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SECIM KAMPANYALARINDA IDEOLOJi VE DEGERIN
GOSTERGEBILIMSEL INCELENMESIi: KUZEY KIBRIS TURK
CUMHURIYETI 2020 CUMHURBASKANLIGI ADAY TANITIM

REKLAMLARI ORNEGI

oz

Secim donemleri, 6zellikle cumhurbaskanligi se¢imleri toplumlar i¢in si-
yasal agidan onemli donemlerden birisini temsil etmektedir. Cumhurbagkanligi
tilkelerin temsili agisindan son derece dnemli bir toplumsal ve siyasi mevkidir.
Siyasi partiler i¢in kritik donemlerden olan se¢im donemleri, siyasal iletigim
baglaminda topumun her kesimine ulasilmasi gerekliligi noktasinda 6nem arz et-
mektedir. Kitle iletisim araglar1 bu noktada segmene ulasmalar1 agisindan 6nemli
mecralardir. Teknolojide yasanan gelismelerle dogru orantili olarak kitle iletisim
araglar1 da degisime ugramis olsa da televizyon her yastan insana zahmetsizce
erisim imkani sunmasi agisindan hala se¢im dénemlerinde 6ncelikli yerini koruy-
an kitle iletisim arac1 olmaya devam etmektedir. Bu yiizden adaylar, se¢im kampa-
nyalar1 siiresince, kisa filmler seklinde hazirlamis olduklar: reklamlar sayesinde,
televizyon araciligi ile tek tek her segmene ulasmay1 hedeflemektedirler. Bu bilgil-
er 151¢inda, bu ¢alismada Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 2020 cumhurbagkanligi
secimlerinde adaylarin yayinladiklari tanitim filmleri nitel arastirma yontemi ile
gostergebilimsel ve tanitim filmindeki sdylemlere yonelik igerik analizi yapilarak
hangi toplumsal degerlere vurgu yaptiklar1 ve kendilerini nasil yansittiklari
baglaminda incelenmistir. Tanitim filmlerinde partili adaylarin parti ideolojisi ve
degerlerine vurgu yaptigi ve tiim tanitim filmlerinde ana temanin Kibris Sorunu
oldugu 6ne ¢ikmaktadir. Tanitim filmlerinin ¢ogunlugunda umut ve gelecek 6ne
cikan temalardir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Se¢im Kampanyalari, Siyasal Reklam,
Ideoloji, Cumhurbaskanlig1 Se¢imi.

A SEMIOTIC ANALYSIS OF IDEOLOGY AND VALUE IN
ELECTION CAMPAIGNS: THE EXAMPLE OF TURKISH
REPUBLIC OF NORTHERN CYPRUS 2020 PRESIDENTIAL
CANDIDATE ADVERTISING ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

Election periods, especially presidential elections, represent one of the im-
portant moments in societies. The presidency is also a very important social and
political position in terms of the country’s face and. Election periods, which are
also an important period for political parties, is important for reaching all seg-
ments of voters. Mass media are important for candidates to reach the general
public and more precisely electorate. Although the mass media has also changed
in the developments in technology, television remains a mass communication tool
that exists in every household. Therefore, candidates aim to reach every individual
voter through television by using political ads during the electoral campaigning
periods. In this study, the advertising films published by the candidates in 2020
presidential elections in Turkish Republic of Northern Cyprus were analyzed in
the context of what social values they emphasized and if they reflect themselves
by content through qualitative research method. In the promotional films, party
candidates emphasize the party ideology and values, and in all promotional films,
the main theme is the Cyprus Problem. Hope and future are the prominent themes
in most promotional films.

Keywords: Political Communication, Election Campaigns, Political Ads,

Ideology, Presidential Election.
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GIRIS

Icinde bulunulan ¢agda, siyasi aktorler, gelisen teknolojiler aracilig1 ve degisen
iletisim kanallar1 yardimiyla siyasal pazarlama siirecinde 6ne ¢ikma yarisindadirlar. Her
ne kadar degisik siyasal pazarlama yontemleri ortaya ¢ikmis olsa da televizyon kesintisiz
sekilde her eve giren ve her yastan kesime kolayca ulasan en etkili kitle iletisim aract
olma 6zelligini korumaktadir. Siyasal pazarlama anlayisinin ortaya ¢ikmasiyla siyasi ak-
torler segmenleri birer miisteri olarak gérmeye baslamisladir ve miisteri memnuniyeti
ve yeni musteri edinimi i¢in dzellikle se¢im donemlerinde ¢alismalarina hiz kazandir-
muglardir. Bu alanda reklam kanallarinin ne kadar fazla katki sagladigi bilinen bir ger-
cektir. Se¢im donemleri demokratik sistemlerin vazgeg¢ilmez unsuru olup, segmenlerin
oy tercihlerinde belirleyici olmak adina yapilan kampanyalar, reklamlarla ikna siireci ve
oy toplama yoOntemleri devreye girmektedir. Toplumlarin kendilerine 6zgii farkli siyasal
pazarlama faaliyetleri mevcuttur. Kiiresellesme ile diinya genelinde kullanilan yontem-
ler farkliliklar gosterse de televizyon 6zellikle Kibris toplumu i¢in vazgeg¢ilmez iletisim
araglarinin basinda gelme 6zelligini korumaktadir. Siyasi partiler se¢im kampanyalarini
profesyonelce yiiriitmekte, reklam ajanslari ve arastirma sirketleri sayesinde toplumun
nabzini tutmaktadirlar. Siyasal aktorlerin kendi politikalarini ve ideolojik hedeflerini kit-
lelere duyurmak amaciyla uyguladiklari iletisim tiir ve tekniklerinden bir tanesi olarak
televizyonda yayinlanan se¢im reklam filmleri tizerinden ideoloji ve toplumsal degerlerin
okunmasi bu ¢alismanin temelini olugturmaktadir. Buradan hareketle, Kuzey Kibris Tiirk
Cumbhuriyeti cumhurbaskanligi se¢imlerinde, partilerin siyasal se¢im reklamlarinda kul-
landiklar1 gostergebilimsel betimlemelerde farklilagsmalarin nasil oldugu incelenmistir.
Bu incelemeye bagl olarak, gostergebilimsel farkliliklarin ve siyasi sdylemlerin, siyasal
parti ideolojileri agisindan ifade ettikleri anlamlar irdelenerek, bu farkliliklarin hangi top-

lumsal degerlere vurgu yaptigi ortaya koyulmustur.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Secim Kampanyalan

Siyasal iletigim tartismalarinin kuskusuz en can alici alan1 siyasal se¢im kampan-
yalar1 ve bu yolla gergeklestirilen faaliyetlerin gerek {iretim asamasi gerekse yarattigi
etkidir. Genel olarak kampanyalar, belirli bir siire ve tema ile sinirli, dramaturjik sekilde
hazirlanan ve iletisim arag¢larini kullanarak kamuoyunun ilgisini cekmeyi hedefleyen stra-
tejilerdir. Bu yolla kampanyalarin temel hedefi, giiven ve destek kazanip, ilgi cekmek ve
inanilir olmaktir (Keskin, 2014: 270-271). Bunun yan1 sira kampanyalar, halktan destek

alabilmek icin, rekabette olan toplumun farkli kesiminden gruplarin ¢abalari sonucunda
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ortaya ¢ikan iletisim stirecidir. Cagin se¢im kampanyalarinin temel nitelikleri, profesyo-
neller tarafindan ele alinan siireclerdir ve 4 (dort) asamada degerlendirilmektedir. Se¢im
kampanyasinin ilk rolii, parti programinda temel 6nemi olan bir konunun, yapilacak olan
kampanyanin merkez noktasi olarak ele alinmasiyla kitleler tarafindan bilinirlik kazan-
dirtlmasidir. Parti programinda 6ne ¢ikan konular, rakip partilerdeki argtimanlarla birlik-
te, farkliligin ortaya konmasiyla segmenlerin ikna stirecinin baglatilmasi saglanmaktadir.
Bir se¢im kampanyasinda ikinci 6nemli nokta ise kitleleri ikna ediciligi ile ilgilidir. Bir
diger 6nemli stire¢ de adayin taninirhiginin artirilmasidir. Adaylar icin bir imaj olusturu-
lan kampanyalarla vaatler kitlelere iletilmektedir. Son olarak bir kampanyanin en 6nemli
hedeflerinden biri, segmenlere siyaseti ve aday1 hatirlatici nitelikte olmasidir (Lilleker,
2013: 67-70).

Siyasi partiler, kampanya dénemlerinde, adaylarini segmenlere miimkiin olan en
olumlu bakis a¢istyla sunma yarisina girmektedir. Gazetelerde yer alan tanitimlarla, rek-
lam panolariyla, televizyon kanallarinda, agik hava toplantilariyla ve giintimiizde yaygin
olarak kullanilan internet ortaminda bu stireci yonetmektedirler. Kampanyalarla siyasi
partiler esit bir yaris icindeymis gibi goriintiyor olsalar da, gerg¢ekte parasal kaynaklar, bir
baska deyisle se¢im kampanya biitceleri bu siiregte en dnemli rolii oynamaktadir. Se¢im
reklamlari, siyasi {irliniin bir par¢asi olan ideolojiyi ve siyasi lideri ¢ok iyi tanitmaya ya-
ramaktadir. Oyle ki tanttimin ne kadar iyi oldugu ve benimsetilebilirligi ayn1 oranda oy
hacminin artmasini da saglamaktadir (O’Cass, 2001: 1010).

1.2. Secim Kampanya Siirecinde Siyasal Reklam

Siyasal reklam, siyasi aktorlerin kamuoyunun destegini almak i¢in rekabet icine
girdikleri zamandan beri kampanyalarin vazgecilmez bir pargasi olmustur. Televizyon-
daki ilk siyasal reklam, “Ben Ike’1 seviyorum™ slogani ile 1952 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’nde Eisenhower’in se¢cim kampanyasinda kullanilmis ve dikkat ¢ekmistir. Si-
yasi adaylarm tercih ettikleri 3 (ii¢) ¢esit reklamcilik mevcuttur. I1ki, destekleme niteligi
tasiyan ve adayin nitelikleri tizerine vurgu yaparak neden secilmesi gerektigi yoniinde
ikna edici agiklamalar yapan reklam tiirtidiir. Bir diger reklam tiirii, rakipleri kiyaslama
yoluna gitmekte ve genellikle halka ag¢ik yapilan tartisma programlarinda gergeklestigi
gibi adaylarin reklamlarindan yola ¢ikilarak segmenlerin fikir sahibi olmalar1 da saglan-
maktadir. Son olarak, sadece rakibe odaklanan olumsuz reklam tiiriinde, rakibin iddiala-
rinin ¢iiriitilmesine odaklanilmaktadir. Genelde rakibin zayif yonlerinin ortaya ¢ikaril-
masinin hedeflendigi olumsuz reklam tiirii aldatmaya yonelik bir yaklasim izlemektedir
(Lilleker, 2013: 202). Diger taraftan Sanders bir siyasi reklamin basarili olabilmesi i¢in 4

(dort) 6zelligin sergilenmesi gerektigini savunmaktadir (2004: 23):

» Jlgi cekmek icin dramatik bir etki yaratilmalidr,
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= Tamdik temalarla hikayeler olusturulmalidir,
= Siyasi aktorlerden ¢ok gergek insanlar tizerine odaklanilmalidir,
= Verilmek istenen mesaj basit ve kolay anlasilir olmalidir.

Yukarida sayilan yontemlerle bir araya getirilen gorsel ve isitsel malzemelerle
harmanlanan reklamlar sadece reklam olmaktan ¢ikip se¢gmenin goziinde giivenilirlik
saglayacaktir (Lilleker, 2013: 203).

Siyasal reklamlar, siyasi parti veya siyasi adayin imajinin olusturulmasi noktasin-
da 6nemli isleve sahip bir unsurdur. Eskiden siyasal reklamlarda parti ideolojisi ve prog-
ramlarimin tanittimi 6ne ¢ikarken, giiniimiizde siyasi partilerin ya da liderlerin imajinin
gelistirilmesine yonelik ¢alismalar yapildigi gozlemlenmektedir (Kiligaslan, 2011: 14).
Bu noktada, siyasal iletisim alanindaki istihdam olanaklarinin da artmasi ile birlikte farkl
is sahasindan profesyonel kisiler secim kampanya siireglerine dahil olmaktadir. Bunlarin
basinda imaj danigmanlar1 gelmektedir ki imaj degerlendirilmesi i¢in énemli bir etken
olan siyasal reklamlar, 6zellikle konulu filmlerle, adaylarin reytinglerinin artirilmasinda
olumlu etkiler yaratmaktadirlar. Bu filmlerde, giincel gelismelerin adayin sdylemleri ile
Orttismesi, biitiinliik saglamasi agisindan biiyiik dneme sahiptir ¢iinkii siyasal reklam bag-
laminda yayinlanan filmlerin se¢gmenlerin davranislar1 tizerinde etkili oldugu goriilmek-
tedir (Devran, 2003: 139-140).

Siyasal reklamlar1 icerik olarak ve tarzlarina gore ele aldigimizda 3 (i) tlirde
incelemek miimkiindiir (Kaid, 2004: 160):

= Konu ve imaj igerigine gore,
= Negatif ve pozitif igerigine gore,
®  Duygusal formlarin kullanildig: igerige gore siniflandirarak.

Imaj, siyasal iletisimin merkezi noktasmi olusturmaktadir (Lilleker, 2013). Ba-
sar1 saglamak isteyen adaylar, reklam konu igeriklerine yogunlasarak i¢ ve dis politika,
saglik, egitim, emek, yoksulluk gibi konular1 se¢cim reklam kampanyalarinda siklikla kul-
lanmaktadirlar (Vodinali & Cotok, 2015: 503). Pozitif reklamlardan farkli olarak negatif
reklamlar, sadece rakibe odaklanirken onun kisisel veya diistincelerine yonelik saldirilar
icermektedir. Bu tiir reklamlarda amag, rakibin gii¢ ve yeterliliginin se¢cmen tarafindan
sorgulanmasint saglamak ve onunla ilgili siiphe olugturmaktir (Bale1, 2007:105). Duygu-
sal ogeler aracilig1 ile olusturulan siyasal reklamlarda ise ikna c¢aligmalar1 ¢er¢evesinde
genellikle iilke sevgisi, birlik ve beraberlik, kardeslik ve hoggorii gibi mesajlar 6ne siirtil-
mektedir (Kalender, 2014: 52).
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1.3. Siyasal Partilerin Temsili Olarak ‘ideoloji’

‘Ideoloji’ kavramu ilk kez 1796°da, Fransiz Devrimi’nin oldugu dénemde, Anto-
nie Destutt De Tracy’nin (1754-1836) tiirettigi “fikirler bilimi” anlamina gelen bir kelime
olarak kullanmigmtir. De Tracy, bir fikrin kkeninin nesnel olarak olusturulabileceginin
miimkiin oldugunu savunmaktaydi. ideolojinin, zooloji veya biyoloji gibi diger yerlesik
bilimler gibi bir yer edinecegini ve sonunda bilimlerin en 6nemlilerinden biri olacagina
inanmaktaydi. Pek ¢cok anlam ile iligskilendirilen ideoloji kavramina siyasi a¢idan bakildi-
ginda; inang sistemi ve siyasi fikirler biitiinii olarak ifade edildigi anlasilmaktadir. Ideolo-
Ji, ayrica bir siyasi rejim veya sistemi mesrulastirmak icin ayricaliklar verilmis fikirlerin
toplami1 olarak tanimlanmaktadir. Diger taraftan ise ideoloji, Karl Marx’in yazilariyla si-
yasetin temel kavramlarindan birine dontismiistiir. Marksist diigtintirler bu terime ilgi gos-
termek suretiyle ideolojinin sosyal diistincede ve modern siyasal yasamda yer bulmasina
onciilik etmislerdir (Heywood, 2012: 62-63).

Siyasi partiler agisindan ele alindiginda ideolojinin 6zii temsil ettigi fikirler biitii-
nii olarak ifade edilmektedir. Bu noktada ideoloji, parti aktivitelerine sekil vererek tiye-
lerini kendisine baglayan stirecin kalbini olusturmaktadir. Partinin savundugu degerlerle
ahlaki yapisini temsil etmektedir. ideoloji, sonuglar1 toplumun iizerinde etkiler yaratan,
politik temsillerdir. Siyaset tizerinden yapilan ideoloji, iletisim araglarinin araciligryla ya-
yilmakta, ideolojinin ikoniklesen semboller ve imajiyla bir araya gelince toplumsal ¢ika-
rimlar elde edilmesi hedeflenmektedir. ideolojik partiler simgesel iletisimi yogun olarak
kullanarak bunu farkli iletisim stratejileri ile harmanlamaktadir (Lilleker, 2013: 125-128).

Dil ve sdylem aracilig1 ile ideoloji, hedef kitleye ulasmakta ve sdylem, giinliik
yasamdaki pratiklerle giictinii stirekli canli tutmaktadir. S6ylem, dilin kullanimryla olus-
turulan metin yardimiyla yapilan iletisim siirecinin biitiiniidiir. Bu biitiin i¢inde yer alan
siyasi konusmalar, ideolojik propagandalar direk ya da dolayli olarak ideolojik sinirlar
belirlemekte ve bu sinirlar igerisinde ideoloji, agik veya ustii kapali ifade edilmektedir
(Coban, 2015: 259).

1.4. Siyasal letisim Siirecinde Sembolik Tletisim

Semboller, sosyal yasamin degisik alanlarinda oldugu kadar siyasal iletisim stire-
cinde de dilin kullanim1 agisindan 6nemli bir role sahiptir. I¢inde bulunulan evrende insan
yasantis1 madde ile ayrilmaz biitiinliik i¢cinde bulunmaktadir. Insanlar i¢inde bulunduklari
evrende fiziksel olarak yer almanin disinda ayni zamanda sembollerle de ayni1 anda var
olmaktadirlar. Durkheim’in “toplumsal olgular1 seyler olarak incele” yaklagimindan yola
cikildiginda, sosyolojik yaklasim baglaminda sembollerin toplumlarin var oluslarinda ne
denli 6nemli olduklar1 ortaya ¢ikmaktadir (Giddens, 2013).
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Semboller insanlarin ortak duygu, diisiince, fikir veya amaglarini ortaya koymak
istediklerinde bagvurduklar: araclardir. Semboller insan hayatinin her aninda yer almakta
ve insanlar hayatin akisi sirasinda farkina varmaksizin onlar1 ¢oziimlemektedir. Dogdugu
giinden baglayarak insan ¢evresine dair pek ¢ok seyi ¢oziimlemeye ¢alismakta ve nesnel
diinya kadar, jestleri ve mimikleri de ¢oziimleme siirecine girmektedir. Kisaca, bir insanin
yasami desifreler ile anlamli bir hal kazanmaktadir. Bir diger deyisle semboller, insan

hayatini temsil etmektedir (Cassirer, 2011: 7).

Insan bir taraftan sembolleri ¢oziimlerken, diger taraftan da kendisi yeni sembol-
ler tireterek bir semboller diinyasi i¢cinde yasamaktadir. Dolayisiyla insan stirekli ¢evresi-
ni sembollestirme egilimindedir. Nesneleri sembollestiren insan ayni zamanda anlamlar
icin de semboller tiretmektedir. S6z konusu toplumsal 6rgiitlenmeler oldugunda goriiniir
olmayan icerikler de 5nem kazanmaktadir. Siyasiler semboller araciligi ile kitlelere ideo-
loji aktarimlar1 saglarken bir yandan da yaratmig olduklari etki ile sempati kazanmay1 he-
deflemektedirler. Kisinin sembol halini aldig1 durumlarda, sosyal etki de isin i¢ine girince
toplumsal olaylara zemin hazirlayacak olan bir gii¢ kazanim1 da saglanmaktadir (Akert,
Aronson & Wilson, 2012: 197).

Bu ¢aligmada, siyasal partilerin reklam filmlerindeki sembollerin gostergebilimsel
analizlerine yer verilmektedir. Bu yolla sembolik iletisim ve temsil olarak ideoloji, par-
tiler i¢in 6nemli gosterge kategorilerini olusturmaktadir. Gostergebilim, gostergelerin ve
anlamlarinin arastirilmasidir ve gostergebilim 3 (ii¢) temel ¢alisma alani bulunmaktadir.
Bunlardan ilki gostergenin kendisidir. Bu alanda gosterge gesitleri ile beraber gostergele-
rin anlami nasil tasidig1 ve kullanicilari tarafindan nasil iligkilendirildikleri incelenmek-
tedir. Ikinci asamada bir toplumun ya da kiiltiiriin ihtiyaclar1 dogrultusunda gelistirilmis
kodlar ve bu kodlarin iletim kanallar1 ele alinmaktadir. Son olarak da gostergenin i¢inde
islemis oldugu kiiltiir yani kodlarin kullanim1 incelenmektedir. Oncelikle dikkatini metne
yonlendiren gostergebilim, okuyucunun kendi kiiltiirel, duygusal ve bilissel gegmisiyle
metni nasil anlamlandirdigina bakmaktadir (Fiske, 2011: 122).

Bu ¢alismada kullanilan Saussure (1985)’tin gostergenin ti¢ boyutu paradigmasi
gostergebilim, sembol ve imgelerden yola ¢ikilarak anlamin ¢6ztimlendigini bir sistem
olarak tamimlamaktadir. Gosteren ile gosterilen diizleminde ele alinan Saussure’iin gos-
tergebiliminde gosteren, dogrudan goriip algilanabilen ve ayni zamanda duyumsanabilen
anlamini olusturmaktadir. Gosterilen de, gosterenin diger bir diizlemini olusturmaktadir.
Gosterilen, gostergenin dogrudan algilanamayip, duyumsanamayan tarafini olugturmak-

tadir yani gostergenin icerigini temsil etmektedir (Rifat, 2013: 84).

Fiske (2003) de gostergelerin aktariminda ya da alimlanmasinda toplumsal ilis-

kilerin 6nemine deginmektedir. Temel unsurlari; gosteren, gosterilen, gosterge ve bunlar
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arasindaki iligki olan gostergebilim, bu {i¢ unsurun bir biitiin olarak degerlendirilmesi
ile olugmaktadir (Yaylagiil, 2013: 106). Gosteren, gosterilenin simgelenmesine yardimci
olan fiziksel nesne; gosterilen de fiziksel nesnenin bireyin aklinda olusturdugu anlam,
gosterge ise bu kavramlar arasinda beliren bag seklinde aciklanmaktadir (Ozel, 2008:
115). Barthes (2003), s6z konusu anlamlandirmalarin iki farkli diizeyde meydana geldigi-
ni ifade etmektedir; diiz anlam ve yan anlam (Fiske, 2013: 123). Diiz anlamda gosterge-
nin agik ve bilinen anlamina génderme yapilmaktadir. Oysa yan anlam, gostergenin tem-
sil edildigi bi¢gimidir. Yan anlamlar kullanicinin bilgisine, duygu ve kiiltiirel degerlerine
gore betimlenmektedir (Ozel, 2008: 115). Ote yandan Fiske (2013), géstergenin duyular
yardimiyla algilanan fiziksel bir olgu oldugunu belirtmektedir. Ayrica gosterge, kendisin-
den daha farkli bir nesne veya duruma da gonderme yapmaktadir. Gostergebilimde resim,
yazi veya bir goriintii seklinde ele alinan bir ‘metin’ tizerine odaklanilmaktadir (s. 132).
Gostergebilimde temel varsayim, gostergelerin olusturdugu kodlarin her birinin anlaml
bir sistem olusturdugudur. Bir diger deyisle gostergebilimde c¢alismalarin amaci, anla-
min ‘metin’ i¢inde nasil diizenlendigini ve anlamin diizenlenme bi¢imlerinin tizerinde
durulmasi ile iligkili olmasidir. Béylece bu diizenin igerisinde bir anlam biitiinltigii ortaya
¢ikmaktadir. [letisim ve 6zellikle reklam agisindan ele alindiginda gdstergebilim, iletileri
kavramak, yorumlamak ve ¢6ztimleyerek aciklamak ve tiim bunlarin tiretim siirecini ve
iretilen anlamin tanimlanmasini saglamaktir (Bati, 2005: 185). Biitiin bu bilgiler 1s1g1nda
secim kampanya siire¢lerinde dolasima sunulan se¢im reklamlart kendi tiirleri agisinda
onemli metinler olarak anlamlar tiretmektedir ve bu anlamlarin kiiltiirel kodlar ve toplum-
sal degerler kadar ideolojik a¢idan da organik baglarla bagli oldugunu sdéylemek yerinde

olacaktir.
2. YONTEM
2.1. Cahsmanin Amaci ve Onemi

Ttim bu bilgiler 1s181inda bu ¢alismanin amaci, Kuzey Kibris Cumhuriyeti 2020
Cumhurbagkanlig1 Se¢imlerinde 11 (on bir) adayin se¢im kampanyalari stirecinde kulla-
nilan aday tanitim filmlerinin, segmen kitlesinde birakmak istedigi etkiler ve hangi gos-
tergeler ve semboller yardimiyla aktardigi, gostergebilimsel agidan incelemek ve par-
ti ideolojileri baglaminda hangi toplumsal degerlere vurgu yapildigini irdelemektir. Bu
cergevede, en temel gostergebilimsel analiz yontemi olan; gosterge, gosteren ve goste-
rilenden olusan 3 (ii¢) temel unsur ile baglanti kurularak anlamin nasil insa edildigine
dair ¢oziimlemeler yapilmistir. Ayrica her bir gosterge, kullanilis amaciyla s6z konusu
gostergeye yliklenen anlamlar agisindan degerlendirilmistir. En giincel cumhurbaskanligi
secim kampanya stireclerini ele almast bakimindan ¢alisma literatiire katki saglayacak

Onemdedir.
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2.2. Calismanin Evren, Orneklemi ve Veri Toplama Siireci

Calismanin evrenini 2020 Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Cumhurbagkanligi Se-
cimleri se¢im reklam filmleri olusturmaktadir. Calismanin evrenini 11 (on bir) cumhur-
baskan1 aday1 olusturmaktadir.Buradan yola ¢ikilarak, amach 6rneklem teknigi ile 2020
Cumbhurbagkanlig1 se¢im tanitim filmleri bulunan adaylar (»=5) bu ¢alismanin 6rnekle-
mini olusturmaktadir. Calismada nitel arastirma yontemi ve belge analizi yapilarak rek-
lam filmlerinin igerikleri gostergebilimsel ve icerik analizi agisindan incelenmistir. Bu
bilgiler 1s1g1nda, calismada gostergebilimsel ¢oziimlemeler i¢in Saussure’iin (1966) gos-
tergenin ti¢ boyutu paradigmasi temel alinmistir. Tablo 1. gostergelerin 3 (ii¢) boyutunu

gostermektedir.

Tablo 1. Gostergelerin U¢ Boyutu

Gorlintiisel [saret Eden Simgesel
Gosteren Benzerlik Nedensel liski Ideolojik Temsil
Ornekler Zeytin Dal1 Baris Kibris Sorunu
Stire¢ Gorebiliriz Cikarim yapabiliriz Ogrenmek zorunday1z

2.3. Calismanin Siirhhiklar: ve Arastirma Sorular:

Calismanin sinirhliklarini nitel arastirmalarda bulunan siirli 6rneklem tizerinden genel
degerlendirmeler yapmak olusturmaktadir. KKTC 2020 Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde
aday olan 11 (on bir) adayin arasindan sadece 5 (bes) tanesinin secimden onceki siirecte
tanitim filmleri ile 6n plana ¢ikmasi ve calismanin s6z konusu bes aday ilizerinden
yuritiilmesi de ¢alismanin bir diger sinirliligini olugturmaktadir. Bu bilgiler ve sinirliliklar

cergevesinde calismada asagidaki arastirma sorularina cevap aranacaktir:

Arastirma Sorusu 1: 2020 KKTC Cumhurbagkanligi se¢imlerinde aday tanitim

filmlerinde 6ne ¢ikan gostergeler nelerdir?

Arastirma Sorusu 2: 2020 KKTC Cumhurbagkanlig1 se¢cimlerinde aday tanitim

filmlerinde 6ne ¢ikan gostergelerdeki farkliliklar nasil agiklanabilir?
3. BULGULAR

Covid-19 salgint nedeniyle 26 Nisan 2020 tarihinden 11 Ekim 2020 tarihine ger-
ceklestirilmek tizere ertelenen Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Cumhurbagkanligi Se¢im-
lerinde, 14 Eyliil 2020 tarihinde resmi olarak aciklanan toplam 11 (on bir) aday arasin-
dan 4 (dort) partili ve 7 (yedi) bagimsiz aday yarisacaktir. Bu ¢alismada, KKTC Yiiksek
Secim Kurulunun (YSK) nun ag¢iklamis oldugu adaylar ¢ergevesinde partili ve bagimsiz
adaylarin se¢im kampanyalar: siirecinde kullandiklari tanitim filmleri incelenmistir. Tab-

lo 2°de 2020 Cumhurbagkanlig1 Se¢imlerine katilan partili ve bagimsiz adaylarin listesi
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ve kiinyeleri yer almaktadir.

Tablo 2. 2020 Cumhurbaskanhgi Secimine Cumhurbaskam Adaylarimin Kiinyeleri

Adaym Ismi* Siyasi Partisi Egitimi Fotografi
Mustafa Akinci Bagimsiz Mimarlik
Serdar Denktas Bagimsiz Matbaacilik ve Ekonomi
Kudret Ozersay Bagimsiz Uluslararas: Iliskiler
Alpan Uz Bagimsiz Hukuk
Mustafa Ulag Bagimsiz Tirk Dili ve
Edebiyati & Hukuk
Arif Salih Kirdag Bagimsiz
Sosyal Bilimler ve Turizm
Ahmet Boran Bagimsiz Tip
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Tufan Erhiirman CTP Hukuk
Ersin Tatar UBP Iktisat
Erhan Arikli YDP [lahiyat & Isletme
Fuat Ciner MDP Tip

*Tablo KKTC YSK’nin belirledigi siraya gore diizenlenmistir. Kaynak: http://ysk.mahkemeler.net

2020 Kuzey Kibris Tiitk Cumhuriyeti Cumhurbagkanligi se¢imlerinde 2015 yili
se¢imlerinde adaylig1 bulunan 4 (dort) kisi yer almaktadir: Mustafa Akinc1, Kudret Ozer-
say, Mustafa Ulas ve Arif Salih Kirdag. Adaylarin egitimlerinde farklilasmalar bulun-
makla birlikte hukuk egitimi alan aday sayis1 6ne ¢ikmaktadir. Toplam 11 (on bir) aday
arasindan 4 (dort) partili cumhurbaskani aday1 bulunmaktadir. Bunlar sirasiyla, Cumhu-
riyetei Tiirk Partisi (CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP), Yeniden Dogus Partisi (YDP) ve
Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP)’dir.

KKTC 2020 Cumhurbaskanligi Sec¢imlerinde yarisan 11 (on bir) aday arasinda
tanitim filmi yayinlayan 5 (bes) aday 6ne ¢ikmaktadir. Bu adaylar se¢im kampanya sii-
reclerinde geleneksel kampanya araglari olan billboard kullanimina siklikla bas vururken;
yeni medya kanallarindan YouTube araciligiyla tanitim filmi yayinlamak adaylarin gene-
linde yaygin degildir. Tanitim filmi yayinlayan adaylar ¢ogunlukla kendi sosyal medya
profillerini ve YouTube kanallarin1 kullanmay1 tercih etmislerdir. Sinematografik agidan
fazla zengin olmayan tanitim filmlerinde kisisellestirilmis miizik 6n plandadir. Buradan
hareketle Hallin ve Mancini (2004)’nin Karsilastirmali Medya Sistemleri ¢alismasinda
bahsettigi Akdeniz medya sistemi olarak kabul edilen medya sistemi, 2020 KKTC cum-

hurbaskanligi se¢imleri siyasal iletisim siireci i¢in gegerliligini korumaktadir. Bunun yani
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sira Blumler ve Kavanagh (1999)’un Siyasal Iletisimin U¢ Cag1 calismasinda bahsettigi
caglarin igerisinden 2020 KKTC Cumhurbagkanlig1 se¢im siirecinin siyasal iletisiminin
ikinci ¢ag ozelliklerinden “frekansta azalma”, “partizan olmayan normlar”, “tarafsizlik
ve dogallik” one c¢ikmaktadir. Bu dogrultuda tartismaya konu olan 6rnekleme yonelik

bulgularin gostergebilimsel ve sdylem analizleri 5 (bes) aday icin asagidaki gibidir.

Cumhurbaskani Aday1 Mustafa Akinci
Tablo 3. Cumhurbaskam Aday1 Mustafa Akinci’nin Tanitim Filmi Kiinyesi

Adayin Ismi Mustafa Akinct

Tanitim Filminin Ismi Secim Sarkimiz

Filmin Stiresi 2 dakika 43 saniye

[zlenme Orani 170

Begeni Orani / 11 begeni / 1 begenmeme

Begenmeme Orani

YouTube Baglantisi https://www.youtube.com/watch?v=c0-skQGpMul

Cumbhurbaskan1 Aday1 Mustafa Akinci’nin “Se¢im Sarkimiz” isimli 2 dakika 43
saniyelik tanitim filminde 6ncelikle 6ne ¢ikan kalabaliklar olmustur. Bunun yani sira ta-
nitim filminin hemen hemen her sahnesinde kalabaliklarin alkislamasi dikkat ¢cekmekte-
dir. Ote yandan séz konusu kalabaliklarda demografik ag¢idan farkli sosyal siniflar1 temsil
eden se¢men temsilini gérmek miimkiindiir. Akinci’nin tanitim filminde esi Meral Akinci
basrolde karsimiza ¢ikmaktadir. Tanitim filminin temel vurgusu ‘baris’ olurken; sembolik
olarak temsilde de giivercinler ve zeytin dalina yer verilmistir. Kalabaliklarin olmadigi
sahnelerde genellik toplumsal olgulara atifta bulunan tanitim filmi; spor, kiiltiir-sanat,
havyanlar gibi vurgular da igermektedir. Tablo 4, Akinct’nin Se¢im Sarkimiz tanitim fil-

mine ait 6ne ¢ikan gostergelerin ti¢ boyutunu géstermektedir.
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Tablo 4. Akiner’nin Se¢im Sarkimiz Tamitim Filmine Ait Gostergelerin U¢ Boyutu

Gorsel Goriintiisel Isaret Eden Simgesel
Esiyle birlikte halki ku- | Aile kavramimin | Birliktelik
caklamak Oonemi
Giivercinler Ozgiirliik ve Barig
bagimsizlik
Kopek seven aday Hayvan sevgisi | Evrensel de-
gerlere saygi
' Adayin secim afisi Zeytin dali ve Bariscil yak-
- _‘!%Ig\ggl adayin ismi lagima vurgu

2020 KKTC Cumhurbagkani Secimleri Aday1r Mustafa Akinci, se¢im tanitim fil-
mi olarak Se¢im Sarkimiz ismiyle Acar Akalin’in bestesi ve Arif Edizer’in yorumu ile
yogunlukla se¢menlerle birlikte oldugu kalabaliklarin 6ne ¢iktigi bir tanitim filmi ter-
cih etmistir. Sarkinin sézlerinin tek sdylem oldugu tanitim filminde se¢menlerin dilinden

Mustafa Akinci’ya seslenilmektedir.
- Bir w51k yaktin bize yollara diistiik

Bu dizeyle baslayan sarkida adayin fikir ve diisiincelerini onaylayan se¢gmenlerin
onunla birlikte ayn1 yolda oldugu ve onu destekledikleri ifade edilmektedir.

- Zeytin dallarinda umutlar gordiik

Zeytin dalinin barisi temsil etmesinden hareketle, adayin baris yanlist oldugu vur-

gulanirken, adayin se¢ilmesi durumunda gelecege umutla bakilacag:i belirtilmek isten-
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mektedir.
- Sen, ben, biz kenetlendik yiiriiyoruz, Akinct Akinci diye...

Tanitim sarkisinda nakarat olarak tekrarlanan boliim, birlik ve beraberlik i¢inde
hareket edildiginin mesajin1 verirken, adayin kenetlenmeyi saglayacak aktor roliinde ol-
dugu belirtilmektedir. Bunlarla birlikte esitlik, onur, baris ve aydinlik kelimeleri de sarki

sOziinde 6ne ¢ikan kavramlar arasinda yer almaktadir.

Cumhurbaskam Aday1 Serdar Denktas

Tablo 5. Cumhurbaskam Aday1 Serdar Denktas’in Cocuklarimiz Tanitim Filmi

Kiinyesi

Adaym Ismi Serdar Denktas

Tanitim Filminin Ismi Cocuklarimiz

Filmin Stiresi 1 dakika 42 saniye

[zlenme Orani 13766

Begeni Orani / Begenmeme Ora- | 8 begeni

ni

YouTube Baglantisi https://www.youtube.com/watch?v=d-FRIP7DzKk

2020 KKTC Cumhurbaskanligi Se¢imlerinde bagimsiz diger bir aday olan Serdar
Denktas’in se¢im tanitim filminde Kibris adasinin yerli tarim tirlinii olan ‘narenciye’ {ize-
rinden bir kurgu s6z konusudur. Portakal sikarken goriintiilen aday ile baslayan tanitim
filminde agirlikli olarak ¢ocuklar 6n planda goziikkmektedir. Tanitim filmindeki diyalog-
lardan da anlasildig1 gibi Denktas’in tanitim filminde gelecegin umudu olan ¢ocuklar
ile nesiller aras1 gegis tizerinde durulmustur. Dogal bir ortamda ve samimi bir sekilde
goriilen aday tanitim filminde siyasi mesajlardan ziyade umuttan bahsetmektedir. Kendi
sesi ile anlat1 sunan tanitim filminin sonunda Facebook ve Instagram hesaplarinin kiin-
yesini sunarak sosyal medya baglantisi kuran tek aday Serdar Denktas olmustur. Tablo 6,
Denktas’in Cocuklarimiz tanitim filmine ait 6ne ¢ikan gostergelerin {i¢ boyutunu goster-

mektedir.
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Tablo 6. Serdar Denktas’m Cocuklarimiz Tanitim Filmine Ait Gostergelerin Uc
Boyutu

Gorsel Gorlintiisel [saret Eden Simgesel
Portakal sikan aday Narenciye Yerli tiretimi
desteklemek
Dede ve torun Aile sevgisi Nesiller arasi
baglarin korun-
masi
Mahalle ¢ocuklari Cocuklara verile | Gelecegin deva-
Onem mi ¢ocuklar
SERDARZ Adayin se¢im afisi | Kendi isminin 6n | Ailesinin siyasi
planda olusu geemisinden
— bagimsiz halktan
biri olusu

2020 KKTC Cumhurbagkani Se¢im Aday1 Serdar Denktas Cocuklarimiz isimli
kendi torunun da yer aldig1 bir tanitim filmi ile segmenleriyle bulusmay1 tercih etmistir.
Adayin kendi sesiyle yaptigi anlatimlarda tilke sevgisi ve ¢cocuklara iyi bir gelecek birak-

ma vurgusu yapilmaktadir.

- Cennet pargasi bir iilkede yasryoruz, dogasuyla, tiriiniiyle, havasiyla, susuzlugu

ve sicagyla.

Yasadig1 topraklarin giizelliklerini 6ne ¢ikaran sozlerle konusmaya baslayan aday,
icinde yasanilan cografyanin sikintilarinin gérmezden gelinmemesi gerektigini dile ge-
tirirken halktan biri oldugu imaj1 ¢izerek gercekei bir bakis agisi i¢inde oldugunu ifade

etmektedir.

- Asigiz bu topraga, ozgiir yasamaya. Babalarimizin bize biraktigi devletimize ve

cocuklarimiza, yeni kusaklara giizellikler devretmeliyiz.

Yasadig1 topraklara olan sevgisini vurgulayan aday, atalarindan miras aldigi dev-
leti gelecek nesillere daha giizel bir sekilde devretme sorumlulugunun bilincinde oldugu-

nu belirtirken 6zgiir yasamanin 6nemine de deginmektedir.
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- Cocuklarimizin giiliimseyerek ‘ne mutlu Kibrish Tiirkiim’ diyebildikleri bir vatan

birakmaktir hayalimiz.

Gelecek nesillere birakilacak en dnemli mirasin kendi kimligi ile gurur duymak
olduguna deginen aday, kimligine olan baglhiligini dile getirirken, atilacak adimlarin ge-
lecek nesiller tarafindan da benimsenip ge¢misleri ile gurur duymalari arzulanmaktadir.

Cumhurbaskam Aday1 Kudret Ozersay
Tablo 7. Cumhurbaskam Aday1 Kudret Ozersay’in Tanitim Filmi Kiinyesi

Adayn Ismi Kudret Ozersay

Tanitim Filminin Ismi Benim Hikayem Bizim Hikayemiz

Filmin Siiresi 1 dakika 22 saniye

[zlenme Orani 6190

Begeni Oran1 / Begenmeme 282 begeni / 18 begenmeme

Orani

YouTube Baglantisi https://www.youtube.com/watch?v=B WPt-
tw9J-71&t=1s

2020 KKTC Cumhurbaskan1 Aday1 Kudret Ozersay’in Benim Hikayem Bizim Hi-
kayemizdir tanitim filmi siyah beyaz panjurlarin kapali oldugu bir evde baslamaktadir.
Bir kadinin 3 ¢ocugu ve bir bavulla yiirtidiigii sahnede ‘Kibris’taki Zorunlu Gé¢’ vurgusu
yapilmaktadir. Arka fonda Biilent Ecevit’in sesiyle tarih sahnesinden ‘adaya savas i¢in
degil iki toplum i¢in de baris i¢in geldik’ sozleriyle barisin iki toplum i¢in de gerekli
oldugu vurgulanmaktadir. Tanitim filminin devaminda Rauf Raif Denktas’in sesi ile KK-
TC’nin ilan1 ve kendisinin ¢ocuklugunu temsil eden kiiciik erkek ¢ocugunun elindeki y1l-
diz seklindeki tahta oyuncak ile bir bagimsizlik ilan1 tizerinde durulmaktadir. S6z konusu
sembol ayn1 zamanda kendi logosudur. Tanitim filminde Denktas’in bagimsizlik ilaninin
Ingilizce versiyonu ve kendisinin elinde bulunan kitaplarla yabanc: dil olarak Ingilizce
one ¢ikarilmaktadir. Tanitim filminde 6ne ¢ikarilan bir diger vurgu ise egitim olmustur ve
Ozersay Kibris konusuna hakim oldugunun ve bu alanda egitim aldiginin altim1 ¢izmek-
tedir. Tablo 8, Ozersay’in Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir tanitim filmine ait ne

cikan gostergelerin ti¢ boyutunu gostermektedir.
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Tablo 8. Kudret Ozersay’m Benim Hikayem Bizim Hikayemizdir Tanitim Filmine
Ait Gostergelerin U¢ Boyutu

Gorsel Gorlintiisel [saret Eden Simgesel

Anne ve ¢ocuklari Bir yerden ayril- Gog
mak

Yildiz seklinde bir Yaptig1 iste en iyi | Zirvede ol-
oyuncak olmak mak

Uluslararsi iligkiler ve | Yabanci dil bilgisi | Egitimin 6ne-
hukuk kitaplari mi

Adayn kendi kitab1 | Bilgi birikime sa- | Kibris konu-

hip olmasi suna hakim
olmast
_B-enirr] szkéye_m,.
Bl hikhpens ot Adaym se¢im afisi | Halktan biri oldu- Esitlik
W@?j}@_ gunun ifadesi

x

2020 KKTC Cumhurbaskani Secim Aday1 Kudret Ozersay, Benim Hikayem Bi-

zim Hikayemizdir isimli tanitim filmi ile se¢gmenleri ile bulusmay1 tercih etmistir.
- Benim bir hikayem var, benim hikayem hepimizin hikayesidir.

Bu sozlerle adayin kendi sesisyle baslayan tanitim filmi, kendinin de halkatan biri
oldugunu ifade etmekte ve 6zellikle yasadigi toplumdaki ortak sorunlarina dair farkinda-

ligin1 dile getirmektedir.

- Biz aslinda savasy icin degil baris i¢in ve yalniz Tiirklere degil Rumlara da baris

getirmek i¢in adaya gidiyoruz.

20 Temmuz 1974 tarihinde Basbakan Biilent Ecevit’in Bagbakanlik binas1 6niinde

radyo ve televizyona yaptig1 agiklama kendi sesi ile tanitim filminde yer almaktadir. Bu
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sozlere yer veren aday tarihsel zamana ve barisa atifta bulunmaktadir.

- Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’'nin bagimsiz bir devlet olarak kuruldugunu diin-

ya ve tarih ontinde ilan ediyorum.

Tanitim filmine Kurucu Cumhurbagkani Rauf Raif Denktas’in KKTC’nin ilaninin
duyuruldugu 15 Kasim 1983°deki konusmasina yer veren aday bagimsizligin devaminin
Onemine vurgu yapmaktadir.

- Karanhktan aydinliga dogru yiirtiyiisiimiiziin hikayesidir. Uzun bir yiiriiytisiin hi-
kayesidir.

37 yil dnce kurulan KKTC’nin hala daha taninmamus bir tilke olmasinin zorlukla-
rinin bilincinde olan aday 12 (on iki) y1l boyunca {istlendigi miizakereci kimligi ile daha

katedilecek ¢ok yol oldugunun farkindaligiyla géreve hazir oldugunu ifade etmektedir.

Cumhurbaskani Adayi1 Ersin Tatar

Tablo 9. Cumhurbaskam Ersin Tatar’in Tanmitim Filmi Kiinyesi

Adayin [smi Ersin Tatar

Tamtim Filminin Ismi Artik Yeter

Filmin Stiresi 1 dakika 28 saniye

[zlenme Orani 347

Begeni Oran1 / Begenmeme 13 begeni / 3 begenmeme

Orani

YouTube Baglantisi https://www.youtube.com/watch?v=Eo_xABOKBzg

2020 KKTC Cumhurbagkan1 Aday1 Ersin Tatar’in Artik Yeter tanitim filmi yeni
bir giin ve yeni bir donemin baslayacagini vurgulamak tizere giinesin dogusu ile basla-
maktadir. Devaminda giine baslayan esnaflar ve halk dikkat ¢cekmektedir. Tanitim filmin-
de Kibris’in kuzeyinin 6ne ¢ikan tarihi yerleri arasinda gecisler bulunurken, genellikle
sokaklarda yiirliyen ve kendisinin izinden gelen gengler dikkat ¢cekmektedir. Rap miizik
ile kendisinde bestelenen sarkida daimi vurgu eskinin doniismesi gerektigi ve yeninin
gerekliligi seklindedir. Tablo 10, Tatar’in Artik Yeter tanitim filmine ait 6ne ¢ikan goster-
gelerin ti¢ boyutunu gostermektedir.
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Tablo 10. Ersin Tatar’m Artik Yeter Tanitim Filmine Ait Gostergelerin U¢ Boyutu

Gorsel Gortintiisel Isaret Eden Simgesel

Dogan giines | Yeni bir giiniin bas- Yeni umutlar
langici

Stipiirge Eskilerin geride bi- |  Yeni baslangiglar

rakilmasi
Geng nesil Genglerin adayin | Genglerin tercihi ile
destekeisi oldugu gelecegin belirlen-
mesi
Ugurtma ugu- | Cocuklarin 6zgiir Ozgiirliik ve
ran gocuk bir gelecegi hak [ bagimsizligin gengler
etmesi icin 6nemi

Adayin se¢cim | Yeni yaklasimlar | Birlik i¢inde gelece-
afisi ge ilerleme

'ERSIN
© TATAR

2020 KKTC Cumhurbagkan1 Se¢im Aday1 Ersin Tatar, Artik Yeter isimli bir tani-
tim filmi ile se¢gmenlerin karsisina ¢ikmay1 tercih etmistir. Kuzey Kibris’in degisik me-
kanlariin ve ¢ogunlukla genclerin gorsellerinin yer aldigi tanitim filmi, tanitim sarkisi-

nin soylemlerinden olusmaktadir.

- Giilmek isteriz, giiven iginde yasamak isteriz. Birlikte olduktan sonra tiim zorluk-

larin hepsini gegeriz.

Gtiven i¢inde yasamanin getirdigi huzur ve mutlulugun 6nemine deginilen tanitim

sarkisinda ayrica birlik ve beraberlik duygularina da yer verilmektedir.

- Artik susmadan, geriye bakmadan, ileri hep devam, yiiriisek durmadan, yeter ta-

mam, kaybedecek yok zaman.

Sorunlar karsisinda sessiz kalinmadan ¢6ziim odakli hareket edilmesinin 6nemine
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deginilirken, zaman kaybetmeden kalic1 ¢oziimler ve ilerlemeyi hedefleyen calismalar

yapilmasinin gerekliligi ifade edilmektedir.
- Birlikte gelecege yiiriiyelim hedefimiz ¢ok.

Gelecege dair hedeflerin birlik ve beraberlikle gergelesebilecegine vurgu yapilir-

ken hedeflenen pek ¢ok yeni projelerin oldugu belirtilmektedir.

Cumhurbaskam Aday1 Fuat Ciner
Tablo 11. Cumhurbaskan1 Aday1 Fuat Ciner’in Tanitim Filmi Kiinyesi

Adayin Ismi Fuat Ciner
Tanrtim Filminin Ismi Yasa ve Yasat
Filmin Siiresi 1 dakika 16 saniye
[zlenme Orani 32

Begeni Oran1 / Begenmeme Oran1 | 2 begeni
YouTube Baglantisi https://www.youtube.com/watch?v=yU5QSa-S17¢g

2020 KKTC Cumhurbagkanlig1r Secimleri Aday1 Fuat Ciner’in Yasa ve Yasat ta-
nitim filminde 6ne ¢ikan vurgular sahnelerde tipografi olarak da yer almaktadir. Bunlar
topraginda, iirettiginle, kimliginle, kiiltiiriinle, inancinla, tarihinle, serefinle, bayraginla
ve devletinle yasa ve yasat seklindedir. Kudret Ozersay’a benzer sekilde Rauf Raif Denk-
tas’in sesinden verdigi KKTC’nin ilan1 Ciner’in tanitim filminde de yer almaktadir. Tablo
12, Ciner’in Yasa ve Yasat tanitim filmine ait 6ne ¢ikan gostergelerin ti¢ boyutunu gos-
termektedir.
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Tablo 12. Fuat Ciner’in Yasa ve Yasat Tamitim Filmine Ait Gostergelerin U¢ Boyutu

Gorsel

Goriintiisel

Isaret Eden

Simgesel

Girne Kalesi

Tarihi degerler

Tarihi degerlere
sahip cikilmasi
gerektigi

Portakal agaci

Narenciye

Yerli iiretimin
desteklenmesi

Folklor

Kiilttirel degerler

Kiilttirel degerle-
re sahip ¢ikilarak
kimligin korun-
masi

4

INANCINLA
ve

Buhurdanlik

Kiiltiirel ritiieller

Gelenek ve go-
reneklere sahip
cikilmast

BAYRAGINLA__
ve

Bayrak

Milliyeteilik

Ulus devletin
devami

CUMHURBASKANI ADAYI
Dr. Fuat Tiirkéz CINER ile
YASA ve YASAT

\ o

Adayin se¢im afisi

Meslegini 6ne ¢1-
karma

KKTC’nin
devaminin ve
yasatilmasinin
gerektigi

2020 KKTC Cumhurbagkani Se¢im Aday1 Fuat Tiirkdz Ciner, Yasa ve Yasat isimli
tanitim filminde dikkat ¢ekici bir miizik esliginde tipografi anlatiya yer vermistir. Tanitim
filminin sonunda KKTC’nin Kurucu Cumhurbaskan1 Rauf Raif Denktas’in kendi sesin-
den cumhuriyetin ilan1 yer almaktadir. Tipografi anlatida Yasa ve Yasat basligi altinda
su degerler yer almaktadir: Toprak, tiretim, kimlik, kiiltiir, inang, tarih, seref, bayrak ve
devlet. Tiim bu degerlere vurgu yapilirken, bir toplumun 6ncelikle kendi vatan topragina
sahip ¢ikarak ve tiretime 6nem vererek var olabilecegine deginilirken diger taraftan kim-

liginin bir parcasi olan kiiltiirlinii, inancini tarihini unutmadan korumasi gerektigi anlatil-
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mak istenmektedir. Seref, bayrak ve devlet degerlerine 6nem veren bir aday oldugunun

altin1 ¢izmek istemektedir.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Sosyal degisimin medya degisimiyle iliskileri karmasik ve karsiliklidir. Son d6-

nemde, siyasal iletisim, asagidaki digsal degisim zincirine duyarli olmustur, bu digsan

degisim zincirleri acisindan ¢alismaya yonelik genel bulgular su sekilde siralanabilir:

Modernlesme - yani, artan sosyal farklilasma ve uzmanlasma, sosyal organizas-
yon, ¢ikarlar1 ve kimlikleri parcalayarak; farkli yasam tarzlarinin ve ahlaki du-
ruslarin ¢ogalmasi; ve kimlik politikalarin1 beslemek tanitim filmlerine yonelik
kesiflerin cazibesini agiklayabilir. Bu noktada ¢alismanin bulgularindan yola ¢i1-
kilarak tanitim filmlerinde sosyal farklilasmaya yonelik sdylem ve gostergelere
yer verilmistir. Bunun yaninda adaylar tanitim filmlerinde kendi uzmanlik alan-
larina siklikla vurgu yapmuistir. Sosyal organizasyon ve kimlik noktasinda tanitim
filmlerinde Serdar Denktas ve Fuat Ciner’in ‘Kibrishh Tiirk’ olarak kimlik 6ne

cikarilmistir.

Bireysellesme - kisisel 6zlemlerin, tiiketimciligin yiikselmesini ve yerlesik ku-
rumlarin, 6zellikle siyasi partilerin, ¢ekirdek ailenin, ana akim dinin, isyerinin,
mahalle ve sosyal siif gruplarinin geleneklerine ve taleplerine azalan uyumu ku-
caklamak. Siyasete yaklasimlarda, vatandaslar inananlardan daha cok tiiketiciler
gibi (aragsal, anlik tatminlere yonelmis ve potansiyel olarak kararsiz) hale gelmis-
tir. Politikacilar ilgi ve desteklerini korumak i¢in daha ¢ok ¢alismalidir. Buradan
hareketle cumhurbaskanlig1 adaylarinin tamaminda partili ve bagimsiz aday farki
olmaksizin bireysellesme zinciri gézlemlenmis adaylar tanitim filmlerinde kendi

6zlemlerini 6ne ¢ikaran sdylemlere yer vermistir.

Laiklesme - kurumsal yollarin kutsala giden yolda resmi siyasetin statiistiniin
azalmasini icerirken, baslangicta daha zay1f parti tanimlamalarina yansimistir, an-
cak daha sonra siyasi otoritenin diger bir¢cok yoniine yayilmistir. Azalan partiler,
sert lobicilik ve baski gruplarinin yiikselisinden 6tiirii medya ve halkin ilgisi i¢in
artan rekabetle karsi karsiya kalmasi ile sonuglanmistir. Elitlerin kitlelerle ilis-
kileri, hiirmetin buharlagmasi ve yasamin pek ¢ok alaninda otorite sahiplerinin
itimatnameleri, iddialar1 ve inanilirligi hakkinda artan stipheye dontisiir. Bu, siyasi
poptilizmi destekler. 2020 KKTC cumhurbaskanligi se¢cimlerinde adaylarin tani-
tim tilmlerinde laiklesmenin gozlemlendigini s6ylemek yerinde olacaktir.

Ekonomi - ekonomik faktoérlerin ve degerlerin siyasi giindem ve kiiltiir, sanat ve
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spor dahil toplumun diger alanlar1 tizerindeki artan etkisi. Aday tanitim filmlerin-
de ekonomik faktorlerin hazirlanan tanitim filmlerindeki profesyonel destek ve

tanitim filmi yapmayan adaylar anlaminda 6nemli gostergeler igermektedir.

- Estetiklestirme - Ulrich Beck’in (1994) insanlarin 6zellikle moda ve miizikte sik-
lik, imaj, sunum ve uygun zevklerle artan mesguliyeti anlaminda. Bu, politika-
nin popiiler kiiltiirle daha yakin iliskilerini tesvik etmektedir (Cloonan & Street,
1997). Buradan hareketle, 2020 KKTC cumhurbaskanligi se¢imleri aday tanitim

filmlerinde artan miizik kullanimi gdze ¢carpmaktadir.

Gostergeler, farkli anlamlara gondermeler yaparak, bir siyasi partinin siyasi mesa-
jrveya ideolojik simgesi hakkinda somut bilgiler sunmaktadir. Siyasal reklam, gorsel ol-
dugu kadar isitsel yontemlerle de hedef kitleye ulagsmay1 ve ikna etmeyi saglayan iletisim
araglarindandir. Teknolojik gelismelerin de sayesinde siyasi partiler ve adaylar1 imaj ya-
ratma konusunda daha 6zgiir hareket edebilmekte ve segmenlere akilda kalici reklamlarla
hitap etme sans1 bulmaktadirlar. Gorseller kadar ses ve kullanilan miizik de tanitim film-
leri icin duygusal yiiklemeler baglaminda 6nem arz etmektedir. Adaylar tanitim filmlerin-
de yeni besteledikleri sarkilar ya da epik enstriimantal fon miizigi kullanarak filmi izleyen
secmenler {izerinde etki birakmay1 hedeflemis ve siirsel sdylemlerle bu etki pekistiril-
meye ¢alisilmistir. Caligsmada goriildiigii gibi, adaylar kendi ideolojik yaklasimlarini ve

bakis acilarini se¢im kampanyalarina ve tanitim reklam filmlerine de yansitmaktadirlar.

Biitiin bu bilgilerden hareketle ilerleyen ¢aligmalarda se¢im kampanya siireclerin-
deki degisimin ve profesyonellesmenin KKTC 6rnekleri tizerinden toplumsal ve tarihsel
cer¢evede karsilagtirilmasinin ortaya konmasi 6nemlidir. Buna ilaveten, se¢im tanitim
filmleri ile birlikte siyasal iletisim stireclerinin profesyonellestigi 6zellikle son se¢im
doneminde Amerikanlagma diye ifade edebilecegimiz gorsel-isitsel malzemelerin hizla
secim kampanya stireclerine entegre edildiginin istiraki ile ileriki aragtirmalarda bu gelis-

melerin oy verme davraniglari tizerindeki etkileri arastirilabilir.
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