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Teknolojinin gelisimi bilgiye erisimi kolaylastirmis ve paylasimini arttirmistir. Giintimiiz
sartlarinda toplum hizla dijitallesmektedir. Dijitallesme, gazetecilikte yeni bir saha agarak verinin
toplanmasi, ayiklanmasi ve hikayelestirme siireclerini degistirmistir. Farkli tiirden verilerin depolanmasi
ve iligkilendirilmesi bilgisayar yardimi olmadan ger¢eklesememektedir. Bilisim teknolojilerindeki
gelismeler yeni iletisim ortamlarinin gelisimini saglamistir. Giindelik yasamin dijitallestigi g6z Oniine
alindiginda insanlar bu yeni iletisim ortaminda video, fotograf ve enformasyon birakarak veri
miktarindaki artisa neden olmaktadir. Devasa boyuttaki verilerin analizi 6nem kazanmakla birlikte
anlagilabilirligini arttirmak amaciyla verilerin gorsellestirilerek habere doniistiiriilmesi islemi veri
gazeteciligi pratiklerini olusturmaktadir. Bu calisma gazetecilik pratiklerinin teknolojinin getirmis
oldugu yeni anlayis ve ihtiyaglar1 gazetecilik pratigi ile entegre ederek veri gazeteciligi alanini
arastirmaktadir. Bu ¢calismada Tiirkiye’de dijital medya, veri gazeteciligi ve infografiklerin ne olduguyla
baslayip, ornekler araciligiyla kavramsal ve pratik kullanimlari {izerine tartisarak infografik haberler
incelenmistir. Bu kapsamda 6rneklem olarak secilen Yeni Safak ve Habertiirk internet sitelerinde 1
Agustos 2020 — 31 Ekim 2020 tarihleri arasinda yayinlanan infografikler haber konularina, gorsel
unsurlara ve infografik tiirlerine gore ayrilarak dagilimlari belirtilmistir. Ayrica infogarfiklerin sosyal
medya platformu olan Instagram’da paylasimlari incelenmistir. Veri gazeteciligi ve infografikler lizerine
calismalarda bulunan TRT Haber, Yeni Safak ve Hiirriyet'te gérev yapan gazetecilerle goriisme
gerceklestirilmistir. Yapilan igerik analizi sonuglarina gore Yeni Safak infografiklerinin %90’1n1
bilgilendirme infografikleri olustururken, Habertiirk infografiklerinin %75 ini istatistiksel infografikler
olusturmaktadir.
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ABSTRACT

Technological advancements provided easier access to information and its distribution. In today’s
world, society is rapidly digitalizing. Digitalization has opened a new field in journalism by changing
the data collection, data mining and the storifying processes. Nowadays, collection and association of
information of different kinds cannot be handled without the help of computers. The advancements in
informatics technologies have created new communication platforms. Considering that even daily lives
are digitalized, people contribute to this data accumulation by sharing photos, videos, or information in
digital platforms. Analysis of this enormous amount of information became important as well as the
visualization and turning them into news that increase their comprehensibleness are the practices of data
journalism. This study investigates the new practices of journalism brought by the technological
advancements and discuss the data journalism field by integrating the new mentality and needs with
classical journalism practices. In this study, digital media in Turkey is examined by starting with the
definitions of the data journalism and the infographics and following with a detailed discussion on the
theoretic and practical uses of infographic news by providing examples. The infographics published
between August 1st, 2020 and October 31st 2020 in Yeni Safak and Haberturk websites were selected
as data samples and their subject of focus, visual elements, and infographic types were investigated. In
addition, the distribution of these infographics in the social media platform Instagram is also explored.
Furthermore, personal interviews were done with journalists from TRT Haber, Yeni Safak and Hurriyet
who are studying in data journalism and infographics fields. Results of the content analysis indicated
that %90 of the infographics in Yeni Safak are informational-type infographics while 70% of the
infographics in Haberturk consists of statistical-type infographics.
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GIRIS
Gilinlimiizde neredeyse tiim eylemlerimizin dijital bir tarafi var ve kimi zaman far-
kinda olarak kimi zaman istegimiz disinda hayatlarimizin dijital evrende sayisallagmasi-
na hizmet ediyoruz. Bu durum gelisen teknolojiler sayesinde devasa boyutlarda veri iire-
tilmesine neden olmaktadir. Veri miktarinda gerg¢eklesen 6ngoriilemez artis beraberinde
sifir ve birden olusan bu derin havuzda bulunan yararli, degerli ya da ig goriir nitelikteki
verinin ag¢iga ¢ikarilmasinda birtakim beceri ve tekniklerin uygulanmasini gerekli kilar.
Teknolojik gelismelerin hizla ilerlemesiyle birlikte giiniimiizde hemen hemen her sektor
internet ortamina taginmig ve dijital evrende biiyiik bir kitleye ulagmistir. Pek ¢ok alanda
oldugu gibi gazetecilik alan1 da doniisiim ge¢irmekte ve bu stire¢ devam etmektedir. 2014
yilinda Future Exploration Network, basili gazetelerin gelecegiyle ilgili olarak Newspa-
per Extinction Timeline (Gazetelerin Yok Olma Zaman Cizelgesi)’'nde 2040 yilinda son
basili gazetelerin yayimlanacagini ve bundan sonraki yillarda gazete yayimlanmasinin
sona erecegini 6ngoérmektedir. Bu 6ngorii 1s181nda ve gitgide sayisallasan giindelik hayat
dikkate alindiginda gazetelerin dijitale tasinmasi kaginilmaz bir gergekligi olusturmakta-
dir.

Dijital teknolojinin 6nemli bir getirisi olan yakinsamanin etkisi ve glinbegiin artan
veri miktari, verilerin ¢6ztimlenmesi ve anlamli hale doniistiirme faaliyetlerinin sonucu
olarak yeni bir gazetecilik pratiginin gelismesinde rol oynamistir. Veri, veri gazeteciligi-
nin odak noktasi1 konumundadir. Toplumda 6nemli bir yerde olan veri gazeteciligi faali-
yetleri insanlarin yanlis haberleri sayisal verilerin yardimiyla fark edebilmesini saglarken
ayni zamanda insanlar1 uzun raporlari okumaktan kurtararak zamanin verimli gegirilme-
sini saglamaktadir. Geleneksel gazetecilik pratigine ilave olarak veri analizi, programla-
ma ve gorsellestirme tekniklerinin eklenmesiyle veri gazeteciligi yeni bir haber formunu
ifade etmektedir. Veri gazeteciligi alan1 6zlinde tarafsizlig tagidigindan medya sektorii-
niin kaybetmis oldugu gilivenin geri kazanilmasinda rol oynayabilecek bir arac¢ olarak
goriilmektedir. Bu baglamda veri gazeteciliinin taninirhiinda biiyiik bir rol oynayan
Wikileaks gibi veri sizintilarinin haberlestirilme ¢alismalar1 devasa boyutlardaki verilerin
analiz edilerek habere doniistiiriilmesi ve kamuoyu ile paylasilmasi yatmaktadir. Gele-
neksel haber tiretim metotlarinin giintimiizde yetersiz kalmasi ve ilgi gérmemesi yeni bir
alanin gelisimine sebebiyet vermistir. Karmagik veri setlerinin okuyucuyla bulugmasini
saglayan ayrica kolay okunabilirlik agisindan teknolojinin imkanlarini gelistirerek kul-
lanan veri gazeteciligi alan1 okuyuculara, oldukca karmasik bilgi ve enformasyon karsi-
sinda ilgilerini ¢ekecek ve ayni zamanda kolayca okunabilecek haber tiretmektedir. Bu
kosullar karsisinda artan kaynak ve haber miktar1 goz ontine alinarak bilginin sunumu
Oonem kazanmaktadir. Bilgiyi gorsellestirerek sunmak okuyucularin ilgilerini ¢ekebilmek-

te ve kolay okunmasina olanak saglamaktadir. Gorsellestirme yalnizca ¢ekicilik sunmak
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yerine ayni zamanda giiniimiiz kosullarinda zorunluluk arz etmektedir. Clinkii glintim{iz-
de bireyler birkag saniye i¢erisinde neyi okuyup okumayacaklarina deyim yerindeyse bir

bakista karar vermektedir. Verinin gorsellestirilerek okuyucuya sunulmasi, verinin oku-
nabilirligini arttirmakta ve akilda kaliciligina etki etmektedir.

Infografikler veri gazeteciliginden 6nce gelmektedir. Bilgisayar teknolojisinin
gelisiminden ¢ok onceleri hikayeleri anlatmak ve bu yolu gorsellestirme ile yapmak in-
ternetin getirmis oldugu bir nitelik degildir. 1854-1856 Kirim Savasi’nda dogu ordu-
sundaki 6ltimlerin nedenlerini giil diyagramiyla betimleyen Nightingale, bu ¢alismasiyla
bir tasarim degil bilgiyi iletmeyi amaclamistir. Bir infografik salt gorsel ilgiyi ve dikkati
barmdirmaz. Bir infografik sadece metin bilgisini grafiklerle birlestirmekle kalmaz, ayni
zamanda farkli dilleri uyumlu bir sekilde biittinlestirir ve ifade eder, boylece metin ve
grafik bir hikdye sunar ve bilgilendirir.

Veri haberlerinin, haberler i¢erisindeki dagilim orani oldukga azdir. Knight (2015),
calismasinda aralarinda Guardian, Daily Mail ve The Independent’in da dahil oldugu 15
Ingiliz gazetesini incelemis ve veri haberlerinin yalmzca %6 oraninda yer kapladig1 so-
nucuna ulagmistir. Aragtirmada ayrica veri gazeteciligi stirecinde kullanilan unsurlarin si-
rastyla infografik, statik haritalar ve grafik oldugunu belirtmis en az kullanilan unsurlarin

ise zaman c¢izelgesi ve interaktif haritalar olduguna dikkat ¢cekmistir.
1. GAZETECILiGIN DIiJITAL DONUSUMU

Glintimiizde internet, kiiresel bir yayilim gostererek enformasyonun dagilimini
saglarken ayn1 zamanda iletisim faaliyetlerini gergeklestiren en énemli olgu haline gel-
migstir. Teknolojik olarak bir¢ok yeniligi biinyesinde barindiran internet, kullanicilarina
zengin bir iletisim ortami sunmaktadir. Geleneksel iletisim araglarindan kendini ayiran
internet etkilesim, hipermetin ve ¢oklu medya gibi 6zelliklerinin yaninda kullanicilara
sagladig1 zaman ve mekandan bagimsiz olma gibi avantajlari nedeniyle hem gazetecilere
hem de gazetecilik pratigine etkileri bulunmaktadir.

“Turkiye’de geleneksel medya ortaminin hakimi olan biiyiik medya gruplari, in-
ternet gazeteciligi alanina yatirim yapmakta zaman kaybetmemisler, basili ve elektronik
ortamlar i¢in hazirladiklar {irlinlerini internete de tasiyarak kisa zamanda bu alanda da
faal ve gii¢lii bir konuma gelmislerdir” (Sezen, 2007, s.23). Internetin sagladig1 avan-
tajlarla kullanimi1 yayginlasmustir. Internet teknolojilerinin yaygimlasmasi gazeteciligin
baski maliyetlerinin fazla olmasi, sosyal medya kullanimin giin gectik¢e artmasi, inter-
netin hayatin tiim alanina sirayet etmesi gazete okuyucularin etkileyerek okuyucularin
haberlere aninda ulasma isteklerini beraberinde getirmistir. Gazete sahipleri okuyucularin
talepleri dogrultusunda ve de medya gruplarinin dijitallesmenin kendilerine saglayacak-

lar1 kar oranini hesaba katarak basili gazeteleri dijitalde de yayinlamaya baglamistir (Kilig
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ve Oviir, 2019, 5.122). Internet kullaniminin artmast ve kisisel bilgisayarlarin yaygin ola-
rak kullanilmastyla geleneksel kitle iletisim araglar1 gazete, radyo ve televizyon birbirle-
rinden farkli izleyicilere hitap etmesi ve farkli 6zellikleri barindirmasi nedeniyle dijital
medyada yer bulma konusunda zorlanmistir. Popiiler séylemde “online degilsen, aslinda
yoksun” ifadesi dijital diinyanin karmasik yapisiyla miicadele eden medya patronlarinin

yeniliklere uyum siirecini hizlandirmigtir. Farkli medya tiirlerinin (yazili, gorsel, isitsel)

yakinsamasi ¢esitli iletisim bi¢cimlerine olanak saglanmaktadir (Narin, 2017, s.22).

Dijitallesmenin medya alaninda getirdigi yenilikler bilgi tiretimini ve dagitimin
geleneksel medyaya oranla daha kolay ve hizli bir sekilde gerceklestirirken dijital medya,
kullanicilarinin aktif olarak ortamda yer almasina olanak saglamaktadir. Geleneksel med-
yanin giinlimiizde devam eden etkisi ve giindemi belirlemedeki rolii ele alindiginda dijital
teknolojiler geleneksel medyay1 kendi biinyesine ¢ekerek etkilemekte ve gelistirmektedir.
Internetin gelismesiyle ivme kazanan dijital medya, geleneksel habercilik pratiklerinde
degisime neden olmaktadir. Dijitallesen teknoloji kullanicilar1 ayirt etmeden aktif ola-
rak igerik liretmesine ve ayni zamanda izleyici olabilmelerini saglayarak demokratik bir
kamusal alanin dogusuna zemin hazirlamaktadir (Demirel, 2018, s.826). “Dijital tekno-
lojiler, farkliliklar1 barindirmasi, ¢ok big¢imliligi ve ¢ok yonliliigii sayesinde biitiin ifade

bicimlerini kapsamakta ve biitiinlestirebilen bir yapidadir” (Castells, 2005, 5.499-500).

2020 yilinda We Are Social ve Hootsuite tarafindan agiklanan istatistik verilerine
gore 4,57 milyar internet kullanicisi, diinya ntifusunun %59’ unu karsilarken 5,16 milyar
mobil kullanic1 sayist ise diinya niifusunun %66°sm1 karsilamaktadir. Internet kullanimi-
nin giin gectikce arttig1 giintimiizde geleneksel anlamda kabul géren habercilik anlayist
yerini internet gazeteciligine birakarak mesleki uygulama alaninda 6nemli birtakim degi-

siklikleri beraberinde getirmistir (Gezgin, 2002, s.30).

Gelisen teknolojiler ve internet kullaniminin artig gostermesi, internet kullanicila-
rinin habere ulasmasinda yeni bir alanin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamigtir. Gerek ile-
tisim bilimciler gerek gazete sahipleri olsun haberlerin okuyuculara ulasmasi konusunda
teknolojik gelismeleri yakindan takibe alarak dijital ortamda var olmaya ¢alisirken bir se-
kilde dijital ortama ge¢is yapmaya baslamiglardir. Dijital ortamda yayin yapan gazeteler,
basili gazetelerden ayr1 olarak dijital teknolojilerin sunmus oldugu kolayliklar sayesinde
bir sayfa icerisinde ses, grafik, metin, video gibi farkli tiirden verileri bir arada kullani-
labilmesine olanak saglamaktadir. Basili gazetelerde igerik yalnizca fotograf, grafik ve
metinden olusurken dijital ortamda yayin yapan gazetelerde farkl: tiirden bir¢ok veri bir
arada kullanilmaktadir (Kuyucu, 2013, s.67).

Dijital gazetecilik literatiirde, internet gazeteciligi, multimedya gazetecilik, ag ta-

banli gazetecilik, online gazetecilik ya da elektronik gazetecilik olarak da gecmektedir.
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Temelde ayni1 anlami tasisalar da 6zlerinde birtakim farkliliklar bulunmaktadir. Gazeteci-
lik faaliyetlerinin dijital ortamda yazilim ve aglarin temelinde gergeklestiriliyor olusu ice-
risine internet gazeteciligi terimini katarak daha genis yelpaze sunan dijital gazeteciligi
on plana ¢ikarmaktadir. Elektronik gazetecilik terimi televizyon teknolojisi olan teletext
ile giindeme gelmistir (Giircan, 1999, s.18). Oziinde bu kavram da dijital gazeteciligi
tanimlamamaktadir. Multimedya gazetecilik terimi internet sayfasinda yer alan haberle-
rin farkli dijital platformlarda yayinlanabilmesine olanak saglamaktadir (Deuze, 2004,
s.140). Bu yoniiyle dijital gazetecilik kavraminin ¢atis1 altindadir. Bilgisayar aglari ¢erce-
vesinde ele alinan internet gazeteciligi, online gazetecilik yukarida sozii gecen gazetecilik

terimleri ile birbirlerinden ayrilamayacak 6zelliklere sahiptir.
2. VERI GAZETECILIGI

Veri gazeteciligi, aragtirmaci gazeteciligin gelisen bir bicimidir. Bu konuda yayin-
lanan daha onceki arastirmalarda bu gazetecilik bi¢imine bilgisayar destekli raporlama,
veriye dayali gazetecilik, hesaplamali gazetecilik veya veritaban1 gazeteciligi denmek-
teydi. Geleneksel gazeteciligin haber tiretim pratiklerinin 6ztinde ayni kaldig1 ilaveten
veri analizi, programlama ve gorsellestirme tekniklerinin kullanildig1 yeni bir gazetecilik
calisma tiirlidiir. Teknolojinin gelisimi ve veri miktarindaki artig buna bagl olarak enfor-
masyonun yogunlagmasi haber tiretiminde kullanilacak verilerin gorsellestirilmesi islemi
veri gazeteciligi pratigini ag¢iga ¢ikarmistir (Degirmencioglu, 2016, s.46). Gazetecilik fa-
aliyetlerinin veri ve bilgisayar kullanilarak ger¢eklestiriliyor olusu analist, aragtirmaci ni-
teliklerine sahip matematik ve istatistik bilgiye ihtiya¢ duyan yeni rol model gazetecinin

dogusuna zemin hazirlamistir (Gray, Chamners ve Bounegru, 2012, s.2).

Gazetecilik faaliyetlerinin veriler ile birlikte yapilmasiyla tanimlanan veri gazete-
ciligi 6zenli ve dikkatli bir calismay1 gerektirmektedir. Dijital diinyada haber {ireticileri-
nin ellerinde bulundurduklart verileri kullanarak dontistiirmeleri veri gazeteciligi alanin
gelismesini saglamaktadir (Dag, 2014, s.2). Geleneksel gazeteciligin haber hazirlama
metotlart veri gazeteciliginde yetersiz kalmaktadir (Slobin, 2012, s.11). Dijital ortamin
sagladigi olanaklar sayesinde gazeteciler dijitallesen kaynaklar1 etkin bir sekilde kullan-
malidir. Gergekleri ortaya ¢gikarmak i¢in verileri kullanan veriye dayal1 aragtirmaci gaze-
tecilik, veri hikayesinin anlatimin1 metin, gorsellestirme ve video araciligi ile, mobil ve
web uygulamalar1 ve web siteleri veya veri gazeteciligi boliimleri gibi farkli niteliklerde
olabilmektedir. Veri gazeteciligi is yapma bi¢imleri birbirlerinden kesin olarak ayristiril-
masa da bilgisayar destekli raporlama, veri gazeteciligi ve veritabani gazetecilik olarak

birbirlerinin yaptiklarinin kapsami disinda kalmamaktadirlar.

Dijital doniisiim siirecinin bir sonucu olarak veri gazeteciligi biiylik miktardaki

verinin otomatik olarak yonetilmesini ve analizini icermektedir. Analiz gerceklestirilir-
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ken gorsellestirme yontemleri kullanilmaktadir. Veri gazeteciligi, ham sayilabilecek ni-
telikteki verilerin ardina gizlenmis olan hikdyenin aciga cikarilmasinda etkin rol oyna-
maktadir. Geleneksel haber odasi takimina ek olarak bir bilgisayar programcisinin dahil
edilmesi veri gazeteciliginin yapilabilmesinin 6niindeki engelleri ortadan kaldirmaktadir.
Ham ve islenmemis verilerin anlamli kilinabildigi ve herkesge kolay okunabilirligini sag-
layan veri gazeteciligi arastirma, istatistik, tasarim ve programlama gibi dijital gazetecilik
stireglerini igermektedir. Gazeteci Sandra Crucianelli, veri gazeteciliginde dijital araclara
ayr1 bir 6nem verilmesi gerektigini belirtirken veri gazetecisi i¢in en degerli haberin Go-
ogle’in gelismis arama motoru gibi kolay erisilebilen araclar1 oldugunu “Denizin dibinde
aradigimiz kiymetli inci, Google'in Geligsmis Arama gibi herkesge bilinen, ancak ¢ok az
kullanilan araglarda bulunmaktadir. Kuskusuz, bu arag, elektronik tablolar araciligiyla,
bicim, etki alan1 ve tarihe goére arama konusunda gazetecilere farkli alternatifler sunuyor”
seklinde ifade etmistir (Crucianelli, 2014).

Guintimiiz teknolojisinde bilgisayar ve internet kullaniminin yayginlig1 géz 6niine
alindiginda gazetecilerin devasa biiyiikliikteki verilere erisimi kolaylagmigtir. Verilerin
kullanilabilirliginin artmast ve verilerin ardinda sakli kalan bilginin topluma en iyi ve
kolay sekilde sunulmasi istegi gazetecilerde gelenekselden farkli olarak birtakim beceri-
lerin yani programlama dili 6grenimi, istatistiki bilgi ve bilgisayar teknolojisi gibi teknik
becerilerin gelismesini saglamistir. Gazeteciligin dijitallesmesi, veri tabanlarinin gazete-
cilerin ¢alismalarina dahil edilmesine yol acti. Bu siire¢ veriye dayali gazeteciligin gelisi-
mini hizlandirmigtir. Farkli tiirde kaynaklara sahip verilerle olusturulan Excel elektronik
tablolarin en hizli, en yaygin bicimiyle yapilandirilabilen, hatta okuyucu / kullanicinin,
kamunun daha iyi sunumu ve anlasilmasi i¢in ¢esitli kaynaklardan yararlanan gazeteci-
lik anlatim1 i¢in farkli tasarim kaliplarina ve bicimlerine gore yayinlanmaya baglamigtir
(Barbosa ve Torres, 2013, s.153).

Veri gazeteciligi terimi gazeteciligin programlama olarak diistiniilmeye baglanma-
styla ortaya ¢ikmis ve haberlerin veriler ile yapilmasiyla nitelenmistir. Aragtirmacilar veri
gazeteciligine veri giidimlu gazetecilik, hesaplamali gazetecilik, gazeteciligi program-
lama, agik kaynak hareketi gibi farkli isimler kullanmiglardir. Bu terimler, veri gazeteci-
liginin geleneksel gazetecilikten farkli oldugunu, ancak mevcut haber yapma rutinlerini
takip ettigini kanitlamaktadir. Verileri baglangi¢ olarak kabul eden arastirmacilar nezdin-
de toplumun haber alma ve sesi olma gorevini {istlenen veri gazetecileri de kendilerini
“gazeteci” olarak gormektedir (Lim, 2019, s.91). Bu baglamda, arastirmacilar veri gaze-
teciligini bilgisayar destekli gazetecilik ve veriye dayali gazetecilik temelinde ele alarak
veri gorsellestirme, haber uygulamasi ve veri acilisinl ve analizini yapabilen gazeteciler
olarak tanimlamaktadir. Veri gazeteciligi biinyesinde derinlemesine arastirma, istatistik,

grafik tasarim ve programlama dilini tasimaktadir. Veri gorsellestirme yontemiyle hikaye
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anlatma cabasi tastyan veri gazeteciligi uygulamasinda kullanilan temel kaynaklar nicel-

dir (Knight, 2015, s.59).

Rogers, Schwabish ve Bowers (2017) veri gazeteciliginin {i¢ bigimi oldugundan
bahsetmektedirler. Veriler ile zenginlestirilmis hikayeler yani haberin hikayesini destek-
lemek ve dogrulamak amagl kullanilan verilerden s6z edilmektedir. Ikincisi ise arastirma
yontemiyle elde edilen veriler araciligiyla sifirdan hikaye liretiminin gerceklestigi bi¢im-
dir. Uglincii bicim verilerine ulagilamayan ama erisilmez nitelikte olan verilerden elde
edilecek hikayenin 6ngoriilmesi ve bu sebeple verinin erisime ag¢ilmasini talep etmekle
iligkilidir (Rogers, Schwabish ve Bowers, 2017, s.13). Bu tiir erisilemez nitelikteki ve-
rilerden elde edilecek hikdye hem biiyiik verinin anlamlandirilmasinda ve ayni zamanda

acik veri ilkeleri baglaminda demokratiklesmeye yardime1 olmaktadir.

Glinlimiiz kosullarinda veri gazeteciligi toplumda 6nemli bir rol tistlenmektedir.
Bu gazetecilik tiirli insanlarin diinyay1 daha iyi anlamalarina yardimei olmaktadir. Nicel
veriler araciligiyla enformasyonun yanlis ya da dogru oldugunu ayirt edilebilmektedir.
Dijital teknolojilerinin hayatimizi hizlandirdig1 g6z 6niine alindiginda haber alma ve kisa
zamanda dogru bilgi edinme talep edilmektedir. Geleneksel haber yazma metotlarinin di-
jitallesme ile birlikte degistigi gozlemlenmektedir. Dijital teknolojilerin haber yaziminda
kullanilmasi geleneksele nazaran haberler daha giivenilir ve tarafsiz olabilmesine olanak
tanimistir. Soyut ve karmasik veriler anlamsiz haldeyken veri gazetecisinin karisik du-
rumdaki veriyi hikayelestirmesi zor okunan verinin kolayca okunabilmesini saglamak-

tadir.
3. INFOGRAFIK (BILGI GRAFIGI)

Bilgi ve grafik kavramlarinin harmanlanarak biitiin haline gelmesi infografik kav-
raminin olugmasini saglamistir. Karmasik haldeki verilerin birtakim gorsel unsurlar bun-
lar; grafik, harita, piktogram, sembol, zaman ¢izelgesi, diyagram, fotograf ve illiistrasyon
vb. gibi kullanilarak verilerin okunabilirliklerini arttirmak ve ayn1i zamanda okuyucunun
ilgisini ¢ekmek hedeflenmigtir. Verilerden anlam ¢ikarilma stirecini hizlandirmak ve akil-
da kaliciligr arttirmak amaciyla dijital teknolojilerden yararlanilarak gorsellestirme siireci
infografik terimine denk gelmektedir. Karmagik veri setlerinin hizli ve kolay anlagilmasi
amaciyla grafik kullanimimun tercih edildigi formlar infografigi nitelemektedir. Veri gor-
sellestirme ile birlikte metin ve gorsel unsurlarin bir araya gelerek hikdye anlatabilmesi
infografigi tamimlamaktadir (Krum, 2014, s.9). “Tek basina bir infografik, metinden daha
derin ve daha kapsamli bir hikéye anlatmaktadir” (Golombisky ve Hagen, 2010, s.155).
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Resim 1: Infografik Nedir? isimli ¢alisma
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Bir infografik, degiskenler arasindaki verileri ve iligkileri sunmak i¢in goérsel
metaforlar, sekiller ve metnin bir kombinasyonunu kullanir (Cairo, 2012). Infografikleri
kullanmanin retorik avantaji hem anlasilabilir hem de dramatik bir iletisim bigiminde
sanatsal degerlerin estetik duyarliligini sayisal verilerin niceliksel kesinligiyle birlestirme
becerisinde yatmaktadir (Lester, 1995, s. 194). Nigel Holmes, infografikleri ‘ac¢iklama
grafikleri’ olarak degerlendirmektedir (Smiciklas, 2012, s.3). Okurlarin veri yiginlari ige-
risinden 6nemli olani segebilmesini ve kelimelerin yetersiz kaldigi olay ve olgularda kar-
magik istatistik bilgisinin grafiklerle anlattimini1 kolaylastiran infografiklerdir (Walther,
2001, s.2). Bilgi grafikleri olarak da anilan infografikler, bilginin ve gorsel unsurlarin
birlesimiyle okuyucuya birtakim mesajlar iletmektedir. Infografik kullanimi son yillarda
teknolojinin gelismesiyle birlikte kurumlarin hedef kitlelerine ulasmasini kolaylastirmis-
tir. Gazete, dergi gibi Kkitle iletisim araglarinda kendisine yer bulan infografikler, sosyal
medyanin kullaniminin artmasiyla birlikte popiilerligine kavusmustur (Smiciklas, 2012,
s.11). Veri, bilgi veya kavramlarin gorsel olarak sunumuna infografik denilmektedir
(Chandler ve Munday, 2011, s.208). Infografiklerin ana islevi, bilgileri grafiksel olarak
organize etmek, goriintiilemek ve diizenli bir sekilde birlestirmek ve ¢izelgeler, grafikler,
haritalar, diyagramlar ve tablolar kullanarak okuyucuyu/izleyicinin bilgileri kolayca an-
layabilmesini ve genel gozlem yapabilmesini saglamaktir. Bilgi grafikleri, temel islevleri

sanatsal olan veya eglence, tanitim, tanimlama vb. amach grafiklerle karsilastirilabilmek-
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tedir. Miihendislik ve mimari ¢izimler gibi seyler bilgi grafiklerinin siniflandirmasina
dahil edilemez (Harris 1999, s. 198).

Alberto Cairo (2008, s, s.16) “infografik kavrami i¢in verilerin diyagramatik bir
temsilden ve eylemlerin anlagilmasini kolaylastiran ikonik ve tipografik unsurlarla yapi-
lan bilgilendirici bir islevi oldugundan bahsetmistir. Bir infografik, bir diyagramin veya
bir kiimenin veya bir sistemin farkli boliimleri arasindaki iligkileri gosteren bir ¢izim ola-
rak sunulan herhangi bir bilgidir. infografik dekoratif bir nesne degildir, amaci bilgiyi ba-
sit, dinamik veya okunmasini kolaylastirmaktir”. Infografik sadece gézlemlenen bir sey
degil, okunacak bir seydir; herhangi bir gorsellestirme ¢alismasinin temel amaci estetik
ya da gorsel etki yaratmak degildir, 6ncelikli olarak anlagilabilme gayesi tagimali sonra-
dan dikkat gekici ve islevsellik yoluyla giizel olmalidir. “Infografikler, iizerinde durulan
konu hakkinda genel bir bilginin olusmasini saglar, karmasik durumdaki siireci agiklayi-
c1 bir sekilde sunulmasini saglar, arastirma sonucunda bulgular1 ve arastirma verilerini
gosterir, uzun bir igerigi ve raporu dzetler, coklu secenek ve degiskenleri karsilagtirmaya
ve kiyaslamaya yarar, durumun veya olayin hakkinda farkindalik yaratir” (Cairo, 2011,
s.16).

4. VERI TOPLAMA VE ANALIZ SURECI

Orneklem olarak segilerek icerik analizi yontemiyle incelenen, basili olarak
yayimlanan ayni zamanda dijital alanda ve sosyal medya platformlarinda yayin
yapan Yeni Safak biinyesinde hazirlanan infografiklere (www.yenisafak.com/
infografik) adresinden ulasilmigtir. Ana sayfada haber tiirlerinin hemen yanin-
da infografik béliimii yer almaktadir. Infografikler yaymlandigi mecra olarak Ins-
tagram, Facebook, Twitter ve Genel olmak tizere smiflandirilmistir. Yayinlanan
infografik haberler konularina gore giindem, diinya, ekonomi, spor, teknoloji, hayat, ra-

mazan, se¢im, lokma, koronaviriis olmak {izere 10 ayr1 kategori seklinde diizenlenmistir.

Resim 2: Yeni Safak internet sitesi infografik bolimii goriintimii
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Radyo, televizyon, gazete olmak iizere dijital alanda ve sosyal medya platform-
larinda yayin hayatini stirdiiren, ¢calismada 6rneklem segilerek icerik analizine tabii tutu-
lan Habertiirk, internet sitesine (www.haberturk.com/haberturk-infografikler) adresinden
ulagilabilinmektedir. Haber tiirlerinin hemen yaninda yer alan Grafik Haber boliimiinde
infografik yayinlara rastlanilmaktadir. Grafik haber boliimiintin girisinde okuyucular
“Habertiirk editorlerinin hazirladig1 haberler, dogru ve carpici verilerle yapilan infogra-
fiklerle daha zengin hale geliyor. Bu infografikleri asag1 kaydirarak takip edebilirsiniz”
yazist kargilamaktadir.

Resim 3: Habertiirk internet sitesi grafik haber bliimii goriintimii
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Arastirma kapsaminda 6rneklem olarak secilen Yeni Safak ve Habertiirk inter-
net sitelerinde belirli zaman araliginda yayinlanan infografik haberler konularma gore;
ekonomi, spor, yasam, kiiltlir ve sanat, bilim ve teknoloji, diinya, saglik ve politikaya,
ayrilarak hangi haber tiiriinde en ¢ok ve en az infografik kullaniminin tercih edildigi
belirlenmeye calisilmistir. Gorsel unsurlarin grafik, harita, piktogram, sembol, zaman ¢i-
zelgesi, diyagram, fotograf ve illtistrasyonun en ¢ok ve en az kullanildig1 infografiklerin
haber konularina gére dagilimi incelenmistir. Tiirlerine gore istatistiksel, bilgilendirici,
zaman ¢izelgesi, siire¢, cografi, karsilastirma, hiyerarsik ve liste infografikler olmak tize-
re yayinlanan infografiklerin dagilimi gosterilmistir. Ayrica Edward Tufte (1983) Visual
Display of Quantitative Information (Niceliksel Bilginin Gorsel Gosterimi) adli ¢alis-
masinda belirtmis oldugu veriye dayali infografikler siniflandirmasinin kullanimi tercih
edilerek veri gazeteciligi ve infografigin iligkisi betimlenmeye caligilmistir. Bu baglamda
orneklem olarak secilen Yeni Safak ve Habertiirk sitelerinde yayinlanan infografikler;
istatistiksel infografikler, veri haritalari, zaman serileri (timeline) ve iliskisel infografikler
olmak tizere siniflandirilarak incelenmis ve veriye dayali infografiklerin toplam infogra-
fikler arasindaki dagilimi ve haber konularina gére dagilimi gosterilmistir. Belirli bir za-
man dilimi arasinda yayinlanan infografiklerin sosyal medya mecrasi olan Instagram’da-

ki konumu irdelenerek haber konularina gére dagilim oranlari belirtilmistir. Bu ¢ercevede
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asagidaki sorulara igerik analizi yontemiyle cevap bulunmaya ¢aligilmistir.

e Infografiklerin haber konularina gére dagilimi

e  Gorsel unsur kullaniminin haber tiirlerine gére dagilimi

e Infografik tiirlerinin dagilim oranlari

e Veriye dayali infografik tiirlerinin toplam infografikler arasindaki
dagilimi

e Veriye dayali infografiklerin haber konularina gére dagilim1

e Yeni Safak ve Habertlirk infografik haberlerinin Instagram’da pay-
lagilma orani

e Yeni Safak ve Habertlirk infografiklerinin konularina gére Instag-

ram’daki dagilimi

Veri gazeteciligi ve veri gorsellestirme konusunda yetkin kisilerle gergeklestirilen
gorlismeler sonrasinda elde edilen veriler bes kategoriye ayrilarak analizi gerceklestiril-
migtir. Bu kategoriler ¢ercevesinde haber merkezlerinde veri ile ¢alisan uzman kisilerin
olup olmadig1, gazetecilerin verilerle olan iliskisi, veri gazeteciligi algisi, veri gazeteciligi
haber iiretim asamalarinda gazetecilerin karsilastiklar1 zorluklar, biinyesinde ¢alisilan ku-
rumun veri egitimine tesviki, olmak {izere kategorilendirilerek ele alinmis ve anlamli bir

biitiin olusturulmaya ¢alisilmistir.
5. BULGULAR
Infografiklerin Haber Konularina Gore Dagilimi

Arastirmada 6rneklem olarak se¢ilen Yeni Safak ve Habertiirk internet sitelerinde
1 Agustos 2020- 31 Ekim 2020 tarihleri arasinda ii¢ aylik zaman diliminde yayinlanan
infografikler icerik analizi yontemiyle incelenerek, iki kurumun haber konularina gére
en fazla ve en az infografik haber yayinlanma siklig1 belirtilmis ve sonrasinda iki haber
kurulugsunun verileri karsilastirilmistir. Toplamda 77 adet infografik haber yayinlayan
Habertiirk, infografiklerinin %25°ini ekonomi haberleri olustururken %23.4’tinti diinya
kategorisindeki haberler olusturmaktadir. %1,3 oran ile en az sayida icerik {iretilen kate-
gori politika haberleri olurken spor haberleri ise %5.2 oran ile en az sayida {iretilen ikinci

haber kategorisidir.
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Tablo 1: Habertiirk infografiklerinin konu dagilim1

Konu Frekans Yiizde %
Ekonomi 20 259
Saglik 11 14.3
Spor 4 5.2
nK;ltur ve Sa- 5 6.5
E;llg}li ve Tek 7 91
Politika 0 0
Yasam 12 15.5
Diinya 18 23.4
Toplam 77 100.00

Yeni Safak internet sitesinde ii¢ aylik zaman diliminde toplam 180 adet infografik
yayinlanmistir. Tablo 2°de belirtildigi tizere infografik haberlerin %25’ini olusturan sag-
lik haberleri yayinlanan en fazla haber konusu olmakla birlikte saglik haberlerini, %22,2
oran ile yasam haberleri kategorisi takip etmektedir. Spor haberleri kategorisinde infog-
rafige rastlanilmamustir. %3.9 ile kiiltiir ve sanat haberleri kategorisi en az infografik

yayinlanan ikinci haber konusudur.

Tablo 2: Yeni Safak infografiklerinin konu dagilim1

Konu Frekans Yiizde %
Ekonomi 20 11.2
Saglik 45 25
Spor 0 0
Kiiltiir ve Sanat 7 3.9
Bilim ve Tekno-

loji 22 122
Politika 27 15
Yasam 40 22.2
Diinya 19 10.5
Toplam 180 100.00

Infografiklerde Gorsel Unsur Kullaniminin Haber Tiirlerine Gére Dagilimi

Yeni Safak infografiklerinde kullanimi en fazla olan g6rsel unsur %37,8 oran fo-
tograf gorsel unsuru olmustur. Fotografi, %28.,9 oran ile illiistrasyon takip ederek {igiincii
sirada ise %20,2 ile sembol kullanimi dikkat ¢gekmektedir. Zaman ¢izelgesi, diyagram ve

grafik gorsel unsuru kullanimina rastlanilmamistir.
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Tablo 3: Yeni Safak infografiklerinin gorsel unsur dagilim orant

Gorsel Unsur Frekans Yiizde %
Grafik 0 0
Harita 10 2.5
Piktogram 41 10.5
Diyagram 0 0
Zaman Cizelgesi 0 0
Sembol 79 20.2
Fotograf 148 37.8
[Iliistrasyon 113 28.9
Toplam 391 100

Incelenen Habertiirk infografiklerinde sembol %42,7 oranla kullanimi en fazla
olan gorsel unsurdur. Sembolii, %26,6 oran ile ikinci en fazla kullanilan grafik gorsel
unsuru takip etmektedir. Diyagram unsuru Yeni Safak infografiklerinde olmadigi gibi
Habertiirk infografiklerinde de kullanilmamistir. Zaman c¢izelgesi ikinci en az kullanilan

gorsel unsurdur.

Tablo 4: Habertiirk infografiklerinin gorsel unsur dagilim orani

Gorsel Unsur Frekans Yiizde %
Grafik 154 26.6
Harita 14 2.4
Piktogram 66 11.4
Diyagram 0 0
Zaman Cizelgesi 3 0.5
Sembol 247 42.7
Fotograf 84 14.5
[lliistrasyon 10 1.7
Toplam 578 100.00

Incelenen infografiklerin haber konularma gére gérsel kullanim dagilimina bakil-
diginda ekonomi kategorisinde Habertlirk infografiklerinde 92 adet sembol kullanimint,
38 adet grafik kullanimi takip etmektedir. Diyagram ve zaman ¢izelgesi gorsel unsuru
kullanimina rastlanilmamistir. Yeni Safak ekonomi kategorisindeki infografiklerde ise
19 adet sembol gorsel unsurunu 10 adet fotograf unsuru takip etmektedir. Diyagram,
piktogram, zaman c¢izelgesi ve grafik unsurlar1 kullanilmamistir. Ekonomi haber katego-
risindeki infografiklerde sembol ve fotograf kullaniminin yaygin olarak kullanildig: tes-
pit edilmistir. Incelenen ekonomi kategorisindeki infografiklerde her iki kurumda zaman

cizelgesi ve diyagram gorsel unsurunu kullanmamagtir.
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Grafik 1: Ekonomi haber kategorisi gorsel unsur dagilim orani %
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Saglik haber kategorisinde Habertiirk infografikleri 67 adet sembol kullanimiyla
tercih edilen en fazla gorsel unsur olmustur. Grafik 4.2°de belirtildigi sekilde harita, di-
yagram ve zaman c¢izelgesi kullanilmamistir. Yeni Safak saglik kategorisindeki infogra-
fiklere bakildiginda ise 71 adet illiistrasyon kullanimi en fazla olan gérsel unsurdur. Yine
Habertiirk infografiklerinde oldugu gibi harita, diyagram ve zaman ¢izelgesi kullanimi
tercih edilmemistir.

Grafik 2: Saglik haber kategorisi gorsel unsur dagilim orani1 %
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Saglik haber kategorisinde Habertiirk infografikleri 67 adet sembol kullanimiyla
tercih edilen en fazla gorsel unsur olmustur. Harita, diyagram ve zaman ¢izelgesi kullanil-
mamuistir. Yeni Safak saglik kategorisindeki infografiklere bakildiginda ise 71 adet illiist-
rasyon kullanimi en fazla olan gorsel unsurdur. Yine Habertiirk infografiklerinde oldugu

gibi harita, diyagram ve zaman ¢izelgesi kullanimi tercih edilmemistir.

Habertiirk spor kategorisindeki infografikler incelendiginde fotograf gérsel unsu-
ru 14 adet kullanilmigtir. 10 adet sembol ve 2 adet piktogram gorsel unsur kullanimina
rastlanilmistir. Diyagram, zaman ¢izelgesi, harita, grafik ve illistrasyon kullanilmadigi
gozlenmigstir. Yeni Safak spor haberi kategorisinde infografik yayinlamadigindan veri

elde edilememistir.

Kiiltiir ve sanat haber kategorisinde Habertiirk infografiklerinde kullanimi en faz-
la olan gorsel unsur 22 adet ile grafik unsurudur. Grafigi, 13 adet fotograf ile 11 adet
sembol unsuru takip etmektedir. Harita, diyagram ve illiistrasyon kullanilmamaigtir. Yeni
Safak kiiltlir ve sanat konulu infografikler incelendiginde 7 adet fotograf gérsel unsuru

kullanimi1 dikkat ¢cekmektedir. Fotograf haricinde gorsel unsur kullanilmamastir.

Bilim ve teknoloji haber kategorisinde yayinlanan Habertiitk infografiklerinde
kullanim1 en fazla olan 17 adet piktogram gorsel unsurudur. Harita, diyagram ve zaman
cizelgesi gorsel unsurlari kullanilmadigi gozlemlenmistir. Yeni Safak bilim ve teknoloji
haber infografiklerine bakildiginda kullanimi en fazla olan 32 adet sembol gorsel unsuru-

dur. Grafik, harita, diyagram ve zaman ¢izelgesi kullanilmamastir.

Politika haber kategorisinde Yeni Safak infografiklerinde kullanimi en fazla olan
gorsel unsur 36 adet ile fotograf unsuru olmakla birlikte 12 adet sembol gorsel unsuru
fotografi takip etmektedir. Harita, diyagram, grafik, zaman ¢izelgesi, piktogram ve illiist-
rasyona rastlanilmamistir. Habertiirk ise politika kategorisinde infografik yayinlamamis-

tir.

Yasam haberleri kategorisinde Habertiirk infografiklerinde kullanimi en faz-
la olan gorsel unsur 27 adet ile grafik unsurudur. 12 adet fotograf gorsel unsuru ve 6
adet piktogram unsuru kullanilmigtir. Harita ve zaman ¢izelgesi gorsel unsuru ikiser adet
kullanilmistir. Diyagram, sembol ve illiistrasyon gorsel unsurlar1 kullanilmamuistir. Yeni
Safak yasam kategorisindeki haberlere bakildiginda ise 41 adet fotograf gorsel unsuru
kullanimi en fazla tercih edilen unsur olmustur. Fotografi, 24 adet illiistrasyon ve 18 adet
piktogram takip etmistir. Grafik diyagram, zaman ¢izelgesi ve sembol gorsel unsuru kul-

lanimina rastlanilmamustir.

Diinya kategorisinde Habertiirk biinyesinde yayinlanan infografikler incelendi-

ginde 42 adet sembol kullanimini 29 adet grafik unsuru ve 24 adet fotograf takip etmek-
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tedir. Diyagram ve zaman c¢izelgesi kullanilmamugtir. Yeni Safak diinya haberleri infog-
rafiklerine bakildiginda 25 adet sembol kullanimiyla diinya haber kategorsinde en fazla
kullanilan gorsel unsurun sembol oldugu goriilmektedir. Infografiklerde iilkerin ve ku-
rumlarin sembollerine siklikla rastlanilmaktadir. Bu nedenle incelenen her iki 6rneklem-
de de diinya kategorisindeki infografiklerde sembol kullanimi sayica fazladir. Yine Yeni
Safak infografiklerinde yaygin olarak kullanilan ikinci gérsel unsur 15 adet ile fotograf
olmakla birlikte diyagram ve zaman ¢izelgesi kullanilmamistir. Her iki kurumda da hari-

ta, fotograf ve sembol gorsel unsurlart hemen hemen ayni oranlarda oldugu gézlenmistir.

Resim 4: Diinya miilteci sorunu adli infografik ¢alisma Habertiirk
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Diinya haberleri kategorisinde kullanimi yaygin olan sembol, fotograf ve grafigin

bir arada oldugu infografik calismasi 6rnegidir (Resim 4).
6. INFOGRAFIK TURLERININ DAGILIMI

Orneklem olarak secilen Yeni Safak ve Habertiirk infografikleri ii¢ ay siireyle
incelenerek infografik tiirleri olan istatistiki, bilgilendirici, liste, cografi, siire¢, zaman
cizelgesi, karsilastirma ve hiyerarsik olmak iizere simflandirilmistir. Incelenen zaman
dilimi araliginda Habertiirk 77 adet infografik yaymlamistir. Habertlirk infografiklerinin
biiytlik bir ¢ogunlugu veriye dayali haberlerin yer aldig1 istatistiki infografik ¢alismala-
ridir. Infografiklerinin %751 istatistiki tiirdedir. Bu bulgudan yola ¢ikarak veriye dayali
haberlerin gorsellesitirildigi ve okunabilirliginin arttirilmasinda infografik bir arag¢ ni-
teligindedir. Yeni Safak ise bu zaman diliminde 180 adet infografik yaynlamistir. Yeni
Safak infografiklerinin biiyiik bir cogunlugu bilgilendirme islevi tasiyan sosyal medyada
haberlerin gorsel olarak sunumunu saglamaya yonelik olacak bigimde hazirlanmig gorsel
agirlikli igeriklerden olusan bilgilendirici infografik ttirti kullanilmigtir. Yeni Safak infog-
rafiklerinin %90°1 bilgilendirici tiirdedir. Infografik tiirlerinden altisinin bunlar; istatistiki,
bilgilendirme, liste, cografi, zaman ¢izelgesi ve karsilagtirma her iki kurum tarafindan

kullanilmistir. Fakat siire¢ ve hiyerarsik infografik tiirii kullanimina rastlanilmamaistir.

Tablo S: Tiirlerine gore infografiklerin dagilimi

Infografik Tiirii Habertiirk Yeni Safak
[statistiksel 58 4
Bilgilendirme 10 163
Liste 2 9
Cografi 2 3
Siireg 0 0
Zaman Cizelgesi 3 0
Kargilastirma 2 1
Hiyerarsik 0 0
Toplam 77 180
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Grafik 3: Veriye dayali infografiklerin dagilim1 %

Veriye Dayal
infografikler; 27,2

Infografik Haberlerin Instagram da Paylasilma Oranlar

Yeni Safak ve Habertiirk internet sitelerinde belirli bir zaman dilimi igerisin-
de yayinlanan infografikler Tufte (1983) veriye dayali infografikler simiflandirmasi
cer¢evesinde ele alinarak konularma gore ekonomi, saglik, spor, politika, bilim ve
teknoloji, diinya, kiiltiir ve sanat ve yasam kategorisindeki infografikler, istatistiksel, cog-
rafi, zaman serileri ve hiyerarsi tiirlerinden hangilerinin kullanildigi saptanmistir. Yeni
Safak saglik haber kategorisinde 1 adet istatistiksel infografik yaymlamistir. Yeni Safak
yasam haberlerinde 2 adet istatistiksel ve 1 adet cografi infografik kullanmistir. Diinya
haberleri kategorisinde ise 1 adet istatistiksel ve 2 adet cografi infografik kullanimina
rastlanilmistir. Toplamda 7 adet veriye dayali infografik kullanilarak hiyerarsik infografik
tiiriinde icerik yayinlanmadigi gézlenmistir. Habertiirk infografikleri incelendiginde ise
toplamda 63 adet veriye dayali infografik kullanimina rastlanilmistir. Ekonomi haber-
lerinde 19 adet istatistiksel infografik tiirii kullanilmistir. Saglik haberleri kategorisinde
10 adet, kiiltlir ve sanat haberlerinde 3 adet istatistiksel ve 1 adet ise zaman ¢izelgesi
kullanim1 ayrica bilim ve teknoloji konulu haberlerde 4 adet istatistiksel infografik kul-
lanimu tercih edilerek yasam kategorisinde 8 adet istatistiksel, 1 adet cografi infografik
ve 2 adet zaman ¢izelgesi kullanimi dikkat ¢cekmektedir. Diinya haber kategorisine bakil-
diginda 13 adet istatistiksel ve 2 adet ise cografi infografik kullanilmistir. Bulgulardan
anlagilacagi lizere istatistiksel infografik en fazla ekonomi kategorisindeki haberlerde

kullanilmistir. Politika ve spor haberleri kategorisinde infografiklere rastlanilmamustir.
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Grafik 4: Habertiirk istatistiksel infografiklerin konulara gére dagilimi %

Bilimve Teknoloji

Kiitdrve Sanat
5%

Infografik Haberlerin Instagram 'da Paylasiima Oranlart

Arastirma kapsaminda incelenen habertiirk.com infografiklerinin 3311 (%42.,8)

“haberturkinfografik™ adiyla Instagram’da paylasilmistir.

Grafik 5: Habertiirk infogarfiklerinin Instagram'da paylagimi %

M Instagram'da P aylzian B Instacr am'da Paylssiimayan
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Resim 5: Incelenen bir infografigin “habertiirkinfografik” Instagram hesabinda

paylagimina bir 6rnek
@ haberturkinfografik

Haberi HABER

- TURK
GRAFIK Ortalama tmgi g,
3 . 6 yil old,
takip edin! Tikie i 7

"“*wml:,
2019 1, Magyay
Mistiderin acsyiag,

bidargy,
Erkekigr m
Kadinia,

.3 9

o) COVID-19 hakkinda bilgi igin
covid19.saglik.gov.tr adresini ziyaret et.

Qv W

3 begenme
haberturkinfografik (4 < Ortalama 6miir 78.6 yil oldu

llHaberlerimizi grafiklerle infografik hesaplarimizdan
takip edin! Link Bio'da! /5

#htinfografik #grafik #cizim #gizim #glindem
#artcollective #art@® #art #sanat #creativeart #creative
#creativewriting #3D #graphics #grafiktasarim #grafika

#designs #design #sosyalmesafe #korona
#coronawirus

3 aylik siireyle incelenen yenisafak.com sitesinde toplam 180 adet infografik ya-
yinlanmigtir. Kurumun Instagram hesabi olan “yenisafak™ biinyesinde ayn1 zaman di-
liminde toplam 283 adet infografik yayminin sosyal medya kullanicilariyla paylastig
gozlemlenmistir. Tiim diinyay1 saran COVID-19 viriistiniin yayiliminin sayisal verileri
glinbegiin infografikler araciligiyla verilmesi ve yasanan son dakika olaylarinin infogra-
fik yardimiyla paylasilmasi Instagram’da infografik yayinin daha fazla olmasinin neden-
leri arasinda gosterilmektedir.
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Resim 6: “yenisafak™ Instagram hesabindan paylasilan koronaviriis verileri in-

@ yenisafak

fografigi

##evdekaltirkiye

KORONAVIRUS

TURKIYE GUNLUK KORONAVIRUS TABLOSU

14 g

EKi M BUGONKO 5 7

VEFAT SAYISI

e e 1.396

Dr. Fahrettin Koca
T.C. Saglik Bakani

O QY N

1.466 begenme
yenisafak Turklye nin 14 Ekim koronavirlis tablosu.

10 yorumun tumund gor

Resim 7: “yenisafak™ Instagram hesabindan paylasilan son dakika infografik
ornegi

@ yenisafak

DEPREM OLDU

istanbul'da da hissedilen bir deprem meydana
geldi. AFAD"In ilk aciklamasina gore depremin
merkezi Marmara Denizi, siddeti 4,2.

Qv W

4.152 begenme

yenisafak istanbul'da da hissedilen bir #deprem
meydana geldi. #AFAD'in ilk agiklamasina gore

depremin merkezi #Marmara Denizi siddeti 4.2
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Instagram’da “habertukinfografik” hesabindan paylasilan 33 infografigin haber
konularina gore dagilimina bakildiginda %27.3 oranla diinya kategorisindeki infografik
haberler en fazla paylasilan olmustur. Politika haber kategorisinde infografik yayinlan-
madigindan paylasilmamistir. Kiiltiir ve sanat ve spor kategorilerinde %3’liik bir oranla
en az paylasim yapilan haber konular1 arasinda oldugu gézlenmistir. Ekonomi ve bilim ve

teknoloji haber kategorisinde paylasilan infografiklerin sayica esit oldugu goriilmektedir.

Sekil 6: Habertiirk Instagram'da paylasilan infografiklerin konu dagilimi %

Dinya I 27,3
Bilim ve Teknoloji I 21,2
Ekonomi I 21,2
Saghk I 182
Yazam [N -
Spor HH 1
Kiilthi ve Sanat 1

Politika O

Yeni Safak infografiklerinin “yenisafak’™ hesabindan Instagram paylasimlarinin
haber konularia gére dagilimlart incelendiginde saglik haberleri kategorisinde %43,1
oranla en fazla paylasilan konu olmustur. Spor kategorisinde infografik yayinlanmadigin-
dan paylasilmamistir. %3,5 ile kiiltiir ve sanat kategorisi en az paylasilan haber konusu

olmustur.

Sekil 7: Yeni Safak Instagram'da paylasilan infografiklerin konu dagilimi %

Saghk | 3,1
Yasam [ :1:
Politica [N 124
Dinva NN ©°
Bilim ve Telmoloji [N 5.3
Ekonomi [N 25
Kiltirve Sanat [N 3.5

Spor | O
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TRT Haber, Yeni Safak ve Hiirriyet Calisanlari ile Yapilan Goriismelerin De-
gerlendirilmesi

Haber Merkezlerinde Veri Uzmant ve Grafik Tasarimcit Olup Olmadigt

Uzmanlik gerektiren bir alan olan veri gazeteciligi hem bilgisayar diline iyi ha-
kim olmay1 ayn1 zamanda verilerin gorsellestirme asamasinda farkli yazilim ve aragla-
rin destegine ihtiyag duymaktadir. Bu kapsamda goriismecilere haber merkezlerinde
verilerle ¢alisabilen ayrica verilerin gorsellestirilmesinde ve infografik iireten grafik ta-
sarimcilarin bulunup bulunmadigi sorulmustur. Yeni Safak Tasarim Ofisi Sefi K2, ku-
rumda 18 grafik tasarimcinin bulundugunu ayrica verilerle ¢alisildigini ifade etmistir.
Hiirriyet gazetesi Muhabiri K3, “Simdiye kadar calistigim kurumlarda gorevi net ola-
rak tanimlanmis bir veri gazetecisinin ¢alistigina sahit olmadim. Ancak her medya ku-
rulusunda verilerle ilgilenip daha ¢ok veri gazeteciligi 6rnekleri tizerine ¢alisan muha-
birler var. Yine c¢alistigim neredeyse biitiin kurumlarda grafik tasarimci bulunuyordu.
Ancak gazetelerin icerisindeki haber merkezi, ekonomi servisi ve dis haberler gibi bi-
rimler 6zelinde sadece ekonomi servislerinde bir grafik tasarimcist bulunuyor. Bu ta-
sarimcilar ise genellikle kadrolardaki kii¢iilmelerde ilk kurbanlardan biri oluyor. Bu-
nun ilk nedeni ise yiiksek maaslar1” demistir. TRT Haber Kanal Koodinator Yardimeist

K1 ise “Bu konuda ¢alisan (haber igerigi) 3 arkadasimiz var” ifadelerine yer vermistir.

Gazetecilerin Verilerle Olan liskisi

Veri gazeteciliginin yapi tasini veri olusturmaktadir. Gazeteci haberi veriden tiret-
mektedir. Bu siirecte gazetecilerin veriye ulagsmalarinda ve ne kadarina ulasabildikleri
arastirma sorularindan biridir. TRT Haber Kanal Koodinatér Yardimcisi K1 bu konuda
“Bu haberler i¢in pek veri kaynagini takip ediyoruz. Dijital iceriklerle ilgili, tilkelerle il-
gili, spesifik konularla ilgili ya da Tiirkiye’ye yonelik veriler. Pek ¢ok kez bakanliklardan
aciklanmamis ya da halen devam eden siireglerle ilgili veri talep ettik. Sanirim onlarda da
bir farkindalik olustu artik. Biz talep edip uzun siire beklemek zorunda kaliyorduk. Ciinkii
ellerinde her zaman bu veriler olmuyordu. Artik talepten kisa siire sonra aliyoruz. Demek
ki bir hazirlik ¢alismasi oralarda da yiiriiyor” diyerek veriye ulasmada yol kat edildigi
bilgisini vermistir. Hiirriyet Muhabiri K3, “Bunun i¢in istatistiki verilerden, analizler-
den, resmi raporlardan, STK arastirmalarindan ve dijital ayak izlerinden yararlanmaya
calistyorum. Haberimde ¢ogunlukla bu verilerden olusan kutular ya da tablolar oluyor.
Haberlerdeki veri kullanma aliskanliklarimiz ise yildan yilda daha fazla artiyor. Okuyucu
uzun ve sikici ctimleler yerine verilerden olusturulmus tablo, gorsel ve infografikleri ter-

cih ediyor” ciimleleriyle gazetecilerin veriye olan ilgisinin arttigini ifade etmistir.
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Veri Gazeteciligi Algist

Veri gazeteciligi alaninda ¢aligmalarda bulunan kisilerin alani nasil tanimladik-
lar1 ve meslektaslarinin alani nasil degerlendirdiklerini anlayabilmek adina “Tiirkiye’de
gazetecilerin veri gazeteciligine yaklasimi nasildir?” sorusu gazetecilere yoneltilmistir.
Yeni Safak Tasarim Ofisi Sefi K2, “Eskiden gelen aligkanliklar ile dijital habercilige,
haberin sosyal medyasina uyum saglayamadilar. Eski nesil bunun gerekliligini biliyor
fakat kendilerini degistirme konusunda istekli degiller. Yeni nesil gazeteciler ise bu isin
onemini kavramaya bagladi fakat 6nlerinde rol model alacaklar1 6rnek ve insan sayisi
cok az” ifadelerini kullanmistir. Hiirriyet Muhabiri K3, “Burada mesafeli bir durustan
bahsedebiliriz. Veri gazeteciligi bir muhabir ya da editor i¢in ¢cok fazla zaman isteyen
bir calisma bi¢imi. Unuttugumuz ya da atladigimiz en énemli konu haber merkezlerin-
de calisan muhabir sayisi. Yapilacak is sayis1 5 iken ¢alisacak muhabir sayist bir ya da
iki. Oncelikle zamanla yarisilan haberler yiiziinden veriler iizerinde ¢alismaya gazete-
ciler zaman bulamiyor. Haber kuruluslarindaki muhabir sayilar1 stirekli azaliyor. Ancak
yapilmasi beklenen is yiikii ise artiyor. Dolayistyla bir gazeteci verilerle ¢alismak istese
bile ortam ve sartlar cogu kez buna engel olabiliyor. Ancak biitlin gazeteleri 6niimiize
koydugumuzda o giin bir gazetede bir veri gazeteciligi 6rnegi varsa bu hepimizin ilgisini
cekiyor ve takdirini kazaniyor. O haber giin igerisinde farkini gosteriyor. Diger medya
kuruluglar1 tarafindan da kullaniliyor” diyerek veri haberlerinin degerine ve de zaman
sorununa deginmistir. TRT Haber Kanal Koordinatér Yardimeisi K1 ise “gazeteciler bu
konuda uzmanlagacak zaman ve alan bulamiyor. Tiirkiye’de ciddi bir personel/yeterlilik
sorunu var. Gazeteler, televizyonlar nitelige degil, nicelige ve maliyete bakiyor. Durumu
sOyle diisiiniin; bazen bir veriyi ayiklamak, anlamlandirmak, bu konuda goriis alip bir ha-
bere dontistiirmek, gorsellestirmek ve herkesin anlayacagi hale getirmek 2-3 giin siiriiyor.
Tiirkiye’de glinde 10 haberden az iiretim yapan calisana iyi gozle bakilmaz. Dolayisi ile
bu alanda kendini gelistirmek ve zaman harcamak zor” climleleriyle zaman vurgusunun

Oonemine dikkat ¢ekmistir.
Veri Haberciliginde Yasanan Zorluklar

Veri gazeteciligi haber iiretim siireclerinde verilerin temizleme ve gorsellestirme
asamalarinda yasanilan zorluklari grafik tasarim boyutundan ele alan Yeni Safak Tasarim
Ofisi Sefi K2, “Yasadigimiz en biiyiik sorun tasarim kismi bizde oldugu igin, verileri
veren editoriin aliskanliklar1. Yani bize bir gazete haberi lazim degil. Ciimleler kisa ve
sadece amaca yonelik olmali. Ornek vermek gerekirse Istanbul ili dogum oranlarini ko-
nulu bir infografik ¢alisiyorsak, editérden baslik beklentimiz okuyucunun dikkatini ¢ceken
giizel bir baslik. 1 Ocak 1890°dan 2 Ekim 2020 Tarihleri arasinda dogan kisi sayilar1 diye
bir baslik olmaz. Editorden beklentimiz baslik “1987°den beri diisliste” seklinde merak
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uyandirict bir baslik. Spot olarak da kisa acgiklama ile destekleyebiliriz baslig1” ctimlele-
riyle ifade ederken Hiirriyet Muhabiri K3 ise “En 6nemli sorun gorsellestirme esnasinda
verinin hatali iglenebilmesi. Eger muhabir veriyi hazirlayip teslim ettikten sonra haberin
son halini kontrol etmezse biiylik bir hata ortaya ¢ikabilir. Sonucta grafiker konuya hakim
degil ve yanlis isleyebilir. Bunun ¢ok sayida 6rnegi olabiliyor. Ayrica bir y1gin halinde ve
gereksiz bilgiler haberin vermek istedigi mesajin okuyucuya ulagmasini engelleyebilir. O
ylizden konu ile alakali ve baglantili veriler sadelestirilerek sunulmali. Okuyucu veri ¢cok
fazla oldugunda anlam karmasasi da yasayabiliyor” seklinde belirterek veri gazeteciligi
pratiklerinde gazetecileri siirlan faktorleri, “Teknik altyapinin buna her zaman uygun
olmamasi. Muhabir olarak verileri hazirladiktan sonra grafikere iletiyoruz ancak bu kisa
stirede sonuglanmiyor. Bazen grafiker ile muhabir ¢ok ayr1 ortamlarda oldugundan sii-
re¢ dinamik isleyemiyor. Ayrica muhabirlere bu gorsellestirmeyi saglayacak ekipman ve
programlar temin edilmiyor” s6zleriyle ifade etmistir. TRT Haber Koordinator Yardimeist
K1, veri stirecini tamamlayan kisinin isinin ehli bir kisi oldugu durumda sorun yasan-
madigin1 belirtirken “gorsellestirme kisminda veriyi isleyen grafikerlerin hala agiklayici
desteklere ihtiyaci var. Daha iyi ifade eden, daha iyi anlasilan, daha yaratic isler i¢in her
zaman bir arayis i¢indeyiz. Gorsellestirme uzun siirebiliyor bu nedenle. Baz1 grafikleri
3-4 kez sil bastan yaptigimiz oluyor” sozleriyle o da grafiker ve haberi hazirlayan arasin-
daki iligkiye deginmistir.
Kurumlarin Veri Gazeteciligine Tesviki

Gazetecilerin verilerle etkili ve hizli bir sekilde ¢alisabilmesi i¢in bilgisayar tek-
nolojisine dair becerisinin olmasi gerekmektedir. Bu kapsamda kurumlarin calisanlari
alana tesvik edip etmemesi merak edilmektedir. Bu konu hakkinda Yeni Safak Tasarim
Ofisi Sefi K2, “Bu soruya cevabim kesinlikle evet. Bu konuda yo6neticimiz tarafindan
siirsiz imkan ve yetki verildi bana ve ekibimdeki herkese. Kendimizi gelistirmek adi-
na kurs ve egitimler konusunda siirekli tesvik edildik. Tiirkiye’de veri gazeteciligine bu
kadar erken baslamamizda Genel Miidiiriimiiz Omer Karaca’nim etkisi biiyiik. Kendisi-
nin oldukea 1iyi bir tasarim go6zii var, yabanci basini ¢ok iyi takip ediyor ve oldukga ileri
goriislii birisi. Insanlarm dikkatinin yazili basindan dijital basina gegtigi yillarda, ileride
veri gazetecigi kelimesini sik sik duyacaksiniz dedigini ¢ok iyi hatirliyorum” ciimleleriy-
le belirtmistir. Hiirriyet Muhabiri K3 kurumun tesviki sorusuna “Genel olarak ortaya bir
veri gazeteciligi 6rnegi ¢ikardigimizda genel yayin yonetmenleri, yazi isleri miidiirleri
ve seflerimiz tarafindan takdir goriiyoruz. Ancak kurumlarimiz bunun i¢in 6zel bir tegvik
politikast uygulamiyor” climleleriyle Hiirriyet gazetesinde gazetecilere veri haberciligi
alaninda tesvikin s6z konusu olmadigini séylemistir. TRT biinyesinde egitimlerin sik sik
yapildig1 bilinmekte bu yargiyr TRT Haber Koordinatér Yardimcist K1 “TRT i¢ egitim

stireclerine 6nem veren bir kurulus. TRT gibi kurumsal yapilardan da beklenen aslinda
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budur. Gelisime ve 6grenmeye her zaman destek bulmak miimkiin. Egitim dairesi zaman

zaman bu konuda i¢ egitimler diizenliyor” ifadeleri bu yargiy1 destekler niteliktedir.
SONUC VE TARTISMA

Teknolojinin gelisimi bilgiye erisimi kolaylagtirmis ve bilgi paylasimini arttirmis-
tir. Glintimiizde dolagima giren bilgi ve enformasyon miktar1 géz dntine alindiginda, bu
bilgi miktar1 yok sayilamayacak derecededir. Bu yogun bilgi ortaminda gereksiz bilgiyi
tespit edip ayiklama islemi 6nem kazanmaktadir. Gerekli olan bilginin-verinin ayirt edi-
lebilmesi amaciyla gesitli gorsellestirme yontemleri kullanilmaya baslanmistir. Dijitalles-
me, yeni bir gazetecilik alanini beraberinde getirerek verinin toplanmasi, temizlenmesi ve
hikayelestirme stirecini degistirmistir. Veri gazeteciligi, bilginin bu denli yogun oldugu
ortamda gelismeye devam etmekle beraber okuyuculara geleneksel gazetecilikten farkl
olarak biiytlik ve karmasgik verileri infografik gibi veri gorsellestirme araglarini kullanarak
aktarmaktadir. Bilgilendirme islevi olan infografikler, verinin gorsel olarak sunumudur.
Infografikler, ayn1 zamanda karmasik olan veriyi kolay okunabilir duruma getirmektedir.
Glintimiizde, insanlar kelime sayilarinin fazla oldugu haberleri okumaktansa bilginin géz
yormadig1 ve okurken zaman harcamadiklar1 haberlere yonelmektedirler. Bu yogun bilgi
ortaminda veri gazetecisi, okuyucularin ilgisini cekmek ve bilgi y1gini icerisinden gerek-
li verileri infografiklerle gorsellestirerek daha anlasilabilir hale getirmekle yiikiimliidiir.
Veri gazeteciligi haber {iretim siire¢lerinin eksiksiz ve sorunsuz bir sekilde ilerlemesi ge-
rekmektedir. Veri setlerinin analizi sonucu toplanan ve enformasyona doniisen verinin
haberlestirme agsamasi 6nem kazanmaktadir. Her okuyucunun anlayabilecegi bir formda
haberlestirme gerekmektedir. Bu noktada kolay anlasilabilirlik adina enformasyon gor-

sellestirilmektedir.

Veri gazeteciligi siireclerinde gorsellestirmede yararlanilacak bir¢cok gorsellestir-
me bigimleri bulunmaktadir. Bu ¢alismada verilerin haberlestirilmesinde kullanilan in-
fografikler incelenmistir. Orneklem olarak secilen yenisafak.com ve haberturk.com site-
lerinde ti¢ aylik zaman diliminde yayinlanan infografikler; ekonomi, saglik, spor, kiiltiir
ve sanat, politika, bilim ve teknoloji, yasam ve diinya haber konularina ayrilarak dagilim
oranlar1 belirtilmistir. Reimer ve Loosen (2017, s.1253), 2013-2016 Veri Gazeteciligi
Odiilleri'ne Aday Gésterilen Projelerin Analizi baslikli calismasinda veriye dayali haber-
lerin %48.2’sinin siyasi haberlerden olustugunu, bunu takiben toplumsal konularin yer al-
dig1 haberlerin %36,6 oraninda oldugunu ve ekonomi haberlerinin ise %28,1 orana sahip
oldugunu belirtmistir. Buna karsilik veriye dayali haberlerin en az olarak kiiltiir ve sanat,
egitim ve spor haberlerinin %5,4 ile %2,7 arasinda oldugu sonucuna varmislardir. Incele-
nen Yeni Safak ve Habertiirk infografiklerinde ekonomi, diinya ve yasam konularinda he-

men hemen ayni1 oranlarda infografik yayinlanmistir. Buna karsilik her iki kurumda spor,
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kilttir ve sanat haber kategorilerinde diger haber konularina nazaran az sayida infografik

yayimlanmistir. Arastirma sonuglart bu yoniiyle Reimer ve Loosen (2017)’nin elde ettigi

sonuclarla biiylik oranda ortiismektedir.

Infografikler igerdikleri gorsel unsur bakimindan incelenerek haber konularina
gore gorsel unsur kullanimi dagilimlari belirlenmeye c¢alisilmistir. Yenisafak.com
tizerinden yayinlanan infografiklerde kullanimi en yaygin olan goérsel unsur %37.8 ile
fotograf ve %28.,9 oran ile illiistrasyon olmustur. Habertiirk infografikleri incelendiginde
%42,7 oran ile sembol kullanimi1 ve %26.6 ile grafik kullanim1 dikkat cekmektedir. Her
iki kurumda da kullanimi en az olan gorsel unsurlar diyagram ve zaman cizelgeleridir.
Tandoc ve Oh (2017, s.1009) Kiiciik Kalkislar, Biiyiik Siireklilikler? The Guardian in
Biiyiik Veri Gazeteciligindeki Normlar, Degerler ve Rutinler adli ¢calismasinda veriye da-
yali olarak inceledikleri infografiklerde %28.8 oranla grafik tablolarin ve %25.4 fotograf
gorsel unsur kullanimiin yaygin oldugunu saptamistir. Buna bagl olarak 6rneklem ola-
rak se¢ilen Yeni Safak infografiklerinde fotograf gorsel unsur orani %37,8 iken Habertiirk
infografiklerinde ise %26,6 oranla grafik kullanildig1 sonucuna varilmistir. Arastirma bu
yontiiyle Tandoc ve Oh’un (2017) elde ettigi sonuglarla benzerlik gostermektedir. Knight
(2015) Birlesik Krallik'ta Veri Gazeteciligi, s. Bi¢im ve I¢erigin On Analizi isimli ¢alisma-
sinda 15 Ingiliz gazetesini incelemis ve veri gazeteciligi siirecinde kullanilan unsurlarin
sirastyla infografik, statik haritalar ve grafik oldugunu belirtmis en az kullanilan unsur-
larin ise zaman ¢izelgesi ve interaktif haritalar oldugu sonucuna varmstir. Incelenen Ha-
bertiirk ve Yeni Safak infografiklerinde kullanimi en az olan goérsel unsurlar diyagram ve
zaman c¢izelgesidir. Ayrica her iki kurumunda infografikleri statik formdadir. Knight’in
(2015) elde ettigi sonuglar yapilan bu arastirma sonucunda elde edilen verilerle ortiis-

mektedir.

Infografikler haber akisinda rutin devam eden olaylar1 gorsel agirlikli olarak hem
toplumun haber alma islevini yerine getirirken ayni zamanda gorsel bir sunum araciligiy-
la olaylarmn topluma iletilmesini saglamaktadir. Ozgelik (2017) Tiirk Basininda Haberin
Fotograf ve Infografikle Anlatiminin Okunabilirliginin Karsilastirilmasi isimli ¢alisma-
sinda “Infografik anlatim sizce nasil?” sorusuna %77,6 oraninda okunabilir ve dikkat
cekici cevabini almigtir. Bu baglamda bilgilendirici infografikler toplum tarafindan ilgi
cekici goriilmektedir. Yeni Safak bilinyesinde kullanimi %90 olan bilgilendirme infog-
rafikleri, toplumun haberleri gorsel olarak dikkat ¢ekici ve ayn1 zamanda okunabilir bir
bicimde almasini saglamaktadir. Edward Tufte (1983) Visual Display of Quantitative
Information (Niceliksel Bilginin Goérsel Gosterimi) adli calismasinda belirtmis oldugu
veriye dayali olan istatistiksel infografikler, veri haritalar1 (cograti) infografikler, zaman
serileri (zaman ¢izelgesi) infografikleri ve hiyerarsik infografikler siniflandirmasinda

%75 istatistiksel infografik yayinlayan Habertiirk infografikleri bu siniflandirmaya dahil
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edilebilmektedir. Yeni Safak infografikleri Tufte (1983) siniflandirmasina uygun igerigi
%3 oranindadir. Bu bulgulardan yola ¢ikilarak Habertiirk infografikleri sayisal verilere
dayali olarak infografikler {iretmektedir. Internetin ve sosyal medyanin kullanim amaglari
konusunda Aver (2016) tarafindan yapilan aragtirmada tiniversite 6grencilerinin %32,1°1
sosyal medyay1 resim, haber ve videolar takip etmek amaciyla kullanmaktadir. Comlekgi
ve Basol’un (2019) sosyal medya arastirmasina gore gencler, eglence faktorii ve iletisim-
den sonra giindemi takip etmek amaciyla sosyal medyay1 kullanmaktadir. Bu bilgiler 1s1-
ginda sosyal medyada haberlerin sunumunu dikkat ¢ekici bir forma doniistiirme amaciyla
infografiklerden yararlanilmaktadir. Yeni Safak tirettigi infografikler ile sosyal medyada
haberlerin dikkat ¢ekici bir bi¢imde sunulmasini saglamaktadir. Veri gazeteciligi cerge-
vesinde ele alinan infografik siniflandirmasinda Yeni Safak infografikleri degerlendiril-
memekte buna karsilik i¢erisinde istatistiki veriler iceren Habertlirk infografikleri veriye

dayali infografikler ile ortiismektedir.

3 aylik siireyle incelenen yenisafak.com sitesinde toplam 180 adet infografik ya-
yinlanmistir. Kurumun Instagram hesabi olan “yenisafak” biinyesinde ayn1 zaman di-
liminde toplam 283 adet infografik yayminin sosyal medya kullanicilariyla paylastig
gozlemlenmistir. We Are Social 2020, sosyal medya kullanim istatistiklerine gore Tiirki-
ye’de Youtube’dan sonra %83 kullanim oraniyla en fazla kullanilan sosyal medya plat-
formu Instagram’dir. Comlekei ve Basol (2019), 763 kisinin katiliminin oldugu arastir-
mada genglerin sosyal medya kullanim amaclarini arastirarak en sik kullanilan sosyal
medya platformu sorusuna 527 kisiden (%69,1) Instagram cevabini almistir. Sosyal med-
ya kullanicilarinin haberleri ilk sirada Instagram tizerinden aldigi 377 kisiden, %49.4
orantyla saptamistir. Instagram kullanim aliskanliklar ile ilgili olarak bir diger arastir-
ma ise Ekin ve Diker (2019)’un Akademisyenlerin Instagram Kullamm Aliskanliklar:
Uzerine Bir Arastirma isimli ¢alismalarinda “Instagram kullanimindaki temel amacimz
nedir?” sorusuna katilimcilardan ti¢ secenek isaretlemeleri talep edilmis ve akademisy-
enler fotograf ve video paylasimi (%23,1), giindemi takip etmek (%13,6) ve bos zaman
degerlendirmek (%13,1) oldugu bulgusuna ulagsmistir. Instagram kullaniminin giindemi
takip etmek oldugu secenegi ikinci sirada yer almistir. Bu bilgiler 1s181inda gorselligi ve
okunabilirligi arttirmak amaciyla kullanilan infografikler Instagram’da kendilerine yer
bulmaktadir. Yeni Safak Instagram hesabinda siteden farkli ve fazla infografik kullanimi
ve sosyal medyaya 6zel son dakika gelismeleri ve okunabilir tablolariyla Comlek¢i ve
Basol ‘un (2019) ayni1 zamanda Ekin ve Diker (2019)’un bulgularina uyum sagladigi

goriilmektedir.

Gazeteciligin dijitallesmesi ve veri tabanlarinin haberler i¢in kaynak durumu-
na gelmesi veri gazeteciliginin taninirhginda ve yayginlagsmasinda etkili olmustur. Bu

kapsamda geleneksel haber yazma pratikleri de dahil olmak iizere 6zel ve kamu olarak
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verilerin, programlama ve kodlama diginda Excel tablolarinda yaygin olarak yapilandi-
rilabilmesi, haber okuyucularinin bu verileri anlayabilmesini saglamaktadir. TRT Haber,
Yeni Safak ve Hiirriyet calisanlariyla gergeklestirilen goriismede gazetecilerin veriye
ulagmalarinda birtakim gelismelerin yasandigi kanisina ulasilmistir. Verilere ulasmada
eskiye nazaran kosullarin daha elverisli oldugu gazeteciler tarafindan belirtilmistir. Veri
haberlerini tireten gazetecilerle yapilan goriismelerde ortak bir vurgu olan haber okuma
aligkanliklarinin degistigi ve sosyal medyadan haberlerin takip edilmesi gercegi, karma-
sik halde ve okunabilirligi diisiik olan haberlerin gérsel unsurlarla destekleyerek sosyal
medyada takip edilmesidir. Burada vurgulanmak istenen okuyucu talebiyle gerceklesen

gorsellestirme ihtiyacidir.

Bu arastirma Tiirkiye’deki dijital gazetelerde infografik haberleri daha 6nce ya-
pilmayan bir ¢er¢evede veriye dayali infografikler siniflandirmasi olarak sunarken aras-
tirmada olusturulan analiz ¢ercevesi baska infografik haberlere de uygulanabilmektedir.
Yapilan bu aragtirmada dijital gazetelerde yayinlanan statik infografiklerin karakteristik
ozellikleri oldugu sonucuna ulagsmistir. Dijitallesme ve sosyal medyanin ele alinmast in-
fografiklerin yaygin kullanilan sosyal medya platformu olan Instagram’da paylasimlari-

nin incelenmesiyle infografikler degerlendirilmistir.

Veri gazeteciligi pratikleri hem diinyada hem de lilkemizde giinden giine gelis-
mektedir. Glinlimtizde habercilik faaliyetlerinde sosyal medya kullaniminin da etkisiy-
le birlikte interaktif infografiklere ve videografiklere dogru bir egilimin oldugu goriil-
mektedir. The Guardian, New York Times gibi biiylik gazeteler statik infografiklerdense
okuyucu ile etkilesim kurulmasina olanak taniyan interaktif infografikleri yaygin olarak
kullanmaktadir. Tiirkiye’de medya kuruluslar: bu kapsamda ele alindiginda gazetecilikte
interaktif 6gelere ¢ok diisiik bir oranda rastlanilmaktadir. incelenen Yeni Safak ve Haber-
tiirk’tin yaymlamis oldugu haber iceriklerinde ve infogratiklerde interaktif 6gelere yer
verilmedigi gozlenmistir. Ayrica giinden giine 6nemi artan biiyiik verinin analizinin Tiir-
kiye’de gazetecilik alaninda kullanilmamas: dikkat ¢ekmektedir. Orneklem olarak tas-
nif edilen Yeni Safak ve Habertlirk’de biiyiik veri haberleri goriilmemistir. Gazeteciligin
geleceginin veri tizerine kosullandirildig diistincesiyle Tiirkiye basininin veri gazeteciligi

alanint dnemsemesi beklenmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Technological advancements provided easier access to information and its dis-
tribution. In today’s world, society is rapidly digitalizing. Digitalization has opened a
new field in journalism by changing the data collection, data mining and the storifying
processes. Nowadays, collection and association of information of different kinds cannot
be handled without the help of computers. The advancements in informatics technologies
have created new communication platforms. Considering that even daily lives are digi-
talized, people contribute to this data accumulation by sharing photos, videos, or infor-

mation in digital platforms.

Data journalism is an evolving form of investigative journalism. In previous research
published on this topic, this form of journalism was called computer-assisted reporting,
data-driven journalism, computational journalism, or database journalism. It is a new
type of journalism work that uses data analysis, programming and visualization tech-
niques in addition to the fact that the news production practices of traditional journalism
remain the same. The development of technology and the increase in the amount of data,
accordingly, the concentration of information, the visualization of the data to be used in

news production has revealed the practice of data journalism.

Analysis of this enormous amount of information became important as well as the visu-
alization and turning them into news that increase their comprehensibleness are the prac-
tices of data journalism. This study investigates the new practices of journalism brought
by the technological advancements and discuss the data journalism field by integrating
the new mentality and needs with classical journalism practices. In this study, digital me-
dia in Turkey is examined by starting with the definitions of the data journalism and the
infographics and following with a detailed discussion on the theoretic and practical uses
of infographic news by providing examples. According to the topics of infographic news
published in a certain time period on the Yeni Safak and Habertiirk websites selected as
the sample within the scope of the research; economy, sports, life, culture and art, sci-
ence and technology, world, health and politics, and it has been tried to determine which
news type the most and least infographic use is preferred. The distribution of infograph-
ics, in which visual elements, graphics, maps, pictograms, symbols, timelines, diagrams,
photographs and illustrations are used the most and least, according to news topics has
been examined. The distribution of the published infographics according to their types as
statistical, informative, timeline, process, geographical, comparison, hierarchical and list

infographics is shown.

In addition, Edward Tufte (1983) preferred the use of data-based infographics classifi-

cation in his work named Visual Display of Quantitative Information (Visual Display of
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Quantitative Information) and tried to describe the relationship between data journalism
and infographics. In this context, the infographics published on Yeni Safak and Habertiirk
sites selected as samples; statistical infographics, data maps, timelines and relational in-
fographics were analyzed and the distribution of data-based infographics among the total

infographics and the distribution according to news topics were shown.

The location of the infographics published between a certain time period on Instagram,
the social media channel, was examined and the distribution ratios according to the news
topics were determined. In this context, it has been tried to find answers to the following
questions by using content analysis method: Distribution of infographics by news top-
ics; Distribution of use of visual elements according to news types; Distribution rates of
infographic types; Distribution of data-based infographic types among total infographics;
Distribution of data-based infographics by news topics; Rate of sharing Yeni Safak and
Habertiirk infographic news on Instagram; Distribution of Yeni Safak and Habertiirk in-

fographics on Instagram by subject.

Furthermore, personal interviews were done with journalists from TRT Haber, Yeni Sa-
fak and Hurriyet who are studying in data journalism and infographics fields. Results of
the content analysis indicated that %90 of the infographics in Yeni Safak are informa-
tional-type infographics while 70% of the infographics in Haberturk consists of statisti-
cal-type infographics. Data journalism practices are developing day by day both in the

world and in our country.

Today, it is seen that there is a tendency towards interactive infographics and videograph-
ics with the effect of social media use in journalism activities. Major newspapers such
as The Guardian and New York Times widely use interactive infographics that allow
interaction with the reader rather than static infographics. When media organizations in
Turkey are considered in this context, interactive elements are encountered at a very low
rate in journalism. It has been observed that interactive elements are not included in the
news contents and infographics published by Yeni Safak and Habertiirk. In addition, it is
noteworthy that the analysis of big data, whose importance is increasing day by day, is
not used in the field of journalism in Turkey. No big data news was seen in Yeni Safak and

Habertiirk, which were classified as samples.
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