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Sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in {iniversite 6grencileri tarafindan siyasal
katilim stirecindeki kullanimini tespit etmeyi amaglayan bu arastirma, nicel arastirma yontemlerinden
iligkisel tarama modelinde tasarlanmistir. Arastirma grubunu 18-26 yas araligindaki 500 Ogrenci
olusturmustur. Arastirmada veri toplama araci olarak Kisisel Bilgi Formu ve Twitter’da Siyasal Katilim
Olgegi kullanilmistir. Arastirma verilerinin analizinde IBM SPSS Statistics v20.0 paket programindan
yararlanilmis ve frekans analizi, Bagimsiz Orneklem t-Testi, Tek Yonlii Varyans Analizi ve Pearson
Momentler Carpimi Korelasyon Katsayisi kullanilmistir. Arastirma sonucunda Twitter’da siyasal
katilim diizeyinin cinsiyete, yasa, kullanim zamanina, giinliik kullanim sikliina, takipgi sayisina ve
kullanim amacina gore farklilastigi goézlenirken; 6grenim goriilen fakiilteye gore farklilasmadigi
gorlilmiistiir. Oy verilen/oy vermeyi diisliniilen partiye baglilik derecesi ve siyasi konular ile siyasal

kampanyalara ilgi diizeyi arttikga Twitter’da siyasal katilim diizeyinin de arttig1 bulunmustur.
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ABSTRACT

This research, which aims to determine the use of Twitter, one of the social media platforms, by
university students in the process of political participation, was designed in the relational survey model,
which is one of the quantitative research methods. The research group consisted of 500 students between
the ages of 18-26. Personal Information Form and Political Participation Scale on Twitter were used as
data collection tools in the research. In analyzing the research data, IBM SPSS Statistics v20.0 package
program was used and frequency analysis, Independent Sample t-Test, One-Way Variance Analysis and
Correlation Coefficient of Pearson Moments Product were used. As a result of the research, it was
observed that the level of political participation in Twitter differs according to gender, age, usage time,
daily usage frequency, number of followers, and the purpose of using, but it did not differ according to
the faculty. As the degree of loyalty to the party that was voted/thought to vote and the level of interest
in political issues and political campaigns increased, the level of political participation in Twitter

increased.
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GIRIS

Gilintimiizde kullanim1 hizla yayginlasan sosyal medyanin, siyaset basta olmak tize-
re ekonomi, egitim, ticaret, pazarlama, reklam gibi alanlarda 6nemi giderek artmis ve bu
alanlar1 biiytik bir degisime ve doniistime ugratmistir. Yaygin bir kullanim alanina sahip
olan sosyal medyanin bu derece yogun olarak kullanilmasinin nedeni, bireylere bir¢ok
yonden avantaj saglamasidir. Sosyal medyanin kullaniminin ve erigiminin kolay olmast,
bireylere fikirlerini 6zgiirce paylasabilecekleri bir ortam saglamasi, iki yonlii iletisime
ve kullanicilar arasi bilgi aligverisine olanak tanimasi, daha az zaman ve daha az maliyet
gerektirmesi gibi sahip oldugu avantajlar, 6zellikle siyasal yasami etkilemekte, siyasal
aktorler ve vatandaslar arasindaki iliskiye yeni bir boyut kazandirarak, vatandaslarin si-
yasal yasamda daha fazla yer almasina imkén saglamaktadir. Sosyal medya araciligiyla
siyasal bilginin vatandasa ulastirilmasi, vatandasin bu platformlari kullanarak isteklerini,
fikirlerini, sikayetlerini ve tepkilerini siyasal aktorlere bildirmesi her gecen giin 6nem
kazanmaktadir.

I¢inde bulundugumuz iletisim ¢aginda sosyal medyanin siyasal alanda da artan
onemi, siyasal katilim davranislarinin ¢evrim i¢i ortama tasindigini géstermektedir. Ozel-
likle, tilkemizde aktif niifus olan ve gelecegin etkin yurttaslar1 olan genglerin, siyasete
olan ilgi ve bilgi diizeyleri ile siyasal katilimlari, {ilkemizin gelecegi agisindan 6nemli-
dir. Genglerin sosyal medyay1 yogun olarak kullandig1 g6z oniine alindiginda bir sosyal
medya platformu olan Twitter’1 siyasal katilim baglaminda nasil ve ne sekilde kullandik-
larinin incelenmesi bu anlamda 6nem arz etmektedir. Yapilan bu ¢alisma, siyasal katilim
stirecinde Twitter’in {iniversite 6grencileri tarafindan kullaniminin tespit edilmesi baki-
mindan 6nemlidir. Dolayisiyl yapilan bu ¢alismadan elde edilen verilerin, yeni arastirma-
lar yapmaya imkan saglayacagi, problem durumu hakkinda giincel veriler elde edilecegi
ve bu verilerin sinirli ve yetersiz sayida olan Twitter ve siyasal katilim iliskisini irdeleyen
arastirmalara katki saglayacag diistintilmektedir.

Calismada oncelikle siyasal katilim ve sosyal medyaya iligskin kuramsal ¢erceveye
yer verilmistir. Ardindan arastirma modeli, arastirma grubu, arastirmanin amacit dogrultu-
sunda olusturulan hipotezler, veri toplama araglari, veri toplama siireci ve verilerin analizi
ile ilgili agiklamalar sunulmustur. Son olarak ise elde edilen bulgulara yer verilmis, bu
bulgular tartisilmis ve gelecekteki arastirmalar i¢in 6neriler sunulmustur.

1. KURAMSAL CERCEVE

Tarihin eski donemlerinden beri bireyler, icinde yasadiklar1 toplumlara ait siyasal
sistemlerin ¢esitli uygulamalarina konu olmakta ve farkli diizeylerde de olsa bunlardan
etkilenmekte ya da bunlari etkilemeye calismaktadir. Bu noktada siyasal katilim kavrami
karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasal katilim, bir iilkenin vatandasi ile yonetim siireci arasinda
kritik bir baglant1 kuran (Cho ve Rudolph, 2008, s. 273) ve vatandaslarin ¢ikarlari, ter-
cihleri ve ihtiyaclar1 hakkinda bilgi iletebilmeleri ve yanit vermek amaciyla baski olus-
turabilmeleri i¢cin mekanizma saglayan bir siireci ifade etmektedir (de Moor, 2016, s. 1).
Secimlerde oy kullanmak, siyasi bir partiye tiye olmak, siyasetcilerle iletisim kurmak
(Marien vd., 2010, s. 188), bir se¢ime aday olmak, bir protesto gosterisine katilmak (Kle-
in, 2005, s. 1), se¢im kampanyalarinda gérev almak, siyaset tizerinde konusmak, siyasi
bir konuda tartismaya girmek (Tokgdz, 2008, s. 180) siyasal katilim baglaminda ger-
ceklesen bazi eylemlerdendir. Bu noktada siyasal katilimin genis bir faaliyet yelpazesini

187



° . ..
@Ide Colak, R. (2021). Universite Ogrencilerinin Siyasal Katilim Siirecinde Twitter Kullanimu,
Elektronik Cumhuriyet Iletisim Dergisi, 2021, 3(2), 185-210.

ELENTROMIK CUMHURIYET
iLET DERGISI

kapsadig1 sdylenebilir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi ve kitle iletigsim araglarinin hayatimi-
zin 6nemli bir par¢asi olmasiyla birlikte iletisim ve siyaset, birbirinden ayrilmaz ve ig ice
gecmis iki 6nemli olgu haline gelmistir. Glinimiizde kullanimi1 daha ¢ok yayginlasan kit-
le iletisim araglarinin siyasal yasamda 6nemi giderek artmis (Aziz, 2014, s. 66), yasanan
teknolojik gelismeler sosyal medya kavramini da beraberinde getirmistir. Sosyal medya,
“kullanicilarin bilgi, fikir, kisisel mesaj ve diger igerikleri paylagsmak amaciyla ¢evrim
ici topluluklar olusturduklari elektronik iletigsim bi¢imleri” olarak tanimlanmakta (Shaf-
fer-Hudkins vd.,2014, s. 1) ve bilgi iletisim teknolojilerini temel alan etkilesimli iletisim
coziimleri seklinde ele alinmaktadir (Laurell ve Sandstrom, 2014, s. 1). Sosyal medya
araciligiyla insanlar bilgiyi okuma, yayma, igerik yaratma imkani bulmakta, goriislerini
ve deneyimlerini kiiresel 6lgekte paylasmaktadir (Solis ve Breakenridge, 2009, s. xvii).

Medya, siyasal orgiitlerle vatandas arasinda haber, réportaj, yorum, inceleme ve
arastirma tiirleri ile siyasal mesajlari, 6rgiitlerden vatandasa; vatandastan gelen tepkileri
ise belirtilen yontem ve tekniklerle siyasal orgiitlere iletmektedir (Aziz, 2014, s. 67). Bu
durum da sosyal medyanin tek yonlii iletisimden ziyade iki yonlii iletisime olanak tanidi-
gin1 gostermektedir (Landsbergen, 2010, s. 135). Insanlar bu sayede ihtiya¢ duyduklar
ve siyasal katilim eylemlerini gergeklestirmek i¢in ne yapacaklarina dair somut bilgilere
kolayca erigebilmektedir (Erding, 2018, s. 197). Sosyal medya, katilim ve siyasal bilgile-
re erisim i¢in kaynak saglamakta, siyasal eylemleri etkileyen tutum ve degerleri degisti-
rebilmekte ve ayn1 zamanda siyasal mobilizasyon i¢in yeni bir alan olarak kabul edilebil-
mektedir (Anduiza, 2009, s. 861). Diger bir ifadeyle glinlimiizde sosyal medya giindemi
belirleyebilmekte, kitleleri harekete gecirebilme noktasinda geleneksel medyadan daha
fazla etkili olabilmektedir (Atik, 2015, s. 265). Sosyal medyaya erisim neredeyse sinirsiz,
hizl1 ve ucuz oldugu i¢in siyasi bilgiye ulasmanin da maliyeti yok denecek kadar azdir.
Bu durum siyasi bilginin artmasini beraberinde getirmekte ve dolayisiyla siyasal katilim
tizerinde olumlu bir etki yaratarak katilimin artmasini da saglamaktadir (Anduiza, 2009,
s. 866).

Sosyal medyay1 en ¢ok kullananlar arasinda geng niifus bulunmakta ve sosyal med-
ya siyasal katilim kapsaminda genclere alternatif bir katilim imkani sunmaktadir. Yapilan
calismalar g6z oniine alindiginda, genglerin siyasal katilimi bir siyasi partiye {iye olmak,
yerel ve genel se¢imlerde oy kullanmak ya da protesto etkinliklerine katilmak olarak
siirlandirilmaktadir. Bu durum genglerin siyasete aktif olarak katilmadiklari1 fikrinin
dogmasina sebep olmaktadir. Ancak son déonemlerde dijital teknolojinin gelismesi ve bu
teknolojileri geng nesillerin daha fazla ve daha iyi kullanmasi onlarin siyasal katilimini
daha 6nemli hale getirmektedir. Bunun sebebi ise siyasal katilim siirecinde sosyal med-
yanin roliiniin giderek artmasidir. Gengler sosyal medyay1, temsil ve katilimin 6ntindeki
engelleri kaldiran, istedikleri her an her yere erisimlerini saglayan ve istedikleri grup veya
kisilerle iletisim ve baglant1 kurabilme olanagi taniyan bir platform olarak gérmekte, sos-
yal medyada yer almak ve temsil bulmak onlarin en 6nemli amaclarindan biri olmaktadir
(Goksu, 2015, s. 48-49). Bu nedenle ¢evrimdisi siyasal katilimlari ve siyasal ilgileri sinir-
11 olarak ele alinan gengler, sosyal medya araciligiyla seslerini duyurmaya calismakta ve
sanal ortamda farkli kimliklere biirtinerek ifade etmeye cesaret edemedikleri siyasi konu-
lar1 daha rahat ve daha kolay bir sekilde ifade etmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin
genglerin siyasal katilim diizeylerini artiran bir yoniiniin oldugu ve bu 6zelligi nedeniyle
son derece dnemli bir ara¢ haline geldigi soylenebilir.
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Bu ¢alismanin odak noktasi olan Twitter, sosyal medya platformlarindan biri olup
280 karakterlik mesajlardan olusan bir mikroblog uygulamasidir. Twitter, geleneksel ile-
tisim araclarinin tiiketicilerine dogrudan bilgi vermekte, giderek artan kullanici sayisiyla
anlik olaylarin ve gelismelerin tiim diinyaya ulagsmasina imkan saglamakta ve bu neden-
lerle bireylerin tercih ettigi ya da etmek zorunda kaldig1 bir medya kanal1 olarak kabul
gormektedir (Meri¢, 2014, s. 209). Bu medya kanali araciligiyla diinyanin diger ucunda
meydana gelen bir olayin aninda diinyanin baska bir yerinde 6grenilebilmesi de miimkiin
olmaktadir (Simsek, 2010, s. 99). Ayn1 zamanda Twitter, siyasal iletisim, orgiitlenme sii-
recleri ve se¢im kampanyalarinda daha fazla yer almakta ve vazge¢ilmez bir unsur haline
gelmektedir. Siyasal aktorler Twitter paylasimlar: ile vatandaslari bilgilendirebilmekte,
siyasal glindem olusturabilmekte ve vatandaslarin goriislerine basvurarak politika belir-
leyebilmektedir (Dogan ve Alptekin, 2019, s. 364). Bireyler de siyasal aktorlerin yaptigi
paylagimlar1 begenmekte, yorum yapmakta, onlara isteklerini ve sikayetlerini iletebil-
mekte ve onlardan sorularina yanit alabilmektedir. Sonug olarak Twitter, etkilesimli yapi-
s1 ve katilima olanak tanimasi nedeniyle siyasal aktorleri ve vatandaslari bir araya getiren
bir iletisim ortam1 sunmakta ve siyasal aktorlerin bilgi paylasmasina ve kamu ile ilgili
konularda goriis ve fikirlerini belirtmek isteyen vatandaslar ile karsilikli iletisime geg-
mesine olanak tanimaktadir. Bu nedenle yalnizca popiiler bir sosyal ag olmanin yaninda
siyasal aktorler ve vatandaslar arasinda dogrudan etkilesimli bir iletisim gerceklestirmek
icin verimli bir alan olarak goriilebilmektedir (Merig, 2014, s. 215).

Yukarida bahsedilenler dogrultusunda, Tiirkiye gibi geng¢ niifusun yogun oldugu
tilkelerde, ileri demokrasinin geregi olarak genglerin siyasal siireglere katilimi da 6nem
arz etmektedir. Dijital teknolojilerin gelisimi ile birlikte ¢evrim i¢i ortama taginan siyasal
katilim hareketlerinin bu baglamda incelenmesinin, siyasal katilim siirecinde Twitter’in
tiniversite 6grencileri tarafindan nasil kullanildiginin irdelenmesinin ve Twitter ile siyasal
katilim iligkisinin ortaya konulmasinin 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

2. YONTEM
2.1 Arastirmanin Modeli

Bu arastirma nicel arastirma yontemlerinden iliskisel tarama modeline gore gergek-
lestirilmistir. Genel tarama tiirlerinden biri olan iligkisel tarama modeli, iki ya da daha
fazla degisken arasinda birlikte degisimin varlig1 ve/veya derecesini belirlemeyi amagla-
yan arastirma modelidir (Karasar, 2009).

2.2. Arastirma Grubu

Arastirma grubunu 2019-2020 egitim 6gretim yilinda Dogu Karadeniz’de bulunan
bir devlet iiniversitesine baglh Egitim Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Iletisim Fa-
kiiltesi, Hukuk Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim goren ve uygun 6rnekleme
yontemiyle belirlenen 500 6grenci olusturmaktadir.

2.3. Arastirmanin Hipotezleri

Bu arastirma, sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in {iniversite 6gren-
cileri tarafindan siyasal katilim stirecindeki kullanimini tespit etmeyi ve Twitter’da si-
yasal katilimi gesitli degiskenler agisindan degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu amag
dogrultusunda olusturulan hipotezler su sekildedir:
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H1. Twitter’da siyasal katilim diizeyi cinsiyete gore farklilagmaktadir.

H2. Twitter’da siyasal katilim diizeyi yasa gore farklilagsmaktadir.

H3. Twitter’da siyasal katilim diizeyi 6grenim goriilen fakiilteye gore farklilasmak-
tadir.

H4. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim zamanina gore farklilasmak-
tadir.

HS. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter gtinlik kullanim sikligina gore fark-
lilagmaktadir.

H6. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter’daki takipgi sayisina gore farklilas-
maktadir.

H7. Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim amacina goére farklilasmak-
tadir.

HS. Twitter’da siyasal katilim diizeyi gelecekte aktif siyasete katilma durumuna
gore farklilasmaktadir.

H9. Twitter’da siyasal katilim diizeyi oy verme tercihinde etkili olan unsurlara gore
farklilagmaktadhir.

H10. Oy verilen/oy vermeyi diistiniilen partiye baglilik derecesi arttik¢a Twitter’da
siyasal katilim diizeyi de artmaktadir.

HI1. Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arttikca Twitter’da siyasal
katilim diizeyi de artmaktadir.

2.4. Veri Toplama Araglar:

Kisisel Bilgi Formu: Arastirmadaki katilimeilarin baz1 demografik 6zelliklerini ve
Twitter kullanimlarina iliskin 6zellikleri belirlemek amaciyla arastirmaci tarafindan ha-
zirlanan Kisisel bilgi formu kullanilmistir. Bu formda cinsiyet, yas, 6grenim gordiikleri
fakiilte, Twitter kullanim zamani, Twitter giinliik kullanim siklig1, Twitter’daki takipgi
say1si, Twitter kullanim amaci, gelecekte aktif siyasete katilma durumu, bir se¢imde oy
verme tercihinde etkili olan unsurlar, oy verilen/vermeyi diisiiniilen partiye baglilik dere-
cesl, siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyine iligkin sorular bulunmaktadir.

Twitter’da Siyvasal Katilim Olgegi: Giiler ve Sezgin (2019) tarafindan gelistirilen
Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi 5°1i Likert tipi (1=Kesinlikle katilmryorum, 5= Kesin-
likle katiltyorum) bir 6l¢ek olup 21 maddeden olusmaktadir. Yapilan analizler sonucu bes
faktorli bir yapi elde edilmistir. Birinci faktorde 6, ikinei, tiglincii ve dordiincii faktorde 4,

99 ¢

besinci faktérde 3 madde yer almaktadur. Ilgili boyutlar sirastyla “siyasal ifade”, “politika
takip”, “yerel yonetim ve yardim”, “propoganda, yiiriiylis ve grev” ve “siyasal tartis-
malara katilma” boyutu olarak adlandirilmistir. Giivenirlik analizleri sonucunda 6l¢egin
Cronbach Alfa i¢ tutarlik katsayis1 alt boyutlar igin sirastyla .92, .89, .84, .83, .81°dir. Ol-
cegin geneline dair i¢ tutarlik katsayisi ise .94 tiir. Olusturulan 6lgek formunun Twitter’da
gergeklestirilen siyasal katilim davraniglarini 6l¢ebilecek nitelikte oldugu ifade edilmistir

(Gtiler ve Sezgin, 2019).
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2.5. Veri Toplama Siireci

[k olarak konu ile ilgili literatiir aragtirilarak ve yapilan bu aragtirmanin amaglari
dogrultusunda veri toplamak amaciyla kullanilan anketin ilk bsliimiinii olusturan kisisel
bilgi formunda yer alacak sorular olusturulmustur. Daha sonra arastirmanin ytiriitiilmesi
icin kullanilacak 6l¢egin izni, 6lgegi gelistiren arastirmacidan e-posta yoluyla alinmistir.
Bu siireci takiben Trabzon Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve
Yayn Etik Kurulu’ndan etik kurul onay1 alinmistir. Alinan etik kurul onay1 ile birlikte iki
boliimden olusan anket; Egitim Fakiiltesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi,
Hukuk Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim goren her sinif diizeyindeki ve Twit-
ter kullanan 6grencilere arastirmaci tarafindan bizzat uygulanmistir. Her uygulamadan
once katilimcilara arastirmanin amaci agiklanmig, Twitter kullanan 6grencilere anketler
dagitilmis ve veri toplama islemi goniilliiliik ilkesine dayali olarak gerceklestirilmistir.
Anketin tamaminin uygulanmasi yaklasik 20 dakika stirmiistiir.

2.6. Verilerin Analizi

Arastirmada katilimcilara uygulanan anketten elde edilen veriler IBM SPSS Statis-
tics v20.0 paket programi ile bilgisayar ortamina aktarilmis ve bu program kullanilarak
istatistiksel analizler yapilmistir. Veriler, olusturulan hipotezleri sinamak i¢in uygun ista-
tistiksel analizlere tabi tutulmustur. Ilk olarak arastirmada yer alan degiskenlerin normal
dagilim varsayimini saglayip saglayamama durumu kontrol edilmis ve veriler normal
dagilimi sagladigi i¢in parametrik testlerden yararlanilmistir. Demografik verilerin ve
anketin ilk boliimiinde yer alan sorularin dagiliminin belirlenmesi i¢in frekans analizi
kullanilmistir. Iki bagimsiz 6rneklemden elde edilen ortalamalar arasindaki farkin anlam-
liligint test etmek tizere bagimsiz 6rneklem t-testi, iki ya da daha ¢ok evrene ait ortalama
puanlar1 karsilastirmak tizere ise tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir. Ya-
pilan ANOVA sonrasinda sonu¢ anlamli ¢iktiginda, farkliliklarin kaynagini belirlemek
tizere ¢oklu karsilastirma testlerinden (post-hoc testler) yararlanilmigtir. Varyans homo-
jenligi varsayiminin karsilandigi durumlarda post-hoc testlerinden Gabriel ve Hochberg,
karsilanmadigi durumlarda ise Games-Howell testi kullanilmustir. Iki siirekli degisken
arasindaki dogrusal iligkiyi agiklamak {izere Pearson Momentler Carpimi Korelasyon
Katsayisi kullanilmastir.

191



® .. .
@Id Colak, R. (2021). Universite Ogrencilerinin Siyasal Katilim Siirecinde Twitter Kullanim,
Elektronik Cumhuriyet Iletisim Dergisi, 2021, 3(2), 185-210.

3. BULGULAR

Katilimcilara ait demografik verilerin ve anketin ilk boliimiinde yer alan sorularin
dagiliminin belirlenmesi i¢in yapilan frekans analizi sonuglar1 Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Katilimcilara ait bilgiler

Degisken Gruplar F %
Cinsiyet Kadin 288 57.6
Erkek 211 42.2
18-20 212 42.4
Yas 21-23 240 48
24-26 48 9.6
Egitim Fakdiltesi 100 20.0
Spor Bilimleri 100 20.0
. Fakiiltesi
Fakiilte fletisim Fakiltesi | 100 20.0
Hukuk Fakiiltesi 100 20.0
[lahiyat Fakiiltesi 100 20.0
L 1 yildan az 103 20.6
dT:;‘ferri‘klﬁéi‘:;t 1-2 yildir 132 264
sunuz? 3-4 yildir 75 15.0
5 yildan fazla 188 37.6
o 0-1 saat 221 44.2
sunuz? 2-3 saat 75 15.0
3 saatten fazla 75 15.0
0-200 340 68.0
o aie.. . .]200-500 86 17.2
ST;‘Itstler daki takipel 5557000 16 9.2
1000-5000 16 3.2
5000 ve st 10 2.0
Gelecekte aktif Evet 88 17.6
siyasete katilmay1 [ Hayir 412 82.4
diistiniiyor musu-
nuz?

Katilimcilarin bir se¢imde oy verme tercihinde etkili olan faktorler Tablo 2°de 6zet-
lenmistir.
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Tablo 2: Katilimcilarin bir secimde oy verme tercihinde etkili olan faktorler

Degisken Gruplar F %
Aile 124 24.8
Arkadas cevresi 18 3.6
Ideoloji 354 70.8
Partinin lideri 203 40.6

) ) Partinin se¢imi kazanma |22 4.4

Bir se¢imde et

oy verme ter ihtimali

cihinde etkili Adayin yaptigi si.yag?! 164 32.8
kampanyanin etkinligi

olan unsurlar
Kamuoyu arastirma so- 66 13.2
nuglari
Sosyal medya 80 16
Geleneksel medya 41 8.2
Dini ve ahlaki degerler 175 35

N=500 (Not: Katilimcilar birden fazla secenegi isaretleyebilmislerdir.)

Tablo 2’ye bakildiginda katilimcilarin bir segimde oy verme tercihinde en etkili olan
unsur %70.8 ile “Ideoloji”dir. Diger unsurlar sirastyla “Partinin lideri (%40.6)”, “Dini ve
ahlaki degerler (%35)”, “Adayin yaptig1 siyasal kampanyanin etkinligi (%32.8)”, “Aile
(%24.8)”, “Sosyal medya (%16)”, “Kamuoyu arastirma sonuglari (%13.2)”, “Geleneksel
medya (%8.2)”, “Partinin se¢imi kazanma ihtimali (%4.4)” ve “Arkadas ¢evresi (%3.6)”
olarak goriilmektedir.

Katilimcilara “Oy verdiginiz / oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baglilik dereceniz
nedir?” ve “Siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyiniz nedir?”” sorulari yo-
neltilmis ve bu sorulara 1-10 arasinda derecelendirme yaparak isaretlemeleri istenmistir.
Analiz sirasinda oncelikle bu derecelendirmelerin ortalamalart alinmig ve partiye baglilik
derecesi ortalamasi 4.79 (ss 2.74) olarak bulunurken, siyasal ilgi diizeyi ortalamasi 4.84
(ss. 2.58) olarak bulunmustur. Daha sonra yapilan bu derecelendirmeler kategorik hale
getirilmis ve 1-2 secenekleri “cok zayif/cok diisiik”, 3-4 secenekleri “zayif/dusik™, 5-6
secenekleri “orta”, 7-8 segenekleri “gticlii/yliksek™ ve 9-10 segenekleri “cok giiclii/cok
yiiksek™ olarak kategorilendirilmistir. Buna goére sonuglar Tablo 3’te 6zetlenmistir.
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Tablo 3: Katilimcilarin oy verdigi/oy vermeyi diisiindiigii partiye baglilik derece-
si ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi

Degisken Gruplar F %
Cok zay1f 123 24.6
Oy verdiginiz/oy vermeyi dii- [ Zay1if 95 19.0
stindligliniiz partiye baglilik Orta 140 28.0
dereceniz nedir? Giigl 90 18.0
Cok giiclii 52 10.4
Cok diistik 102 20.4
L o Diistik 119 23.8
Siyasi konplgr 1.1.e s1}./a.sa1 karp- Orta 127 204
panyalara ilgi diizeyiniz nedir?
Yiksek 83 16.6
Cok ytiksek 49 9.8

Tablo 3’te yer alan, katilimcilarin partiye baglilik derecelerine bakildiginda, 123’{iniin
(%24.6) ¢ok zayif, 95’inin (%19) zayif, 140’ 1min (%28) orta, 90’1nin (%18) giiglii ve
52’sinin (%10.4) ¢cok gii¢lii oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin siyasi konular ile siyasal
kampanyalara ilgi diizeylerine bakildiginda ise 102’sinin (%20.4) ¢ok diisiik, 119°unun
(%23.8) dusiik, 147’sinin (%29.4) orta, 83 liniin (%16.6) yliksek ve 49’unun (%9.8) ¢ok
yiiksek oldugu goriilmektedir.

Twitter’da Siyasal Katilim puanlarinin cinsiyete gore anlamli bir fark gosterip gos-
termedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem #-Testi yapilmis, sonuglar Tablo
4’te gosterilmistir.

Tablo 4: Twitter’da siyasal katilim diizeyinin cinsiyete gore farklilagma duru-

mu
Twitfer’da Siyasal Kati- | Cinsiyet | N Ort. Ss t p
Iim Olcegi
Twitter’da Siyasal Kati- | Kadin 288 47.89 159 505 | 0ar*
lim Toplam Puani Erkek [211 51.04 |18.35 ' ’

*p<.05

Tablo 4’te goruldugl gibi, kadin ve erkek katilimcilarin Twitter’da siyasal kati-
lim diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur (t=-2.05; p<.05).
Buna gore erkek katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin (=51.04) kadin
katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinden (=47.89) daha yiiksek oldugu go-
rilmiistiir. Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi cinsiyete gore farklilas-
maktadir” olan H1 hipotezi kabul edilmistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin katilimcilarin yasina gére anlaml bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amactyla Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapil-
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mugtir. Katilimcilarin yaslarina iliskin ANOVA sonuglari ise Tablo 5°te verilmistir.

Tablo 5: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Yas Degiskenine Iliskin ANOVA
Testi Sonuglar

Degisken Faktor [N Ort. Ss F p Fark

itierda Sivacal 1820|212 |4947 |[15.63 —

witter da Styasa 21-23  |240 |47.48 [17.73  |6.816 |.001%

Katilim Diizeyi 3>2
2426 |48 [5729 1751

*p<.05

Tablo 5’e bakildiginda Twitter’da siyasal katilim diizeyinin yas degiskenine goére
farklilasip farklilagsmadigini belirlemek i¢in yapilan ANOVA sonucunda grup ortalamalari
arasinda istatistiksel agidan anlaml bir farklilik bulunmustur (F, ,,;=6.816, p<.05). Bu so-
nuca gore katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyleri yasa gore farklilagmaktadir.
Farkliliklarin kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans homojenli-
gi varsayimi karsilandigindan dolay1 (F=.072, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi
kullanilmistir. Test sonuglarina gore 24-26 yas araliginda olan katilimcilarin (=57.29) 18-
20 (=49.47) ve 21-23 (=47.48) yas araliklarinda olan katilimeilara gore Twitter’da daha
yiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu goriilmiistiir. Bu sonuglara gore “Twitter’da
siyasal katilim diizeyi yasa gore farklilasmaktadir” olan H2 hipotezi kabul edilmistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin 6grenim goriilen fakiiltelere gére anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglari
Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Ogrenim Gériilen Fakiiltelere ilis-
kin ANOVA Testi Sonuglari

Degisken Faktor N |[Ort. [Ss F p
Egitim Fakiiltesi 100 | 46.58 [17.31
Twitter’da Siya- [ Spor Bilimleri Fakiiltesi 100 [51.30 [18.05
sal Katilim Dii- | Iletisim Fakiiltesi 100 |51.66 |17.61 1.842 1.120
zeyi Hukuk Fakiiltesi 100 |49.54 [15.38
[lahiyat Fakiiltesi 100 [ 47.24 [16.46

Tablo 6’ya bakildiginda Twitter’da siyasal katilim diizeyinin fakiiltelere gore farkli-
lasip farklilagsmadigini belirlemek i¢in yapilan tek yonli varyans analizi sonucunda grup
ortalamalar arasinda istatistiksel a¢idan anlaml bir farklilik bulunmamustir (F, ,,,=1.842,
p>.05). Bu sonuca gore katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyleri 6grenim gorii-
len fakiilteye gore farklilasmamaktadir. Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi
Ogrenim goriilen fakiilteye gore farklilagsmaktadir” olan H3 hipotezi kabul edilmemistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim zamanina gore anlamli bir

farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglari
Tablo 7°de verilmistir.
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Tablo 7: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Twitter Kullanim Zamanina Iliskin
ANOVA Testi Sonuglari

Degisken Faktor N Ort. Ss F p Fark
1 yildan az 103 [43.27 |15.74

Twitter'da Siyasal | 1-2yldir 132 |50.02 | 1621 2-1
Ly 8.051 |.000% |4>1
Katilim Diizeyi 3-4 yildir 75 46.99 ]15.83 4>3

5 yildan fazla | 188 [52.94 [17.75

*p<.05

Tablo 7’ye bakildiginda Twitter kullanim zamani1 dikkate alinarak yapilan tek
yonlii varyans analizi sonucunda grup ortalamalari arasinda istatistiksel agidan anlaml
bir fark bulunmustur (F, ,;,=8.051, p<.05). Bu sonuca gore katilimcilarin Twitter’da siya-
sal katilim diizeyleri Twitter kullanim zamanlarina gore farklilasmaktadir. Farkliliklarin
kaynagini belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans homojenligi varsayimi
karsilandigindan dolay1 (F=.525, p>.05) post-hoc testlerinden Gabriel testi kullanilmistir.
Test sonuglaria gore Twitter’1 1-2 yildir kullananlarin (=50.02) 1 yildan az siiredir kul-
lananlara gore (=43.27); 5 yildan fazla siiredir kullananlarin (=52.94) 3-4 yildir (=46.99)
ve 1 yildan az stiredir kullananlara gore (=43.27) Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim
diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuca gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi
Twitter kullanim zamanina gore farklilagsmaktadir” olan H4 hipotezi kabul edilmistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter giinliik kullanim sikligina gére anlamli

bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglari
Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Twitter Glinlik Kullanim Siklig1
[liskin ANOVA Testi Sonuglari

Degisken Faktor N Ort. |[Ss F p Fark
0-1saat |221 [46.48 |15.86
1-2 saat [ 126 |49.43 [15.32

Twitter’da Siyasal

. . 2-3saat |75 |51.97 [19.80 |4.644 .003* | 4>1
Katilim Diizeyi
3 saatten |75 53.92 [18.08
fazla
*p<.05

Tablo 8’e bakildiginda Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter giinliik kulla-
nim siklig1 gore farklilagip farklilagsmadigini belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans
analizi sonucunda grup ortalamalar arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik bu-
lunmustur (F, ,,=4.644, p<.05). Bu sonuca gére katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim
diizeyleri Twitter giinliik kullanim sikligina goére farklilasmaktadir. Farkliliklarin kayna-
gin1 belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmig, varyans homojenligi varsayimi karsi-
lanmadigindan dolay1 (F=.023, p<.05) post-hoc testlerinden Games-Howell testi kullanil-
mustir. Test sonuglarina gére Twitter’1 3 saatten fazla kullananlarin (=53.92) 0-1 saat arasi
kullananlara gore (=46.48) Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu
belirlenmistir. Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter giinliik kulla-
nim sikligina gore farklilasmaktadir™ olan H5 hipotezi kabul edilmistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter takipg¢i sayisina gore anlamli bir fark-
lilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglar1 Tablo
9’da verilmistir.

Tablo 9: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Twitter Takipgi Sayisina Iliskin
ANOVA Testi Sonuglari

Degisken Faktor [N Ort. Ss F p Fark
0-200 |[340 [46.77 [15.75
200- 86 52.56 [16.59
500
o . 500- 46 55.63 |16.87
TV.\./ltteI.' da Siyasal Katilim 1000 7 645 | 000* 2>1
Diizeyi 3>1
1000- |16 61.19 [25.83
5000
5000 ve [ 10 60.40 [24.86
ustii

*p<.05

Tablo 9’a bakildiginda Twitter takipci sayisi dikkate alinarak yapilan tek yonlii var-
yans analizi sonucunda grup ortalamalar1 arasinda istatistiksel ag¢idan anlamli bir fark
bulunmustur (F, 45,=7.645, p<.05). Bu sonuca gére katilimcilarin Twitter’da siyasal ka-
tilim diizeyleri Twitter takipci sayisina gore farklilagsmaktadir. Farkliliklarin kaynagini
belirlemek amaciyla post-hoc testi yapilmis, varyans homojenligi varsayimi karsilanma-
digindan dolay1 (F=.000, p<.05) post-hoc testlerinden Games-Howell testi kullanilmistir.
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Test sonuglarina gére 200-500 aras1 (=52.56) ve 500-1000 aras1 (=55.63) takipgi sayisina
sahip olanlarin 0-200 arasi takipgi sayisina sahip olanlara gore (=46.77) Twitter’da daha
yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Bu sonuca gore “Twitter’da
siyasal katilim diizeyi Twitter’daki takipgi sayisina gore farklilagmaktadir” olan H6 hipo-
tezi kabul edilmistir.

Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim amacina gére anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglari ise
Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Twitter Kullanim Amacina Iligkin
ANOVA Testi Sonuglari

Degisken Faktor N |Ort. Ss F p Fark
Vakit gecirmek 125 (45.05 15.64
Paylasimlarda 46 |[46.61 15.63

Twitter’da bulunmak 4>3
Siyasal Katilim | Haberleri takip 259 148.25 15.86 |19.933 [.000* [4>2
Diizeyi etmek 4>1

Siyasi giindemi 69 |[62.86 18.23
takip etmek

*p<.05

Tablo 10’a bakildiginda Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter kullanim ama-
cina gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin yapilan tek yonlii varyans analizi
sonucunda grup ortalamalar: arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik bulunmus-
tur (F; ,,=19.933, p<.05). Bu sonuca gére katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizey-
leri Twitter kullanim amacina gore farklilasmaktadir. Farkliliklarin kaynagini belirlemek
amactyla post-hoc testi yapilmis, varyans homojenligi varsayimi karsilandigindan dolay1
(F=.410, p>.05) post-hoc testlerinden Hochberg testi kullanilmigtir. Test sonuglarina gére
Twitter’1 siyasi giindemi takip etmek amaciyla kullananlarin (=62.86), vakit gecirmek
(=45.05), paylasimlarda bulunmak (=46.61) ve haberleri takip etmek (=48.25) amaciyla
kullananlara gore Twitter’da daha yiiksek siyasal katilim diizeyine sahip oldugu belirlen-
mistir. Bu sonuglara gére “Twitter’da siyasal katilim diizeyi Twitter kullanim amacina
gore farklilasmaktadir” olan H7 hipotezi kabul edilmistir.

Katilimeilarin gelecekte aktif siyasete katilmayi diistintip diisinmeme durumuna
gore Twitter’da Siyasal Katilim puanlarinin anlamli bir fark gosterip gostermedigini be-
lirlemek amaciyla Bagimsiz Orneklem #-Testi yapilmus, sonuglar Tablo 11°de gosteril-
misgtir.
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Tablo 11: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Gelecekte Aktif Siyasete Katilma-

ya Gore Farklilasma Durumu

Gelecek-

Twitter’da Siyasal t? akdtit

Katilm Olgegi siyasete |N Ort. Ss t p
katilma
durumu

Twitter’da Siyasal Evet 88 60.60 |18.15

Katilim Hay1r 412 46.84 |[15.80 7.22 .000*

Diizeyi

*p<.05

Tablo 11°de goriildiigli gibi, gelecekte aktif siyasete katilmay1 diistinen ve diisiin-
meyen katilimeilarin Twitter’da Siyasal Katilim diizeyleri arasinda istatistiksel olarak
anlamli farkliliklar bulunmustur (t= 7.22; p<.05). Buna gore gelecekte aktif siyasete ka-
tilmay1 diistinen katilimeilarin (=60.60) Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin gelecekte
aktif siyasete katilmay1 diisiinmeyen katilimcilarin (=46.84) puanlarindan daha yiiksek
oldugu gortilmustiir. Bu sonuglara gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi gelecekte aktif
siyasete katilma durumuna gore farklilasmaktadir” olan H8 hipotezi kabul edilmistir.

Katilimcilarin oy verme tercihinde etkili olan unsurlara gére Twitter’da Siyasal Ka-
tihim puanlarinin anlamli bir fark gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz
Orneklem ¢-Testi yapilmis, sonuglar Tablo 12°de 6zetlenmistir.

Tablo 12: Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyinin Oy Verme Tercihinde Etkili Olan
Unsurlara Gore Farklilasma Durumu

Oy Verme Tercihin- Oy Verme Terci-
de Etkili Olan Un- hinde Etkili mi® N Ort. Ss t p
surlar
Evet 124 [46.61 |17.61
Ail 2.01  |.046*
He Hayir 376 |50.14 |16.79
Evet 18 [45.50 |17.96
Arkad i 95 340
rkadas Gevresi Hayir 482 |49.40 [17.01
. Evet 354 [50.58 [17.17
Ideoloji 270 |.007*
coon Hayir 146 |46.08 |1637
Evet 203 [52.52 |17.33
Partinin Lideri -3.58 |.000*
artmin Lidett Hayir 297 |47.04 |1651
zanma [htimali Hayir 478 |48.94 [16.99 [ '
Adayin Yaptig1 Si- Evet 164 [49.85 |15.48
yasal Kampanyanin | Hayir 336 |48.98 [17.78 |-.56 576
Etkinligi
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Kamuoyu Arastlrma Evet 66 47.95 16.32 67 503

Sonuglari Hay1r 434 14946 |17.16 |’ '
Evet 80 5443 |117.51

I M -2.98 .003*

Sosyal Medya Hayir 420 |4828 |16.80 3

Evet 41 53.39 |17.56
leneksel Med -1.62 .10

Geleneksel Medya I o 459|480 [1697 | ° 6

Dini ve Ahlaki De- Evet 175 4937 |[16.34 10 018

gerler Hayr 325 4921 (1744 |~ '

*p<.05

Tablo 12’de goriildiigii gibi oy verme tercihinde etkili unsur aile (t= 2.01; p<.05),
ideoloji (t= -2.70; p<.05), partinin lideri (t= -3.58; p<.05), partinin se¢imi kazanma ih-
timali (t= -2.02; p<.05), sosyal medya (t= -2.98; p<.05) olan ve olmayan katilimcilarin
Twitter’da siyasal katilim toplam puanlarina iliskin ortalamalar1 arasinda istatistiksel ola-
rak anlamli bir farklilik bulunmustur. Buna gore oy verme tercihinde etkili unsur aile
olmayan (=50.14), ideoloji olan (=50.58), partinin lideri olan (=52.52), partinin se¢imi
kazanma ihtimali olan (=56.41), sosyal medya olan (=54.43) katilimcilarin Twitter’da
siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Twitter’da siyasal ka-
tilim toplam puanlarinda oy verme tercihinde etkili olan unsur arkadas cevresi (t= .95;
p>.05), adayin yaptig1 siyasal kampanyanin etkinligi (t=-.56; p>.05), kamuoyu arastirma
sonuclari (t= .67; p>.05), geleneksel medya (t=-1.62; p>.05), dini ve ahlaki degerler (t=
-.10; p>.05) olan ve olmayanlar arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir. Bu sonugla-
ra gore “Twitter’da siyasal katilim diizeyi oy verme tercihinde etkili olan unsurlara gore
farklilagmaktadir” olan H9 hipotezi kabul edilmistir.

Katilimcilarin oy verilen/oy vermeyi diistiniilen partiye baglilik derecesi, siyasi ko-
nular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi ve Twitter’da siyasal katilim diizeyi arasindaki
iligkileri test etmek i¢cin Pearson Momentler Carpimi1 Korelasyon Katsayisi tekniginden
yararlanilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 13°te yer almaktadir.

Tablo 13: Oy Verilen/Oy Vermeyi Diisilinlilen Partiye Baglilik Derecesi, Siyasi
Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi Diizeyi ve Twitter’da Siyasal Katilim Diizeyi Ara-
sindaki Iliski

1. Oy Verilen/Oy Vermeyi Diigiiniilen Partiye Bag- |1
lilik Derecesi

2. Siyasi Konular ile Siyasal Kampanyalara Ilgi 386%* |1
Diizeyi
3. Twitter’da Siyasal Katilim Toplam Puani 332%* | 446%* 1

#4p<.01

Tablo 13 incelendiginde elde edilen bulgulara gore, oy verilen/oy vermeyi diisiinii-
len partiye baglilik derecesi ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arasin-
da pozitif yonde orta diizeyde anlamli bir iligski bulunmustur (r=.386, p<.01). Ayn1 sekil-
de Twitter’da siyasal katilim diizeyi ile oy verilen/oy vermeyi diistiniilen partiye baglilik
derecesi arasinda (r= .332, p<.01) ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi
arasinda (r=.446, p<.01) pozitif yonde orta diizeyde anlamli bir iliski bulunmustur. Diger
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bir ifadeyle oy verilen/oy vermeyi diisliniilen partiye baglilik derecesi ve siyasi konular
ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arttik¢a Twitter’da siyasal katilim diizeyi de art-
maktadir. Bu sonuglara gore “Oy verilen/oy vermeyi diisiiniilen partiye baglilik derecesi
arttikca Twitter’da siyasal katilim diizeyi de artmaktadir” olan H10 hipotezi ve “Siyasi
konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi arttikca Twitter’da siyasal katilim diizeyi de
artmaktadir” olan H11 hipotezi kabul edilmistir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Kitle iletisim araglar1 agisindan yasanan gelisimin son halkasi olan yeni medya
araglari, mirasgisi oldugu geleneksel medya araglarinin etkilerinden farkli bir boyut ta-
simaktadir. Sanallik ve gergeklik arasinda bir baglanti kuran sosyal medya, bireylerin
guinliik hayatta yaptiklar: bir¢cok seyi sanal diinyada da yapmalarini saglamaktadir. Sosyal
medyanin etkilesimli yapisi itibariyla aninda geri bildirim 6zelligine sahip olmasi, anlik
iletisimi miimk{in kilmasi, kullaniminin kolay ve hizli olmasi gibi avantajlar1 bireylerin
siyasal yasamda daha fazla yer almasina olanak tanimaktadir. Bu arastirma, sosyal med-
ya platformlarindan biri olan Twitter’in tiniversite 6grencileri tarafindan siyasal katilim
stirecindeki kullanimini tespit etmeyi ve Twitter’da siyasal katilimi ¢esitli degiskenler
acisindan degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Yapilan arastirmada tiniversite 6grencilerinin Twitter’da siyasal katilim diizeyle-
rinin cinsiyete gore farklilastigi ve erkek katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diize-
yinin kadin katilimecilardan daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Literatiir ince-
lendiginde yapilan calismalarin geleneksel siyasal katilim ve ¢evrim i¢i siyasal katilim
baglaminda ele alindig1 goriilmiistiir. Cinsiyet ve geleneksel/cevrim i¢i siyasal katilim
arasindaki iligkinin arastirildigi ¢alismalarda erkeklerin kadinlardan daha yiiksek siyasal
katilim diizeyine sahip olduklar1 belirlenmistir (Gérgiilii, 2018; Ozkaynar vd., 2017; Eser
ve Sarisahin, 2016; Tekin, 2015; Karp ve Banducci, 2008; Duran, 2005; Mondak ve An-
derson, 2004; Verba vd., 1997). Arastirmanin bu sonucu literatiirde yer alan bu bulgularla
da desteklenmektedir. Ancak giiniimiizde kadinlar ve erkekler arasindaki toplumsal esit-
sizlik her gecen giin azaldig1 i¢in bu bulgu gecerliligini yitirmeye baslayacaktir. Yapilan
bu arastirmada cinsiyete gore puan ortalamalarina bakildiginda kadinlarin (=47.89) ve er-
keklerin (=51.04) siyasal katilim puanlarinin birbirine yaklastig1 goriilmiistiir. Bu bulguya
gore kadinlarin da artik siyasal yasama ilgi duyduklar1 yorumu yapilabilmektedir. Ciinkii
toplumsal cinsiyet rollerinin kaliplastirilmamasi, kadinlarin ¢alisma hayatinda daha aktif
yer almasi dolayisiyla sosyo-ekonomik diizeylerinin artmas, Kitle iletisim araglarini daha
yaygin bir sekilde kullanmalari, bu araclar sayesinde siyasal bilgiye daha kolay ulagsmala-
r1, bilgi diizeyleri arttik¢a da siyasete daha fazla ilgi duymalari, kadinlarin siyasal yasam-
da daha etkili olmalarini saglayabilmektedir. Ancak dnceleri kadinlar tarafindan siyasetin
bir erkek diinyasi olarak algilanmasi onlarin siyasetten uzak durmalarina neden olsa da
glinimiizde kadinlar egitim diizeyleri ve siyasi bilgileri arttik¢a siyasete daha fazla katil-
maya baslamaktadir. Ayrica kadinlarin aday olmalar siyasal katilimi tesvik etmekte ve bu
durum kadinlar ve erkekler arasinda olusan cinsiyet ugurumunu azaltmaktadir.

Arastirmada demografik degiskenlere iliskin bir diger bulgu, yasa gore Twitter’da
siyasal katilim diizeyinin farklilastigidir. Bu farkliligin kaynagini belirlemek amaciyla
yapilan post-hoc testi sonucuna gore 24-26 yas araliginda olan katilimcilarin, 18-20 ve
21-23 yas araliklarinda olan katilimcilara gore Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin
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daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Elde edilen bu bulgu kurulan hipotezi de dogrulamak-
tadir. Bu noktada yas arttik¢a siyasal katilim diizeyinin de arttig1 yorumu yapilabilir. Bu-
nun nedeninin ise bireylerin yasi arttik¢a kararliliklarinin artmasi ve bu durumun siyasal
alana da yansimasi, edinilen tecriibelerin artmasi dolayisiyla siyasal yasam konusunda
dustincelerinin netlesmesi, siyasal olaylara bakis acisinin degismesi oldugu séylenebilir.
Bu bulgu literatiirde yer alan arastirma sonuglariyla uyumludur. Bu ¢aligmalar incelen-
diginde genglerin daha az siyasal katilim gosterdikleri ve daha diisiik siyasal ilgiye sahip
olduklar1 (Cakan, 2017; Goksu, 2015; Tatar, 1997), en yogun siyasal katilimin 25 yas son-
ras1 oldugu (Isliyen, 2015; Altan, 2011) ve yas arttik¢a siyasal katilim diizeyinin de artt181
(Altuntas, 2019; Sener vd., 2015; Ozyurt, 2010) goriilmiistiir. Bireylerin yaslarina gore
farkl fiziksel ve sosyo-psikolojik yapiya sahip olmasi onlarin siyasal davranislarinda da
farkliliklara neden olmaktadir (Akinci, 2014, s. 307). Bu nedenle farkli yas grubundaki
bireylerin siyasete kars: farkli algilari olabilmektedir. Daha geng olan bireylerin siyasete
daha az katilmasinin nedeni sahip oldugu alginin farkli olmasi olabilir. Ancak siyasal
katilimin artik ¢evrimdigindan ¢evrim igine evrilmesi genglerin siyasal katilim siiregle-
rini de etkileyebilmektedir. Sosyal medyada en fazla vakit geciren yas grubunun gengler
oldugu g6z 6niine alindiginda genglerin ¢evrim igi siyasal katilim diizeylerinin artmasi
beklenmektedir.

Yapilan analizler sonucunda tiniversite 6grencilerinin Twitter’da siyasal katilim
diizeylerinin 6grenim gordiikleri fakiilteye gore farklilik gostermedigi saptanmistir. Og-
renim goriilen fakiilte ile siyasal katilim diizeyi arasinda anlamli bir farklilik olabilecegi
diistintilmiig, buna gore hipotez kurulmus ancak kurulan hipotez yapilan analiz sonucun-
da kabul edilmemistir. Anlamli farklilik olabileceginin diisiiniilmesinin nedeni Iletisim
Fakiiltesi ve Hukuk Fakiiltesi’nde goriilen derslerden bazilarinda siyasal mesajlarin is-
lenmesi ve bu siyasal mesajlar1 alan katilimcilarin daha ytiksek siyasal katilim diizeyine
sahip olabilecegi diisiincesidir. Ayrica bireyler mesleki durumlarina gére daha fazla siya-
setin icerisinde yer alabilmektedir, bu nedenle bu iki fakiiltede 6grenim géren katilimei-
larin siyasal bilgi ve ilgi diizeylerinin diger fakiiltelerdeki katilimcilara gore daha yiiksek
olabilecegi duistintilmiistiir. Altan (2011, s. 320)’a gore avukatlar siyasete diger meslek-
lere sahip kisilere gore daha fazla katilmaktadir. Arastirmada elde edilen bir diger bulgu
Altan (2011)’1n bu varsayimini desteklemektedir. Elde edilen bulguya goére Hukuk Fa-
kiiltesi’nde 6grenim goren katilimcilarin diger fakiiltelerde 6grenim goren katilimcilara
gore gelecekte aktif siyasete katilmay1 daha fazla diistindiikleri gériilmiistiir. Avukatlarin
siyasete daha fazla katilabilmesinin nedeni ise siyasi olarak daha fazla gérev almalar1 ve
siyasal tartigmalara daha fazla katilmalar1 olabilir. Buna paralel olarak Hukuk Fakiiltesi
ogrencileri de bu gibi nedenlerle siyasal yasamda daha fazla yer almak istiyor olabilir.
Yapilan bu arastirmada elde edilen, fakiilteye gore Twitter’da siyasal katilim diizeyinin
farklilagsmamas1 bulgusu ise literatiirde yer alan bu bilgiyle ¢elisir niteliktedir.

Yapilan analizler sonucunda, Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter giinliik
kullanim sikligina gore farklilagtigi belirlenmistir. Buna gore, Twitter’1 giinde daha uzun
stire kullanan katilimeilarin, daha az kullananlara gore Twitter’da siyasal katilim diizeyle-
rinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Arastirmada ayn1 zamanda siyasi konular ile siya-
sal kampanyalara ilgi diizeyinin Twitter giinliikk kullanim sikligina gore anlamli bir fark-
lilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan analiz sonucunda, Twitter giinliik
kullanim siklig1 arttik¢a katilimeilarin siyasal ilgi diizeylerinin de arttig1 belirlenmistir.
Literatiirdeki bulgular da bu sonucu desteklemektedir. Konu ile ilgili ¢alismalar incelen-
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diginde internetin giinliik kullanim siklig1 arttik¢a ¢evrim i¢i siyasal katilimin da arttigi
goriilmiistiir (Isliyen, 2015; Calenda ve Meijer, 2009; Wellman vd., 2001). Bu bulgu ile
celisir nitelikte ¢alismalar da meveuttur. Ornegin Sener ve digerleri (2015) tarafindan ya-
pilan bir ¢alismada siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medyaya baglanma siklig1 arasinda bir
iliski bulunmamustir. Benzer sekilde Elciyar (2016) tarafindan tiniversite 6grencileriyle
yapilan ¢aligmada sosyal medya kullanim sikligi ile katilim davraniglari arasinda anlaml
bir farklilik bulunmasa da arastirmaci ¢ikan bu sonucu “bireyler sosyal medyada bu-
lunduklar1 kadar siyasal katilim etkinliklerine katilirlar” seklinde yorumlamistir. Sosyal
medya mecralar 6zellikle de Twitter, siyasal sistemin tiim aktorleri tarafindan aktif ola-
rak kullanilmakta ve siyasal mesajlar ve faaliyetler bu mecra araciligiyla duyurulmaktadir
(Koseoglu ve Al, 2013, s. 121). Diger bir ifadeyle Twitter kisa mesajlar yayinlayabilme,
bu mesajlar1 en kisa siirede diger bireylere iletebilme ve herkes tarafindan hemen her
yerde kolaylikla kullanilabilir olma gibi 6zellikleriyle genellikle siyasi mesajlarin iletil-
mesi i¢in daha fazla kullanilan bir sosyal medya mecrasidir. Bu nedenle giin igerisinde bu
siyasi igerikli mesajlara daha fazla maruz kalma durumunun siyasal katilimi artirabilecegi
sOylenebilir. Katilimeilar Twitter’t giinde daha uzun siire kullandiklarinda bu mesajla-
r1 gorme, takip ettikleri ve etmedikleri kullanicilarin siyasi tweetlerini okuma ve canl
yayinlara katilma ihtimalleri artmakta ve siyasal yasamda daha fazla yer alabilmekte-
dir. Twitter’1 giinde daha uzun stire kullanan bireyler siyasi konularla ilgili paylagimlarla
daha c¢ok karsilasabilmekte ve bu paylasimlar onlar1 siyasal alana ¢ekmektedir. Ayrica
kullanim siiresine bagli olarak bireyler baskalarinin yaptig1 siyasi igerikli paylasimlari
yanitlayabilmekte, bu durum da siyasal katilim1 dogrudan etkileyerek artirabilmektedir.

Takipei sayisi dikkate alinarak yapilan analize gére, Twitter’da siyasal katihm dii-
zeyi takipgi sayisina gore farklilik gostermektedir. Bu farkliligin kaynagina bakildiginda,
Twitter’daki takipci sayisi fazla olan katilimcilarin, Twitter’da siyasal katilim diizeyleri-
nin daha ytiksek oldugu saptanmistir. Bireylerin aglar1 genisledikg¢e siyasi paylasimlari-
nin artmasinin sebebi, bunun ardindaki motivasyon olabilir. Bireylerin takip¢i sayisinin
fazla olmas1 onlarin motivasyon kaynagi olabilmekte, bireyleri mobilize edebilmekte,
birey bu giicle birlikte daha fazla siyasi paylasim yapabilmekte ve boylece Twitter {ize-
rinden siyasal katilim davraniglari sergileyebilmektedir. Literatiirde konu ile ilgili yapilan
bir calismada Twitter’da takipgi sayisi arttik¢a siyasi paylasimlarin da arttigi bulgulan-
mugstir (Sener vd., 2015). Bu sonug calismadan elde edilen bulguyu da desteklemektedir.

Arastirma sonuclarindan bir digeri de Twitter’da siyasal katilim diizeyinin Twitter
kullanim amacima gore farklilastigidir. Bu sonuca gore Twitter’1 siyasi giindemi takip
etmek amaciyla kullanan katilimcilarin Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin daha ytik-
sek oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Twitter’in siyasal i¢erikli mesajlar1 barindirdigi
ve bireylerin bu mesajlar1 gérmek i¢in Twitter’1 kullandig1 s6ylenebilir. Twitter’da siyasi
aktorlerin ve diger kullanicilarin siyasi giindem ile ilgili yaptig1 paylasimlar g6z oniinde
olmaktadir. Bu nedenle bunlari okuyan katilimcilarin siyasal bilgi diizeyleri artmakta, bu
da Twitter’da siyasal katilim diizeyini artirabilmektedir. Bu sonug literatiirdeki ¢alisma
sonuclariyla desteklenebilmektedir. Eser ve Giiler (2015) yaptiklar1 ¢alismada siyasi ko-
nularda bilgi edinmek amaciyla sosyal aglar1 kullanma sikligi arttik¢a siyasal katilimin da
arttig1 sonucuna ulasmustir. Isliyen (2015) tarafindan yapilan ¢alismada sosyal medyay1
siyasi glindemi takip etmek amaciyla kullanan katilimeilarin siyasal katilimlarinin daha
yiiksek oldugu bulunmustur.

Elde edilen bulgular incelendiginde, gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisiinen ka-

203



° . ..
@Ide Colak, R. (2021). Universite Ogrencilerinin Siyasal Katilim Siirecinde Twitter Kullanimu,
Elektronik Cumhuriyet Iletisim Dergisi, 2021, 3(2), 185-210.

ELENTROMIK CUMHURIYET
iLET DERGISI

tilimcilarin sayisi az olsa da Twitter’da siyasal katilim diizeylerinin gelecekte aktif siya-
sete katilmay1 disiinmeyen katilimcilara gore oldukea yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Bunun nedeni bu katilimcilarin Twitter’1 siyasi i¢eriklerin tiretildigi, tiketildigi, tartigildi-
g1 bir platform olarak gérmelerinden kaynaklantyor olabilir. Ciinkii insanlar siyasi gelis-
meleri anlik olarak Twitter tizerinden daha ¢ok takip edebilmektedir. Bu yiizden gelecekte
aktif siyasete katilmay1 diistinen kullanicilar bu igerikler araciligryla kendilerine siyasal
alanda daha ¢ok yer bulabilmekte ve bu platformdaki siyasal aktorlerin sdylemlerini ve
eylemlerini degerlendirerek siyasal ve sosyal gelisimlerine katkida bulunabilmektedir.

Katilimeilarin Twitter’da siyasal katilim diizeyinin oy verme tercihinde etkili olan
unsurlara gore farklilagip farklilagmadigini belirlemek amaciyla yapilan analizler sonu-
cunda, oy verme tercihinde etkili olan unsurlar aile olmayan katilimeilarin ve ideoloji,
partinin lideri, partinin se¢imi kazanma ihtimali, sosyal medya olan katilimcilarin Twit-
ter’da siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda oy
verme tercihinde ailesinden etkilenmeyen bireyler kendilerini siyasal katilim siirecinde
daha 6zgiir ve daha az etki altinda hissedebilir ve bu nedenle Twitter tizerinden daha fazla
siyasal katilim davranisi gergeklestiriyor olabilir. Birey siyasi bir ideolojiyle kendisini
daha fazla 6zdeslestirdiginde siyasal katilim diizeyinin artmasi da muhtemeldir. Ciinkii
bireyin fikirleri, goriisleri, bakis acis1 bu siyasi ideoloji lizerinde yogunlagmakta, dolayi-
styla bu durum eylemlerine ve séylemlerine de yansimaktadir. Isliyen (2015) tarafindan
yapilan ¢alismada oy verme tercihinde etkili olan unsur yakin ¢evre olan bireylerin siya-
sal katilim puanlarinin daha yiiksek oldugu bulunmustur. Ayn1 ¢alismada yakin ¢evreyi
sirasiyla partinin programi, adayin partisi, partinin lideri ve ideoloji takip etmistir.

Universite 6grencilerinin Twitter’da siyasal katilim diizeyi, oy verdikleri/verme-
yi diistindiikleri partiye baglilik derecesi ve siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi
diizeyi arasinda bir iligki olup olmadigini belirlemek amaciyla korelasyon analizi yapil-
mugstir. Yapilan analiz sonucunda ii¢ degisken arasinda da pozitif yonde anlamli bir iliski
bulunmustur. Buna gére oy verilen/vermeyi diistiniilen partiye baglilik derecesi arttikga
siyasi konular ile siyasal kampanyalara ilgi diizeyi de artmakta, bu iki degiskenin puan
arttikca Twitter’da siyasal katilim diizeyi de artmaktadir. Balc1 ve Saritas (2015) tarafin-
dan yapilan bir ¢alismada katilimcilarin partiye baglilik dereceleri ve siyasal konulara
ilgi diizeyleri arttik¢a siyasal katilim sikliklarinin da arttig1 sonucuna ulagilmistir. Benzer
sekilde Tekin (2015) yaptig1 ¢alismada baglilik derecesi ile siyasal katilim arasinda an-
laml1 bir iliski oldugunu bulmus ve baglilik derecesi arttik¢a siyasal katilimin da arttigini
belirtmistir. Gorgiilii (2018) de ayni1 sonuca ulasmis ve partiye baglilik derecesi ve siyasal
ilgi diizeyi arttikca siyasal katilim davranislarinin arttigini tespit etmistir. Altuntas (2019)
yaptig1 calismada siyasete ilgili olan bireylerin daha fazla siyasal katilim davranigi sergi-
lediklerini belirtmistir.

Bu sonuglar dogrultusunda verilebilecek oneriler su sekildedir:

* Gengleri ilgilendiren konulara iliskin alinacak kararlarda, karar alinmadan 6nce
sosyal medya araciligiyla genglerin goriisiine basvurulabilir, bu sayede genglerin ¢cevrim
ici siyasal ilgi ve katilim diizeyleri artirilabilir.

* Genglerin siyasal katilim siireci {izerine ileride yapilabilecek ¢alismalarda, bu
arastirma sonuclarindan yola ¢ikilarak genglerin ¢evrim i¢i siyasal katilim diizeylerinin
yani sira, geleneksel siyasal katilim diizeylerinin de irdelendigi karsilastirmali bir arastir-
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ma yapilabilir.

* Devlet tiniversitelerinin 6grenci profilleri baz1 demografik degiskenler agisindan
vakif tiniversitelerinin 6grenci profilinden ayrisabilmektedir. Bu nedenle, bu arastirma bir
devlet tiniversitesi olan Trabzon Universitesi 6grencilerine yonelik yiiriitiildiigii icin bir
baska benzer ¢alisma, vakif tiniversiteleri 6grencilerine yonelik yapilabilir.

* Bu arastirmada, tiniversite dgrencilerinin Twitter kullanim amaglarini incelendi-
ginde “Haberleri takip etmek™ se¢eneginin en yiiksek oranla cevaplandigi bulgusuna ula-
stlmistir. Bu nedenle, ileride yapilabilecek ¢alismalarda bu haberleri hangi kaynaklardan
takip ettiklerinin belirlenmesi, giiven duyulan kaynaklarin tespit edilmesine katki sagla-
yabilir.

* Bu arastirmada, {iniversite 6grencilerinin gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisii-
niip diistinmedikleri tizerine elde edilen sonuglara gore tiniversite 6grencilerinin biiyiik
bir kisminin gelecekte aktif siyasete katilmay1 diisiinmedigi goriilmektedir. Bu bulgular-
dan yola ¢ikilarak ileride yapilabilecek ¢alismalarda bu durumun nedeni nitel arastirma
yontemleri kullanilarak ayrintilariyla irdelenebilir.

* Bu arastirmanin 6rnekleminde yer alan ilgili fakiilteler sosyal bilimler agirligina
sahiptir. Arastirma bulgularinda yer alan siyasal katilim diizeyi ile siyasal ilgi diizeyi ara-
sindaki iligkinin anlamlilig1 da dikkate alindiginda ileride yapilabilecek benzer ¢alisma-
larda temel ve pozitif bilimler alaninda 6grenim goéren iiniversite 6grencilerinin ¢evrim
ici siyasal katilim durumlar1 irdelenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

New media tools, which are the last link of the development in terms of mass me-
dia, have a different dimension from the effects of traditional media tools. Social media,
which establishes a link between virtuality and reality, enables individuals to do many
things they do in daily life in the virtual world. In addition, social media provides resour-
ces for participation and access to political information, can change attitudes and values
that affect political actions, and can also be accepted as a new field for political mobiliza-
tion (Anduiza, 2009, s. 861). In other words, today, social media can set the agenda and
can be more effective than traditional media in mobilizing the masses (Atik, 2015, s. 265).

Young population is among those who use social media the most, and social media
offers an alternative participation opportunity to young people within the scope of poli-
tical participation. Considering the studies, the political participation of young people is
limited to being a member of a political party, voting in local and general elections or par-
ticipating in protest activities. This situation leads to the idea that young people do not ac-
tively participate in politics. However, the recent development of digital technology and
the greater and better use of these technologies by young generations make their political
participation more important. The reason for this is the increasing role of social media in
the process of political participation. Young people see social media as a platform that re-
moves barriers to representation and participation, allows them to access anywhere at any
time, and allows them to communicate and connect with any group or person they want
(Goksu, 2015, s. 48-49). For this reason, young people, whose offline political participati-
on and political interests are limited, try to make their voices heard through social media
and express political issues that they do not dare to express more comfortably and easily
by wearing different identities in the virtual environment. In this context, it can be said
that social media has an aspect that increases the political participation levels of young
people and it has become an extremely important tool due to this feature.

In countries such as Turkey, where young population is concentrated, participation
of young people in political processes is also important as a requirement of advanced
democracy. It is thought that it is important to examine the political participation move-
ments that have been moved to the online environment with the development of digital
technologies in this context, to examine how Twitter is used by university students in the
process of political participation, and to reveal the relationship between Twitter and po-
litical participation. This research aims to determine the use of Twitter, one of the social
media platforms, by university students in the process of political participation and to
evaluate political participation in Twitter in terms of various variables.

The research group consisted of 500 students between the ages of 18-26. Personal
Information Form and Political Participation Scale on Twitter were used as data collection
tools in the research. In analyzing the research data, IBM SPSS 20.0 package program
was used and frequency analysis, independent sample t-test, one-way variance analysis
and Correlation Coefficient of Pearson Moments Product were used.

As a result of the research, it was observed that the level of political participation
in Twitter differs according to gender, age, usage time, daily usage frequency, number of
followers, and the purpose of using, but it did not differ according to the faculty. As the
degree of loyalty to the party that was voted/thought to vote and the level of interest in
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political issues and political campaigns increased, the level of political participation in
Twitter increased. Based on these results, it can be suggested to create a motivation on
the political participation levels of other young people by ensuring that young people are
more involved in the decision-making processes. In this way, the political participation
and political interest levels of young people with low political participation levels can be
increased.
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