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ABSTRACT

In this study, it is aimed to understand how Medyascope channel, which is one of the alternative media platforms
shaped in the axis of new media, broadcasts in a critical political economy and cultural context. In addition, it is
envisaged to develop a new definition for the concept of alternative media, which is defined in different ways in
the literature, based on the example of Medyascope. In this study, based on the aims and theoretical basis of
the study, qualitative analysis method has been adopted and semi-structured in-depth interview have been
used. Within the framework of the analysis, it was concluded that the channel showed a different media
approach than the classical alternative media definitions; differentiated from the mainstream media at
production and content level; differentiated from the radical media in the axis of impartiality and
professionalism; and adopted a “candidate to be mainstream” broadcasting practice in the context of
institutionalization and massification.
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GUnumiiz anaakim medya atmosferine bakildiginda, medyada tekellesme egilimlerinin yogunlastigi ve teksesli
bir yayin politikasinin izlendigi gériulmektedir. Anaakim medyadaki yapisal sorunlar, farkli alternatif medya
platformlarinin olusmasina zemin hazirlamis ve ¢oksesliligi saglama gorevini bu yeni platformlar tstlenmistir. Bu
calismada, yeni medya ekseninde sekillenen alternatif medya platformlarindan biri olan Medyascope kanalinin
elestirel ekonomi politik ve kilttirel baglamda nasil bir yayincilik sergilediginin anlasiimasi amaglanmistir. Ayrica,
alanyazinda farkh sekillerde tanimlanan alternatif medya kavramina, Medyascope 6rneginden hareketle yeni bir
tanimin gelistirilmesi 6ngorilmustir. Calismanin amaglari ve kuramsal temeli dogrultusunda nitel ¢ézimleme
yonteminin benimsendigi bu ¢alismada yari yapilandirilmis derinlemesine gériisme tekniginden yararlaniimistir.
Yapilan ¢oziimleme gercevesinde, kanalin klasik alternatif medya tanimlamalarindan farkl bir medya yaklasimi
sergiledigi, Uretim ve icerik dizeyinde anaakim medyadan ayrildigi, tarafsizlik ve profesyonellik anlayisi
ekseninde radikal medyadan farklilastigi, kurumsallasma ve kitlesellesme baglaminda ise “anaakim olmaya aday”
bir yayincilik pratigi benimsedigi sonucuna ulasiimistir.
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Giris

Ginumizde geleneksel medya alanlari, gesitli ticari
ve siyasi kaygillar nedeniyle egemen yapilarin
denetiminde bulunmaktadir. Bu durum teksesli,
tektiplesmis, esitlikten uzak ve demokratik olmayan
bir medya diizenine yol agmistir. Bu baglamda, gergegi
olabildigince yansitmak, demokratik katilimi ve
yurttaslarin esit temsilini saglamak adina medya
alaninda alternatif arayislar kendini gostermeye
baslamistir. Yeni medyanin getirdigi kimi
avantajlardan yararlanilarak olusturulan “alternatif
medya” alanlari dogru bilgiye ulasma, demokratik
katilim saglama ve sahiplik yapisindan bagimsiz, 6zgir
yayincilik yapabilme adina biyik 6nem tasimaktadir.
S6zi edilen noktalar cergevesinde bu c¢alismanin

konusunu, Turkiye’deki alternatif medyanin
Medyascope ornegi Gzerinden incelenmesi
olusturmaktadir. Bu anlamda, Medyascope
deneyiminden hareketle Tirkiye’deki alternatif

medyanin Uretim iligkileri, sahiplik yapisi, is pratikleri
ve Uretilen icerikler cercevesinde nasil bir medya
yaklasimi sergiledigi bu c¢alismanin problemini
olusturmaktadir. Arastirmanin problemi ¢ercevesinde,
calismada iki temel arastirma sorusuna cevaplar
aranmigtir:

AS1- Alternatif medyanin kavramsal c¢ergevesi
nedir? Yeni medyanin ve giincel pratiklerin etkisiyle
glincel alternatif medyanin temel 6zellikleri nelerdir?

AS2- Medyascope kanali nasil bir alternatif medya
pratigi ve yaklasimi ortaya koymaktadir?  Klasik
alternatif medya anlayisindan farklari nelerdir?

Gzerinden,
sekillenen

Bu c¢alismada, Medyascope kanali
Turkiye’deki yeni medya ekseninde
alternatif medyanin elestirel ekonomi politik ve
kiltirel baglamda nasil  bir medya yaklasimi
sergilediginin arastirilmasi amagclanmistir. Bu
baglamda, c¢alismanin kuramsal temelini elestirel
ekonomi politik yaklasim olusturmaktadir. Ayrica, yeni
medyanin etkisinden ve Medyascope Orneginden
hareketle, alanyazinda farkli sekillerde tanimlanan
alternatif medya kavramina vyeni bir tanimin
gelistirilmesi amaglanmistir. Belirlenen amaglar ve
kuramsal temel dogrultusunda nitel ¢6ziimleme
yonteminin  benimsendigi bu c¢alismada, vyari
yapilandirilmis derinlemesine gériisme tekniginden
yararlanilmistir. Bu noktadan hareketle, internet
Gzerinden yayin yapan Medyascope kanalinin sahiplik
yapisi, ekonomik isleyisi, kurumsal ve editoryal yapisi,
gazeteci profili, haber dretim sekilleri ve yayin
icerikleri Gzerine ayrintili bir ¢ézimleme yapilarak
alternatif medyanin  Tilrkiye’deki  yansimasinin
incelenmesi amaglanmistir. Ayrica c¢alisma, anaakim
medya yayinciliginin hegemonyasina karsi alternatif
medya pratigine ve kurumsal yapisina iliskin yeni bir
acilim sunmayi amaglamaktadir.
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Alternatif Medyaya iliskin Tanimlamalar

Alternatiflik kavramsal diizeyde toplumsal ve bigimsel
olarak farkli anlamlari temsil etmektedir. Toplumsal ve
politik gevrede “alternatif bir diinya gorusi” gibi mevcut
toplumsal ve politik konjonktiirden farkli olan fikirleri
ifade etmektedir. Estetik, sanat ve eglence alaninda ise
daha c¢ok “alternatif ifade bigimleri” anlamina
gelmektedir. Ornegin, sanattaki deneysellik olgusu bir
alternatif ifade bigcimidir (Anderson, 2017, s. 93). Bu
acidan degerlendirildiginde alternatif medyanin politik
yoninln alternatif bir diinya goriisiinii; metin duzeyinde
ise alternatif ifade bicimlerini yansittigini sdylemek yanlis
olmayacaktir.

Sevda Alankus, alternatif medyayl “Oteki-medya”
olarak kavramsallastirmaktadir. Oteki-medya (alternatif
medya) demokrasi adina liberal anlayista alti gizilen
dordiinci gl¢ olma gorevini daha da Oteye tasiyarak
“besinci gug¢” gorevi gormelidir (Alankus, 2008, s. 122).
Chris Atton, Alternatif Medyaya Bakis: Kuram ve
Metodoloji isimli ¢alismasinda alternatif medyanin
donisturicl potansiyeline dncelik veren, siireg ve iliski
Gzerine odaklanan bir modele vurgu yapmaktadir (2014, s.
21 ve s. 25). Clemencia Rodriguez, alternatif medyayi
yurttas medyasi olarak degerlendirmektedir. Alternatif
medyanin hem Uretim hem de alimlama sireglerine
odaklanan Rodriguez, alternatif medya yayincilarinin,
yurttaslarin ve taban orgitlerinin onlarin icindeki
konumlarini tartismaktadir (Rodriguez, 2001, s. 4-5 ve s.
164; Waltz, 2005, s. 3).

Alternatif medya dustincesi, kendisini kurulu diizenin
hakim ideolojik yapisinin ve yaygin medyanin baskin ticari
habercilik  kodlarinin ~ disinda  konumlandirmasina
dayanmaktadir. Bu tavir alis, kimi anaakim medya
organlarinin siyasal iktidar(lar)la olan dogrudan ya da
dolayli iligkileriyle ilgilidir. Medyada islenen haberlerin
siyasal, ekonomik ve sembolik seckinlerin glidimiinde
ilerlemesine karsi alternatif medya anlayisi, Oncelikle
olaylara halkin goéziinden bakmay: gerektiren sivil bir
inisiyatifi temel almaktadir. Ayrica, geleneksel medyanin
hiyerarsik yapisina karsi alternatif medya sivil yurttaglar
arasinda yatay iletisimsel bir kanal yaratmaya oncelik
vererek, herkesin kendi gorlisinii o6zgirce ifade
edebilecegi serbest ve katilimci bir platform sunmaktadir
(Kose, 2007, s. 251-252).

GUnUmuizde ise kullanicilarin Grettikleri igerikleri
mibadele edebildikleri Web 2.0’in olusturdugu sosyal
medya uygulamalari, alternatif bir iletisim ortamini
olanakli kilacak o&zelliklere sahiptir. Alternatif medya
yayinciligi esitlikci, profesyonel-amator ayrimi yapmayan,
katilimci, temel motivasyon kaynagi yayinlardan kar elde
etmek olmayan bir medya vyayinclligi  olarak
tanimlanmaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 240-
241). Atton, kitlesel medyada ritiiellesmis cesitli haber
Uretim kodlarindan farkh olarak alternatif medyanin
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kendine 6zgili haber toplama, alternatif haber degerleri
olusturma ve kendi haberlerini kurgulayabilmeleri
gerektigine vurgu yapmaktadir. Gegmisten ginimiize
alternatif medya tarihine bakildiginda alternatif medya,
anaakim medyada yer bulamayan haberlerin islenebildigi
bir alandir (Atton, 2008, s. 214; Atton, 2014, s. 21-27).

Alternatif medya, farkli medya uzmanlarinin belirttigi
Uzere katilmci yapisi, kolektif orgutlenme, vyatay
yapilardan olugmasi ve ticari olmayan bir kuralla hareket
etmesi gibi oOrgutsel ilkeleri bakimindan anaakim
medyadan farklilasmaktadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s.
141). Bir baska ifadeyle “sahiplik yapisi”, “gcalisma ilkeleri”
ve “lretilen icerikler” alternatif medyayr anaakim
medyadan ayiran unsurlardir (Binark ve Bek, 2010, s. 197).

Olga G. Bailey, Bart Cammaerts ve Nico Carpentier
Alternatif Medyayr Anlamak (2015, s. 31-58) isimli
¢alismalarinda, alternatif medya konusunda bir
kavramsallastirmaya gitmislerdir. Bu kapsamda yazarlar,
alternatif medyayi dért farkli tiire ayirmislardir. ilk olarak
deginilen topluluk medyasi yaklasimi, yurttaslarin icerik
Uretimine ve medya organizasyonlarina katilimini
alternatif medya icin merkezi bir konuma koymaktadir.
ikinci yaklagim kiiglik &lgekli ve bagimsiz olmasi, egemen
ideoloji disindaki sodylemleri tasimasi ve hiyerarsik
olmamasi bakimindan anaakim medyaya alternatif olarak
alternatif medya vyaklasimidir. Uglincii yaklasim, sivil
toplumun bir parcasi olan devlet medyasi ile ticari medya
arasinda Gglncl bir ses olusturmayi hedefleyen karsi
hegomonik medya ya da sivil toplum medyasi olarak
adlandirilan alternatif medyadir.  Dordincli ve son
yaklasim ise farkli protesto gruplari ve hareketleri birbirine
bagladiklari, yerel ve kiiresel baglari sagladiklar, pazar
ve/veya devletle farkli iliskiler kurduklarindan iliskisel olan
rizomatik medya olarak tanimlanmaktadir. S6zi edilen
son iki alternatif medya yaklasimi, bu calismanin iddia
ettigi Gzere ve kimi 6zelliklerindeki benzerliklerden dolayi
“radikal medya” baglaminda degerlendirilebilir. Bu
noktada, John D. H. Downing’in “radikal medya”
kavramsallastirmasi 6nem kazanmaktadir.

John D. H. Downing, Radikal Medya: isyancilarin
iletisimi ve Toplumsal Hareketler (2017) isimli
calismasinda radikal medyayi “radikal alternatif medya”
olarak tanimlamaktadir. Downing, radikal medyayi
Antonio Gramsci’nin hegemonya ve karsi hegemonya
kavramsallastirmalarindan hareketle, varolan statiiko
icinde bir karsi hegemonya alani olarak goérmektedir.
Downing’e goére, radikal medyanin hegemonik siireci
sorgulayan ve yapici degisimi insa etme yoniinde adimlar
atan bir misyonu vardir. Bu anlamda, radikal alternatif
medyayi devlet iktidarina, hegemonyaya karsitlk ve emre
itaatsizlik baglaminda degerlendirmek gerekmektedir.

Marisol Sandoval ve Christian Fuchs (2010, s. 147) ise
katilimin saglandigi butiin topluluk medyasi alanlarinin
alternatif medya olarak degerlendiriimemesi gerektigini
savunmaktadir. Sandoval ve Fuchs’a gore, alternatif
medyada temel olglt elestirel olmaktir. Yazarlar, ticari ve
katilmci olmayan medyanin da elestirel medya igerigi
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Urettigi ve vyaydigl sirece alternatif olarak kabul
edilebilecegini iddia etmektedirler. Buradaki o6nemli
nokta, alternatif medyanin ekonomik altyapisini temsil
eden c¢ikarlardan en azindan igerik dizeyinde
bagimsizligini korumasidir. Alternatif medya,
bagimsizhigini  korumakta basarisiz olursa ve politik
hedeflerini kaybederse, alternatif olma niteligi de yok
olmaktadir. Ancak, alternatif medyanin toplumsal etkisini
arttirmak ve marjinallikten ¢ikmak igin ticari fonksiyonlar
harekete gegirmesi gerekmektedir. Cilnku, varolan
toplumsal sartlar altinda finansal kaynaklari harekete
gecirmek marjinalligi alt etmenin tek yoludur.

Sandoval ve Fuchs’un (2010, s. 143-145) iddia ettigi
Gzere, topluluk medyasi sadece katilimin saglanmasi
Uzerinden degerlendirilirse nasil bir alternatif medya
olusturdugu sorgulanmaya acgik hale gelmektedir.
Downing’in tanimlamalarindan hareketle sivil toplum
medyasinin ve rizom olarak alternatif medyanin radikal
medya yayinciligl cercevesinde incelenmesi daha uygun
gorinmektedir. Bu baglamda, gliniimiizde yeni medya
ekseninde bir alternatif medya tanimi yapilmak
istenildiginde “anaakim medyaya alternatif olmasi
bakimindan alternatif medya” kavramsallastirmasina
gidilmesi daha anlamli olacaktir. Dolayisiyla, bu ¢alismada
alternatif medya, anaakim medya yayinciligina “karsi”
alternatif medya yayinciligi baglaminda
kavramsallastirilmistir.  Bu  bakimdan  gUnimizdeki
“alternatif” kavrami, c¢ikis noktasi yeni bir diinya dizeni
yaratmayl amaclayan bir medya anlayisi olarak degil,
varolan anaakim medya kodlarinin digsinda hareket eden
bir medya yapilanmasi baglaminda konumlandiriimistir.

Tiirkiye’de Alternatif Medya Tartismalari

Alternatif medya tartismalar, Tirkiye 0zelinde
degerlendirildiginde konunun farkli baglamlarda alanyazin
icinde tartisildigi  séylenebilir. ilk planda Tirkiye
alanyazininda alternatif medyanin bir semsiye kavram
olarak kullanildigi ve altkiimeleri olarak radikal medya ve
isci sinifi  medyasi gibi yapilanmalarin incelendigi
goriilmektedir. Ornegin, ilkay Kaya (2008) “Tiirkiye’de
1970’li Yillarda Radikal Medya” baslikh tez ¢alismasinda;
1970-80 villarinda Tirkiye’deki sosyalist yayinlari
incelemis bu yayinlari radikal alternatif medya olarak
degerlendirmistir. Benzer sekilde, Ahmet Taylan’in (2012)
Bianet 6rnegi Uzerinden alternatif medyayl etnografik
olarak calistigl doktora tezinde, konuya tarihsel baglami
ekseninde deginilmistir. Ekonomik ve politik seckinlerin
temsilini sunan ana akim medya karsisindan alternatif
medya, -Bianet Orneginden hareketle- “yerlesik ve
kurumsallagsmis siyaseti reddeden veya ona meydan
okuyan kitle iletisim bigcimi” olarak sunulmustur.

Alternatif medyanin karsit kamusallik baglaminda
elestirel bir perspektifle incelendigi bir diger ¢alisma ise
Figen Algul’in (2012) alternatif medyayi topluluk medyasi
ekseninde tartistigl calismasidir. Algil (2012), Nor Radyo
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ornegi ve rizomatik yaklasim ekseninde topluluk
medyasini degerlendirmistir. Yazar, topluluk medyasini
alternatif medyanin bir alt grubu olarak sunmustur.
Benzer sekilde, Sefika Yurdakul’'un (2016) calismasinda,
alternatif medya platformlarinin is¢i  sinifi  kaltdra
acisindan bir direnme alani olusturup olusturmadigr -
sendika.org ornegi lzerinden- incelenmistir. Son dénem
calismalara bakildiginda Yagmur Cenberli (2019), elestirel
ekonomi politik yaklasim gergevesinde alternatif medyayi
incelemis ve anaakim medyadaki varolan sorunlarin
alternatif medyada da kendisini yeniden urettigi sonucuna
ulasmistir. Alternatif medya 6zgiir bir galisma ortami
sunsa da piyasa kosullarinin isleyis sekli yine aynidir.

Alanyazinda konuyu dijitallesme ve sosyal medya
baglaminda  sunan  g¢alismalarin  da  bulundugu
gorilmektedir. Banu Sayar (2017), gcalismasinda alternatif

medyayl yeni medya ekseninde degerlendirmis ve
“alternatif haber medyas!” olarak 140 Journos’u
incelemistir. Calismanin bulgularina goére internet,

alternatif haber medyasi icin uygun bir 6rnektir ve 140
Journos’un yayincilik anlaminda isini kolaylastirmaktadir.
Gulin Kipelioglu’nun (2015) calismasinda ise alternatif
medya, yurttas gazeteciligi ve dijitallesme baglaminda
degerlendirilmistir.  Calismada  alternatif medyanin
“katilim odakl” yapisina vurgu yapilmaktadir. Son yapilan
calismalarda ise ana akim medya ve alternatif medya
karsilastirmalari (Karatoprak, 2019; Adiyaman, 2021)
agirhkta olmakla birlikte; yeni toplumsal hareketler ve
feminist hareket (Sari, 2021) baglaminda da alternatif
medya incelenmistir.

Tirkiye’de alternatif medya tartisiimadan Once,
konunun tarihselligini ve toplumsal baglamini géz ardi
etmek, ¢dziimlemelerde eksiklikler yaratabilir. Oyle ki,
dinya genelinde egemen olan medya sistemlerine
bakildiginda, 1980’lerde uygulanan neo-liberal
politikalarin 6nemli bir etkisi oldugu goérilmektedir. Bu
uygulamalarla birlikte, kiresel 6lgekteki medya yapilari
kapitalist sermaye igin bir yatirnm alanina dénismastdr.
Dereglilasyon siireciyle g¢okuluslu sirketlerin medya
alanina yatirm vyapmalarina olanak taniyacak vyasal
diizenlemeler getirilmistir (Yaylagil, 2008, s. 17). Amerika
Birlesik Devletleri’'nde (ABD) baslayip, 1980 sonrasi biitin
dinyaya vyayillan 0Ozellestirme politikalari, medyanin
sirketleserek biyuk ticari yapilar icinde konumlanmasina
neden olmustur (Curran, 1997, s. 147). Boylece, anaakim
medya, sinirli sayidaki blylik medya sirketlerinde
yogunlasmaya baslamis ve tekellesme egilimleri
hizlanmistir (Dagtas, 2015, s. 36). Bu siirecte medya,
sermaye birikimi agisindan énemli bir yatirim alani haline
gelmistir (Kaya, 2009, s. 139).

Bu baglamda, Tiirkiye’de alternatif medyayi, anaakim
medyanin ekonomi politik sorunlarindan hareketle
degerlendirmek énem tasimaktadir. Turkiye’de alternatif

1 Multimedya, etkilesim, kitlesizlestirme, eszamansizlik, katilim,
aciklik, topluluk ve baglantili olma gibi (Mayfield, 2008, s. 5; Geray,
2003, s. 18) yeni medyaya ve sosyal medyaya atfedilen 6zellikler dijital
alam geleneksel alandan farkl kilmaktadir. Omegin, televizyon izlemek

medyanin ortaya cikisi, sadece 1980 sonrasiyla iliskili
degildir. 1980 6ncesinde de birtakim alternatif medya
girisimlerinin oldugu sdylenebilir. Ancak, 1980 sonrasi
yasanan yogunlasma, yondesme ve capraz tekellesme
egilimleri (Dagtas, 2006, s. 122) ve medyanin kamusal
gorevini yerine getiremiyor olusu, alternatif medya
yapilanmalarinin ortaya cikisini hizlandirmigtir. Tiirkiye’de
genis kitlelere donik alternatif medya yapilanmalarinin
yeni medyayla ortaya ciktigini ve yeni medyanin kimi
ozelliklerini kullanarak bu yapilanmalarin kendilerini var
ettigini soylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda, son
donemlerdeki alternatif medya yapilanmalari yeni medya
ekseninde  sekillenmistir.  internet hem medya
profesyonelleri hem de kullanicilar igin alternatif bir
iletisim ortami sunmaktadir. Boylece, anaakim medyanin
soylemlerinden farkli olarak alternatif soylemler de
kendisine yer bulabilmektedir.

Ozetle, Tirkiye’deki alternatif medya yapilanmalarinin
blylk bir bolimi anaakim medyadaki ekonomi politik
sorunlarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Buna ek
olarak, vyeni iletisim teknolojileri yeni gazetecilik
pratiklerinin de 6ntni agmistir (Karlidag ve Bulut, 2017, s.
80). Acik Radyo, Bianet (Bagimsiz iletisim Ag1), T24, Diken,
Gazete Pencere, Otekilerin Postasi, Dokuz8HABER,
Sendika.org ve Sol Haber Portali Tirkiye’'deki gincel
alternatif medya ve radikal medya platformlarina 6rnek
olarak verilebilir. Bu c¢alismada bir alternatif medya
platformu olarak Medyascope’un secilmesinin nedeni
sosyal medya alaninda faaliyet gosteren ilk kurumsal kanal
olmasidir  (Ozdemir, 2017, s. 5). Alanyazinda
Medyascope’un yeni medya gazeteciligi, dijital yayincilik
ve video gazeteciligi (Unal, 2017; Kulaber, 2017) gibi
kavramlar ekseninde tartisildigi gorilmektedir. Ancak,
Medyascope’u yeni bir alternatif medya yayinciligi anlayisi
kapsaminda inceleyen bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu
baglamda, bu calismanin da iddia ettigi tzere, yeni bir
alternatif medya tartismasi adina Medyascope tutarh bir
ornek olusturmaktadir.

Alternatif Medya Kavramsallastirmasinda Yeni Bir Agilim

Alternatif medyaya iliskin yeni bir aciim sunmayi
amaglayan bu bolimde, anaakim medyanin yasadig
tekellesme egilimi ve temsiliyet sorunu ile radikal
medyanin siyasal tarafgirligi karsisinda, yeni medyanin
yarattigi kimi olanaklardan da hareketle! anaakim medya
yayincilligina karsi alternatif medya anlayisina yer
verilmistir. Bu noktada yeni medya alanina yapilan vurgu
onem tasimaktadir. Cinki, yeni medyanin kapitalist ilgi
ekonomisi icerisindeki problemli noktalarina ragmen,
alternatif medyayr -kitlesellik baglaminda- anaakim
konuma tasiyabilecek potansiyeli de bulunmaktadir.

pasif bir eylemken, bilgisayarla iletisim kurmak, istendiginde, karsilikli
etkilesime ve katilima dayali olabilir (Kellner, 2004, s. 722).
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Douglas Kellner'e gore vyeni teknolojiler kullanim
pratiklerine bagh olarak somiricli ve baskici ozellikler
gosterebilmektedir. Bu ylizden, yeni teknolojilerin
elestirisinin yapilmasi 6nemlidir. Ancak, “yeni teknolojileri,
kentlerimizi, okullarimizi, ekonomiyi, toplumu ve cevreyi
yeniden kuracak sekilde kullanan stratejileri gelistirmek de en
az bunun kadar 6nemlidir.” Bu baglamda, yeni teknolojilerin
bireyleri daha gticlii kilacak ve demokratiklesmeyi arttiracak
sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Yeni teknolojileri birer
ara¢ olarak kullanarak etkili direnis yollar gelistirilebilir
(Kellner, 2004, s. 723). Yeni medya ekseninde alternatif
medyayl da bu c¢ercevede degerlendirmek Gnem
tasimaktadir. Bu noktadan hareketle, alanyazindaki alternatif
medya tanimlamalarina iliskin tartismalari ve glinimuzdeki
ornekleri merkeze ¢ekerek bir gikarimda bulunmak daha
dogru olacaktir.

Alanyazinda, alternatif medya kavraminin tanimi
Uzerine tam bir uzlasma saglanabilmis degildir. Bu nedenle,
iletisim calismalarinda alternatif medyanin ne oldugu
konusunda net bir tanimlama bulunmamaktadir. Ozellikle
yeni medya yayinciligindaki gelismelerden hareketle ticari
yayincilik, radikal medya ve alternatif medya gibi yayin
tlrleri arasinda ne gibi farkliliklar oldugunun agiklanmasi ve
“yeni bir alternatif medya” tanimlamasina gidilmesi
gerekmektedir. Richard Abel (1997) ise kavram olarak
alternatif medyanin esnek bir yapida oldugunu ve bu agidan
tanimlama anlaminda sorunlar yasadigini belirtmektedir.

Alternatif medya Uzerine bir model gelistiren Chris
Atton, alternatif medyayr radikal bir formda
tanimlamaktadir. Bu agidan, Atton’in gelistirdigi model
gecmis donemlerdeki Ozellikle anarsist zin ve fanzin
yayinlari i¢in gegerligini korumaktadir. Dolayisiyla, bu
unsurlarin alternatif bir yayinin “radikalligi” ile daha uyumlu
oldugu gorilmektedir. Bir baska deyisle, glinimuizdeki
alternatif medya aciklamasina kimi unsurlari uyumlu gibi
goriinse de; s6z konusu modelin daha ¢ok radikal yayinlar
icin gecerli oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Clinki
Atton, alternatif medyanin “mevcut kapitalizmin 6tesinde
bir toplum fikrini 6ngérmesi gerektigini” iddia etmektedir.
Bu baglamda Atton, sadece medya icerikleri anlaminda
degil; alternatif, anti-kapitalist ve katilimci orgltlenme
pratikleri ile hayata gegirilebilecek bir politik durustan s6z
etmektedir (Atton, 2002, s. 21).

Atton ile ayni cizgide bir yaklagimi benimseyen Tim
O’Sullivan vd. (1994, s. 10), alternatif medyanin temel
amacinin  “radikal” toplumsal degisimi desteklemek,
kurumsallagsmis politikayr reddetmek ve geleneksel
degerlerin elestirisi oldugunu vurgulamaktadirlar. Atton’in
modeli alternatif medya alanyazininda ¢ok énemli bir yeri
kaplasa da alternatif medya, radikal medya ve azinlk
medyasi gibi kavramlari homojenlestirmesi bakimindan
elestiriye aciktir. Bu ylzden glinimizde alternatif medya
tanimlamasinin yenilenmesi dnem tasimaktadir. Ancak, bu
tanimlamayi yaparken alternatif medyanin temel unsuru
olan “elestirellik”ten uzaklasmamak, alternatif medyanin
tarihselliginden kopmamak ve en 6nemlisi de alternatif
medyayl liberal anlayisin farkli anlati tdrleri iginde
konumlandirmamak 6nem tasimaktadir.
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Elestirel bakis acisiyla alternatif medya, karsi
kamusal alanin iletisimsel boyutu olarak
degerlendirilmektedir. Christian Fuchs (2010, s. 174),
“Alternatif medya kavrami nasil tanimlanmali?”
sorusuna “Elestirel medya olarak” yanitini vermektedir.
Alternatif medya, sahiplik yapisindan bagimsiz olma ve
kendi kendini yonetebilme idealinden o6tirli cogu
zaman anarsist bakis acisi ile iliskilendirilir. Ancak, bu
bakis agisi daha kiiglik 6lgekli yapilari isaret etmekte ve
sosyo-politik  hayati  etkileme adina  yetersiz
kalmaktadir.

Alternatif medyanin aktivist bir uzantisi olabilir.
Ancak, alternatif medya ile aktivist medya ayni seyi
ifade etmemektedir. Aktivist medya, radikal medya ile
ayni anlamda kullanilmahdir. Clinkd, aktivist medyanin
temel amaci izleyicileri toplumsal degisim yoninde
cesaretlendirmektir. Alternatif medya da bir gorisi ya
da politik bir felsefeyi destekleyebilir ancak, temel
amaci dogrudan bir hareketin uzantilarindan birisi
olmak degildir. Bazi alternatif medya tirleri, bireyleri ya
da toplumu harekete gegirmeyi isteyen tarafiyla aktivist
olabilirken; bazilari da anaakim medyaya girebilir ve
zamanla alternatifligini yitirebilir (Waltz, 2005, s. 4-5).

Sandoval ve Fuchs, icerik diizeyinde radikal
elestirelligi gbzeten ancak, ekonomik Uriin, bigcim ve
Uretim slrecgleri dizeyinde kati bir sekilde alternatif
olmasi gerekmeyen bir elestirel medya olarak alternatif
medya modeli onermektedirler. Bu tlr bir alternatif
medyanin insasinda, elestirel fikirlerin genis bir izleyici
kitlesine ulastirlmasi  ve basarili olmasi merkezi
6nemdedir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 148). Bu da
alternatif medyanin “belirli oranda” ticari fonksiyonlari
(reklam  alimi gibi) harekete gegirmesi ve
kurumsallasmaya doéniik eylemlerde bulunabilmesiyle
iliskilidir.

Sandoval ve Fuchs’un tanimlamalari, alternatif
medyayl hem radikal medyadan hem de anaakim
medyadan ayiran temel 6zelligi ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla, alternatif medyanin ekonomik iliskiler
baglaminda radikal medyaya gore daha “ilimh” ancak,
anaakim medyaya goére daha “tedbirli” oldugunu
soylemek yanlis olmayacaktir. S6z konusu yaklasim,
gliniimuzde yeni medya baglaminda bir alternatif medya
perspektifi gelistirme adina 6nemlidir. Ginldmizde
alternatif medya, radikal medya ile karsilastirildiginda su
yargiya ulasilabilir: Alternatif medya, radikal medya ile
pek cok ortak ozellik icermektedir. Ancak, birbirinin
aynisi degildir.

Gunldmizdeki orneklerinden hareketle
kavramsallastirmayr somut bir zemine oturtmak
gerekirse; 6rnegin T24 ve Diken, alternatif medya olarak
degerlendirilmekte ancak, finansal anlamda reklam
almaktadir. Sandoval ve Fuchs’in (2010) ifade ettigi Gizere
alternatif medyanin toplumsal etkisini arttirmak ve
marjinallikten  ¢ikmak adina  bu riski  almasi
gerekmektedir. Burada temel 6lgit, alternatif medyanin
elestirel olmasidir. Bu baglamda, T24 ve Diken icerik
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dizeyinde alternatifligi  saglayabilmektedir. Diger
yandan, Otekilerin Postas;, Sendika.org, Emek
Diinyasi.net ve Sol Haber Portali gibi aktivist bir anlayis
icinde hareket eden platformlar odagina isci sinifini
almakta, hegemonik sireci sorgulamakta ve vyapic
degisimi insa etme yoninde bir misyonla hareket
etmektedirler. John D. H. Downing’in (2017)
tanimlamalarindan hareketle bu platformlari devlet
iktidarina, hegemonyaya karsitlik ve emre itaatsizlik
baglaminda degerlendirmek gerekmektedir. Dolayisiyla
bu platformlar, milkiyet sahipligi agisindan tekelci
egilimler sergileyen ticari medyadan farkh bir sahiplik
yapisi gosterdigi icin alternatif medya; icerik baglaminda
ise dogrudan hegemonik sireci sorguladig icin radikal
medya Ozelligi gostermektedir. Bu ylizden, “radikal
alternatif medya” olarak tanimlanmalari daha dogru
olacaktir.

So6zi edilen noktalardan hareketle, bu calismanin
onerdigi yeni tanimlanacak alternatif medya:

e Gerek yeni gelir modelleri gerekse etkilesim
noktasinda yeni medyanin potansiyelini kullanan;

e  Sivil ve bagimsiz bir sahiplik yapisi bulunan;

e Kendi ilkeleri gergevesinde profesyonellesmeye,
kurumsallasmaya ve kitlesellesmeye acik olan;

e Varolan anaakim medya karsisinda gazetecilik
anlayisi, kurum ici yapilanma ve icerik dizeyinde
alternatifligi ve ¢oksesliligi GUretebilen medyadir.

Alternatif medyaya iliskin eski tanimlamalardan farkli
olarak  bu  platformlarin  profesyonellesme ve
kurumsallagsma gibi idealleri bulunmaktadir. Clinkl, bu
platformlarin kurumsallasma anlayisi, -ticari medyada
oldugu gibi blyuk karlar saglayarak tekellesme odakli
degil- kurum ici calisma kosullarini iyilestirme ve seslerini
daha c¢ok kitleye ulastirma yonindedir. Bu platformlar,
bagimsiz haber akisinin insasinda yeni medyanin tim
olanaklarini kullanmakta ve alternatif medyaya atfedilen
marjinal kaliplarin disina ¢ikip, kendi anlayisini ve ig
dinamiklerini kaybetmeden “anaakim olmay!”
hedeflemektedir. Dolayisiyla, bu “yeni alternatif medya”
platformlari sahiplik yapisi, gazetecilik anlayisi, icerik ve
kullanilan dil ekseninde hem anaakim medyadan hem de
sivil toplum ve topluluk temelli tanimlanan klasik
alternatif medyadan ve karsi-hegemonya iginde
sekillenen radikal (aktivist-muhalif) medyadan farkh bir
konumda bulunmaktadir. Bu baglamda, radikal formlari
reddedisi ve kurumsallasmaya gidilmesi cercevesinde

yeni tanimlanacak alternatif medya
kavramsallastirmasina en uygun o6rnek olarak
Medyascope kanalinin ¢6zimlenmesi 6nem

tasimaktadir.

2 Ortakliktan bir kisi ayrilmistir. Medyascope’un su an 6 kurucu ortagi
bulunmaktadir.

Calismanin Yontemi

Bu c¢alismada, Tirkiye’deki alternatif ~medya
platformlarini temsil etmesi agisindan Medyascope kanali
¢ozlimlenmistir. Calismada nitel ¢o6zimleme yo6ntemi
kullanilmistir. Verilerin toplanmasinda izlenen adimlar ise
soyledir: 9 Arallk 2019 tarihinde Medyascope’un
istanbul’'daki ofisine gidilmis ve kanalin Genel Yayin
Yonetmeni Rusen Cakir'la, Yayin Koordinatorii Sedat
Pisirici'yle, Yayin Yonetmen Yardimcilari Tamer Durak ve
Kaya Heyse ile vyari vyapilandiriimis derinlemesine
gorusmeler gercgeklestirilmistir. Goriismelerden hareketle
kanalin ekonomi politik dinamikleri yorumlanmistir. Ayni
zamanda, arastirmacilar tarafindan haber Gretiminin
gergeklestirildigi mekana ve is ortamina iligkin cesitli notlar
alinmistir. Bu notlar da ¢éziimleme kismina dahil edilmistir.
Buna ek olarak, ¢alisanlarin izni alinarak Medyascope
stlidyosunun icinden ve disindan cesitli fotograflar cekilip
calismaya eklenmistir. Ayrica, konuya destek saglamasi
acisindan farkhh dénemlerde Rusen Cakir'in kendisiyle
yapilmis soylesilerden yararlaniimistir.

Bulgular ve Yorumlari

Medyascope’un ortaya cikisindaki temel nedenleri
hem yeni medyanin getirdigi avantajlarla hem de anaakim
medyada karsilasilan ekonomi politik sorunlarla agiklamak
mimkindir. Anaakim medyadaki yapisal sorunlar
bagimsiz gazeteciligi olanaksiz kilmaktadir. iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler, maliyet anlaminda
getirdigi kolayliklar ve sosyal medyanin olumlu kullanimi,
yonetimde ve igerikte bagimsiz bir yayincilik anlayisinin
onlnG acmistir. Tarkiye’deki basin 6zglrliagl sorunu,
bagimsiz alanlara dogru yonelisin bir nedeniyken; sosyal
medyanin kullanimi ise bagimsiz alan arayisinin bir
sonucudur. Dolayisiyla, anaakim medyanin ekonomi
politigi, Turkiye’deki basin 06zgurligl sorunu ve yeni
medya teknolojilerinin gérece bagimsiz bir yayincilik igin
alan agmasi Medyascope’un kurulus sirecindeki ana
unsurlardir. Bu baglamda, Medyascope’u yeni medya
ekseninde sekillenen bir alternatif medya platformu
olarak tanimlamak dogru olacaktir. Bu wvurgu
noktalarindan hareketle, Medyascope’a iliskin
gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgulara ve
yorumuna belirlenen altbashklar altinda asagida yer
verilmistir.

Sahiplik ve Finansal Yapi

Medyascope’un sahiplik yapisi incelendiginde kanal,
ozlinde Rusen Cakir'in baslattigi bir medya girisimidir.
Ancak, kanalin paydaslarina bakildiginda yedi kurucu
ortag oldugu gérulmektedir.2 Kuruculardan Rusen Cakir
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kanalin genel yayin yonetmenligini, Sedat Pisirici ise yayin
koordinatorligiini  yapmaktadir. Diger ortaklardan
Nurdan Uger ve Denet Tezel gazetecilik yapmamaktadir.
Nurdan Ucer kanalin tasarim ve teknoloji isleriyle
ilgilenmektedir. Nurdan Uger ve Denet Tezel, kanal kurma
projesi icin Rusen Cakir’a fikir veren iki isimdir. Kanalin bir
diger kurucusu Medyascope’un genel midurligini yapan
Ufuk Kaya’dir. Atolyesini Medyascope’un hizmetine agan
Manuel Citak da kanalin ortaklari arasindadir. Kanalin
kurucularindan sadece Rusen Cakir ve Sedat Pisirici’nin
profesyonel gazeteci olmasina karsin, kanalin sahiplik
yapisi icindeki ortaklarinin neredeyse hepsi kurum iginde
cesitli pozisyonlarda aktif gorevlerdedir. S6zu edilen is
pratigi, bagimsiz gazeteciligin uygulanabilmesi adina
onemlidir. ClinkG platformun sahipleri, kanalin Uretim
iliskileri iginde aktif olarak yer almaktadir. Ayni zamanda,
sahiplik yapisinin esit ve pargali olmasi, yonetimin tek bir
kisinin kontroliine ge¢mesini de engellemektedir. Bu
unsurlar kurum ici demokrasi, mizakere ve karar alma
sureglerinin gorece 6zerkligini saglamaktadir. Bu durum,
bagimsiz gazeteciligin ve alternatif medya anlayisinin
basat 6zelligini olusturmaktadir.

Bailey, Cammaerts ve Carpentier, anaakima
alternatif olan alternatif medyanin devlet ve piyasadan
bagimsiz kiguk olgekli yapilar oldugunu séylemektedir
(2015, s. 43). Anaakim medyayla karsilastirma yapmak
gerekirse, Medyascope’un teknik imkanlarina, fiziki
kosullarina  ve  c¢alisanlarinin  aldigi  maaslara
bakildiginda kiglk olgekli bir sermayeye sahip oldugu
soylenebilir. Rusen GCakir, anaakim medyadaki bir
televizyon kanalinin maliyet olarak bir ayda harcadigi
parayl, Medyascope’un bir yilda harcamadigini
soylemektedir. Medyascope’un temel gelir kaynagi
sendika, dernek ve c¢esitli kuruluslardan saglanan
fonlar, izleyici bagislari ve az da olsa internet sitesine
verilen reklam gelirleridir. Kanal, devletten ya da
piyasanin buylk aktérlerinden ekonomik bir katki
al(a)mamaktadir. Baslarda  gondllilik  esasiyla
calismaya basladiklarini daha sonra c¢esitli fonlar
bulduklarini ve bu sekilde bir altyapi hazirladiklarini
ifade eden Cakir, alinan fonlara ve calisanlarin is
kosullarina iliskin sunlari  sdylemektedir: “Bizim
aldigimiz fonlar 6yle ¢ok biyik paralar degil. Hepsi
buranin sabit giderlerine ve calisanlarin maasina
gidiyor. Burada 40 kadrolu insan galisiyor. Hepsinin
sigortasi ve maaslari ddeniyor. Tirkiye'de, o6zellikle
sosyal medyada, bu rakami gérmeniz mimkin degil...
Burada calisan insanlara olabildigince sosyal glivenlik
imkani saglamaya calistyoruz.” (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Calisanlarin sosyal giivenliginin olmasi énemlidir.
CunkU Turkiye sartlarinda dijital medyada ve o6zellikle
de alternatif medyada yasanan en biylk sorun
glivencesiz ¢alistirilan gazetecilerdir (Uzunoglu, 2018).
Medyascope orglt ici yapilanmasinda ilk olarak bu
sorunun Ustine gitmistir. Bu durum hem c¢alisanlara
daha iyi kosullar saglanmasinda hem de alternatif
medyanin kurumsallasmasinda o6nemli bir adimdir.
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Buna ek olarak kanal, hangi kuruluslardan fon aldigini
internet sayfasinda glincelleyerek yayimlamaktadir.

Destekte Bulunanlar
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Uluslararasi Basin Enstitiisii (IPT) Ozgiir
Medya Onciisii Odiilii (2016)

Simir Tammayan Gazeteciler ve TV5-Monde
Basimn Ozgiirliigii Odiilii (2017)

Resim 1. Medyascope’a destekte bulunan kuruluslar ve
kanalin aldigi 6ddller (Erisim Tarihi: 10.10.2019)
Figure 1. Organizations supporting Medyascope and awards
received by the channel (Access Date: 10.10.2019)

Medyascope’u fonlayan kuruluslara baktigimizda
hepsinin sivil toplumu glgclendirmeye donidk bagimsiz
kuruluslar oldugu gorilmektedir. Kanalin fon isleriyle
ilgilenen ve ayni zamanda yayin yénetmen yardimciligini
da yapan Kaya Heyse'ye gore fon aktaran kuruluslarin
kanal Uzerinde herhangi bir yaptirrm uygulamasi soz
konusu degildir (Kaya Heyse ile yapilan derinlemesine
gorisme, 09.12.2019). Tamer Durak ise, Medyascope igin
editoryal bagimsizligin her zaman ekonomik katkidan
daha 6nde tutuldugunu soyle agiklamaktadir:

“Fon aldigimiz kuruluslar tarafindan bugiine kadar hig igerik
tiretim siirecine karisma gibi bir durum meydana gelmedi. Oyle
bir durum meydana gelemez de. Oyle bir teklif gelirse de zaten
biz onlarla galismayiz. Birisine hesap verecek bir zorunluluk
hissedersek o zaman burasi kapatilir... ille de hayatta kalalim diye
suna buna yaranalim duygusu bizde sifir. Bizim i¢in editoryal
bagimsizlik ekonomik katkinin bir adim onilinde. Zaten bize
destek verenlerin de dyle haber Uretim slirecine karisma gibi bir
durumlari yok. Bastaki anlagma zaten yayinlarin bagimsiz olacagi
yéninde” (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine gorusme,
09.12.2019).

Sandoval ve Fuchs’a gore, varolan toplumsal sartlar
altinda alternatif medyanin marjinalligi alt edebilmek ve
genis kitlelere ulasabilmek adina finansal kaynaklari
harekete gecirebilmesi gerekmektedir. Boylesi bir
durumda o6nemli olan nokta, elestirelligin ve igerik
dizeyindeki bagimsizligin kaybedilmemesidir (2010, s.
146). Bu calismada yeni medya ekseninde bir alternatif
medya platformu olarak tanimlanan Medyascope sivillik,
bagimsizlik ve ¢ogulculuk ilkelerini benimsemistir. Ancak,
bu ilkeler Medyascope’un gesitli yatirimlara kapali oldugu
anlamina gelmemektedir. Sandoval ve Fuchs’in
duslinceleri, Medyascope’un vyayinciik  anlayisiyla
paralellik gostermektedir. Medyascope, icerik diizeyinde
sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu yayincilik anlayisini korudugu
surece, kurumsallasmayi saglamak Gzere ticari yatirimlara
acik bir konumdadir.

Sedat Pisirici’'ye gore, eger kanal icindeki ¢alisanlara
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daha iyi calisma kosullari saglanacaksa, calisanlar daha iyi
Ucretler alabilecekse, mekan olarak daha konforlu bir yere
gecilecekse ve haber uretim araglarina iliskin eksiklikler
giderilecekse -temel ilkeleriyle ¢atismadigl sirece-
Medyascope’un reklam almasinda herhangi bir sakinca
bulunmamaktadir. Burada amag, yiiksek paralarla kar elde
etmek degil, ¢calisma kosullarini iyilestirmektir. Buna ek
olarak Rugen Gakir, reklama agik olmalarina kargin, kanalin
durusu ve Tirkiye’deki politik atmosfer geregi -birkag
istisna disinda- kimsenin kendilerine reklam vermediginin
altini gizmektedir (Rusen Cakir ve Sedat Pisirici ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Uluslararasi destek fonlari ve az sayidaki reklam
gelirlerinin® yaninda Medyascope’un tgtlincii ve son gelir
kaynagi izleyicilerden gelen bagiglardir. Patreon lizerinden
izleyicilerinin bagiglarini kabul eden kanal, kag kisinin ne
kadar bagis yaptigini Patreon sayfalarinda géstermektedir.
Medyascope, Ekim 2021 tarihi itibariyle 1028 kisi tarafindan
desteklenmekte ve toplam destekgilerinden aylik 7,974S
destek almaktadir (Patreon, 2021). Ancak, yine ayni tarih
itibariyle Medyascope’un YouTube’da 264 bin, Periscope’da
58 bin, Twitterda 251 bin, Facebook'ta 19 bin ve
Soundcloud’da 4 bin 674 takipgisi bulunmaktadir. Buna ek
olarak, kanalin kurucularindan Rusen Cakir'in  Twitter
hesabinda 801 bin, Periscope’da 155 bin ve YouTube’da da 172
bin takipgisi bulunmaktadir. Dolayisiyla, programlarin hem
takip edilme hem de izlenme ve dinlenme sayilari bagis yapan
kisi sayisinin ¢ok Ustiindedir. Bu baglamda, Tirkiye'de
alternatif medyaya bagis yapma konusunda izleyici
motivasyonunun hala olusmadigi  gdzlenmektedir.
Medyascope, izleyici destegine biiylik dnem verse de izleyici
bagislarindan istenilen destegin alinamamasindan 6&tiri
izleyici gelirlerini birincil gelir kaynagi yapamamaktadir.

Bu durumun, alternatif medya platformlarinin izlerkitlenin
goziinde “marjinal ug gruplar” olarak algilanisiyla iliskili oldugu
soylenebilir. Ancak Sedat Pisirici’ye gore, izleyicilerin maddi
destek vermekten kaginmasinin temel nedeni Turkiye'deki
politik atmosferdir. “Ornegin meslek olarak bize yakin bir
arkadasimiz  fislenmekten  korktugu icin bize destek
veremedigini sdyledi. insanlar, sirketler Medyascope’a destek
olmaktan, ilan vermekten, reklam vermekten korkuyorlar,
cekiniyorlar. Baslarina bir is geleceginden endiseleniyorlar”
(Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine gérisme, 09.12.2019).

Kurumsal ve Editoryal Yapi

Anaakima alternatif olarak alternatif medya, yatay (veya
hiyerarsik olmayan) bicimde yapilanmistir (Bailey, Cammaerts
ve Carpentier, 2015, s. 43). Alternatif medyanin sahiplik
yapisindan bagimsiz olmasinin yani sira, 6rgiit ici iliskilerde de
kati bir hiyerarsi icinde olmamasi ve 6zgirce haber liretiminin
gerceklestirilebilecegi bir ortamin bulunmasi gerekmektedir.
Bu baglamda, gogulculuk ilkesinin sadece iceriklerde degil,
kurum iginde de saglanmasi dnem tasimaktadir. Bu bakimdan,
kanalin anaakim medyanin benimsedigi kurumsal ve editoryal

% YouTube ve Google’dan izlenme sayilari baz alinarak
verilen reklamlar ¢ok kii¢iik de olsa Medyascope’un
reklam gelirleri arasindadir.

kodlardan tamamiyla siyrilmasi gerekmektedir. Alternatif
medyanin temel hareket noktasi, kendisini yaygin medyanin
baskin habercilik kodlarinin disinda konumlandirmasiyla
iliskilidir (Kose, 2007, s. 251). Medyascope’un kurumsal ve
editoryal yapisi -kligiik noktalarda anaakim medyayla
benzerlikler tasimakla birlikte- blylk Olgiide anaakim
kodlardan arindirilmistir.

Resim 2. Medyascope igindeki ¢alisma ortami (20.12.2019)
Figure 2. Working environment in Medyascope (20.12.2019)

Tamer Durak, Medyascope iginde calisan herkesin bir
gorev tanimi olduguna ancak, 6rgit ici iliskiler noktasinda
bu tanimlar igindeki sinirlarin kati olmadigina dikkat
¢ekmektedir. Bu baglamda, Durak, kanal icinde yatay
hiyerarsik bir yapi oldugunu sdylemektedir. “Burada
herkes her konuda 6zgiirce s6z soyleme hakkina sahip.
Sonucta bir stajyer bile herhangi bir konuda goérisiuni
rahat¢a  ifade edebilir burada. Ve kesinlikle
degerlendirmeye alinir” (Tamer Durak ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019). Bu noktada, dikey
bir hiyerarside orgilitlenmis anaakim medyadan farkh
olarak, Medyascope’un yatay bir hiyerarside orgiitlendigi
ve ¢cogulcu katilimi 6rgit ici iliskilerde de 6n plana gikardigl
gorilmektedir.

“Anaakim medyada defalarca calismis biri olarak
soyleyebilirim ki orada -konumlarinin da getirdigi bir
netice olarak- insanlarin egolari ¢ok ¢arpisiyor. Anaakim
medyada hiyerarsi ¢ok daha keskin. Burada yatay bir
hiyerarsi var. Buradaki hiyerarsi tamamen isin
ylritilmesine yonelik. Calisma saatlerimiz esnek,
kurallarimiz esnek, disaridan ya da evden galisilabiliyor.
Editoryal bir baski yok. Yapilan islerde “bunu ille de bu
acidan gorecegiz” tarzi bir baski yok. Herkes yapmak
istedigi seye yakin isler yapabiliyor burada. Ozellikle
insanlar  burada kendi haberini yapmasi igin
cesaretlendiriliyor. Haberlere isim koyma konusunda ¢ok
rahatiz. O haberi kim yaptiysa hemen onun ismini
koyuyoruz. Pozisyonu onemli degil” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Yapilan derinlemesine goérismelerden ve c¢alisma
ortaminin igindeki kisa sireli goézlemlerden edinilen
izlenimlere gore, ¢alisanlara karsi Medyascope iginde kati
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bir editoryal baski bulunmamaktadir. Kurum igindeki
editoryal slizgeg, haber liretim sirecinin sistematik bir
sekilde ilerlemesi yoniinde islemektedir. Buradaki
editoryal silirecteki 6nemli nokta, anaakim medyadaki
yerlesmis kodlardan olan “haber atlatma” ya da
“sansasyonel haber verme” reflekslerinin Medyascope
icinde haber lretim surecinin disinda tutulmasidir. “Net
bir sekilde emin olmadan haberleri girmiyoruz. Bu yiizden
bizde oto-sansiir degil, temkin var” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu bakimdan Medyascope, kurumsal ve editoryal yapi
baglamindan  ¢ogu  ticari medya  kurulusundan
ayrilmaktadir. Dolayisiyla, Medyascope’u alternatif medya
olarak tanimlamadaki tek ol¢it sadece mecra olarak
anaakim medyadan farkli bir alanda yayin yapiyor olmasi
degildir. Ayni zamanda, orgiit ici isleyisini de ticari
medyanin  6rgltli  yapisindan  farkh  bir  yerde
konumlandirmasidir. Buna ek olarak, Tamer Durak,
kanalda ¢ogunlukla geng insanlarin ¢alistigini ve onlara is
yaptirmaktan cok, isi 6gretmenin birinci 6ncelik oldugunu
ifade etmektedir (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019). Bu baglamda, Medyascope iginde
pek cok kez gazetecilik atolyeleri yapilmis ve bunlar canli
yayinlarda izleyicilere aktarilmistir (Medyascope, 2017).
Burada amag, sadece kurum igindeki gazeteci adaylarini
bilinglendirmek degil; ayni zamanda gazetecilige ilgi duyan
herkesin atélyelerden yararlanmasini saglamaktir. Kurum
icinde calisan tecriibeli gazetecilerin haber Uretim sireci
disinda bir diger gorevi de yeni gelen gazeteci adaylarini
meslege hazirlamaktir. “Burasi ayni zamanda bir okul. Cok
sayida Ogrenci arkadasimiz var, meslege ilk burada
atihiyorlar. Haber yazmayi ve yayincilik yapmayi ilk burada
ogreniyorlar” (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine
gorisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, Medyascope icinde 2019 yili itibariyle
40’'tan fazla  kisinin  kadrolu olarak  calistigini
belirtmektedir. Buna ek olarak, kurum iginde telif alarak
yayin yapan ve stajyer olarak c¢alisan kisiler de
disunildiginde c¢alisan sayisi  50'yi  geg¢mektedir.
Araliklarla icerik Greten programcilar (akademisyenler,
gazeteciler, ekonomistler ve yazarlar) da dusindldiginde
100’G askin kisi, Medyascope icindeki haber Uretim
surecine katilmaktadir (Rusen Cakir ile vyapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Yaklasik alt1 yil 6nce
sadece iki kisiyle baslatilan bir olusumun bugiin geldigi
nokta, profesyonellesme ve kurumsallasma baglaminda
dogru orgltlenmis bir alternatif medyanin ne derece
bliyik bir potansiyele sahip oldugunun en acik
gostergesidir. Ayrica, bu kolektif ilerlemenin devlet ve
piyasa aktorlerinden gorece bagimsiz, reklam alamadan ve
ulkedeki RTUK, Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu gibi
diizenleyici kuruluslarin denetim, sansiir ve kapatma
risklerine ragmen gergeklestirildigini de unutmamak
gerekmektedir.

Haber Uretim Pratikleri ve Haber Kaynaklari

Medyascope, Oziinde video ve gorsel agirhkli bir
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alternatif medya platformudur. Bu bakimdan, kanalin
temel haber lretim pratigi video agirliklidir. Programdaki
haberlerin tamaminin Medyascope’un kendi haberi
oldugu gorulmektedir. Bu baglamda, kanalin kendi Grettigi
haberlere bagh kaldigi ve anormal bir durum olmadigi

sirece, disaridan aldiklari bir kaynagin haberini
programlarina tasimadiklari soylenebilir. Medyascope
kendi 06zel haberlerini hazirlamakta ve bu haberler

ekseninde vyayinlarini yapmaktadir. Dolayisiyla kanal,
format olarak ¢ogu yayin grubunun is akisiyla benzerlikler
tasisa da haber seciminde anaakim medyadan farkh
ilkelerle hareket etmektedir.

Medyascope kendi muhabirleri tarafindan dretilen
Ozel haberlere 6ncelik vermektedir. Kanalin 6nemli haber
kaynaklarindan biri -anaakim medyada oldugu gibi- ulusal
ve uluslararasi haber ajanslaridir. Ancak, Medyascope bu
ajanslarin yaninda, sosyal medya ve yurttaslardan gelen
haberleri de haberi dogrulamak kaydiyla kullanmaktadir.
Medyascope’un bir diger o6nemli kaynagi da ceviri
haberleridir. Ceviri haberleri genelde kanalin internet
sitesinden yayimlanmaktadir. Ancak, ceviri haberlerinde
dikkat edilen nokta ceviriyi oldugu gibi haberlestirmek
degil, ceviriden hareketle yeni bir haber tasarlamaktir.
Haber (retim slreci iginde ayni durum, bir haber
kaynagindan bulunan baska haberler igin de gegerlidir.
Medyascope’ta hicbir haber, bir kaynaktan oldugu gibi
alinip haberlestiriimemektedir. Dolayisiyla, Medyascope,
¢ogu anaakim medya kurumunun internet sitesinde

gorilen “kopyala-yapistir” pratiginin disinda hareket
etmektedir.

Kanalin igerikleri gobzlendiginde, haber iretim
sirecinin neredeyse her asamasinda yeni medya

teknolojilerinin bitiin araglarinin kullanildigi saptanmustir.
Bu bakimdan, Medyascope, yeni medya ekseninde
sekillenmis  bir  alternatif medya platformudur.
Medyascope, haber Uretim sirecinde 6zgiinlGgi temel
alan bir pratikle ilerlerken, igeriklerin dagitim surecinde de
yeni medyanin bUtlin avantajlarini  kullanmaktadir.
Herhangi bir igerik ayni anda Facebook, YouTube ve
Periscope Uzerinden canli yayin olarak gosterilmektedir.
Ayni zamanda bu canli yayinlarin kayitlari yine s6z konusu
mecralarda paylasiilmakta, kanalin internet sitesine de
konulmaktadir. Ayrica, vyayinlar podcast formatina
donisturtilmekte, ITunes, Spotify ve Soundcloud gibi
kanallar tzerinden igeriklerin ses dosyasi olarak dagitimi
saglanmaktadir. Buna ek olarak, Tirkiye’deki katilimci
sozliikler arasinda en fazla igerik paylasilan sitelerden
birisi olan Eksi Sozliik'te, Medyascope’un sozlik yazari
olarak kurumsal hesabi bulunmaktadir. Medyascope,
yaptigi haberleri buradaki ilgili basliklar {izerinden
paylasmaktadir (Tamer Durak ve Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine goriismeler, 09.12.2019).

Ozellikle, internet caginda daha fazla tiklanmak igin
haberi en hizli verme yarisinda olan anaakim medyanin
aksine, Medyascope haberi “en dogru” sekilde verme
yoninde bir egilim gostermektedir (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine gorlisme, 09.12.2019). “Biz hicbir zaman
‘Aman bunu biz ilk verelim, son dakika haberimiz olsun,



Sirvanli and Dagtas / Electronic Cumhuriyet Journal of Communication, Vol. 4 (1) : 19-32, 2022

herkesi atlatalim,” tarzi derdi olan bir gazetecilik
yapmiyoruz. Hatta biz ozellikle biraz agir bile kaliyoruz.
Boylece bir¢ok seyden siyrilabiliyoruz” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goériisme, 09.12.2019). Oziinde
Medyascope, kurumsal bir ¢ati altinda sivil, bagimsiz ve
¢ogulcu habercilik anlayisinin yeni medya teknolojileriyle
birlestirilmesi girisimidir. Bu bakimdan, sadece vyeni
teknolojileri kullaniyor olmasi degil, cesitli ilkeleri ve
evrensel gazetecilik kurallarini temel alarak internet
Uzerinden bir haber Uretim pratigi gelistirmis olmasi
Medyascope’u ayriksi kilmaktadir.

Medyascope’un s6z konusu ayriksi konumu, igerik
Uretiminde anaakim medyadan farkli bir pratik
sergilemesinin bir yansimasidir. Ancak, kanal ¢alisanlarinin
habercilik anlayigindan hareketle, konulari sunug bigimi
bakimindan -anaakim medyaya atfedilen- liberal gogulcu
gazetecilik anlayisinin “tarafsizlik” ilkesine* bagh kaldig
gorilmektedir. Bu durum, Medyascope’un radikal
medyadan ayrildigi noktayl isaret etmektedir. Tamer
Durak’in “Biz ne soyledigimize degil, nasil sdyledigimize
cok dikkat ediyoruz” cimlesi bu durumu agiklamaktadir.
Clinkli Medyascope, alternatif bir yayincilik anlayisi ortaya
koyarken; “dogrudan” hegemonik siireci sorgulayan ya da
“dogrudan” degisimi destekleyecek bir dil
kullanmamaktadir. Medyascope’da iceriklerin
“coksesliligi” temel alarak olusturulmasi Tirkiye'deki
medya atmosferinde alternatif bir alan olusturmaktadir.
Bu cokseslilik, evrensel gazetecilik ilkelerinden hareketle

“tarafsiz” bir dille sunulmaktadir. Bu bakimdan,
Medyascope, kurumsal ve editoryal baglamda hem
anaakim medyadan hem de radikal medyadan

ayrilmaktadir. S6z konusu ayriksi konum, habercilik
anlayisi ve programlar baglaminda degerlendirildiginde
daha net anlasiimaktadir.

Habercilik Anlayisi ve Programlar

Medyascope’u bir alternatif medya olarak hem
anaakim hem de radikal medyadan ayiran temel unsur
“habercilik anlayisi”dir. Kanalin kurucularindan Rusen
Cakir sol gorisli bir gazetecidir ve bunu yayinlarinda
acikca ifade etmektedir. Ancak, Medyascope’un yayincilik
anlayisinin radikal sol bir cizgide ilerledigini soylemek
mamkiin degildir. Sol egilimli yazarlar, programcilar ve
konuklar kanal iginde kendine yer bulsa da kanalin ve
kanal icindeki programlarin “devrim yapma, belirli bir
grubun ya da sinifin dislincelerini temsil etme, aktivist
olma ya da muhalif olma” gibi bir motivasyonu yoktur. Bu
nokta, Medyascope’u radikal medyadan ayiran temel
ozelligini isaret etmektedir. Clinkii Downing’e gore,
radikal medyanin yapici degisimi insa etme ve hegemonik
sureci sorgulama gibi bir misyonu vardir (2017, s. 48).

# Elestirel paradigma i¢inde “tarafsizhik” ilkesi, sdylem
elitlerini ve iktidar seckinlerini mesru kilmaya doniik
dogas1 nedeniyle elestirilmektedir. Dolayisiyla, “tarafsiz
kalabilme” ve “dengeli olma” adma iktidar seckinlerine,
siyasal/ekonomik  otoritelere ve egemen yapiin

Ancak, Medyascope’un yayincilik anlayisi bu unsurlarin
uzagindadir. Medyascope’u alternatif medya olarak
tanimlamaya deger nokta, ginimiz dénemselliginde -
ekonomi politik ve haber tretim pratigi baglaminda- hem
anaakim hem de radikal kodlardan farkli bir yayincihk
anlayisi benimsiyor olusudur.

Medyascope, gazetecilik anlayigi olarak “glindemi
takip etmek yerine giindemi belirlemek” ydninde bir
tutumla haber Uretimi gergeklestirse de Rusen Cakir, gok
izlenmenin énemli oldugunu ama sirf bu motivasyonla
gazetecilik yapilmamasi gerektigini  belirtmektedir.
“Glindemi belirlemek gibi bir amacimiz yok” seklinde
konusan Rusen Cakir, burada énemli olanin yapilan isin
kaliteli olmasi ve yapilan yayinlarin kanal icindeki herkesin
icine sinmesi oldugunu sdylemektedir. “Bizim anlayigimiz
nesnel haber, 6zglin yorum” ifadesini kullanan Rusen
Cakir, programlarinda en dikkat ettikleri seyin elestiriden
kagmamak ancak, elestirirken de “militanlasmamak”
oldugunun altini ¢izmektedir (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, kendilerini “alternatif, muhalif, aktivist ya
da radikal” medya olarak tanimlamadiklarini; istedikleri
tek seyin oOzgir habercilik yapmak oldugunu ifade
etmektedir (Rusen Cakir ile vyapilan derinlemesine
gbrisme, 09.12.2019). Rusen Gakir'in bu yorumu dile
getirmesinde, alternatif medya ile radikal medyanin ayni
kavramlar olarak anlasiimasinin/tanimlanmasinin buyuk

etkisi oldugu soylenebilir. Tamer Durak, evrensel
gazetecilik  ilkelerine  bagh  bagimsiz  yayincilig
gerceklestirmeye calistiklarini,  Tarkiye’deki anaakim

medyada “gazetecilik” yapiimadigini, “gercek anlamda”
0zglr ve tarafsiz gazetecilik distnuldiigiinde kendilerinin
“anaakim” oldugunu soylemektedir (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu nokta dikkat cekicidir c¢linkii, Medyascope’un
habercilik anlayisini yansitan bir diger konu, kanalin
kendisini tanimlama seklidir. Medyascope, kendisini tam
anlamiyla bir alternatif medya olarak tanimlamamakla
birlikte, Medyascope’un “anaakim medya”
kavramsallastirmasi da farkhlik gostermektedir. Kanal
calisanlari, anaakim medyayl “devletin ya da biyuk
sermaye sahiplerinin kontroliinde bulunan, kitleleri
yonlendirmesiyle egemen disiinceyi tasiyan tekellesmis
medya gruplarn” (Chomsky, 1997) olarak degil, “genis
kitlelere seslenebilen ve kendi giindemini olusturabilen
medya” olarak tanimlamaktadir.

Bu bakimdan, kendilerini “anaakim medya” olarak
tanimlamakta bir sakinca gormemektedirler. Bu
baglamda, bu c¢alismanin da problemleri arasinda
bulunan “alternatif medyanin net tanimlanamamasi”
durumunun sadece alanyazinda degil, medya

aktorlerine kap1 aralamak, varolan ideolojik yapiy1 yeniden
iretebilme tehlikesini de gilin yliziine ¢ikarmaktadir.
Medyascope baglaminda soz konusu tartigmaya iliskin
yargilara ¢aligmanin sonug¢ bdliimiinde deginilmistir.
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platformlari  diizeyinde de kendisini gosterdigi
soylenebilir. Kuskusuz, bu tanimlama uyusmazhginda
akademik alanyazin ve geleneksel gazetecilik
habitusundaki kavramsallastirma farkliliklarinin bayik
etkisi bulunmaktadir.

Bununla birlikte, kanal ¢alisanlari Tarkiye’deki varolan
anaakim medyadan kendilerini farkli bir yerde
konumlandirmaktadir. Kanalin biylime anlayisi ticari
yayincilik yapan bir yayin grubu perspektifinden ¢ok
uzaktir. Sedat Pisirici’'ye gore kanal hem teknik anlamda
hem de gazetecilik anlayisi baglaminda higbir zaman
glinimizdeki anaakim medya orneklerine
benzemeyecektir. Bir baska ifadeyle “Medyascope,
blyldiginde hicbir zaman televizyon olmayacaktir”
(Rusen Cakir ve Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine
gobrisme, 09.12.2019).

Medyascope, sundugu alternatif icerikler ve
benimsedigi sivil, bagimsiz ve c¢ogulcu ilkelerinden
hareketle “kurumsallagsmak” istemektedir. Bu
baglamda, Medyascope genis kitleleri hedeflemesi ve
evrensel habercilik anlayisini benimsemesi agisindan
alternatif medyaya atfedilen “marjinal” kaliplarin digina
¢ikmaya c¢alismaktadir:  “Bizim burada hedefimiz
‘anaakim’ olmak. Fakat, ‘anaakim’ derken evrensel
anlamda anaakim olmak istiyoruz. Geldigimiz noktada
alternatif medyanin Uzerine ¢iktigimizi disiniyorum”
(Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine gorisme,
09.12.2019).

Dolayisiyla, kanalin buyime perspektifi yine kendi
ilkeleri gercevesindedir. Medyascope’un 0Ozellikle
“cogulculuk” ilkesi, icerik olarak kanalin habercilik
anlayisini da belirlemektedir. Bu baglamda, -nefret
soylemi ve ayrimcilik icermedigi slirece- her siyasi
kanattan her goris kanal icinde kendisine vyer
bulabilmektedir. Bu tutum, ezilen ve otekilestirilen
gruplarin kendisine yer bulabilecegi bir mecra anlamina
gelmektedir. Ayrica, anaakim medyanin teksesli
yapisindan dolayi kendilerine ifade imkani bulamayan
farkli gorislerden siyasi aktorler kendilerine sadece
Medyascope’da yer bulabilmektedir.

Ornegin, 12 Agustos 2016 tarihli “Ozel Yayin - Rusen
Cakir'in konugu Bilent Aring’ti” baslikh yayinda bir
dénem Basbakan Yardimciligi ve Meclis Baskanlig
yapmis Bulent Aring ile canli yayinda bir soylesi
gerceklestirilmistir (Medyascope, 2016). Rusen Cakir’in
sorularini yanitlayan Aring, programin heniiz baslarinda
anaakim medyada kendisine yer verilmediginden sikayet
etmis ve kendisine ifade olanagi verdigi i¢cin Rusen
Cakir'a ve Medyascope’a tesekkir etmistir. Cakir,
olabildigince nesnel bir tonda programi ilerletmistir.
Konuya iliskin bir baska énemli 6rnek, HDP eski Es Genel
Baskani Selahattin Demirtas ile 15 Ekim 2015 tarihinde
yapilan ozel yayindir (Medyascope, 2015).
Medyascope’un henliz daha yeni kuruldugu dénemde
yapilan bu yayin onemlidir. Clinkl, Bulent Aring gibi
Selahattin Demirtas da anaakim medyaya
cikarilmamaktadir.  Farkhi  siyasi  egilimler tasiyan
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konuklar, kendilerini ideolojik olarak Medyascope’a
yakin bulduklari icin degil, kendilerini ifade olanagini
sadece Medyascope’ta bulabildikleri igin bu mecradaki
yayinlara katilmaktadir. Bu ylizden, Medyascope’un
tarafsiz ve ¢ogulcu bir yapida hareket ettigi ve bu
noktada da Tirkiye’de “anaakim” olarak tanilanan
medya gruplarindan ayrildigi gérilmektedir.

Buna ek olarak, anaakim medyada yer verilmeyen
pek ¢ok konu da Medyascope’un gazetecilik anlayisindan
hareketle kendisine yer bulmaktadir. Ornegin, Gkkusagi
Bilten adli programda LGBTI+ bireylerin yasadigl
haksizliklar, hak ihlalleri ve varolan sorunlarin ¢ézim
Onerileri Gzerine yayinlar yapilmaktadir. Benzer konular
Erkeklik Sorgulaniyor adli programda da kendisini
gostermektedir. Giindem iklim programinda cevre
sorunlarina iliskin konular tartigiimaktadir. Bir diger
ornek, Bir Kadin adli programdir. Programda Turkiye’deki
onemli kadin figlrler konuk alinmakta, kisilerin hayatlari
her yoniyle incelenmekte ve buradan hareketle de kadin
haklari ve toplumsal cinsiyet gibi konular (izerinde
durulmaktadir. Gindem Cocuk programinda c¢ocuk
haklari konusulurken; Yurttas Postasi adli programda
yurttaslari kamusal alanda giiglendirmeye donik konular
tartisiimaktadir. Benzer sekilde Sivil Meydan programi da
sivil toplumun giiglendirilmesi adina 6nemli igerikler
sunmaktadir. Programlar temsiliyet acisindan
degerlendirildiginde, anaakim medyada yer bulamayan
¢cok sayida azinhgin temsiliyetine 6nem verilmesinden
soz edilebilir. Bu anlamda Medyascope, alternatif
medyanin bir diger goérevi olan sinifsal, cinsel ve etnik
anlamda “6teki” sayilanlarin da temsilini saglamaktadir
(Alankus, 2008, s. 126). Buna ek olarak, evrensel bir yayin
grubu olma anlayisiyla ilerledigi icin kanalda Turkge,
Kiirtce, ingilizce, Almanca, Fransizca ve Arapga dillerinde
de vyayinlar Gretilmektedir. Bu anlamda, cogulculuk
anlayisi yayin dilianlaminda da kendisini gostermektedir.

Sonug olarak kanalin, programlarinda alternatif
medyanin gorevlerinden biri olan sorgulayici fikir ve
goriintiilere yer verme (Kose, 2007, s. 258) misyonunu
yerine getirdigi soylenebilir. Buradaki 6onemli nokta
sudur ki, icerik diizeyinde Medyascope’u alternatif
medya yapan unsur, programlarinda sadece anaakimda
yer bulamayan kisilere yer vermesi degildir. Kanalin
dogrudan egemen kodlarin disinda kalan konu ve
konuklar Gzerine bir yayincilik anlayisini benimsemesi,
Medyascope’u ticari yayincilik karsisinda
konumlandirmakta ve -alanyazindan hareketle- bir
alternatif medya olarak tanimlanabilmesine olanak
saglamaktadir.

Sonug Ve Degerlendirme

Bu c¢alismada Medyascope ozelinde Tirkiye'de
alternatif medyanin sivil, 6zgiir ve ¢ogulcu yayinciligi nasil
gerceklestirdigi ve bu amagla c¢oksesliligi nasil
saglayabildigi Gzerine bir c¢o6zlimlemeye gidilmistir.
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Medyascope’un elestirel ekonomi politik, kiiltlrel ve
toplumsal baglamda nasil bir medya yaklasimi
sergiledigine vurgu vyapilmistir. Yapilan ¢6zimleme
sonucunda, Medyascope’un yeni bir alternatif medya
kavramsallastirmasi icin uygun bir 6rnek oldugu
saptanmistir. Bu noktada, kanalin sahiplik yapisindan ve
ticari iligkilerden gorece bagimsiz olusunun ve yeni medya
ekseninde bir yayincilik pratigi benimsemis olmasinin etkili
oldugu soylenebilir. Ayni zamanda, kanal igerik diizeyinde
de varolan yayincihk anlayislarindan farkli bir profil
cizmektedir. Kaldi ki, kanal, anaakim ve radikal medya
yayinciigindan -kimi kiglik noktalarda benzesmekle
birlikte- bliyik olctide ayrilmakta ve “yeni bir alternatif
medya yayinciigl” pratigi sergilemektedir. Bu baglamda,
Tirkiye’deki alternatif medyaya iliskin genel bir
degerlendirme yapmak gerekirse su yargilarin tartisiimasi
onem tagimaktadir:

Tirkiye’de oOzellikle yeni medya eksenindeki alternatif
medya platformlarinin olusumunda; teknolojik gelismelerin
belirleyiciliginden ¢ok, medyadaki ekonomi politik sorunlar
ve basin 8zgiirligli sorunu etkili olmaktadir. incelenen
kanalin ¢alisanlari da gegmiste anaakim medyada c¢alismis
ancak, bir sekilde bu alana ge¢mis ya da “6tekilestirilmis”
profesyonel  gazetecilerdir.  Kendilerinin  geleneksel
gazetecilikten gelmeleri nedeniyle “tarafsizlik”,
“profesyonellesme” ve “kurumsallasma” gibi liberal
¢ogulcu yaklasimin cizdigi gazetecilik kodlarina baghliklar
s6z konusudur. Ancak, kanalin kurumsallasma anlayisinin,
kapitalist bir hareket tarziyla “sirketlesme” baglaminda
degil, kitleselleserek resmi olarak “var olma” ekseninde
oldugu gozlenmektedir. Profesyonellik ve kurumsallasma
vurgusu ayni zamanda, alternatif medyaya bigilen
radikal/marjinal kaliplarin ve sosyal medyada yapilan
haberciligin denetimsiz yapisinin disina c¢ikmak adina
onemlidir.

Kanal, ekonomik katki ve haber Uretim sireci
baglaminda yeni medyanin  bircok  potansiyelini
kullanmaktadir. Ancak, yeni medya ve sosyal medya
ekseninde gerceklesen haber iretim sireci, kanalin kendi
ilke ve gazetecilik anlayislarindan hareketle
sekillenmektedir. Bu bakimdan, su saptamayr yapmak
yerinde olacaktir: Yeni medya ekseninde gergeklesen
alternatif medya yayinciligl, sadece internet gazeteciligi ya
da dijital yayincihk degildir. Bu vyayincihigin, anaakim
medyanin birer kopyasi olan kimi internet gazetelerine
karsi, farkh seslerin temsiliyetini saglayabilmek ve alternatif
icerikler Uretmek gibi ayriksi durdugu kendine 6zgi
unsurlari bulunmaktadir. internet teknolojileri, alternatif
medyanin olusumuna dogrudan neden olmamakta, sadece
uygun ortami yaratmaktadir. Bu acgidan, calismada yapilan
alternatif medya kavramsallastirmasi ve Medyascope
ornegi; “yeni medyanin olusturdugu alternatif medya”
olarak degil, “yeni medya ekseninde olusan alternatif
medya” seklinde sunulmustur.

Medyascope, kurumsallasma anlaminda alanyazinda
alternatif medyaya atfedilen “gayri-profesyonellesme,
gayri-sermayelesme ve gayri-kurumsallasma” (Atton,

2014, s. 50) gibi 6zelliklerin disina ¢ikmakla birlikte, yeni
medya ekseninde tanimlanabilecek yeni bir alternatif
medya anlayisi igin 6zgilin bir 6rnek olusturmaktadir.
Devlet ve piyasa aktorlerinden gorece bagimsiz sekilde
yuratilen bu yayincilik sekli, icerik olarak da kanalin
habercilik anlayisini belirlemektedir. Bu da klasik alternatif
medya, anaakim  medya ve radikal medya
tanimlamalarindan farkli yeni bir alternatif medya
yayinciligi formunu ortaya koymaktadir.

Buradan su sonug cikarilabilir: Alternatif medyanin
basladigi yer, medyanin miulkiyet alanidir. Kanalin sahiplik
yapisinin ¢ikar odaklariyla iliskili olmamasi, bagimsiz
yayinciligin 6nlnd agmaktadir. Daha sonra bu bagimsizlik,
metin dizeyinde saglanmakta ve cogulculugu referans
alan alternatif icerikler sergilenmektedir. Bu da alternatif
medyanin ikinci ayagini olusturmaktadir. Alternatif medya
tanimlamalarina bu asgari olgutlerden yola gikilarak
baslanmalidir. Radikallige kapi acan ise gazetecilerin
kendilerine bictigi habercilik anlayisi ve iceriklerin hangi
kodlarla, nasil sunuldugudur.

Bu baglamda Medyascope o&rneginden hareketle,
gunimdze iligkin bir alternatif medya tanimlamasi yapmak
gerekirse, yeni medya ekseninde sekillenen alternatif
medya  platformlari,  ekonomi  politik  duzeyde
guinimuzdeki anaakim medya yapilanmalarindan ayrilan
ancak, evrensellik baglaminda kurumsallasarak kendi
ilkeleri cercevesinde “anaakim” olmayl amaglayan
bagimsiz medya platformlandir. Bu platformlar sadece
sektorel ve haber (retimi asamalariyla degil, ayni
zamanda gazetecilik anlayisi, kurum ici yapilanma ve igerik
diizeyinde de varolan anaakim medyadan ve radikal
medyadan ayrilmaktadir. Dolayisiyla bu platformlar, ticari
cikarlan merkeze  alarak  kurulmus  gazetecilik
girisimlerinden ve anaakim medyadaki tek tip icerikleri
yeniden Ureten internet gazetelerinden farkh oldugu gibi,
ayni zamanda habercilik anlayisi geregi “aktivist ve
muhalif medya" tanimlamalarinin da disindadir.

Buradan hareketle elestirel alandaki farkli bakis agilari
bizi farkh sonuglara goétirebilir: Medyascope ekseninde
tanimlanan bu yeni alternatif medya
kavramsallastirmasina  kiltlrelci  bir  bakis agisiyla
yaklasildiginda, sahiplik yapisi ve igerik dizeyinde
bagimsizhigin saglandigi ve farkli seslerin temsilinin
gerceklestirildigi  soylenebilir.  Kanalin  igeriklerine
bakildiginda, otekilestirilen gruplarin ve azinhklarin
temsiliyetinin saglandigi gérilmektedir. Ancak, elestirel
ekonomi politik agidan degerlendirildiginde ise incelenen
kanalin “tarafsizlik”, “kurumsallasma” ve “kitlesellesme”
gibi liberal ¢ogulcu vyaklasimin ozelliklerine baglh
kalmasinin gesitli riskler tasidig1 soylenebilir. Konuya daha
bltinsel bir perspektiften bakildiginda, alternatif
medyanin sorunlu bir yapida olan anaakim medya
ortaminda, anaakim medyayla muicadele ettigi
gorialmektedir. Bir baska ifadeyle, alternatif medya
platformlari liberal ¢cogulcu yaklasimin 6zelliklerine bagl
kalarak anaakim medyay elestirmektedir. Dolayisiyla,
radikal medya anlayisindan siyrilma pahasina anaakim
medyaya yaklasmaktadir. Bu da geliskili bir durumu ortaya
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koymaktadir. Kapitalist bir medya sisteminin kurallariyla
hareket ederek “anaakim olmayi hedeflemek”, medya
yapilanmalarinin en temelinde yatan, elestirel ekonomi
politik yaklasimin sorun ettigi noktalari yeniden
Uretmektedir. Clnkli, medya alanindaki kamusalligi
bitiren etmenlerin tamami kapitalizmin medya alanindaki
izdlisimlerinde yatmaktadir. Dolayisiyla, bu sekilde
tanimlanacak bagimsiz yayincilik, sadece “belirli sinirlar
icinde” bagimsiz olabilecektir. Bir diger 6nemli nokta,
“tarafsizlik” gibi liberal gazetecilik kodlarinin elestirel bakis
acisinin ~ UstlinG ortip  sindirebilme  tehlikesidir.
Profesyonellige vurgu yapilirken, elestirellikten
uzaklasmamak 6nemlidir. Bir baska ifadeyle, “elestirellik,
tarafsizliga kurban edilmemelidir.”

Sonug olarak, Medyascope, klasik alternatif medya
tanimlamalarindan farkli, yeni bir alternatif medya
yaklasimi sergilemekte; elestirel ekonomi politik ve igerik
diizeyinde anaakim medyadan ayrilmakta, tarafsizlik ve
profesyonellik  anlayisi  ekseninde  radikal/aktivist
medyadan uzaklagsmakta, kurumsallasma ve kitlesellesme
baglaminda da “anaakim olmaya aday” bir yayincilik
anlayisi  benimsemektedir. Medyascope s6zi edilen
farklilik ve 6zellikleriyle Tiirkiye medya atmosferinde “yeni
bir alternatif medya” yaklasimini ortaya koymaktadir.
Kanalin profesyonelleri, yayincilik hedeflerini “anaakim
olma” yoninde tanimlasalar da silrec¢ igerisindeki
gelisimleri bunu gosterecektir.

Extended Abstract

Today, traditional media areas are under the control
of dominant structures due to various profit-oriented and
political concerns. This situation has led to a monophonic,
uniform, unequal and undemocratic media system. In this
context, alternative media approaches have begun to
emerge in the field of media in order to reflect the truth
as much as possible, to ensure democratic participation
and equal representation of citizens. Within the
framework of the mentioned points, the subject of this
study is the examination of alternative media in Turkey
through the example of Medyascope. In this sense, based
on Medyascope’s experience, the problem of this study is
how alternative media in Turkey display a media approach
within the framework of production relations, ownership
structure, business practices and produced content.
Within the framework of the research problem, answers
to two basic research questions were sought in the study:

RQ1- What is the conceptual framework of alternative
media? What are the main features of current alternative
media with the effect of new media and current practices?

RQ2- What kind of alternative media practice and
approach does Medyascope channel reveal? What are the
differences from the classical alternative media
understanding?

In this study, it is aimed to investigate what kind of a
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media approach the alternative media, which is shaped in
the axis of the new media in Turkey, exhibits in the context
of critical economy, politics and culture through
Medyascope channel. In this context, the theoretical basis
of the study is the critical political economy approach. In
addition, it is aimed to develop a new definition for the
concept of alternative media, which is defined in different
ways in the literature, based on the influence of new
media and the example of Medyascope. In this study, in
which qualitative analysis method was adopted in line
with the determined objectives and theoretical basis,
semi-structured in-depth interview technique was used.
From this point of view, it is aimed to examine the
reflection of alternative media in Turkey by making a
detailed analysis on the ownership structure, economic
functioning, institutional and editorial structure, journalist
profile, news production methods and broadcast contents
of Medyascope channel. In addition, the study aims to
present a new perspective on alternative media practice
and institutional structure against the hegemony of
mainstream media broadcasting.

Alternative media thought is based on positioning
itself outside the dominant ideological structure of the
established order and the dominant profit-oriented
reporting codes of the mainstream media. This attitude is
related to the direct or indirect relations of some
mainstream media organs with political power. The
alternative media understanding, against the progress of
the news in the media under the guidance of political,
economic and symbolic elites, is based on a civil initiative
that requires looking at the events from the eyes of the
public. In addition, alternative media, against the
hierarchical structure of traditional media, gives priority
to creating a horizontal communicative channel among
civil citizens and offers a free and participatory platform
where everyone can freely express their opinions (Kdse,
2007, p. 251-252). Looking at the history of alternative
media from past to present, alternative media is a field
where news that cannot find a place in the mainstream
media can be processed (Atton, 2008, p. 214; Atton, 2014,
pp. 21-27).

According to the findings of this study, if we need to
define an alternative media for today, with the example of
Medyascope, alternative media platforms shaped in the
axis of new media are independent media platforms that
differ from today’s mainstream media structures at the
political economy level, but aim to become "mainstream"
within the framework of their own principles by
institutionalizing in the context of universality. These
platforms differ from the mainstream and radical media
not only in terms of sectoral and news production, but
also at the level of journalism, in-house structuring and
content. Therefore, these platforms are not only different
from journalism initiatives established by centered on
commercial interests and internet newspapers that
reproduce uniform content in the mainstream media, but
they are also outside the definition of "activist and
opposition media" due to the understanding of
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journalism.

Within the framework of the analysis, it was concluded
that the channel showed a different media approach than
the classical alternative media definitions; differentiated
from the mainstream media at production and content
level; differentiated from the radical media in the axis of
impartiality and professionalism; and adopted a
“candidate to be mainstream” broadcasting practice in
the context of institutionalization and massification.
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