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ABSTRACT

In the study, it will be tried to show that transparency and information flow through digital networks, based on
the development of technology made mandatory by the system, do not bring freedom to people, but only create
an illusion of freedom. In other words, the transition from Bentham's panopticon to the digital panopticon will
be analyzed. People are transforming intellectually in line with the system in the face of transparency policies
and the constant flow of intense and fast information. Transparency, information and the necessity of making
oneself constantly visible in daily life create a prison without walls, in which one lives voluntarily. Society is
becoming homogeneous and people are reproducing the system by their own will, in other words, by being kept
under surveillance and control through the choices they make. While choices expressing freedom on networks
actually impose certain limitations, thought is made compatible with the system by being imprisoned in a world
where there is no other thought. In this context, first, transparency policies and information flow will be
analyzed and it will be explained that people's efforts to expose themselves or constantly make themselves
visible actually lead to voluntary panopticon. At the end of the study, the digital panopticon, where people are
held captive with their own will, will be examined and it will be tried to show that transparency and information
flow through network technologies end freedom. This study aims to contribute both to the theoretical
accumulation of intellectual studies in our country and to the literature on how freedom turns into an illusion
in the context of transparency and information. The research was tried to be carried out with a qualitative
approach and document analysis method.
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Reklamin tarihsel bir metin niteligine sahip olmasi ve toplumsal déntisimiin bir araci oldugu varsayimiyla hareket eden bu galisma,
Turk reklamciligi agisindan “Cankiri’da Duygu Gazetesi'nde” yer alan reklam denemelerinin genel niteliklerini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan ilk ticari reklam igerigi, ilk kamu spotu ve ilk ticari ilanin bigimsel
niteliklerinin neler oldugu, ticari reklam denemelerinin nasil gergeklestigi, kamu spotlarinin temalarinin neler oldugu ve ne yonde
mesaj verdigi, ticari ilanlarin igeriklerinin nasil sekillendigi ve reklam denemelerinin Cankiri ticari yasantisi ve kiltiirel yapisi hakkinda
nasil bilgi verdigi arastinimistir. Bu galisma, nitel arastirma yontemi kullanilarak gerceklestirilmis ve veri analizi stirecinde dokiiman
analizi teknigi kullaniimigtir. Ticari reklamlarin genel niteliklerinin bilgilendirme amaciyla hazirlandiklari, tirlin ve adres bilgisine yer
verildigi, yalnizca Latin harfleri ile metinlerden olusturuldugu, gerceve stislemelerine yer verildigi ve resim, karikattir ve fotograf
kullaniimadig gérilmektedir. Ayni sekilde ticari ilanlarin ticari reklamlar gibi metinlerden olustugu, ticari reklamlara oranla daha az
yer kapladigl, daha az sayida oldugu ve uriin igerikli hazirlandigi sdylenilebilir. Kamu spotlarinin ise kisa ve 6z bir mesaj vermek igin
dogrudan davranis degisikligi amaciyla yayimlandigi gorilmektedir. Ticari reklamlar fotografeilik, berber, spor kultb, terzi ve
dershane sektoru tarafindan verilmistir. Bu sektorlerin timi arzulanan yeni insan modeli icin yeni alanlardir ve yeni bir yasam
bigimini kapsamaktadir. Bu reklamlarin ilan formuna daha yakin fakat birer reklam denemesi oldugu séylenebilir. Kamu spotlarinin
temalari ulus devlet, Turkgulik, yerli mali, tasarruf, kamu kuruluglarina destek, genglik, spor ve saglik temalari ile olugturuldugu
gorulmektedir. Kamu spotlarinin yeni bir yasam bigimi ve ideoloji sundugu distnuldigiinde hedef kitleye doniik yonlendirme
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Girig

ingilizce karsilig1 “advertising” olan “reklam” fenomenin
etimolojik olarak Latince “advertise” kelimesinden tiredigi
ve “dikkat cekmek” anlamina geldigi dustunilmektedir. Bu
kelimenin anlami “genel duyuru yapmak veya kamuoyuna
duyurmak” olarak aciklanmaktadir. Ayrica, kelimenin
Latince “advertere” kelimesinden geldigi de cesitli
kaynaklarda yer almaktadir. Bu kelimenin anlami da “dikkati
bir yone cevirmek” seklinde ifade edilebilmektedir (ur
Rehman, vd., 2019, s. 129). Reklam fenomeni, “dikkati
yoneltmek” ve “yonlendirmek” anlamina gelmekte, sirekli
olarak dikkat cekmeye calisan ve bunu yaparken, bir Grin
veya hizmetin satin alinmasiyla sonuglanacagi umulan bir
eyleme yol acacak arzuyu tesvik etmeye calistigini ileri
surilmektedir ve insanlara ne istediklerini daha insanlar
bilmeden soyleyen bir yapiya sahip olan reklam, modern
toplumlarda énemli bir rol oynar ve toplumu sekillendirir
(Berger, 2016, s. 12). Hedef kitlesini ikna etmek,
bilgilendirmek, bilinirlik ve farkindalk yaratmak, satiglari
attirmak, marka imajina katki sunmak gibi ticari amaglari
olan reklamin ayni zamanda kamusal duyurulari ilgili hedef
kitlelerle bulusturmak gibi toplumsal amaclari da
bulunmaktadir.

Reklamin kdltur ile olan asimetrik ve simetrik iliskisi
uzun vyillardir arastirmacilarin tartismakta oldugu bir
konudur (Fowles, 1996; Frith, 1997; Sherman, 2014;
Abokhoza vd. 2019 e.g.). Reklam, Uretildigi toplumlarin
vazgecilmez bir unsurudur. Kilttrel, ekonomik ve toplumsal
yapilari derinden etkileyen bir forma sahiptir. Reklamin
toplumsal yasamin bir pargasi olmasi ve surekli tretilmesi
toplumlarin tiketim aliskanlari, degerleri, yagam bigimi,
kaltirel dinamikleri gibi bircok unsuru doénistirmesine
neden olmustur. Reklam ve reklamcilik Gretildigi donemin
baglami igerisinde degerlendirilmeli, tarihsel siireg
icerisinde ise gesitli boyutlarda ele alinmahdir.

Turk reklamciligl, Kologlu’'nun (1999, s. 1) da ifade ettigi
gibi toplumsal degisimin tanigi konumundadir. Bu ifadeden
de anlasilacagl gibi reklam sadece bir ticari iletisim
faaliyetinin de otesinde toplumsal bir fenomeni yansitir.
Tirk reklamciligl, sadece Griin ve hizmetlerin tanitimiyla
kalmayip, ayni zamanda toplumsal degisim sireclerinin bir
pargasi olarak da islev gérmektedir. Reklamlar, bir fikir, Griin
ya da hizmeti pazarlamanin 6tesinde, toplumun degerleri,
normlari, beklentileri ve idealleri hakkinda bilgi vererek bu
unsurlar etkileyebilir. Bu agidan ele alindiginda Tirk
reklamciligi toplumsal degisimin bir tanigi olarak gorulebilir;
bituncil degerlendirildiginde ise Tirkiye'deki reklam
mesajlar, toplumun degerlerine, ihtiyacglarina ve
beklentilerine yanit verirken ayni zamanda bu degerleri
sekillendirme ve degistirme kapasitesine sahiptir.

Turk  reklamciligi  belirgin  sekilde  Cumhuriyet
doneminde  bir  kimlik  kazanmis, = modernlesme
hareketlerinin de bir araci olmustur. Erken Cumhuriyet
dénemi Turk reklamciligi agisindan ulus kimlik olusturmanin
bir parcasi olarak degerlendirilmelidir. Reklamlar araciligiyla
Ulkenin sosyal, kiiltlir ve ekonomik yapisi sekillendirilmistir.
Bu doénemde Uretilen reklamlarin bolgesel olarak
incelenmesi reklamin toplumsal rolini anlamamiza ve
donidsimin  kaynaklarini  tespit etmemize yardimci
olacaktir.

Erken Cumhuriyet doneminde oOnemli vyayincilik
faaliyetlerinin yapildigi Cankir’da gerceklesen degisim ve
dontstmleri 6n izleyebilmek igin basin tarihi agisindan
onemli bir yer edinmis olan Cankir’'da Duygu Gazetesi
arastirmacilara rehberlik eden 6nemli yayinlardan bir
tanesidir. Bu gazetede yayimlanan reklam denemeleri ise
sehrin kiltlrel ve ekonomik yapisini anlamlandirabilmemiz
icin onemli bir tarihi kaynaktir. Bu ¢calisma ile Cankiri sehrinin
reklamcilik ve ticari hayati Cankir’da Duygu Gazetesi’nde
yayimlanan reklamlarin izi strilerek ortaya konulacaktir.
Bunun yani sira reklam denemelerinin teknik ozelliklerinin
incelenmesi de Tirk reklamciliginin tarihsel gelisim
deneyimine katki sunacaktir.

Tiirk Reklam Tarihi Uzerine Genel Bir Degerlendirme

Cakir (2004, s. 30) reklamin tarihini' insanlarin
birbirleriyle iliskiler kurdugu ilk doneme kadar gétiirmenin
mimkin oldugunu ifade ederken; Yilmaz (2001, s. 355) ise
reklamciligin yeni bir kavram olmadigini, M.O 3000'li yillara
kadar dayanan bir tarihsel ge¢misinin oldugunu aktararak
reklamciligin  Babilli tliccarlarin tuttugu tellallara kadar
dayandigini soylemektedir. Bu baglamda reklamin ilk
formlarinin sozli  kaltir temelli oldugu anlasiimaktadir.
Reklam benzeri uygulamalar Antik donemlerden orta ¢ag
donemlerine kadar goriiniir olsa da modern reklamciligin
baslangici matbaanin icadindan sonraki déneme denk
gelmektedir. Sanayi devrimi, ticaretin gelismesi, yeni iletisim
teknolojilerinin kesfi ve yayginlasmasi, kiresellesme gibi
gelismeler reklamin siirekli gelisimine katki sunmustur.

Reklam ve reklamcilik kavramin kékeni belirlenemeyecek
kadar eski olsa da kurumsallasmis reklam ve reklamcilik
(modern reklamcilik) Britanya’da? gazetelerin reklamlara ve
ilanlara yer vermeye basladigi 1700'li yillardan itibaren
baslatilabilir (Baker, 1984, s. 3-4). ingiltere’de ilk basili afisin
1476 tarihli, Almanya’da ilk kitap reklaminin 1591 tarihli,
Fransa’da ilk basili gazete reklaminin 1612 ve ingiltere’de
1622 tarihli oldugu gorilmektedir (Richards, 2022, s. 44-46).
Kologlu (1999, s. 16) Bat’'dan Tirk cografyasina matbaanin
300, gazetenin 250, reklamin ise 200 sonra geldigini ifade
etmektir. Bu bilgiler 1siginda  Turk reklamcihiginin
kurumsallagmasinin Avrupa’ya istinaden ge¢ bir donemde
basladigi séylenebilir.

Tarihsel bir gecikme olmasina ragmen reklamin
gelisimine iliskin benzer durum Tirk cografyasi icin de
gecerlidir ve tellallar ile baslayan bir reklamcilik siirecinin
oldugunu sdylemek mimkindir. 18. yy’da karsimiza gikan
“En ala Altunbas Tiryak” isimli ilanin ise Osmanl cografyasi
acisindan ilk basili icerik oldugu arastirmalar ile ortaya
konulmustur (Cakir, 2004, s. 41). Kologlu (1999, s. 12) 19.
ylzyilin ikinci ¢eyreginden itibaren Tirk reklamcihiginin ilk
adimlarinin atildigini  belirtmektedir. Turk reklamciliginin
kurumsallasmasinin modernlesme hareketleri ile birlikte
basladigi  gériilmektedir. Osmanli  imparatorlugu’nda
gazeteler araciligiyla baslayan ilancilik ve reklamcihgin
modern anlamda temelleri Cumhuriyet ile atilmistir. Bu
baglamda, Tirk reklamciigini bes temel doneme ayirmak
mimkiindir. Bu donemler su sekilde siralanabilir:
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e Ik flan Uygulamalar ve ilanlardan Reklama Gegis
Donemi: 1831- 1923

° Erken Reklam Uygulama Dénemi: 1923 - 1950

° Modern Reklamciligin Baslangici ve Sektorel Blyime
Donemi: 1950 - 1970

° Kiiresellesme ve Yenilik Dénemi: 1980-1990

° Dijital Devrim ve Kisisellestirme Donemi: 1990 ve
GUnumiiz

Dereli (2023) ve Dereli ve Cakir'in (2023, s. 147-148) farkli
kaynaklardan yararlanarak olusturduklar Tirk reklam tarihi
kronolojisi su sekildedir:

° “t.y. Cigirtkanlar ve tabelalar, yonlendirme isaretleri ve
sembolik unsurlar araciligiyla gerceklestirilen duyurularin varligi.

° 18. yy. Venedik’te basilan ve Osmanli cografyasinda
bilinen ilk el ilani olan “En ala Altinbas Tiryak” yayinlandi.

° 1800 Osmanl Devleti'nin bastirdigi ilk siyasal el ilani
yayinland.

° 1821 Fransa tarafindan izmir'de ilan iceren ilk yayin
niteliginden olan “Spectateur Oriental” gazetesi yayinlanmaya
baglad.

° 1831 ilk resmf gazete Takvim-i Vekayi'de “gerek resmi
bildirilerin gerekse 6zel bilgilerin” stirekli “ilan ediyoruz” ifadesi
yer ald..

° 1 Agustos 1840 Ceride-i Havadis gazetesi ilancilik
faaliyetlerine basladi. Bu gazete isletmeler igin bir “ilanat” sayfasi
ayirmaya bagladi.

° 1842 ilk resmfilan yayinladi.

° 1860’lar Tercliman-1 Ahval ve Efkar vb. gazetelerin
yayin hayatina baslamasi ilanlarin yayginlasmasina olanak
saglamistir. Tasvir-i Efkar “resmf ilanlanin basina resmi” ifadesini
eklendi. ilk ticari reklam Terciiman-1 Ahval gazetesinde
yayinlanmistir. Bu gazeteleri de daha sonra Terciimani Hakikat,
Servet-i Fiinun ve ikdam gibi gazeteler takip etti.

° 1880 “Osmanli  Rehberi” vyayinlanarak ilan
verebilecekleri belirlemede dnemli bir adim oldu. Bu donemde,
Cervati ve Fatzea firmalan ilk ilan acenteleri olarak faaliyet
gosterdi.

° 1880’ler Reklamlar ile ilanlar arkasindaki fark
anlasimaya baslandi. ilancilik alani mesleklesmeye basladi.
Duvar ilanlar basladi yayinlanmaya baslad!. ilanlarda gerceve ve
fotograf kullanimi gibi yenilikler bas gosterdi.

° 1908 Yayin organlarinin artisiyla birlikte reklamda ve
ilanlarda onemli gelismeler gerceklesti. Avrupa Urilinleri
reklamlarda daha fazla 6n plana ¢ikmaktaydi. Bazi reklam
metinlerinde “hakiki vatan mal’” gibi ifadelerin kullaniimaya
baslandig1 gozlemlenmekteydi.

° 1909 David Somanon tarafindan ilanat Acentesi
kuruldu. Bu reklam ajansina daha sonra Hoffer ve Hullide
katilmiglardr.

° 1909 ilk reklam gazetesi olan Osmanli-Fransiz Tacir
Gazetesi yayin hayatina baslamistir.

° 1923 Cumhuriyet’in ilk yillarinda devlet¢i ekonomi
anlayisindan dolayi Devletgi Reklamlar yayinlanmaya basladi.

° 1926 ilk defa yiiriiyen billboard uygulamalari bagladi.

° 1927 Abdi Tevfik tarafindan ilk reklam kitabi olan
“llanat-1 Fenni” yayinlandi.

° 1928 Reklamlarda ilk kez Latin harfleri kullanildi.

e 1929 ihap Hulusi Géney istanbul'da bir atélye kurdu ve
faaliyetlerine bagladi.

° 1930 Acgk hava
uygulanmaya basladi.

reklamcilikta 15tk teknolojisinin

920

° 1943 1943 yilinda cikarlan bir kararname ile 1938
yilinda kurulan Tirk Basin Birligine resmf ilanlarin dagitim yetkisi
verildi. Resmi ilanlar Sirketi kuruldu.

° 1944 Faal Reklam Ajansi kuruldu (Eli Aciman, Vitali
Hakko ve Mario Began).

e 1949 lk reklam filmi hazirlandi.

° 1950 Demokrat Parti tarafindan ilk siyasal reklam
icerigi olan “Yeter S6z Milletin” igerikli kampanya yayinladi.

° 27 Ocak 1951 ilk radyo reklami yayinlandi.

° 1957-1959 Radyo reklam sirketleri dénemi basladi.
Radar Reklam, Ses Reklam, Melodi Reklam, Anten

° Reklam gibi reklam sirketleri faaliyetlerine basladi.

° 1957 - 1961 Bakanlar Kurulu Kararnamesiile gazete ve
dergilere reklam verme hakki sadece Resmi ilanlar Sirketi'ne
tanindi. S6z konusu bu donem “Karanlk Cag” seklinde
isimlendirilmektedir.

° 1961 “Basin ilan Kurumu Tegkiline Dair Kanun” ile
“Basin ilan Kurumu” kuruldu. “Sadece resmf ilanlar ve yabanci
kaynakli reklamlar bu kurum kanal ile yayimlanabilir” sarti ile
tlm ilanlar ve reklamlar serbest birakildi.

° 1961 ilk renkli reklam filmi hazirlandi.

° 1962 Yayinlanan bir kararname ile devlet radyolarinda
sirketlerin hazirladigi reklam programlarinin yayini icin 6zel
reklam kusaklari ayrildi.

° 1965 Faal Ajans ikiye boltinerek Yenive Man isimleriyle
iki reklam ajansi kuruldu.

e 1969 Radyo reklamlarinda
baglandi.

° 1970 ilk siyasal reklam kampanyasi Adalet Partisi icin
Cenajans tarafindan hazirland..

° 1971 Reklam Ajanslari Birligi kuruldu.

e 3 Mart1972ilk TV reklamlari yayinland.

° 1973 ParsMcCann/Erickson uluslararasi bir ortaklk
baglatti.

° 1977 Turkiye'de ilk kez bir reklam ajansi (Cenajans) bir
parti (Adalet Partisi) icin siyasal kampanya hazirladi.

° 2 Mart 1979 Televizyon Reklam Yonetmeligi yurirlige
girdi.

° 1980 Yerli Tiirk reklam ajanslari ile uluslararasi reklam
ajanslari ortak donemi basladi.

° 1982 TRT reklam yarismasi diizenlemeye basladi.

° 7 Temmuz 1983 Milli Glivenlik Konseyi karart ile siyasal
partiler gazetelerde Ucret karsiliginda ilan yayinlatma hakkini
kazandi.

° 8 Ekim 1984 Reklamcilar Dernegi kuruldu.

e 1985 ManAjans/Thompson ve Giizel Sanatlar/Saatchi
and Saatchi ortakliga basladi.

e 1990'lar Ozel televizyon
bulustu.

° 1992 Reklamverenler Dernegi kuruldu.

e 1994 Reklam Ozdenetim Kurulusu “Reklama Daha
Fazla Givenin” bashg ile tam sayfa bir ilan yayinlanarak
kurulusunu kamuoyuna duyurdu.

° 1998 Reklamcilik Vakfi kuruldu.

° 1998 Aydin Dogan Geng lletisimciler yarismasi
diizenlenmeye baslad. Dijital Reklamlar tiiketiciler ile bulustu.

° 2005 Hiirriyet Gazetesi tarafindan Kirmizi Odiilleri
diizenlenmeye baslandi.

° 2007 interaktif Reklamcilik Dernegi kuruldu.”

IH

“cingl”  kullaniimaya

reklamlar tuketicilerle
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Turk reklam tarihinin gelisim slrecini
degerlendirdigimizde kiltirel ve toplumsal yapidaki
anlayisla birlikte matbaanin cografyamiza geg¢ gelisi
reklaminin gelisimini dogrudan etkilemistir. Turkiye’de 27
Ocak 1951 tarihinde ilk radyo reklaminin, 3 Mart 1972’de
ise ilk TV reklaminin yayinlandig1 disinildiginde erken
Cumhuriyet doneminde gergeklesen reklam faaliyetlerinin
basili formda olan gazete ve dergi reklamciligiile agik hava
reklamciligiyla  sinirh oldugunu sdylemek mumkin
olacaktir. 1950’lerden sonra Tirkiye’de modern
reklamciliktan s6z edilebilir. 1990 sonrasi gergeklesen
cesitli gelismeler ile Turk reklamciligi Diinya standartlarini
yakalamis ve 6nemli 6lclide reklam gelenekleri olan bir
ekol haline donldsmustir. Bu calismada incelenen
reklamlar Erken Cumhuriyet donemini kapsayan
iceriklerden olugsmaktadir.

Erken Cumhuriyet Déneminde Tiirk Reklamciligi

Turk reklamcihginin Cumhuriyet’in ilanindan sonra
onemli bir gelisme katettigi gortlmektedir (Cakir, 253).
Tirkiye’de Cumhuriyetin ilk yillarindan Il. Diinya Savasi’nin
sonuna kadar gegen sire zarfi igerisinde ilancilik
faaliyetlerinin daha yaygin oldugu ve modern reklamcilik
uygulamalarinin ise kisith oldugu anlasilmaktadir (Oztirk,
2018, s. 45). Ekonomik anlamda gerceklesen olumsuz
durumlara ragmen Turk reklamciliginin  temelleri
Cumhuriyet déneminde atilmistir (Yavuz, 2007, s. 194).

izmir iktisat Kongresi ile alinan kararlarla sanayi, ticaret
ve tarimda diinyadaki teknolojik gelismelerin izlenmesi ve
ornek alinmasi Turk reklamciligini  olumlu yénde
etkilemistir. 1923 ile 1928 yillari arasinda izlenen liberal
politikalar 1929 yilinda-ki kiresel ekonomik durgunluk
sonrasl yerini devletgi ekonomik politikalara birakmistir ve
bu tercihler dogrudan reklamciliga yansimistir (Varol,
2023, s. 85).

Cumbhuriyet’in ilani, ekonomik yapidaki degisimler,
toplumsal ve kiltiirel yasamda gergeklestirilen inkilaplar
ve laiklik ilkesinin benimsenmesi gibi temel gelismeler,
Tirk halkinin yasam bicimlerinde ve dislinls yapilarinda
onemli degisiklikler meydana getirmis, bu durum reklam
sektori agisindan yeni hedef kitle dinamiklerinin dikkate
alinmasina neden olmustur (Oztiirk, 2018, s. 46).
Cumhuriyet’in olusturdugu yeni yasam tarzi reklamcilar
icin yeni ve kesfedilmesi gereken bir hedef kitle anlamina
gelmektedir (Yavuz, 2007, s. 194).

Bu sirecte gerceklesen onemli gelismelerin basinda
1927 yilinda Abdi Tevfik tarafindan reklamcilikla ilgili ilk
bilimsel eser olan “ilanat-1 Fenni” isimli kitabi yayinlamasi ve
Tirk reklamciliginin modern temellerinin olusmasinda
dnemli katkilari olan thap Hulusi Gérey’in ilan ve reklam
calismalarina baglamasi gosterilebilir. Bu onemli ismin
disinda Miinif Fehim, Atif Tuna, Kenan Temizan, Nevzat
Kurdoglu ve Orhan Soydas gibi isimlerde ilan ve reklam
faaliyetlerinde bulunmuslardir. Bu dénemde ilancilik
Kolektif Sirketi, Mecra Ajans Tekeli, Faal Reklam Acentesi,
Grafika Reklam Ajansi ve Aktif Reklam Sirketi gibi ajanslar
reklamcilik faaliyetlerinde bulunmuslardir (Celik, 2009, s.
249- 253).

Erken Cumhuriyet doneminde reklamlar ve ilanlar Latin

harfleri ile yayinlanmaya baslamis (Harf inkilabi 6ncesi Arap
ve Latin harfleri birlikte kullanilmis, 1 Aralik 1928 sonrasinda
gegcis slireci tamamlandiktan sonra ise yalnizca Latin harfleri
kullanilmistir), iktisadi seferberlik, yerli mali ve tasarruf
temalari kullanilmig ayrica Turklik vurgusu yapilmistir
(Yavuz, 2007, s. 191). Cumhuriyet’in ilani ve harf devrimi
Tirk  reklamciliginda  yaratict  sliregleri  baslatmis,
sanayilesmenin baslamasi ve izmir iktisat Kongresi sonrasi
Tirk sanayisinin nasil sekillenecegi dair kararlar reklamcilik
sektoriini de sekillendirmistir. Bilhassa harf inkilabi sonrasi
reklam ve ilanlarda ciddi bir artis olmus, ikinci Diinya
Savasl’yla birlikte ise reklam harcamalar azalmistir. 1946
sonrasinda da yeniden toparlanma dénemine girmistir. Is
Bankasi, Ziraat Bankasi, Simerbank, Devlet Demiryollari,
ipekis, Yiinis ve Burla Biraderler gibi kurumlar ve isletmeler
6nemli reklamverenler arasinda gosterilebilir (RVD, 2017, s.
12-15).

Kologlu (1999) ilgili dénemin reklam ve reklamcilik
anlayisini;

° Reklamlar ve ilanlarda geleneksel deger
yargilarinin ortadan kaldirilmasina yonelik igeriklerin
hazirlanmasi,

° Devletgi ekonomin vyani sira yerli mali
kampanyalarinin da iceriklere yansimasi,

° Kadinlarin reklam ve ilanlardaki kullaniminin
yayginlasmasi,

° Resim  kullanimin  yayginlasmasi, karikattr

kullanimin baslamasi ve ilk fotografin kullanimi,

e Abartili gérsellerin kullanimin baglamasi,

° Reklamlarda ve ilanlarda karsilastirmalarin
yapilmasi,

e  Turklik ve yerli Gretimin vurgulanmasi, yabanci
Grlnlere karsi fiyat rekabeti iceriklerinin kullanilmasi,

° Mesaj olarak genellikle siklik, kalite ve tasarruf
temalarina yer verilmesi seklinde aktarmaktadir.

Reklamlar aracihgiyla toplumsal hafizaya, toplumsal
cinsiyet roli kodlanmis, modern Cumhuriyet¢i kadin
imgesi reklam iceriklerinde yer almis ve modern
Tirkiye’'nin insasinda Tirk kadini 6nemli bir aktor olarak
reklam ve ilan iceriklerinde kullanilmistir (Mezkit Saban,
2020, s. 7, 10).

Erken Cumhuriyet doéneminde vyayimlanan yerel
gazetelerin incelenmesi s6z konusu donemdeki reklam
anlayisinin ~ ve  Turk  reklamcihginin  gelisiminin
derinlemesine  anlamlandiriilmasina  katki  sunacagi
disinilmektedir. Bu baglamda, Cankir’da yayimlanan
“Cankir’da Duygu Gazetesi”nin yapisi, yayin politikasi ve
bu gazete arsivinden yararlanilarak Uretilen ¢alismalara
g0z atilmasi gerekmektedir.

Cankiri’da Gazete Yayinciliginin Baglangici ve Cankirr’da
Duygu Gazetesi
Milli  Micadele doéneminde Cankir’'da gazete
yayinciligi resmi gazete niteliginde olan Kengiri Gazetesiile
baglamis yillar igerisinde Necat, Cankir’da Halk Yolu,
Cankir’da ince Gelis ve Cankir’'da Duygu gazeteleri
yayimlanmistir (Tasdemir & Dereli, 2017, s. 162-164).
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Tarihsel bakimdan dénemin 6nemli taniklarindan biri
olan Cankir’da Duygu Gazetesi Ahmet Talat Onay?
tarafindan kurulmustur. Onay, Gazete’nin ayni zamanda
bas muhabirligini yapmaktadir. Gazete, 9 Ekim 1930
tarihinde yayin hayatina baslamis; 19 Kasim 1938 tarihine
kadar yayin hayatina devam etmistir. Persembe glinleri
cikartilan Gazete, Cankiri Vilayet Matbaasi’'nda dort sayfa
seklinde basilmis, yoénetim adresi olarak ise “imaret”
bolgesi gosterilmistir (Cankir’da Duygu Gazetesi, 9 Ekim
1930, s. 1-4). Gazete incelendiginde sayfalarinda yerel,
ulusal ve uluslararasi haberlere, reklam, ilan, duyuru ve
kamu spotlarina yer verdigi goriilmektedir. Bunlarin yani
sira gazetede yalan haber dogrulama boéluma ile kaltdr,
sanat ve tarih bolimleri de bulunmaktadir. Cankiri sehriile
alakali olarak siklikla kent tarihi ve sehir folkloru icerikleri
okuyucuya sunulmaktadir. Gazete ayrica gesitli sayilarda
hikdaye ve roman serilerine, siirlere ve kdse yazilarina da
yer vermektedir.

Tarihsel olarak 6nemli bir gazete olan Cankiri’da Duygu
Gazetesi'nde yer alan igeriklerinden faydalanilarak cesitli
alanlarda birtakim akademik calismalar
gerceklestirilmistir. Bu calismalara Ozer ve Yaldiran’in
(2021) gazetede yayimlanan hikdye ve masallarin motif
incelemesi, Kalayc’'nin (2020) dénemin siyasi olaylarini
sosyolojik acidan incelemesi, Cengiz’'in (2019) Cankiri
siyasal yasam incelemesi, Boran’in (2015) Erken
Cumhuriyet  donemini  kapsayan sinema  seyir
arastirmasinda  gazetede yer alan haberlerden
yararlanmasi ve Uzen’in (2012) Menemen Olayr’ni bu
gazete lzerinden incelemesi 6rnek olarak gosterilebilir.

Arastirmanin Yéntemi

Bu c¢alisma, nitel arastirma yontemi kullanilarak
gergeklestirilmistir. Arastirmada dokiiman analizi teknigi
kullaniimigtir. ~ Arastirmacinin =~ midahalesi  olmadan
kaydedilen metin ve goruntileri iceren, arastirmacinin
belgelerde yer alan verilerin 6znel yorumlayicisi konumunda
oldugu ve analiz siirecini olabildigince titiz ve seffaf hale
getirdigi (Bowen, 2009, s. 27, 38) dokiman analizi,
“arastinlan konu ile ilgili dokiimanlarin bilimsel esaslara
uygun olarak incelenmesi” (Kiral, 2020, s. 185) seklinde ifade
edilebilir. Belgesel tarama olarak da isimlendirilen dokiiman
analizi tekniginde daha Once Uretilen kayit ve belgeler
isiginda incelemeler yapilarak veri elde edilmektedir (Sak vd.,
2021). Bu baglamda degerlendirildiginde gazeteler,
toplumsal olaylari yansitmada énemli bulgular iceren yazili
kaynaklardir (Karadaban vd., 2023 s. 2668). Amacl 6rneklem
tekniginin tercih edildigi bu ¢alismada, ikincil kaynak
formunda olan, bulundugu ortama gore yazili ve niteligine
gore vyazi temelli dokiimanlar seklinde siniflandirilan

Cizelge 1. incelenen Dokiimanlara iliskin Bilgiler
Table 1. Information on Documents Reviewed

Cankiri’da Duygu Gazetesi ve bu gazetede yayimlanan reklam
denemeleri incelemeye tabi tutulmustur. Reklam denemeleri
seklinde ifade edilen igerikler; ticari reklamlar, kamu spotlari
ve ticariilanlardir.

Calismada, Tirk reklamciligl agisindan Cankir’’da Duygu
Gazetesi'nde yer alan reklam denemelerinin genel nitelikleri
ortaya konularak su sorulara yanitlar aranmaktadir:

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan ilk
ticari reklam igerigi, ilk kamu spotu ve ilk ticari ilanin
bicimsel nitelikleri nelerdir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi’'nde yer alan ticari
reklam denemeleri nasil gergeklesmistir ve igerikleri
modern reklam niteliginde midir?

° Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan kamu
spotlarinin temalari nelerdir ve ne yonde mesaj
vermektedir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yer alan ticari
ilanlarin igerikleri nasil sekillenmektedir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yer alan reklam
denemeleri Cankiri ticari yasantisi ve kultirel yapisi
hakkinda bilgi vermekte midir?

Cankir'da Duygu Gazetesi'ne iliskin  reklam
denemelerine yonelik incelemeler, 9 Birinci Tesrin (Ekim)
1930 tarihinde yayimlanan ilk sayisindan 404. sayisinin
yayimlandigi 19 ikinci Tesrin (Kasim) 1938 tarihine kadar
yayimlanan gazetelerin tamamini  kapsamaktadir.
Calismada, kamu ilanlari, tahviller, zayi ilanlar, kutlama ve
tebrikler ile gazete tarafindan gergeklestirilen duyurular
analiz kapsami disinda tutulmustur.

Arastirmanin Bulgulari

incelenen reklam denemelerinin %17,1’i ticari reklam
icerigi, %74,3’U0 kamu spotlari ve %8,6’s! ticari ilanlardir.
Bu calismada incelenen dokimanlarin tirleri, frekanslari
ve ylizdeleri Tablo 1’de yer almaktadir.

Cankir’da Duygu Gazetesi’'nin 15 ikinci Tesrin 1930
tarihli 6. sayisinda ilk kez ilan sartlarina iliskin bir ilan
yayimladigi gdzlemlenmektedir. Bu ilan icerigi “ilanlarin
her satirindan (7,5) kurus alinir. Tekrar terci pazarliga
tabidir.” seklinde karsimiza gcikmaktadir (ilan Sartlari-1, 15
Kasim 1930, s. 4). Gazetenin 27 Haziran 1931 tarihli 37.
sayisinda ise ilan vermenin Ucreti 7,5 kurustan 7 kurusa
dustirilmistir (ilan Sartlari - 2, 27 Haziran 1931, s. 6). ilan
sartlarini gosteren icerikler Gorsel 1’de yer almaktadir.
Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yer alan reklam igerikleri
ticari reklam denemeleri, ticari ilanlar ve kamu spotlari
seklinde siniflandirilarak incelenmis ve degerlendirilmistir.

Reklam Tiirii Frekans Yizde
Ticari Reklam icerikleri 6 %17,1
Kamu Spotlari 26 %74,3
Ticari ilanlar 3 %8,6
Toplam 35 %100
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Ticari Reklam Denemeleri

Cankir’da Duygu Gazetesi’'nin 18 Nisan 1931 tarihli 27.
sayisinda ilk ciddi reklam igerigine yer verilmistir. Bu
reklam “Foto Yildiz” isimli bir fotograf atolyesine aittir.
Dort situndan olusan gazete sayfalarinin iki siitununa
ceyrek sekilde yerlestirilen bu reklam igerigi bir cerceve
sislemesi ile sunulmustur. Latin harfleri ile hazirlanan
(Gazete yayimlanan tum iceriklerde Latin harfleri
kullaniimistir) reklam igeriginde herhangi bir grafik ya da
resim kullanilmamis ve reklam metin agirlikli bir yapida
hazirlanmistir. Reklam metninde sirketin ismi baghk
seklinde sunulmus spot metinler arasina ise farkli gizgiler
ile  ayrnmlar uygulanmistir. Vurgulanmak istenen
ifadeler/kelimeler ise buytk harf ile olusturulmustur.
Reklam igerigi oncelikli olarak tiiketicileri bilgilendirmek
amaciyla hazirlanmistir. Fotograf atélyesinin agilisini konu
alan bu reklam da fotograf hizmet turleri, triin kategorisi
ve isletme adresine yer verilmistir (Foto Yildiz, 18 Nisan
1931, s. 4). Bu igerigin niteligi distnuldiginde bir ilanat
(ilan), tanitim ya da duyuru formunda degil bir reklam
formunda oldugu net bir sekilde goriilmektedir. Gazetede
yer alan ilk reklama iliskin icerik Gorsel 2’de sunulmustur.

30 Temmuz 1932 tarihli 93. sayinin dordinciu
sayfasinda ise iki situnda hazirlanan geyrek 6lgiilerde bir
reklam yayimlanmistir. Bu reklam, Ali Osman isimli bir
girisimcinin asri periikar salonuna aittir (Asri* Periikar®
Salonu, 30 Temmuz 1932, s. 4). Benzer cerceve
sislemelerin yer aldigi bu reklam igerigi de yalnizca
metinlerden olusturulmustur. isletmenin adresi reklam
iceriginin  bashg seklinde sunulmustur. isletmenin

HBAIHOIP P S1DIOIODIS§

llan sartlare &

flinlarin her satirindan
( 7.5 ) kurts abimir, Tekrar
derel pazarhiga tabidir.
(TNY TV YT WP SE AR 1Y 4

personelinin kalitesini anlatmak amaciyla hazirlanan bu
reklam bilgilendirici niteliktedir ve tiketici dogrudan
deneyim yasamasi amaciyla isletmeye davet edilmektedir.
Asri Periikar Salonuna ait reklam igerigi Gorsel 3'te yer
almaktadir.

Abdulkadir isimli bir girisimci Teceddiit Terzihanesi
isletmesi icin 9 Agustos 1932 tarihli 93. sayida bir reklam
yayimlamistir (Teceddiit Terzihanesi, 9 Agustos 1932, s. 4).
Bu reklam igerigi musteri memnuniyeti konusunda dikkat
cekmektedir. Bu reklami diger reklamlardan ayiran en
onemli 6zellik “begenilmeyen islerden para alinmaz,
kumas bedeli 6denir” ifadesi ile misteri emniyeti
konusunda bir vaat ortaya koymasidir. Reklamda driin
kategorisine ait bilgiler de yer almaktadir. Ayrica reklamda
sikhk ve guzellik cekicilikleri de metin olarak
kullaniimaktadir. Reklamda kullanilan  “islerimizden
memnun kalacaginizdan eminiz” ifadesi ile ortaya gigli
bir vaat konulmaktadir. Ayni sayida ve sayfada Cankiri
Spor Kulibli adina yayimlanan bir reklam da
bulunmaktadir (Cankiri Spor Kullibii, 9 Agustos 1932, s. 4).
Bu reklam ise daha ¢ok kamu spotu formunda hazirlanmis
ve dogrudan vatandaslara hitap etmektedir. Reklamda
cocuklar Uzerinden ebeveynler hedef kitle olarak
belirlenmis ve saglik gekiciligi kullanilmistir. “Sporu sev,
Spor Kullibline Yardim Et” mesaji ile destek istenirken
“Memleketi yikseltecek ve inkilabi yasatacak olan
bugliniin gencleridir. Onlara yardim etmek biyuk bir
vatan borucunu &demektir.” icerigi ile milliyetgilik
cekiciligi kullanilmistir ve milli kalkinma ile inkilaplarin
devamhhgi reklamin temel mesaji olmustur.
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Sekil 1: Cankiri’da Duygu Gazetesi’nin Degisen ilan Sartlari
Figure 1. Changing Advertisement Conditions of Duygu Newspaper in Cankiri
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Sekil 3: Asri Periikar Salonuna Ait Reklam igerigi
Figure 3. Advertisement Content of Asri Perukar Salon
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2 Mart 1935 tarihli 222. sayinin dordinci
sayfasinda “ilan” bashgi altinda Nimet Bayanlar Bicki ve
Dikis Dersevi'ne ait bir reklam yayimlanmistir (Nimet
Bayanlar Bicki ve Dikis Dersevi, 9 Agustos 1932, s. 4).
Hedef kitleyi “Cankiri Muhterem Ahalisi®” seklinde ifade
ederken yeni bir isletmenin acildig1 reklam iceriginde bir
mijde olarak sunulmaktadir. Reklamin alt kisminda yer
alan imza ile reklam verenin “Nimet” isimli bir kadin
oldugu anlasilmaktadir. Metin formunda hazirlanan bu
reklamin icerigi dersevinin agilis tarihi, 6deme sekli, kayit
adresi ve ders igeriginden olusmaktadir. Bu reklam ile
doénemin duyuru, bilgilendirme gibi ticari igeriklerinin
“ilan” olarak algilandig1 gorilmektedir. S6z konusu bu
reklam icerigi Gorsel 5’de sunulmustur.

Gazetede yayimlanan son reklam igerigi 21 Birinci
Kanun 1935 tarihli 263. sayida yer almaktadir. Foto Akin
isimli isletmeye ait olan bu reklamda ilk kez bir isletme
logosu ve amblemi kullandigi gérilmektedir (Foto Akin, 21
Aralik 1935, s. 4). Foto Akin isletmesine ait reklam igerigi

T
?

| oo VATANDAS .

ﬁ Qocuklarm-zin Sihhatli olmasim
¥ fenaliklardan uzak Kalmasimi dlmag1
ﬁ nmin inkigafim istersen :

Sporu sev , Spor Kulubt‘ine :
Yardm Et!

Memleketi yiikseltecek ve Inkilabt
'yasatacak olan buginin gencleridir
Onlara yardun etmek memlekete

% hizmet Btmek biiytik bir Vatan borcunu
¥ Gdemeltir .

¥
g
fan

ONUN 1QIN

m«mmmmmmmm

3,

Spor Kuliibiine Aza ol
* Cankis Spor Kulibid . -

-

Gorsel 6’da sunulmustur. Reklamda baslik olarak
isletmenin logosu ve amblemi kullaniimistir. Amblemin
illistrasyon olmasi dikkat ¢eken bir durumdur. S6z konusu
logo reklam igeriginin sonunda imza olarak yinelenmistir.
Reklam igerigi bayram icin metin seklinde hazirlanmig olup
hedef kitleye donik farkh cekiciliklere yer verilmistir. Bu
cekicilikler, zevke uygunluk, ucuzluk, gtizellik ve sevimlilik
seklinde siralanabilir. Reklam iceriginde Ug farkli Grin
kategorisine de yer verilmistir. Bu ayrim reklam igeriginde
cizgilerler araciligiyla yapilmis ve reklamin haber
metinlerinde ayrilmasi icin bir cerceve kullanilmistir. Uriin
kategorileri kutlama kartlari ve sehir kartpostallari,
fotograf baskisi ve gece fotograf cekimleridir. Ayrica
reklamda “en ince, Miicella’, iyi kartlara basildi” ifadesi ile
biricik olma 6zelligi vurgulanmakta, “siparisler zamaninda
verilecektir” ifadesi ile hizmet kalitesi 6n plana ¢ikartilma
ve bayrama 06zel %25 indirim yapildigi da
vurgulanmaktadir.
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Sekil 4: Cankiri Spor Kuliibii ve Teceddiit Terzihanesine Ait Reklam igerikleri
Figure 4. Advertisement Contents of Cankiri Sports Club and Teceddiit Tailor Shop
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Figure 5. Advertisement Content of Nimet Ladies' Cutting and Sewing Course
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Sekil 6: Foto Akin isletmesine Ait Reklam igerigi
Figure 6. Advertisement Content of Foto Akin Business

Vatandag 1 Yerli nah kullanmalc pataunzt
kivmetind konumakt. ’

Sekil 7: Cankiri Spor Kuliibii ve Teceddiit Terzihanesine Ait Reklam igerikleri
Figure 7. Advertisement Contents of Cankiri Sports Club and Teceddiit Tailor Shop

Devletin Sesi: Kamu Spotlari

Cankir’da Duygu Gazetesi'nin 6 Birinci Kanun 1930 tarihli 9.
sayisinda ilk kamu spotu niteligindeki icerik karsimiza
¢lkmaktadir. Bu igerik ilk sayfadan okuyuculara sunulmustur.
Kamu spotu ilk sayfanin alt kisminda dort siitunu kapsayacak
sekilde iki satir olarak metin formunda hazirlanmistir. Gazetenin
icerigi ile kamu spotu icerigi bir ¢izgi ile ayrilmustir. ilgili bu kamu
spotu yerli mal temaldir. Metinde “Vatandas! Yerli mali
kullanmak paranizin  kiymetini korumaktir.” ifadelerine yer
verilmistir (Kamu Spotu — 1, 15 Aralik 1930, s. 1). Kamu spotu
dogrudan vatandaslara yonelik o6neri seklinde mesaj
vermektedir. Yerli mali ve paranin degeri iliskilendirilmistir.
Gazetede yayimlanan ilk kamu spotuna iliskin icerik Gorsel 7'de
yer almaktadir.

Gazetenin 30 ikinci Kanun 1932 tarihli 68. sayisinin ilk
sayfasinda karsimiza iki adet kamu spotu gcikmaktadir. Bunlardan
ilk tasarruf temali olan “Vatandas! Cocuklarina seker bayrami
hediyesi olarak milli bankalarimizin kumbaralarini al.” igerikli
kamu spotudur (Kamu Spotu — 2, 30 Ocak 1932, s. 1). Bu kamu
spotunun dogrudan vatandaslari eyleme gecirme amaciyla
hazirlandigi goriilmektedir. ikinci kamu spotu ise Tayyare
Cemiyet'i® ile ilgilidir. Bu kamu spotu vatandaslara yénelik bir
tavsiye niteliginde hazirlanmistir. Kamu spotu “Vatandas! Fitra
ve Zekatinl Tayyare cemiyetine vermeyi unutma.” seklindedir
(Kamu Spotu—3, 30 Ocak 1932, 5. 1). Ayrica 14 ikinci Kanun 1933
tarihli 116. sayida ise iki siituna yerlestiren ve ceyrek olciilerde
Seker Bayrami'nda vyerli malll temali bir kamu spotu
yayimlanmistir (Kamu Spotu — 4, 14 Ocak 1932, s. 4). Gazetede
yayimlanan Seker Bayrami igerikli kamu spotlarina yonelik
icerikler Gorsel 8'de yer almaktadir.

Yine 25 Mart 1933 ve 1 Nisan 1933 tarihlerinde Tayyare
Cemiyet ile ilgili kamu spotlar yayimlanmigtir. Bu kamu spotlari
ise Cemiyet’e kurban derilerin bagisi ile ilgilidir. S6z konusu
spotlar gazetenin ilk sayfasinda okuyucuya sunulmustur. ilk spot
“Aziz Vatandas: kurban derilerini tayyare cemiyetine veriniz
memleket tayyaresine yardim ediniz.” ve “Aziz Yurttas. Kurban
derilerini Tayyare cemiyetine veriniz memleket tayyaresine

yardim ediniz.” seklinde hazirlanmistir (Kamu Spotu—5, 25 Mart
1933, s. 1; Kamu Spotu — 6, 01 Nisan 1933, s. 1). Bu kamu
spotlarinin eyleme gecirmekten 6te vatandaslardan istek
seklinde hazirlandig) dikkat cekmektedir. Gazetede yayimlanan
Tayyare Cemiyet'i icerikli kamu spotlarina iliskin icerikler Gorsel
9’da yer almaktadir.

Benzer sekilde Seker Bayrami'nda hazirlanan “yerli mall’”
temall kamu spotu 1 Nisan 1933 tarihli 126. sayida Kurban
Bayrami icinde hazirlanmistir (Kamu Spotu — 6, 01 Nisan 1933, s.
1). ilgili kamu spotu Gérsel 10’da yer almaktadir. Dogrudan
vatandaslara seslenmekte ve nasihat niteliginde Onerilerde
bulunmaktadir. Bu oneriler tercih edilecek tiim Urunlerin yeri
olmasi ve misafirlere ikram edilecek kuruyemislerin ve
yasyemislerin yerli olmasi tavsiye edilmektedir. Bu tavsiyelerin
yaninda kuruyemislerin ve yasyemislerin saglikli oldugu ifade
edilirken bol bol yenmesi ve ikram edilmesi vurgulanmaktadir.
Ayrica bayramda gerceklestirilecek olan tiiketim eylemelerinde
vatandaslarinin dilerlerse tiim Griinlerin yerlisini bulabilecegi de
kamu spotunda yer almaktadir. Son olarak kamu spotu “Yerli
malinda sasma” sloganiyla sonlandiriimaktadir.

Gazetenin farkl tarihli sayilarinda Cumbhuriyet ideolojisinin
talep ettigi milli Devlet'in vatandaslarina yonelik kamu spotlari
araciligiyla birtakim mesajlar verdigi gorilmektedir. Bu kamu
spotlarinin yayim tarihleri, sayi ve yer aldigi sayfaya iliskin bilgiler
ve icerikler Tablo 2’de sunulmustur. Bu kamu spotlari
incelendiginde iceriklerin iki temel kategoride siniflandiriimasi
dogru olacaktrr. ilk kategori ulus devlet bilincine yénelik kamu
spotlari, ikinci kategori ise modern insanin olusturulmasina
yonelik kamu spotlandir. Ulus devlet bilinci olusmasina yonelik
kamu spotlarina “Tiirk inkilabi egsizdir.”, “Blyik igleri biyuk
Milletler yapar.” ve “Tarkim ne Mutlu Bana.” 06rnek
gosterilebilir. Modern insanin olusturulmasina yonelik kamu
spotlarina ise “Giizel insan lyi insandir’” ve “Sporcu, cirkinin,
kirlinin ve kotiinin dismanidir” érnek gosterilebilir. Bu kamu
spotlarinin yani sira Halk Partisine ait de kamu spotlari
yayimlandigi gérilmektedir.
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Sekil 8: Nimet Bayanlar Bicki ve Dikis Dersevi’'ne Ait Reklam igerigi
Figure 8. Advertisement Content of Nimet Ladies' Cutting and Sewing Course
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Sekil 9: Foto Akin isletmesine Ait Reklam icerigi
Figure 9. Advertisement Content of Foto Akin Business
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Sekil 10: Yerli Mali Temali Kamu Spotu
Figure 10. Local Goods Themed Public Service Announcement

Cizelge 2. incelenen Dokiimanlara iliskin Bilgiler
Table 2. Information on Documents Reviewed

Yayim Tarihi Sayi Sayfa Kamu Spotu
4 Mayis 1935 230 1 9 May1s halk partisi kurultayl
4 Mayls 1935 230 4 Bu giinkii baymdirlik bu toplantilardan dogmgtur
9 Mayis 1935 231 1 Tmtivazsiz Sunfiz Kavnasmis bir Milletiz.
9 Mayis 1935 231 1 Tiirkiim ne Mutlua Bana.
9 Mayis 1935 231 4 Tirk inkilab: essizdir.
9 Mayis 1935 231 4  Buyiikisleri bityitk Milict vapar
8 Mayis 1937 332 1 Sporeu, ¢irkinin, kirlinin ve kétinin digmanidur.
8 Mayis 1937 332 4 Giizel insan iyi insandir,
15 Mayis 1937 333 1 Gizelligin iki sarti: Ne'se ve hareket
15 Mayis 1937 333 4 $enolgeng kalirsin,
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Kaynak: Kamu Spotu - 7, 04 Mayis 1935, s. 1 -4; Kamu Spotu-
8, 09 Mayis 1935, s. 1 -4; Kamu Spotu - 9, 08 Mayis 1937, s. 1 -4;
Kamu Spotu -10, 15 Mayis 1937,s. 1 -4.

Gazetede Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu’na® ait iki
farkl kamu spotu da yayimlanmistir. 7 Birinci Kanun 1935 tarihli
261. sayinin birinci sayfanda “tasarruf” temall “Yurddas! Tiirk
arttincilarinin sayisi yildan yila ¢ogaliyor. Sen de onlara katil:
Bankada bir arttirma hesabi actir.” icerikli kamu spot
yayimlanmistir (Kamu Spotu—11, 7 Aralik 1935). Bu kamu spotu
bir sonraki 262. sayinin dordiincii sayfasinda da yayimlanmustir.
14 Birinci Kanun 1935 tarihli bu sayinin birinci sayfasinda ise
benzer bir temada “Yurddas! Banka olmayan zamanlar da
atalarimiz: “Ak akea, kara giin dostudur” demisler. Simdi biz:
Bankalardaki attirma hesaplari, kara gilin dostudur diyoruz. Kara
giinde dostsuz kalma!” icerikli baska bir kamu spotuna da yer
verilmistir (Kamu Spotu — 12, 14 Aralik 1935, s. 1). ilgili kamu
spotlar Gorsel 11'de sunulmustur.

Tirk Hava Kurumu da cesitli kamu spotlar yayimlamistir.
236. sayida “Yurd Severler! Hava tehlikesini 6nlemek icin Hava

Yurddas!

Tirk arétirieilarimm sayist
yildan yila ¢ogaliyor .
Sen de onlara katil :
Bankada bir arttirma lies
sabr agtir .
Ulusal Ekonomi ve
Arttirma Kurumu

‘l-!!:Iln.:nll-.n..u-l-l‘

l TP ep——— (LLETT TR T,

kurumuna Uye yaziliniz” icerikli bir kamu spotu karsimiza
cikmaktadir. Bu kamu spotunda hem hedef kitleye korku
cekiciligi ile mesaj verilmekte hem de hedef kitlede bir davranis
degisikligi

beklenmektedir (Kamu Spotu, 13, t.y. s. 1).
spotu Gorsel 12’de yer almaktadir.

7 Birinci Kanun 1935 tarihli 261. sayida Tirk Hava Kurumuna
ait kamu spotu “Zekat ve fitrenizi Tiirk hava kurumuna veriniz”
bagligi ile “Bunlar T. Hava kurumu, Kizilay ve Cocuk esirgeme
kurumu arasinda kardesce paylasilir Bu suretle (g yiice ergeye
hizmet edilmis olur.” icerigiyle okuyucuya sunulmustur (Kamu
Spotu - 11, 7 Aralik 1935, s. 1). Bu icerik, Turk Hava Kurumun
guvenilir
bir kurum oldugu ve gerceklestirilecek yardimlarin esit dagrtimini
saglayacagl mesaji hedef kitle ile paylasiimaktadir. Ayni ilan
gazetenin 262. sayinin liglincli ve 263. sayisinin birinci sayfasinda
da birebir sekilde yayimlanmistir (Kamu Spotu — 14, 21 Aralik
1935, s. 1). ilgili kamu spotu Gérsel 13’te sunulmustur.

S6z konusu kamu
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saplari , “ kara gin dostu
dur , diyoruz .
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Jealma 1.

Ulusal Ekonomi ve
Arttirma Kurumu

Sekil 11: Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu’na Ait Kamu Spotlari
Figure 11. Public Service Announcements by the National Economy and Promotion Authority

Yurd Severler !

Hava tehlikesini énlemek igin Ham kuruminna
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Sekil 12: Turk Hava Kurumuna Ait Kamu Spotu
Figure 12. Public Service Announcement by Turkish Aeronautical Association
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Sekil 13: Tirk Hava Kurumu Ait Fitre ve Zekat Temali Kamu Spotu
Figure 13. Turkish Aeronautical Association Public Service Announcement on Fitra and Zakat

Hava kuvvetlerimizi , Kemalist hiz1 ve hamlesi ile siingii ve nam-
Tirk Hava Kurumu

 Jukuvvetimizle ayarlamaliyz.

Gklerini aveunun iginde tutmiyan uluslarin halini gériyoruz
Ugak filolanmm bir insan aghijmdaki bombalarile dinyanin
£n vurugkan ylnltinn hile basa gikamiyor.

R HAVA KURUMU
Kara ve deniz mildafanmu kadar , hava mnlla!nmlulda a
amanda , given altna almak sanuretini Matirk bize mill
distur ulnrnk vesmigtr .
| TURK HAVA KURUMU

Sekil 14: Turk Hava Kuruma Ait Diger Kamu Spotlari
Figure 14. Other Public Service Announcements by Turkish Aeronautical Association
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Tirk Hava Kurumu’nun diger kamu spotlari ise 29
Agustos 1936 tarihli 293. sayinin birinci ve dordinci
sayfalarinda yayimlanmistir (Kamu Spotu — 15, 29 Agustos,
s. 1-4). Birinci sayfanin en alt kissimda yer alan ilk kamu
spotu “Hava kuvvetlerimizi, Kemalist jizi ve hamlesi ile
siingli ve namlu kuvvetimizle ayarlamaliyiz” igeriginden,
dordiinct sayfada yer alan kamu spotu ise “Goklerini
avcunun icinde tutmiyan uluslar halini goriyoruz Ugak
filolarinin bir insan agirhgindaki bombalar ile diinyanin en
vurugkan yigitleri bile basa ¢ikamiyor” ve “Kara ve deniz
mudafaamiz kadar, hava miidafaamizida az zamanda,
glive altina almak zaruretini Atatlrk bize milli dustur
olarak vermistir.” iceriklerinden olusturulmustur. ilk kamu
spotunda Kemalizm’in basarisina donidk bir vurgu
yapmakta ve Kemalizm’in kurumlarin  misyonuna
dénistlgiiniin érnegi olarak degerlendirilebilir. ikinci spot
ise korku cekiciligi ile kurgulanirken kurumun merkezi
dayanaginin Atatiirk oldugu mesaji verilmektedir.

“-isnnn:unnﬁ‘-tnhn-,

Kisisel Denemeler: Ticari ilanlar

Cankir’da Duygu Gazetesi'nde, 18 Temmuz 1931 tarihli 40.
sayida “Fikri” isimli bir girisimcinin Foto Yildiz isletmesini araci
gostererek kitap ciltleme (izerine bir ticari ilan verdigi
goriilmektedir. ilan tek bir siituna yerlestirilmistir. S6z konusu
ilanin basligi “Kitap meraklilarina” seklinde olusturulmustur.
ilanin metni ise “Kitaplariniz ciltsiz daginik bir halde ise biiyk
bir itina ile cilt yapilmaktadir.” Seklindedir (Ticari ilan — 1, 18
Temmuz 1931, s. 4). Bu icerikte, problem ¢dziimine yonelik
bir hedef kitle tanimlamasi yapildig1 gérilmektedir. 25 Haziran
1932 tarihli 88. sayida ise Miftiizade Kerimesi® sifatiyla
“Feride” isimli bir kisi ise satilik ¢iftlik ilani vermistir. S6z konusu
bu ilan da tek siitunda yer almaktadir (Ticari ilan - 2, 25 Haziran
1932, s. 4). Gazetenin 16 Eylul 1933 tarihli 149. sayisinda ise
Foto Artistik Atolyesi imzall Kodak marka bir fotograf
makinesinin satilik ilani yayimlanmustir (Ticari ilan — 3, 16 Eyliil
1933, s. 4). Bu ilan gazetede yayimlanan son ilan niteligindedir
ve daha sonra bu formatta bir ilanin yayimlanmamasi dikkat
cekmektedir. ilgili ticari ilanlar Gérsel 15'te yer almaktadir.
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Sekil 15: Cankiri’da Duygu Gazetesi’/nde Yayimlanan Ticari ilanlara Ait icerikler
Figure 15. Contents of Commercial Advertisements Published in Duygu Newspaper in Cankiri
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Sonug ve Tartisma

insanlar Grinlerini, hizmetlerini ve fikirlerini yaymak,
tanitmak, satmak gibi amaglar igin iletisim araglarina
yoneldikleri stirece, reklamcilik varligini surdiirmeye
devam edecektir. Reklam ve tarih iligkisi, topluluklar
tarafindan reklamin algilanma bicimi, kiiltiirel degisimlere
nasil yanit verdigi/nasil yansittig1 ve tarihsel olaylari nasil
isledigi gibi cesitli ve farkli boyutlari ile incelenebilir.
Reklamlar, vyayinlandiktan/yayimlandiktan belirli  bir
zaman sonra tarihsel bir belge, kanit ve gerceklik olarak
ele alinmalidir. Reklam vyeri gelir tarihin ya da sanat
tarihinin bir parcgasi olabilir, medyanin ekonomi politigini
yonlendirebilir, toplumsal degisimin aynasi ya da
tetikleyicisi olabilir. Reklamlar sadece hedef kitlelerin
isteklerine uygun bicimde sekillenmez ayni zamanda
hedef kitleleri yonlendirme giiciine de sahiptir.

Bu cahsma ile Tirk reklamciliginin  Anadolu’daki
evrimini anlamak igin 6nemli bir pencere sunulmasi
amaglanmistir. Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yer alan
reklamlarin incelenmesi, o dénemin ticari iletisim ve
toplumsal dinamiklerini anlamak icin degerli bir kaynaktir.
Alanyazinda Erken Cumhuriyet dénemine iliskin ulusal
gazeteler incelenerek g¢esitli konular aydinlatiimaya
calisiimistir (Kadioglu, 2024; Varol, 2023; Koger, 2022;
Mezkit Saban, 2020 e.g.). Bu arastirma, s6z konusu
doneme yerelden bakarak Turk reklamciliginin gelisimine
katki sunmayl hedeflemektedir. Arastirma ile ticari
reklamlarin yani sira kamu spotlarinin ve ticari ilanlarin da
incelenmesiyle reklamciigin o dénemdeki roli daha
kapsamli bir sekilde ele alinmigstir.

Turk reklamcihiginin  geneline  odaklandigimizda
Cumhuriyet déneminde ilan ve reklam arasinda net bir
ayrim yapmak zordur (Oztiirk, 2018, s. 51). Bu durum
Cankir’da Duygu Gazetesi’nde yayimlanan igerikler igin de
gecerlidir. Ticari reklamlar, kamu spotlari ve ticari ilanlar
seklinde siniflandirilan reklam denemelerinin
cogunlugunun kamu spotlarindan olustugu ve ticari
reklamlarin ise daha az oranda oldugu tespit edilmistir. Bu
durum, dénemin reklam stratejileri ve toplumsal iletisim
dinamikleri hakkinda 6nemli ipuglari sunmaktadir. Ticari
reklamlarin genel niteliklerini bilgilendirme amaciyla
hazirlandiklari, Uriin ve adres bilgisine yer verildigi,
yalnizca Latin harfleri ile metinlerden olusturuldugu,
cerceve suslemelerine yer verildigi ve resim, karikatir ve
fotograf kullanilmadigi goriilmektedir. Ayni sekilde ticari
ilanlarin, ticari reklamlar gibi metinlerden olustugu, ticari
reklamlara oranla daha az yer kapladigi, daha az sayida
oldugu ve urlin igerikli hazirlandigi soylenebilir. Kamu
spotlarinin ise kisa ve 6z bir mesaj vermek icin dogrudan
davranis degisikligi amaciyla yayimlandigi gérilmektedir.

Ticari reklamlar fotografcilik, berber, spor kultbd, terzi
ve dershane sektoéri tarafindan verilmistir. Bu sektorlerin
timU arzulanan yeni insan modeli i¢in yeni alanlardir ve
yeni bir yasam bicimini kapsamaktadir. Bu reklamlarin ilan
formuna daha yakin fakat birer reklam denemesi oldugu
soylenebilir. Kamu spotlarinin  temalari ulus devlet,
Tlrkguluk, yerli mal, tasarruf, kamu kuruluslarina destek,
genclik, spor ve saglhk temalan ile olusturuldugu
gorilmektedir. Kamu spotlarinin yeni bir yasam bigimi ve

ideoloji sundugu duslinildigunde hedef kitleye dontk
yonlendirme islevini yerine getirdigi soylenebilir.

Donemin ulusal yayinlarindaki yer alan reklamlarda
siklikla yabanci markalarin yer aldigi gorinuirken
(Kadioglu, 2024) yerel bir gazete olan Cankiri’da Duygu
Gazetesi'nde yabanci markalarin yer almamasi dikkat
cekici bir durumdur. Calismanin sonuglari Erken
Cumhuriyet déneminde yer alan yerli mah kavraminin
yayginlastirilmasi ve farkindahginin arttirilmasi politikalari
(Turan ve Odekan, 2009) ile uyumluluk gdstermektedir.
Cumbhuriyetin =~ doneminin  reklam  séylemi  olan
modernlesme, inkilaplarin yasam bigcimine donismesi,
yerli ekonominin ve yeni yasam bicimlerinin yerlesmesi
(Oztiirk, 2018) bu calisma kapsaminda incelenen reklam
orneklerinde de yer aldigi net bir sekilde gérilmektedir.

Sonug olarak 1930-1938 vyillarinda yayimlanan ticari
reklamlarin, kamu spotlarinin ve ticari ilan denemelerinin
yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurulus misyon ve
vizyonunu yansittigi ve reklam iceriklerinin de amaclanan
kiltirel, toplumsal ve ekonomik doénilisiim mesajlarinin
yayllmasi icin ara¢ sallastirlldigi goérulmektedir. Bu
iceriklerin donemin toplumsal ve ekonomik yapisini
yansitmasli agisindan yetersiz oldugu da ifade edilebilir.
Daha sonra gergeklestirilecek Turk reklam tarihi
calismalari sayesinde ge¢mis reklamcilik uygulamalarini
anlamak ve glinUmuz stratejilerine dair daha derin bir
bakis acisi sunmak mimkin olacaktir. Arastirmalarin
bolgesel ve yerel vyayinlarin farkli dénemlerine
odaklanmasi daha kapsamh bir analiz yapilmasi, reklam
stratejilerinin  ve mesajlarinin  zaman iginde nasil
degistigini anlamamiza katki sunacaktir. Gergeklestirilecek
olan bu calismalarin karsilastirmali bir sekilde yapilmasiise
reklamin toplumsal déonlisiim siireglerindeki roliiniin daha
derinlemesine incelenmesine olanak saglayacagi ve Tirk
reklamcilik  tarihi  caligmalarina  katki  sunacagi
distnilmektedir.

Extended Abstract

Turkish advertising clearly gained an identity during
the Republican period and became a tool of
modernization movements. In terms of Turkish
advertising in the early Republican period, it should be
considered as a part of national identity formation. The
country's social, cultural and economic structure has been
shaped through advertisements. Regional examination of
the advertisements produced in this period will help us
understand the social role of advertising and identify the
sources of transformation. “Cankir’’da Duygu Gazetesi”,
which has an important place in the history of the press in
order to preview the changes and transformations that
took place in Cankiri, where important publishing
activities were carried out in the Early Republic period, is
one of the important publications that guide researchers.
The advertising essays published in this newspaper are an
important historical source for us to understand the
cultural and economic structure of the city. With this
study, the advertising and commercial life of the city of
Cankirt will be revealed by tracing the advertisements
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published in “Cankir’da Duygu Gazetesi”. In addition,
examining the technical characteristics of advertising
attempts will also contribute to the historical development
of Turkish advertising.

This study employed the qualitative research method
and used document analysis technique. This study
examined “Cankir’’da Duygu Gazetesi” and the advertising
attempts published in this newspaper, which are in the
form of secondary sources and can be classified as written
documents according to their medium and text-based
documents according to their quality. Content expressed as
advertising attempts is commercial advertisements, public
service announcements and commercial announcements.
The investigations into the advertising attempts of
“Cankir’da Duygu Gazetesi” cover all the newspapers
published from the first issue on 9 First November
(October) 1930 until the 19 Second November (November)
1938, when the 404th issue was published. In the study,
public, bond announcements, loss announcements,
celebrations and congratulations and announcements
made by the newspaper were excluded from the analysis.

When we focus on the generality of Turkish advertising,
it is difficult to make a clear distinction between
announcement and advertising in the Republican period
(Oztirk, 2018, s. 51). This is also valid for the content
published in “Cankir’da Duygu Gazetesi”. It has been
determined that the majority of advertising attempts,
classified as commercial advertisements, public spots and
commercial announcements, consist of public spots and
commercial advertisements are less common. This
situation provides important clues about the advertising
strategies and social communication dynamics of the
period. It is seen that commercial advertisements were
prepared for the purpose of informing about their general
qualities, included product and address information, were
composed only of Latin letters and texts, included frame
decorations, and did not use pictures, caricatures or
photographs. Likewise, it is said that commercial
advertisements consist of texts like commercial
advertisements, take up less space than commercial
advertisements, are fewer in number and are prepared
with product content. It is seen that public service
announcements are published for the purpose of direct
behavioral change, to give a short and concise message.
Commercial advertisements were placed by the
photography, barber, sports club, tailor and tutoring
industry. All of these sectors are new areas for the desired
new human model and include a new way of life. The main
purpose of these advertisements is to inform. It can be said
that these advertisements are closer to the advertisement
form, but they are advertising attempts. It is seen that the
themes of the public spots are created with the themes of
nation state, Turkism, domestic goods, savings, support to
public institutions, youth, sports and health. Considering
that public spots offer a new lifestyle and ideology, it can be
said that they fulfill the function of guiding the target
audience. As a result, it can be seen that the commercial
advertisements, public service spots and commercial
advertisement experiments published between 1930 and

100

1938 reflected the founding mission and vision of the newly
established Republic of Turkey, and the advertising
contents were used as tools for the dissemination of the
intended cultural, social and economic transformation
messages. It can be stated that these contents are
insufficient to reflect the social and economic structure of
the period.
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