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ABSTRACT

There are many studies of ministries, public institutions and non-governmental organizations due to the serious
increase of the violence against women. One of these studies is to prepare public service ads in order to raise
awareness of people, to help them empathize, to explain the actions that can be taken on the perpetrator, and
to guide those who are exposed to violence. In this study, it is aimed to analyse the importance of details on the
suitability of the public service ads prepared for the violence against women and the way they are prepared in
terms of conveying the message. For this purpose, reception studies were carried out on 3 public spots for the
violence against women prepared. Twelve participants who are in the age cycle called Generation Y, participated
in the reception study with an equal distribution of gender and marital status. Participants, who were provided
an environment where they could express their opinions freely, contributed to the study through individual
interviews and focus group discussions, in the form of a total of 9 questions, two questions on each of the public
service ads and 3 questions in general. Although different unique ideas show up as a result of the study, it is
suggested that public service ads contribute to raising awareness of the society and in terms of education
however, it certainly does not suffice alone to prevent the violence. The different inadequacies and
competencies of public service ads have emerged as a result of the study from every point of view.

Keywords: Violence Against Women, Public Spots, Women Researchs, Violence, Reception
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Kadina siddet vakalarinin artisiyla birlikte 6zel kuruluslar veya devlet eliyle insanlari bilinglendirmek, empati
kurmalarini saglamak, siddet uygulayana yapilabilecek yaptirimlari anlatmak, siddete maruz kalana yol
gostermek amaciyla kamu spotlari hazirlanmaktadir. Bu ¢alismada kadina siddete yonelik hazirlanan kamu
spotlarinin amacina uygunlugu ve mesaji iletme agisindan yeterliliginin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu amagla,
¢alismamizda kadina siddete yonelik 3 kamu spotu tzerinde yapilan alimlama analizine, cinsiyetleri ve medeni
halleri esit dagilim gosteren farkli meslek gruplarindan Y kusagi dongtistinde olan 12 birey katilmistir. Katilimcilar
kamu spotlarinin her birinden ikiser soru ve genel olarak da 3 soru olmak tizere toplam 9 soru lizerinden fikirlerini
ozgurce ifade edebilecekleri ortam saglanarak bireysel gérismeler ve odak grup gérusmeleriyle calismaya katki
saglamislardir. Calisma sonucunda ozgln fikirler ortaya c¢ikmakla birlikte kamu spotlarinin toplumu
bilinglendirmek ve egitmek agisindan katkisi oldugu ancak siddeti 6nlemek igin kesinlikle tek basina yeterli
olmadig goriisti ortaya gikmistir. Kamu spotlarinin eksiklikleri ve yeterlilikleri noktasinda bir takim garpici
sonuglar elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kadina Yonelik Siddet, Kamu Spotlari, Kadin Arastirmalari, Siddet, Alimlama
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Introduction

As today’s world continues to develop, people’s efforts
to make each other accept their superiority and among
these, it is thought as one of the most important problems
of humanity that men resort to use violence and put
pressure on women in various ways as a method of making
their superiority accepted. Violence against women, which
has reached its peak in our country, especially in recent
years, has crossed both all social, religious, cultural and
geographical borders, and has become a worldwide
problem, as the most basic form of human rights violation
and discrimination globally (Caliskan & Cevik , 2018, s. 219)
(Galiskan & Cevik , 2018, s. 219) has been spreading rapidly.
Although the issue of violence against women is thought to
be experienced only in societies with a low socioeconomic
level, contrary to what is thought, it may constantly be
experienced in different societies and geographies,
regardless of income or education level in many societies.
Although it is physical that comes to mind when violence is
mentioned, it is a known fact that there are many different
types. In addition to physical violence, there are many
forms of violence such as sexual violence, psychological
violence, verbal violence, economical violence and more in
different dimensions.

Violence against women, which is one of the causes
and consequences of gender inequality, is an action that
millions of women are exposed to and becomes one of the
major obstacles to the benefit of all women’s human
rights and fundamental freedoms (Dinger, 2014, s. 8)
(Dinger, 2014, s. 8) that continues to exist regardless of
their geography, culture, or social class. Unfortunately,
social inequality against women also brings violence
against them and femicide. Article 1 of the United Nations
Declaration on the Elimination of Violence Against
Women defines violence against women as “any physical,
sexual or psychological harm to women, including threats,
coercion or arbitrary subjection, whether in public or
private life, resulting in or likely to result within sexual or
psychological pain, any act of violence based on gender”
(T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhg Kadin Statisi
Genel Mudarligi, 2012) (T.C. Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanhg Kadin Statisi Genel Mudurlugi, 2012).
According to the definition of forms of violence by the Mor
Roof Women’s Shelter Foundation, there are different
forms of violence such as physical violence, psychological
violence by trying to gain physical strength and
superiority, sexual violence by controlling women with
emotional power or needs, harassment, rape, economic
violence by sexual coercion without the consent of the
woman, the use of financial power and superiority as a
means of violence (Mor Cati Kadin Siginagi Vakfi, 2020)
(Mor Cati Kadin Siginagi Vakfi, 2020).

Various platforms have been established where
women support each other with the increase in
unavoidable femicides in recent years. According to the
data of “We Will Stop Femicide Platform”, which is one of
these platforms, while 409 women were killed, 332
women were exposed to sexual violence in 2017, 440
women were killed in 2018, while 474 women were killed,

115 women had an unexpected death in 2019, while 300
women were killed, 171 women had an unexpected death
in 2020 (Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu,
2021) (Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu, 2021).
Countless studies are carried out to raise awareness of
people on this issue and to prevent these murders. In
addition, at the level of non-governmental organizations
around the world, many different units such as
associations, women’s shelters, women’s solidarity
organizations, the Ministry of Family and Social Policies,
state-affiliated bodies, as well as many institutions and
organizations around the world, emphasize the
importance of this issue by creating a legal basis through
written or oral declarations, contracts, protocols,
proclamations. When it is found that only protocols,
contracts, and laws are not adequate to raise awareness
of violence against women and femicide, it is aimed to
raise awareness of the society by trying to attract
attention and make these issues to be imprinted in the
minds of the target audience with publications such as
public service ads as a different method.

According to the fifth paragraph of Article 10 of the Law
on the Establishment and Broadcast Services of Radio and
Television dated 15/2/2011 and numbered 6112
furthermore, the Regulation on the Procedures and
Principles of Broadcasting Service published in the Official
Journal dated 2/11/2011 and numbered 28103; It is in the
form of “informative and educational films and sounds and
sub-bands prepared or provided by public institutions,
governmental or non-governmental organizations such as
associations and foundations, also decided to be in the
public interest by the Supreme Council” (Radyo Televizyon
Ust Kurulu, 2020) (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2020).
Public service announcements are mainly aimed at the
publicinterest while they are being created or broadcasted.
If considered in this context; changes in education, health,
nature, and environmental awareness including social
developments to protect social interest (Akova, 2017, s. 19)
(Akova, 2017, s. 19); public service ads are broadcasted on
many subjects such as violence (against women, against
animals), tourism, charity and interpersonal
communication, special occasions, stimulating the
economy, securing public safety and warning the public
against dangers. Public service ads are generally designed
to inform specific audiences for specific purposes (Yetkin
Ozbiik & Oz, 2007, s. 577) (Yetkin Ozbiik & Oz, 2007, s. 577).
If we would mention the historical development According
to the fifth paragraph of Article 10 of the Law on the
Establishment and Broadcast Services of Radio and
Television dated 15/2/2011 and numbered 6112
furthermore, the Regulation on the Procedures and
Principles of Broadcasting Service published in the Official
Journal dated 2/11/2011 and numbered 28103; It is in the
form of “informative and educational films and sounds and
sub-bands prepared or provided by public institutions,
governmental or non-governmental organizations such as
associations and foundations, also decided to be in the
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public interest by the Supreme Council” (Radyo Televizyon
Ust Kurulu, 2020) (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2020).

Public service announcements are mainly aimed at the
public interest while they are being created or
broadcasted.

Figure 2 We Can Do It!

Figure 3. Prior Broadcasting Logo
Source: Radio Television Supreme Council, 2020

Figure 4. Public Service Logo
Source: Radio Television Supreme Council, 2020

If considered in this context; changes in education,
health, nature, and environmental awareness including
social developments to protect social interest (Akova,
2017, s. 19) (Akova, 2017, s. 19); public service ads are
broadcasted on many subjects such as violence (against
women, against animals), tourism, charity and
interpersonal  communication, special  occasions,
stimulating the economy, securing public safety and
warning the public against dangers.

Public service ads are generally designed to inform
specific audiences for specific purposes (Yetkin Ozbiik &
0z, 2007, s. 577) (Yetkin Ozbiik & Oz, 2007, s. 577). If we
would mention the historical development of public
service advertisements in the world and our country
briefly, the first products such as public service ads
appeared in the USA in the early 1900s. At first, these
publications, called PSA (Public Service Announcement),
gained a social dimension by not being paid for the
advertisements which were published to draw attention
to the social problems caused by child labor (Atas¢i &
Candz, 2019, s. 321)(Atasci & Candz, 2019, s. 321). During
the following period, the poster named “Uncle Sam needs
you” was printed to encourage the public support of the
USAin World War |, and it became an iconic symbol known
all over the world. In addition to that, a poster, which was
called “We can do it!” belonged to a woman, who was
named Riveter Rossi representing the other women
rolling up their sleeves and working in factories to support
men due to the decrease in the workforce during the war,
was also published in the USA during World War 1.

Even though the public service ads seem to have turned
into war propaganda in various regions all over the world,
since the world has experienced two major wars in the
mentioned periods, they still continue as broadcasts that
protect the public interest by not deviating from their
purposes. In its most general form, the 1960s were the
years when spots for social interest became widespread
and popular on the radios; in the contents of the radio
broadcasts, subjects such as consanguineous marriage,
smoking during pregnancy, neglecting infancy vaccinations,
and preventing disabilities that may occur as a result of
carelessness, recognition of the disabled in social and
professional life have been covered, and as a result, the
term ‘public service’ has been used in the television world
(Bilgig, 2016, s. 29-31) (Bilgic, 2016, s. 29-31) has begun to
become widespread since the 1980s. The Regulation on the
Amendment of the Regulation on the Procedures and
Principles of Broadcasting Service entered into force after
being published in the Official Gazette dated 29.09.2020
and numbered 31259 (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2020)
(Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2020), with the decision of
“Change of Mandatory Broadcasts as Priority Broadcasts
and Public Service and Priority Broadcasts” and “Using New
Logos in Broadcasts” by the view that public service
announcements or mandatory broadcast statements will
create a negative perception in the audience/target
audience most recently, which have a history of forty years
in our country’s televisions and are prepared without any
cost by estimating the public interest. In this sense, a
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symbolic and an iconic general perception has been yielded
to the subject by using logos instead of mandatory
broadcasting or public service announcements.

Reception Analysis

It is worth mentioning the reception analysis, which has
been used frequently in the social sciences field recently.
The word reception comes from the Latin word ‘recipere’
and means in Turkish as ‘welcome, acceptance, the effect
of an art’ (Ekiz, 2007, s. 123) (Ekiz, 2007, s. 123). Reception
analysis asserts that mass communication studies and the
receiver relationship audiences from different social,
economic, and cultural experiences (Yildirrm Becerikli,
2012, s. 165) (Yildinm Becerikli, 2012, s. 165) with the
contribution of qualitative and quantitative research
methods, besides gender-based audiences, who are under
the determinants of their own positions, produce the
meaning sent by coding through mass media. In the
reception analysis, the cultural and demographic
differences of the participants ensure that creative and
original expressions form between the commentaries
(Johnson, Oliffe, Kelly, & Bottorff, 2009, s. 535) (Johnson,
Oliffe, Kelly, & Bottorff, 2009, s. 535). Focus group
discussion is the most used data collection technique while
performing reception analysis. Focus group discussion,
which is often used as a qualitative approach to understand
the social issues in depth (Nyumba, Wilson, Derrick, &
Mukherjee, 2018, s. 22) (Nyumba, Wilson, Derrick, &
Mukherjee, 2018, s. 22), is defined as a discussion carried
out in a planned way in an interview environment where a
group of individuals, who are chosen for specific purposes
(Swartling, 2007, s. 4) (Swartling, 2007, s. 4), can
independently express their thoughts. According to Stewart
et al., the purpose of focus group interviews is to obtain in-
depth, detailed and multidimensional qualitative
information about the opinions, lives, interests,
experiences, orientations, thoughts, perceptions, feelings,
attitudes and habits of participants on the subject (Cokluk,
Yilmaz, & Oguz, 2011, s. 97-98) (Cokluk, Yilmaz, & Oguz,
2011, s. 97-98). Focus group interview is a data collection
technique that is applied by paying attention to the speech
of the participants without ignoring their subjectivity and to
the fundamentals of the social circumstances within a
framework that is appropriate to the content with the
guidance prepared from the interview (Krueger & Casey,
2015, s. 2-4) (Krueger & Casey, 2015, s. 2-4). It may be
thought as an advantage of this data collection technique
that the participants independently express their ideas
during the focus group interview moreover, these new,
original, and different ideas emerge as a result of the
group’s communication and interaction. It is aimed to
examine the harmony between the message of the public
service announcements prepared against violence against
women and the content of the public service
advertisements in terms of audience views in this study.
The nature of the study is all of the public service
advertisements including violence against women
broadcasted in Turkey. Thanks to the random sampling

methods, since each of the units in the universe has an
equal and independent sampling method, the power of
representing the universe is high, but the results obtained
are generalized over the universe, so the sampling error is
expected to be at the minimum level due to being randomly
chosen (Bastiirk & Tastepe, 2013, s. 139) (Bastirk &
Tastepe, 2013, s. 139). In the light of this information, to be
able to assure that the sampling error is at the lowest level,
The Stratified Purposive Sampling, which is a sub-title of
The Purposeful Sampling Technique, is expressed as the
creation of the sample from subgroups to show and
describe the characteristics of certain subgroups of interest,
and to make comparisons between them (Blyukoztulrk,
2018, s. 89) (Buyiikozturk, 2018, s. 89), is based on. A
sample was chosen by paying attention to the average level
of features that are superficially different from the universe
and important for the research (Ozen & Giil, 2007, s. 400)
(Ozen & Giil, 2007, s. 400), the problems in which the
conditions were controlled. 3 public service
announcements have been published recently by the
Ministry of Family and Social Policies and KADEM (Women
and Democracy Association), which include both more
mediocre and violent themes in public service ads against
violence against women, in accordance with the research
the spot is chosen, as a result of various surveys and
observations within the range of the research. The fact that
it is an issue that concerns all parts of the country and that
there are many individual and corporate public spots
ensure that the universe is wide, a selection was made
especially among the public spots prepared by official
institutions and the public spots were accessed through the
social media called ‘youtube’.

Method

In the reception analysis study, the questions were
formed by the usage of semiotic paradigms in a relatively
autonomous way only related to the communicative
process as a whole, according to Hall’s (Hall, 2003, s. 310)
(Hall, 2003, s. 310) spelling of ‘coding’ and ‘decoding’. The
messages given in the public service advertisements were
coded by making them meaningful as discourse, for the
audience to see the discussions clearly and to influence
them in the context of perception, reception, and
emotional states by creating an effect with very complex
results (Saki Aydin, 2007, s. 126) (Saki Aydin, 2007, s. 126).
Within the framework of reception analysis, the study was
performed on 12 people, and the participants were
chosen amongst an age group known as the Y generation,
whose marital status differs, with an equal distribution of
gender from different occupational groups. While the
ages of the participants in the analysis also vary, the fact
that they are almost the same generation in terms of age
group and different occupational groups, their genders
are divided equally, and their marital status differs are the
distinguishing variables of the study. The problem of this
research is to investigate whether there is a compatibility
between the message of the public service
announcements prepared against violence against
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women and the content of the public service
advertisements and the adequacy of the public service
advertisements in terms of audience views. The
hypotheses of the research are as follows;

There is no significant difference between the genders
of the participants in the research and their views on the
messages of the public service advertisements.

There is no significant difference between the
professions of the respondents and their views on the
messages of the public service announcements.

Table 1. Participant List

Participant G Age MS Occupation
A.C. F 27 M Advertiser

B.S. F 26 S Vet

O.AY. F 37 M Fashion Designer
S.M.T. F 29 S Academist

T.S. F 31 S Aerospace Engineer
B.O.A. F 33 M Nurse

B.Y. M 43 S Architect

D.C.A. M 26 M  Deniz Insurance Broker
U.s. M 36 M Headmaster

A.G. M 34 S Tourism Professional
S.A. M 33 M  Buying Specialist
B.S.G. M 27 S Electronic Engineer

G: Gender; F: female; male; MS: Marital status M: Married; S: Single

KADIN, HAYATIN YARISIDIR.
YARIM KALMA!

m\mm;\m

Figure 5. Women are Half of Life #dontfeelincomplete
Broadcast Date: 25 November 2019

Views: 8K Likes: 151 Dislikes: 6
Source:https://www.youtube.com/watch?v=20VeypXMRGk

Figure 6 If you exist, #noplaceforviolence!
Broadcast Date: 23 November 2019

Views: 23K Likes: 294 Dislikes: 50
Source:https://www.youtube.com/watch?v=WU1_A_70uGY

There is no significant difference between the
message given by the public service ads against violence
against women and their suitability for the purpose.

The demographic characteristics of the participants
participating in the study are submitted tabular below.

Within the field of the study, interviews were done
through video teleconference method in various
applications (Zoom, Whatsapp) with people since it was
not possible to do face-to-face due to the covid-19 virus
epidemic, which affected all humanity. Within the scope
of the study, 3 public service ads, that were chosen
amongst the public service announcements and prepared
to prevent violence against women, were demonstrated;
a total of 9 questions, 2 of which were specific to each
public service ads and 3 of them prepared in general
terms, were posed, and participants were asked to state
their reasons while answering these questions.

For the participants not to be influenced by each other
while responding and also to be able to express their
opinions freely, firstly, a separate interview was done, and
then a focus group meeting was held collectively,
considering that they could come up with creative ideas
together. Within the scope of the study, while paying
attention to generalize the questions prepared in the last
part of the public service announcements for everyone, at
the same time, it was attempted to avoid the participants
from feeling suppressed meanwhile answering the
questions.

Data Analysis

Three different public service advertisements selected
for the reception analysis conducted within the scope of the
study were demonstrated to the participants and the
following questions were asked for each film.

Various famous men of Turkey, such as actors, writers,
poets, journalists, business people, screenwriters,
psychiatrists, and sportsmen, describe women with
gracious expressions and comment on how women should
be approached in the public ad called “Woman is half of life
#tdontfeelincomplete”. The reception questions of the ad
with the slogan # dontfeelincomplete are as follows:

e Do you think that the characters used in the PSA you
watched were chosen appropriately for the content?
Do you find the use of male characters suitable in terms
of the intended message?

e Are there any situations in the public service
advertisement that you watch that either attract your
attention particularly or disturb you?

The public service ad named “If you exist
#noplaceforviolence!” starts by turning off the lights. Then,
going back to 2 minutes ago, when residents have a
peaceful time at home, they witness violent voices from
their neighbors. While one of the families calls the 183
social support line, another runs down and cuts the
electricity by turning off the switch of the apartment. Later
on, they try to stop the violence, even for a while, by
knocking on the door of the flat where the sound of
violence comes. While one of the families calls the 183
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social support line, another runs down and cuts the
electricity by turning off the switch of the apartment. Later
on, they try to stop the violence, even for a while, by
knocking on the flat’s door where the sound of violence
comes. The reception questions for this public service
announcement are as follows:

® Do you think that the characters’ approach to violence
in the public service ad you watched is appropriate?
What kind of approach you think should be used?

e |Is there any part of the public service ad you watch
that either disturbs you or that you see as missing?

Various forms of violence are addressed by using
expressions about children subjected to violence through
the characters of a TV series recently broadcasted on the
International Day for the Elimination of Violence Against
Women, 25 November. In the last episode, the actress,
who personates a psychiatrist in a series, makes a call to
prevent violence together. The study questions of the
public service announcement are:

e Do you think the verbal expressions used in the public
service ad have been correctly chosen?

e Isthe character selection used in the public service ad
you watch made correctly? What are your opinions
on the use of child characters?

In addition to all these, the general questions of the
reception study posed to the participants are as follows;
e Do you think that these public service ads are

conveyed in a way that suits their purpose in terms of
the messages either they give or should give? Do you
think it is enough?

e Could you specify both the positive and the negative
aspects of the public service advertisements you
watch, with their reasons, from your perspective?

e Doyouthinkthatthe public service ads you watch can
deter a perpetrator from resorting to violence, or are
solution-oriented for a woman who has been exposed
to violence?

Figure 7. November 25, International Day for the

Elimination of Violence Against Women
Broadcast Date: 25 November 2020
Views: 19K Rating: 1.3K Disliked: 5
Source:https://www.youtube.com/watch?v=VOMC9vbnR1A

Evaluation of the Discovery of the Research

Here are the answers to the questions asked to the
first public spot called “#dontfeelincomplete.” The
following answers were received whether the characters

used in the public service ad were suitable for the content
or not, and when the male characters were evaluated in
terms of the message to be given, on condition that all
identity information and names of the participants were
under the seal of secrecy.

A.C.: No, there should be characters of all ages and
genders and they should be used in different ways.

B.0.: | think it is appropriate to include speakers from
many professions (actors, athletes, writers) in the public
service ad I've just watched in terms of increasing the
scale of the audience that the message will reach.

B.S.: Yes, it is appropriate. Since the characters are
famous people we come across frequently in our daily
lives and whose achievements we admire, they address a
larger section of the community.

O.A.Y.: Yes, it was used in accordance with the
content. It was remarkable and effective that people who
were known by the public took part in the public service
announcement.

S.M.T.: Yes, | think so. Because the majority of the
characters are well-known by society and the message
they give has as much impact on the audience as the
books they write or the TV series and movies they play.

T.S.: No. The use of only male individuals makes the
public service advertisement insufficient. There is an
image as if women’s rights can only be secured, only if
men demand them.

A.G.: People from the public could be chosen, but since
he is a man who perpetrates violence against women, yes,
male characters are suitable for the message intended.

B.S.G.: No, | don’t think so. It just gave the impression
that they were chosen because they were well-known.

B.Y.:In order to give a strong message, famous people,
who are well-known, followed by society, and successful
in their jobs, were chosen.

D.C.A.: Generally yes.

S.A.: Absolutely not. Representatives chosen were
completely from a specific group. It was a controversial
situation.

U.S.: | think so. Because these names are both leading
figures of the society or serving it, and | have not come
across any negative news about the issue of “violence
against women” from these names.

When the participants explained their opinions about
the suitability of the characters in the public service ad,
one of the female participants commented that using only
male characters gave the impression that women’s rights
would be secured on the condition that men wanted
them. Other female participants think that the characters
are appropriate. Two of the male participants mentioned
that the use of only celebrities was not appropriate, while
one of them explained that the characters were chosen
according to their views. Half of the male participants
think the characters are appropriate. Half of the female
participants think this situation is not appropriate, while
the other half think it is appropriate in terms of the
message to be conveyed. All the male participants explain
the situation is appropriate for various reasons.
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When they were asked about the situations that either
draw attention or disturb in the public service
advertisement;

A.C.: No, it doesn’t disturb me on the contrary, it is
correct both watching these advertisements and raising
awareness.

B.0.: No, | watched it twice and liked it very much.

B.S.: The first thing that caught my attention while
watching was that no women took part in the ad while
defending women'’s rights.

0.A.Y.: No, it is not a matter of negativity. However, a
woman does not need to hear only sweet sentences. She
needs to be included in life, to be understood, to be
listened to, to be esteemed and supported as well.

S.M.T.: No, it didn't.

T.S.: Yes. Instead of talking about women'’s rights or
showing that these are the things that should happen and
detention of these rights is a crime, only violence against
women topic is discussed.

A.G.: They act very fake. Maybe it is effective that
some of them are actors.

B.S.G.: No.

B.Y.: A woman is half of life, | think there is a mistake
in the #dontfeelincomplete message.

D.C.A.: Itisn’t an issue that bothers me because | think
people should be made aware and there should be more
public service ads like this.

S.A.: Only people with a certain political view were
chosen.

U.S.: The need for a public service ad on violence
against our women, who, by nature, can not physically
afford the men, turn the house into a “home,” will be
burdened more than necessary by society, and who can
become a “mother” better than a “father could be,” is a
reason in itself. Unfortunately yes.

When asked if there was any disturbing situation in the
public service advertisement, half of the female
participants stated that they liked it very much, one said
that although it was not an uncomfortable situation,
women did not only need nice words, and two of them
stated that it was not very appropriate to use only men to
draw attention to women’s rights. On the other hand, one
of the male participants stated that it was very stilted.
While one mentioned that there were only people with a
single point of view, the other one had the opinion that it
was for single men. Others declared that there was no
disturbing point at all.

The following answers were received when the two
guestions, the way the characters approach violence and
how it should be, were asked to the participants who
watched the second public ad titled:
“#noplaceforviolence.”

A.C.: Yes, | think it is appropriate. It can even be better
expressed with more violence and realistic games.

B.0.: | think it is a realistic advertisement that reflects
our country’s attitude instead of what it should be.

B.S: Violence negatively affects everyone, and we do
not only need to be the victim of violence. Even just
witnessing it is enough to make us all anxious.

O.A.Y.: It may be a suitable approach, but it depends
on what the perpetrator understands from it.

S.M.T.: | think it’s appropriate. They didn’t remain
silent, and they reacted. That is how it is supposed to be.

T.S.: 1 am doubtful. It was an effective way to show in
the public service ad that the male and female characters
pointed that they were not happy with this situation and
did not remain nonreactive.

A.G.: Their approach is appropriate.

B.S.G.: | think it was a suitable approach to violence
because the perpetrator can also harm people who want
to interfere in a moment of anger.

B.Y.: The neighbors’ approach to the event is too
utopic, even funny.

D.C.A.: | think it would be a better approach to call the
police immediately, let the police warn them, and make
sure that is not repeated.

S.A.: Absolutely, not. The appropriate approach is to
intervene consciously and report the situation to the
security forces.

U.S.:1am not one of those who approach with the logic
that violence does not solve violence in daily life, but a
person who thinks that violence should not be resorted to
unless necessary.

When the participants were asked whether there was
a disturbing point about the public service advertisement;

A.C.: There is no point that | see missing in general
terms. Minor adjustments could be made. Acting, decor,
etc.

B.0.: What disturbs me is the painful effect of reality.
It hits us like a slap in the face that people both are afraid
of the perpetrator, and they try to prevent violence with
another method while not being able to express their
feelings.

B.S.: It's out of the question.

0.A.Y.: The public service ad is very well explained.
Unfortunately, these cases happen in many homes, and
the children growing up in those houses are the most
affected.

S.M.T.: It's not missing, but the event, of course,
disturbed as if it were real, even if it was fiction.

T.S.: Yes. | find it insufficient to show that the most
prominent factor in the home, where violence is
experienced, is only the child being negatively affected by
the violence.

A.G.: Everything is too good in the apartment. | think
it’s too much of an exaggeration.

B.S5.G.: No.

B.Y.: It is valid. The approach to the situation is very
film-like as I've mentioned in the previous article.

D.C.A.: It is the same as I've already mentioned. | think
the missing point is that the event should be interfered
with by the witnesses and the help of the police.

S.A.: The way people interfere is not appropriate.

U.S.: ’'m not uttering this as a reason for disturbance,
but more information could be given about 18 While one
of the female participants was disturbed by the fact that
the emphasis was on only the child being affected and the
trauma experienced by the woman, who was exposed to
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violence, was not mentioned, the male participants were
disturbed by the lack of approach to violence in general.lt
was stated that not making any notification about the
victim of violence and not including the victim of violence
in the public service advertisement were insufficient in
terms of guiding someone who could become a possible
victim of violence.

Only one of the male participants states that, because
all the actors chosen are from a television series, he
perceives the public ad as this series’ advertisement when
the other participants generally approve of the
expressions used in the public service ad.

When the participants were asked about the
comments of character selection in the public service
advertisement;

A.C.: | am not very fond of children’s acting in public
service ads. | don’t think it’s healthy either for the actor or
the children watching.

B.O.: Most of the characters we watch are the
characters of TV series that people are watching intensely,
and each of these children has a history of violence and
lovelessness.

B.S.: | find it right because | think that the most
important and the period that we are most exposed to
violence in our lives is our childhood.

O.A.Y.: Actually, | don’t find it appropriate to use child
characters, but it seems necessary for the message to be
stronger and reach more audiences.

S.M.T.: Done right. The fact that the characters are
known to everyone has made the expressions used
effectively. | don’t find it right to use child characters too
much because these kinds of events can influence children
negatively.

T.S.: No, | don’t. While the main idea that should be
given in public spots was violence against women, it
turned into domestic violence. What was mentioned
about the violence was that women who experienced
physical or psychological violence in the family inflicted on
their children.

A.G.: He wanted to show that the children were very
impressed, but | think it was a bit too much.

B.S.G.: | find it appropriate to use child characters in
this public service ad to draw attention to violence against
women because children are undoubtedly the ones who
suffer the most from domestic violence.

B.Y.: I do not approve of it. The child characters were
too much, and | checked twice if | was misreading an
intermediate title even.

D.C.A.: The characters are correct except the kid. | do
not find it appropriate to use children in such public
service ads.

S.A.: It is appropriate because the consequences of
violence have a strong effect on children.

U.S.: Yes, since compassion is mentioned at the end of
the advertisement. Because every child is innocent, every
child is innocent. The child is love, beauty, mercy. The
child is forgiveness, calmness, and peace.

Regarding the choice of characters in the public service
advertisement, female participants stated that they

generally do not like the use of children in such violent
broadcasts, but that the message given is appropriate in
terms of its effectiveness, while one of the female
participants states that the characters’ consisting of
children are associated with domestic violence rather
than violence against women in terms of the message
delivered. One of the male participants states that having
too many children deviates from the aim of the public
service ad, and another declares that having too many
child characters is an exaggerated approach. On the other
hand, other participants say that they approve of the use
of child characters because children are the ones affected
by violence.

The following answers were received when the
participants were asked whether the public service ads
conveyed the messages they wanted to give were suitable
for the subject as a whole.

A.C.: Yes, from my point of view, it seems to have
achieved its purpose.

B.0.: People can be reached as soon as possible
through television and the internet. That’s why | believe
there should be more of these public spots.

B.S.: Itis debatable whether it is sufficient or not. If you
are a thoughtful and empathetic individual against
violence, there is no need for this commercial film
because you are conscious that violence is already wrong.

O.A.Y.: Yes, | think it is suitable for its purpose, but | do
not think it is a deterrent by people who use violence.

S.M.T.: They are relevant for their purposes, but it is
debatable whether they are sufficient. Society cannot
learn whether violence is good or bad just from the TV,
computer, phone, etc.

T.5.: No. It is not enough.

A.G.: It delivers the message but misses realism.
They’re all acting.

B.S.G.: | think that public service announcements are
not sufficient for the solution of violence against women,
but they are suitable for the message they want to convey.

B.Y.: 1 think it is enough in general.

D.CA.: It seems appropriate in general, but
advertisements, which are more emphasizing and
explanatory, can be filmed.

S.A.: Of course, there are deficiencies, but the most
important thing is its purpose. Public ads are never
enough. The vital point is to impose this upon society
through education.

U.S.: Messages are appropriate, but education is
substantial.

All of the participants state that they think that the
public service ads are suitable for their purpose, but they
agree that they are not sufficient to prevent violence
against women. They suggest this situation can be
improved with continuous education from childhood.

When the participants are asked to comment on the
positive and negative sides of the content of the public
service announcements;

A.C.: | always think that public service ads are
meaningful. It should be concise and descriptive for its
purpose. These spots are some great examples of this.
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B.0.: Even a small study on this subject is substantial
but insufficient.

0.A.Y.: The positive side is that we try to understand
the people exposed to violence and what they are going
through by empathizing with them. The negative side is
that the people who use violence are not affected much
by these spots.

S.M.T.: | found it positive.

T.S.: There is an effort to draw attention to violence
against women and women'’s rights. It is a positive effect,
but very insufficient. While one ad includes only male
characters, the topic is about violence perpetrated by
women, who are also victims of violence, to their children.
Public service ads have become that could not serve their
purposes adequately.

A.G.: The content is good, but the public ads are like a
tv show rather than a public service advertisement.

B.S.G.: | believe that if male characters performed in
the #dontfeelincomplete public spot, | think it would be
even more effective. Other than that, | don’t have any
negative thoughts.

B.Y.: The positive sides of the public service ads allow
the men watching and the boys who will become adults in
the future to see that there is such a vital problem in the
society that we live in.

D.C.A.: Public service ads seem explanatory and
descriptive for me.

S.A.: Positive aspect; development of such public
service announcements. Negative aspect; the choices of
characters used are not independent, and there could be
more purposeful slogans.

U.S.: There is no negative influence. | want to reiterate
that it will be even more positive if connected with
education.

The answers given to the question of the effects of the
public service announcements on a perpetrator or
whether they are solution-oriented for a woman who has
been subjected to violence are as follows;

A.C.: Of course, it will affect someone who uses
violence, but of course, the ads alone will not be enough.

B.0.: | think it is effective in building social awareness
that if it is going to make a small change in people’s ideas,
it is necessary to try till the end. Instead of showing the
residences where women can receive help at the end, the
places where women can call after the act of violence and
where they can take shelter can be demonstrated in the
advertisement while creating the public ad.

B.S.: Frankly, | don’t think anyone who resorts to
violence would find these public service ads ridiculous.
But | believe that the more it is published, the more the
right thing will settle in your subconscious mind over time
and will be a guide for the new generation.

O.A.Y.: No, | do not think it will affect someone who
commits violence.

S.M.T.: The more attention, watching, and news
coverage in society, the more events end up with an
increase rather than a decrease.

T.S.: | do not think that public service ads will be
directly effective.

A.G.: It does not affect someone who commits
violence, quite the contrary, he makes fun of it. It is
impossible to be solution-oriented like that

B.S.G.: | don’t think it can deter someone who uses
violence, but maybe it can help him change his thoughts a
little more positively.

B.Y.: Violence against women does not either decrease
by broadcasting or watching public service ads.

D.C.A.: 1 think it is informative overall but | don’t think
it is a deterrent one. However, it can provide more
solutions to a slightly conscious woman.

S.A.: Violence prevention education programs should
be given during primary and high school age. In addition,
deterrent penalties should be applied 3 at the end of the
advertisement.

U.S.: Yes, it may affect people who are not very prone
to violence and who do not only feed on violence in their
lives.

All participants seem to agree that the impact of public
service ads on a perpetrator will not be too impactful.
Even though there are comments that the perpetrator will
not care and contemplate the public service
advertisement because of the idea that he cannot
empathize anyway, it is stated as beneficial since there are
studies that can positively guide future generations. There
are also comments that deterring the perpetrators of
violence and announcing it to the public may be more
effective. Half of the female participants think that they
are solution-oriented and that information that can only
help women should be given more clearly. On the other
hand, the other half have the idea that it is insufficient for
a woman who has been subjected to violence. It is
mentioned that society should value the woman as
necessary and raise strong characters through education.
Among the male participants, a majority defends the view
that they are inadequate in this regard. While it is thought
that it may be sufficient for intelligent people, there are
comments that it is not likely to resist violence with only
public service ads.

Conclusion

Many women are exposed to violence in our country
and all over the world. Although there is a lot of scientific
research done about this subject, it is clear that people do
not give up their violent tendencies unless deterrent
sanctions are applied. Although the sanctions are
insufficient, many non-governmental organizations and
especially the Ministry of Family, Labor, and Social
Services of Turkey try to prevent violence, even partially,
with the public service announcements prepared to raise
awareness and educate people on this issue.

In this study, the general opinions of 12 participants on
the subject were obtained through three selected public
service advertisements, with equal gender distribution to
examine the adequacy, positive and negative aspects of
the public service advertisements against violence against
women. According to the general opinion, public service
announcements prepared to prevent violence against
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women are beneficial however, they are still insufficient
as solution-oriented for those who both perpetrate and
are exposed to violence. On the contrary, there are
opinions that public service announcements are necessary
and will contribute to the education of new generations.
Since all of the participants have obvious comments on
education, the idea of public service ads will contribute,
even though it is not enough, stands out. There are also
interesting comments about the contents of the prepared
public service announcements. While public service
advertisements are generally appreciated and create a
favorable judgment, of course, there are many points that
the participants point out different perspectives
particularly. Some participants stated that the state of the
characters’ being male is not suitable in the
#dontfeelincomplete public service ad as that only shows
the woman in a lower position. They expressed their
discomfort on this issue. Again, in the same public service
ad, some participants criticized the description of
women’s problems as if they needed only love. Apart from
this, while some people like the choice of characters very
much, some negative criticisms rise. Although the public
service advertisement #noplaceforviolence! is the most
impressive public service ad in general, there is a lot of
criticism in creating a perception as a temporary solution
to violence. It is emphasized that more exact solutions
have high deterrence and should form a safer
environment for women. The use of child charactersin the
public service ad on November 25 violence against women
divides the participants’ opinions. While some of them do
not support the use of child characters because they think
that it negatively affects their psychology, some of them
find it appropriate for them to play in the ad since it
supports the reality of the ad that they are among the
most affected by violence. They also indicate that it is
substantial for public service ads to represent the facts
more in the sense of expressiveness.

In general terms, the necessity of the public service
ads’ guiding the person exposed to the violence is what
the participants expect from a public ad. It has been
interpreted that if an individual exposed to violence
knows where to apply in case of violence and is sure that
(s)he can feel safe, it will be a more positive approach. In
addition, the perception of society can change if the
woman is sustained with strong and self-confident
characters rather than just a character in need of help.
Some disadvantageous circumstances such as inequality
of opportunity, violence, and exclusion that women
experience in the social sense are human rights violations.
For this reason, a certain standard of awareness is
necessary to remove these violations, to get rid of the
violence, and to benefit from the rights she has. In this
sense, public service announcements that use the power
and influence of mass media should be redesigned in the
context of content and shown more frequently. The
efficient use of these informative and educational
contents, which have major contributions in terms of
social benefit, will support and proceed to contribute to
the process of opposing violence against women.

10

Genisletilmis Ozet

Onlenemeyen kadin cinayetlerinin son yillarda
artmasiyla birlikte kadinlarin da birbirlerine destek
olduklari gesitli platformlar kurulmustur ve bunlardan biri
olan “Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu” nun
verilerine gore; 2017 yilinda 409 kadin 6ldirilmis, 332
kadina cinsel siddet uygulanmig, 2018 yilinda 440 kadin
oldirialmis, 2019 yilinda 474 kadin 6ldirilirken 115
kadinin da stpheli 6limu gergeklesmis, 2020 yilinda 300

kadin  oldiridlarken 171 kadinin -~ sipheli  6lima
gerceklesmistir  (Kadin  Cinayetlerini  Durduracagiz
Platformu, 2021)(Kadin Cinayetlerini Durduracagiz

Platformu, 2021). insanlari bu konuda bilinglendirmek ve
bu cinayetlerin 6niine gegmek igin sayisiz ¢alisma
yapilmaktadir. Diinya genelinde pek ¢ok kurulus ve orgiit
konuya dair yazili veya sozli bildirgeler, sézlesmeler,
protokoller, beyannameler araciligiyla yasal zemin
olusturarak konunun énemine vurgu yapmaktadir. Kadina
siddete ve kadin cinayetlerine yonelik insanlan
bilinglendirme konusunda sadece protokoller,
sozlesmeler ve yasalarin yeterli olmadig goruldiglinde
farkh bir yéntem olarak kamu spotlari gibi yayinlarla da
hedef kitlenin zihninde yer edip konuya dikkat ¢cekilmeye
cahsilarak  toplum bu konuda bilinglendiriimek
amaglanmistir. Bu c¢alismada, kadina yonelik siddeti
onlemeye karsi hazirlanan kamu spotlarinin vermek
istedigi mesaj ile kamu spotunun igerigindeki uyum ve
kamu spotlarinin yeterliligini izleyici gérusleri agisindan
incelenmesi amaglanmistir. Calismanin evreni, Tirkiye'de
yayinlanan kadina yonelik siddet icerikli kamu spotlarinin
tamamidir. Tesadlfi 6rnekleme yontemleri sayesinde
evrende yer alan birimlerin her birinin, 6rnekleme girme
sanslarinin esit ve bagimsiz oldugu ornekleme yontemi
olmasindan dolayi, evreni temsil etme giicu ylksek
olmakla birlikte elde edilen sonuglar evrene genellenerek,
segcme isleminin tesadlfi olmasi sebebiyle 6rnekleme
hatasinin en az diizeyde olmasi beklenmektedir (Bastiirk
& Tastepe, 2013, s. 139)(Bastiirk & Tastepe, 2013, s. 139).
Bu bilgiler 1s18inda 6rnekleme hatasinin en disik dizeyde

olmasini saglamak icin tesadufi ornekleme
yéntemlerinden, Amacl Ornekleme (Purposive Sampiing)
Teknigi- Orneklemin ilgilenilen belli alt gruplarin

ozelliklerini gostermek, betimlemek ve bunlar arasinda
karsilastirmalar yapabilmek amaciyla alt gruplardan
olusturulmasi (Buyukozturk, 2018, s. 89)(Buyukozturk,
2018, s. 89) seklinde ifade edilen Tabakali amagsal
ornekleme alt bashigl baz alinmistir. Kosullarin kontrol
altina alindigi problemlerde evrenden yiizeysel olarak
farkh olan, arastirma i¢cin ©6nemli olan o&zellikler
bakimindan ortalama diizeyde bunlara sahip olunmasina
dikkat edilerek bir 6rneklem secilmesi (Ozen & Giil, 2007,
s. 400)(Ozen & Giil, 2007, s. 400) saglanmistir.
Arastirmanin 6rneklemi kapsaminda gesitli incelemeler ve
karsilastirmalar sonucunda arastirmaya uygun olacak
sekilde kadina yonelik siddete karsi kamu spotlarindan
icerik olarak hem daha ilimh hem de siddet igerikli
temalara yer veren Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgi ve
Kadem (Kadin ve Demokrasi Dernegi) tarafindan o6zellikle
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son doénemde vyayinlanan 3 kamu spotu secilmistir.
Ulkenin tiim kesimlerini ilgilendiren bir konu olmasi
itibariyle bireysel ve kurumsal pek ¢ok kamu spotu olmasi
evrenin genis olmasini saglamakla birlikte 6zellikle resmi
kurumlarin hazirladigi kamu spotlari arasindan segim
yapilmis ve kamu spotlarina ‘youtube’ isimli sosyal mecra
Uzerinden ulagiimistir.

Almlama analizi ¢alismalari gergevesinde 12 kisi
Uzerinde ¢ahlsilmis olup katihmci segimi farkli meslek
gruplarindan cinsiyet olarak esit dagihm olacak sekilde
medeni halleri farkhliklar gosteren, Y kusagi olarak bilinen
yas grubu araliginda olacak sekilde uygulama yapilmistir.
Analize katilan katihmcilarin yaslari da degiskenlik
gosterirken yas grubu olarak neredeyse ayni jenerasyonu
temsil etmesi, farkli meslek gruplarindan oluslari ve
cinsiyetlerinin esit dagilim olacak sekilde ayrilmasi ve
medeni hallerinin farklihk gostermesi galismanin ayirt
edici degiskenleridir.

Calisma kapsaminda oncelikle tiim katilimcilara kadina
siddeti 6nlemeye yonelik hazirlanan kamu spotlarindan
secilen 3 kamu spotu izletilmis, kamu spotlari ile ilgili
onceden hazirlanmig her bir kamu spotuna 6zel ikiser soru
ve genel hatlariyla birlikte hazirlanmis 3 soru olmak lzere
toplamda 9 soru sorulmus ve sorulara cevap verirken
dislincelerini de nedenleriyle birlikte agiklamalar
istenmistir. Katiimcilar yanit verirken birbirlerinden
etkilenmemeleri ve ayrica da oOzgilirce fikirlerini dile
getirebilmeleri acisindan oncelikle ayri ayri gorisme
saglanmis daha sonrasinda ise birlikte yaratici fikirler
ortaya koyabilecekleri dusiinilerek toplu halde odak grup
gorismesi yapilmistir. Calisma kapsaminda son bolimde
hazirlanan sorularin  kamu spotlarinin  tamamina
genellenebilir olmasina dikkat edilmis olup ayni zamanda
katihmcilarin sorulari yanitlarken herhangi bir sekilde
baski hissetmelerinin dniine gegilmeye calisiimistir.

Katiimcilarin tamaminin egitim konusunda mutlaka
yorumlarinin olmasi bundan dolayr da kamu spotlarinin
yeterli olmasa da katki saglayacagl gorisi on plana
¢tkmaktadir. Hazirlanan kamu spotlarinin icerikleri ile ilgili
de ilging yorumlar yer almaktadir. Kamu spotlari genel
anlamda begenilmekte ve olumlu bir yargi olusturmakla
birlikte tabi ki katiimcilarin farkli bakis acilariyla 6zel
olarak dikkat cektigi pek ¢ok nokta bulunmaktadir.
#yarimkalma kamu spotunda karakterlerin erkek olmasi
konusunda bazi katihmcilar bu durumun uygun

olmadigini, bu durumun kadini sadece muhtag  bir
konumda gostermekte olduguna dikkat ¢ekmis ve bu
konudaki rahatsizliklarini dile getirmislerdir. Yine ayni
kamu spotunda kadinlarinin sorunlarinin sadece sevgiye
muhtagmis gibi yansitilmasini  elestiren katilimcilar
olmustur. Bunun disinda karakter sec¢imini bir kisim ¢ok
begenirken bir kisimdan olumsuz elestiriler
ylikselmektedir. #siddeteyeryok! kamu spotu genel
anlamda en etkileyici kamu spotu bulunmakla birlikte
kamu spotunun siddete gegici bir ¢ozim bulunmasi
seklinde bir algi olusturmasi agisindan elestirilmektedir.
Daha kesin ¢ozimlerin caydiriciigin yiksek oldugu ve
kadin icin ise daha glivenli bir ortam olusturmasi
gerektigine vurgu yapilmaktadir. 25 Kasim kadina siddete

yonelik kamu spotunda ¢ocuk karakterlerin kullaniimasi
katihmcilarin goruslerini ikiye boélmustir bir kismi ¢ocuk
karakter kullanilmasini psikolojileri agisindan olumsuz etki
edecegi gerekcesiyle desteklemezken bir kismi siddetten
en ¢ok etkilenenler arasinda olmalarindan dolayi ve olayin
gercekligini desteklemesi agisindan yer almalarini uygun

bulmustur. Kamu spotlarinin gergekleri daha ¢ok
yansitmasinin  etkileyicilik agisindan 6nemli oldugu
vurgusu yapilmistir.

Genel anlamda katilimcilarin  kamu spotundan

beklentileri o6zellikle siddete maruz kalan kisiye yol
gosterici nitelikte olmasi yoninde olmustur. Siddete
maruz kalan bir birey siddet aninda nereye basvuracagini
bilir ve kendini glivende hissedebileceginden emin olursa
daha olumlu bir yaklasim olacag seklinde yorumlar
yapilmigtir. Ayrica kamu spotlarinda kadin sadece yardima
muhtag bir karakterden ziyade glicli ve kendine glivenen
karakterlerle  desteklenirse  toplumun algisi da
degistirilebilecektir.
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ABSTRACT

In this study, it is aimed to understand how Medyascope channel, which is one of the alternative media platforms
shaped in the axis of new media, broadcasts in a critical political economy and cultural context. In addition, it is
envisaged to develop a new definition for the concept of alternative media, which is defined in different ways in
the literature, based on the example of Medyascope. In this study, based on the aims and theoretical basis of
the study, qualitative analysis method has been adopted and semi-structured in-depth interview have been
used. Within the framework of the analysis, it was concluded that the channel showed a different media
approach than the classical alternative media definitions; differentiated from the mainstream media at
production and content level; differentiated from the radical media in the axis of impartiality and
professionalism; and adopted a “candidate to be mainstream” broadcasting practice in the context of
institutionalization and massification.
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GUnumiiz anaakim medya atmosferine bakildiginda, medyada tekellesme egilimlerinin yogunlastigi ve teksesli
bir yayin politikasinin izlendigi gériulmektedir. Anaakim medyadaki yapisal sorunlar, farkli alternatif medya
platformlarinin olusmasina zemin hazirlamis ve ¢oksesliligi saglama gorevini bu yeni platformlar tstlenmistir. Bu
calismada, yeni medya ekseninde sekillenen alternatif medya platformlarindan biri olan Medyascope kanalinin
elestirel ekonomi politik ve kilttirel baglamda nasil bir yayincilik sergilediginin anlasiimasi amaglanmistir. Ayrica,
alanyazinda farkh sekillerde tanimlanan alternatif medya kavramina, Medyascope 6rneginden hareketle yeni bir
tanimin gelistirilmesi 6ngorilmustir. Calismanin amaglari ve kuramsal temeli dogrultusunda nitel ¢ézimleme
yonteminin benimsendigi bu ¢alismada yari yapilandirilmis derinlemesine gériisme tekniginden yararlaniimistir.
Yapilan ¢oziimleme gercevesinde, kanalin klasik alternatif medya tanimlamalarindan farkl bir medya yaklasimi
sergiledigi, Uretim ve icerik dizeyinde anaakim medyadan ayrildigi, tarafsizlik ve profesyonellik anlayisi
ekseninde radikal medyadan farklilastigi, kurumsallasma ve kitlesellesme baglaminda ise “anaakim olmaya aday”
bir yayincilik pratigi benimsedigi sonucuna ulasiimistir.
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Giris

Ginumizde geleneksel medya alanlari, gesitli ticari
ve siyasi kaygillar nedeniyle egemen yapilarin
denetiminde bulunmaktadir. Bu durum teksesli,
tektiplesmis, esitlikten uzak ve demokratik olmayan
bir medya diizenine yol agmistir. Bu baglamda, gergegi
olabildigince yansitmak, demokratik katilimi ve
yurttaslarin esit temsilini saglamak adina medya
alaninda alternatif arayislar kendini gostermeye
baslamistir. Yeni medyanin getirdigi kimi
avantajlardan yararlanilarak olusturulan “alternatif
medya” alanlari dogru bilgiye ulasma, demokratik
katilim saglama ve sahiplik yapisindan bagimsiz, 6zgir
yayincilik yapabilme adina biyik 6nem tasimaktadir.
S6zi edilen noktalar cergevesinde bu c¢alismanin

konusunu, Turkiye’deki alternatif medyanin
Medyascope ornegi Gzerinden incelenmesi
olusturmaktadir. Bu anlamda, Medyascope
deneyiminden hareketle Tirkiye’deki alternatif

medyanin Uretim iligkileri, sahiplik yapisi, is pratikleri
ve Uretilen icerikler cercevesinde nasil bir medya
yaklasimi sergiledigi bu c¢alismanin problemini
olusturmaktadir. Arastirmanin problemi ¢ercevesinde,
calismada iki temel arastirma sorusuna cevaplar
aranmigtir:

AS1- Alternatif medyanin kavramsal c¢ergevesi
nedir? Yeni medyanin ve giincel pratiklerin etkisiyle
glincel alternatif medyanin temel 6zellikleri nelerdir?

AS2- Medyascope kanali nasil bir alternatif medya
pratigi ve yaklasimi ortaya koymaktadir?  Klasik
alternatif medya anlayisindan farklari nelerdir?

Gzerinden,
sekillenen

Bu c¢alismada, Medyascope kanali
Turkiye’deki yeni medya ekseninde
alternatif medyanin elestirel ekonomi politik ve
kiltirel baglamda nasil  bir medya yaklasimi
sergilediginin arastirilmasi amagclanmistir. Bu
baglamda, c¢alismanin kuramsal temelini elestirel
ekonomi politik yaklasim olusturmaktadir. Ayrica, yeni
medyanin etkisinden ve Medyascope Orneginden
hareketle, alanyazinda farkli sekillerde tanimlanan
alternatif medya kavramina vyeni bir tanimin
gelistirilmesi amaglanmistir. Belirlenen amaglar ve
kuramsal temel dogrultusunda nitel ¢6ziimleme
yonteminin  benimsendigi bu c¢alismada, vyari
yapilandirilmis derinlemesine gériisme tekniginden
yararlanilmistir. Bu noktadan hareketle, internet
Gzerinden yayin yapan Medyascope kanalinin sahiplik
yapisi, ekonomik isleyisi, kurumsal ve editoryal yapisi,
gazeteci profili, haber dretim sekilleri ve yayin
icerikleri Gzerine ayrintili bir ¢ézimleme yapilarak
alternatif medyanin  Tilrkiye’deki  yansimasinin
incelenmesi amaglanmistir. Ayrica c¢alisma, anaakim
medya yayinciliginin hegemonyasina karsi alternatif
medya pratigine ve kurumsal yapisina iliskin yeni bir
acilim sunmayi amaglamaktadir.

14

Alternatif Medyaya iliskin Tanimlamalar

Alternatiflik kavramsal diizeyde toplumsal ve bigimsel
olarak farkli anlamlari temsil etmektedir. Toplumsal ve
politik gevrede “alternatif bir diinya gorusi” gibi mevcut
toplumsal ve politik konjonktiirden farkli olan fikirleri
ifade etmektedir. Estetik, sanat ve eglence alaninda ise
daha c¢ok “alternatif ifade bigimleri” anlamina
gelmektedir. Ornegin, sanattaki deneysellik olgusu bir
alternatif ifade bigcimidir (Anderson, 2017, s. 93). Bu
acidan degerlendirildiginde alternatif medyanin politik
yoninln alternatif bir diinya goriisiinii; metin duzeyinde
ise alternatif ifade bicimlerini yansittigini sdylemek yanlis
olmayacaktir.

Sevda Alankus, alternatif medyayl “Oteki-medya”
olarak kavramsallastirmaktadir. Oteki-medya (alternatif
medya) demokrasi adina liberal anlayista alti gizilen
dordiinci gl¢ olma gorevini daha da Oteye tasiyarak
“besinci gug¢” gorevi gormelidir (Alankus, 2008, s. 122).
Chris Atton, Alternatif Medyaya Bakis: Kuram ve
Metodoloji isimli ¢alismasinda alternatif medyanin
donisturicl potansiyeline dncelik veren, siireg ve iliski
Gzerine odaklanan bir modele vurgu yapmaktadir (2014, s.
21 ve s. 25). Clemencia Rodriguez, alternatif medyayi
yurttas medyasi olarak degerlendirmektedir. Alternatif
medyanin hem Uretim hem de alimlama sireglerine
odaklanan Rodriguez, alternatif medya yayincilarinin,
yurttaslarin ve taban orgitlerinin onlarin icindeki
konumlarini tartismaktadir (Rodriguez, 2001, s. 4-5 ve s.
164; Waltz, 2005, s. 3).

Alternatif medya dustincesi, kendisini kurulu diizenin
hakim ideolojik yapisinin ve yaygin medyanin baskin ticari
habercilik  kodlarinin ~ disinda  konumlandirmasina
dayanmaktadir. Bu tavir alis, kimi anaakim medya
organlarinin siyasal iktidar(lar)la olan dogrudan ya da
dolayli iligkileriyle ilgilidir. Medyada islenen haberlerin
siyasal, ekonomik ve sembolik seckinlerin glidimiinde
ilerlemesine karsi alternatif medya anlayisi, Oncelikle
olaylara halkin goéziinden bakmay: gerektiren sivil bir
inisiyatifi temel almaktadir. Ayrica, geleneksel medyanin
hiyerarsik yapisina karsi alternatif medya sivil yurttaglar
arasinda yatay iletisimsel bir kanal yaratmaya oncelik
vererek, herkesin kendi gorlisinii o6zgirce ifade
edebilecegi serbest ve katilimci bir platform sunmaktadir
(Kose, 2007, s. 251-252).

GUnUmuizde ise kullanicilarin Grettikleri igerikleri
mibadele edebildikleri Web 2.0’in olusturdugu sosyal
medya uygulamalari, alternatif bir iletisim ortamini
olanakli kilacak o&zelliklere sahiptir. Alternatif medya
yayinciligi esitlikci, profesyonel-amator ayrimi yapmayan,
katilimci, temel motivasyon kaynagi yayinlardan kar elde
etmek olmayan bir medya vyayinclligi  olarak
tanimlanmaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012, s. 240-
241). Atton, kitlesel medyada ritiiellesmis cesitli haber
Uretim kodlarindan farkh olarak alternatif medyanin
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kendine 6zgili haber toplama, alternatif haber degerleri
olusturma ve kendi haberlerini kurgulayabilmeleri
gerektigine vurgu yapmaktadir. Gegmisten ginimiize
alternatif medya tarihine bakildiginda alternatif medya,
anaakim medyada yer bulamayan haberlerin islenebildigi
bir alandir (Atton, 2008, s. 214; Atton, 2014, s. 21-27).

Alternatif medya, farkli medya uzmanlarinin belirttigi
Uzere katilmci yapisi, kolektif orgutlenme, vyatay
yapilardan olugmasi ve ticari olmayan bir kuralla hareket
etmesi gibi oOrgutsel ilkeleri bakimindan anaakim
medyadan farklilasmaktadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s.
141). Bir baska ifadeyle “sahiplik yapisi”, “gcalisma ilkeleri”
ve “lretilen icerikler” alternatif medyayr anaakim
medyadan ayiran unsurlardir (Binark ve Bek, 2010, s. 197).

Olga G. Bailey, Bart Cammaerts ve Nico Carpentier
Alternatif Medyayr Anlamak (2015, s. 31-58) isimli
¢alismalarinda, alternatif medya konusunda bir
kavramsallastirmaya gitmislerdir. Bu kapsamda yazarlar,
alternatif medyayi dért farkli tiire ayirmislardir. ilk olarak
deginilen topluluk medyasi yaklasimi, yurttaslarin icerik
Uretimine ve medya organizasyonlarina katilimini
alternatif medya icin merkezi bir konuma koymaktadir.
ikinci yaklagim kiiglik &lgekli ve bagimsiz olmasi, egemen
ideoloji disindaki sodylemleri tasimasi ve hiyerarsik
olmamasi bakimindan anaakim medyaya alternatif olarak
alternatif medya vyaklasimidir. Uglincii yaklasim, sivil
toplumun bir parcasi olan devlet medyasi ile ticari medya
arasinda Gglncl bir ses olusturmayi hedefleyen karsi
hegomonik medya ya da sivil toplum medyasi olarak
adlandirilan alternatif medyadir.  Dordincli ve son
yaklasim ise farkli protesto gruplari ve hareketleri birbirine
bagladiklari, yerel ve kiiresel baglari sagladiklar, pazar
ve/veya devletle farkli iliskiler kurduklarindan iliskisel olan
rizomatik medya olarak tanimlanmaktadir. S6zi edilen
son iki alternatif medya yaklasimi, bu calismanin iddia
ettigi Gzere ve kimi 6zelliklerindeki benzerliklerden dolayi
“radikal medya” baglaminda degerlendirilebilir. Bu
noktada, John D. H. Downing’in “radikal medya”
kavramsallastirmasi 6nem kazanmaktadir.

John D. H. Downing, Radikal Medya: isyancilarin
iletisimi ve Toplumsal Hareketler (2017) isimli
calismasinda radikal medyayi “radikal alternatif medya”
olarak tanimlamaktadir. Downing, radikal medyayi
Antonio Gramsci’nin hegemonya ve karsi hegemonya
kavramsallastirmalarindan hareketle, varolan statiiko
icinde bir karsi hegemonya alani olarak goérmektedir.
Downing’e goére, radikal medyanin hegemonik siireci
sorgulayan ve yapici degisimi insa etme yoniinde adimlar
atan bir misyonu vardir. Bu anlamda, radikal alternatif
medyayi devlet iktidarina, hegemonyaya karsitlk ve emre
itaatsizlik baglaminda degerlendirmek gerekmektedir.

Marisol Sandoval ve Christian Fuchs (2010, s. 147) ise
katilimin saglandigi butiin topluluk medyasi alanlarinin
alternatif medya olarak degerlendiriimemesi gerektigini
savunmaktadir. Sandoval ve Fuchs’a gore, alternatif
medyada temel olglt elestirel olmaktir. Yazarlar, ticari ve
katilmci olmayan medyanin da elestirel medya igerigi
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Urettigi ve vyaydigl sirece alternatif olarak kabul
edilebilecegini iddia etmektedirler. Buradaki o6nemli
nokta, alternatif medyanin ekonomik altyapisini temsil
eden c¢ikarlardan en azindan igerik dizeyinde
bagimsizligini korumasidir. Alternatif medya,
bagimsizhigini  korumakta basarisiz olursa ve politik
hedeflerini kaybederse, alternatif olma niteligi de yok
olmaktadir. Ancak, alternatif medyanin toplumsal etkisini
arttirmak ve marjinallikten ¢ikmak igin ticari fonksiyonlar
harekete gegirmesi gerekmektedir. Cilnku, varolan
toplumsal sartlar altinda finansal kaynaklari harekete
gecirmek marjinalligi alt etmenin tek yoludur.

Sandoval ve Fuchs’un (2010, s. 143-145) iddia ettigi
Gzere, topluluk medyasi sadece katilimin saglanmasi
Uzerinden degerlendirilirse nasil bir alternatif medya
olusturdugu sorgulanmaya acgik hale gelmektedir.
Downing’in tanimlamalarindan hareketle sivil toplum
medyasinin ve rizom olarak alternatif medyanin radikal
medya yayinciligl cercevesinde incelenmesi daha uygun
gorinmektedir. Bu baglamda, gliniimiizde yeni medya
ekseninde bir alternatif medya tanimi yapilmak
istenildiginde “anaakim medyaya alternatif olmasi
bakimindan alternatif medya” kavramsallastirmasina
gidilmesi daha anlamli olacaktir. Dolayisiyla, bu ¢alismada
alternatif medya, anaakim medya yayinciligina “karsi”
alternatif medya yayinciligi baglaminda
kavramsallastirilmistir.  Bu  bakimdan  gUnimizdeki
“alternatif” kavrami, c¢ikis noktasi yeni bir diinya dizeni
yaratmayl amaclayan bir medya anlayisi olarak degil,
varolan anaakim medya kodlarinin digsinda hareket eden
bir medya yapilanmasi baglaminda konumlandiriimistir.

Tiirkiye’de Alternatif Medya Tartismalari

Alternatif medya tartismalar, Tirkiye 0zelinde
degerlendirildiginde konunun farkli baglamlarda alanyazin
icinde tartisildigi  séylenebilir. ilk planda Tirkiye
alanyazininda alternatif medyanin bir semsiye kavram
olarak kullanildigi ve altkiimeleri olarak radikal medya ve
isci sinifi  medyasi gibi yapilanmalarin incelendigi
goriilmektedir. Ornegin, ilkay Kaya (2008) “Tiirkiye’de
1970’li Yillarda Radikal Medya” baslikh tez ¢alismasinda;
1970-80 villarinda Tirkiye’deki sosyalist yayinlari
incelemis bu yayinlari radikal alternatif medya olarak
degerlendirmistir. Benzer sekilde, Ahmet Taylan’in (2012)
Bianet 6rnegi Uzerinden alternatif medyayl etnografik
olarak calistigl doktora tezinde, konuya tarihsel baglami
ekseninde deginilmistir. Ekonomik ve politik seckinlerin
temsilini sunan ana akim medya karsisindan alternatif
medya, -Bianet Orneginden hareketle- “yerlesik ve
kurumsallagsmis siyaseti reddeden veya ona meydan
okuyan kitle iletisim bigcimi” olarak sunulmustur.

Alternatif medyanin karsit kamusallik baglaminda
elestirel bir perspektifle incelendigi bir diger ¢alisma ise
Figen Algul’in (2012) alternatif medyayi topluluk medyasi
ekseninde tartistigl calismasidir. Algil (2012), Nor Radyo
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ornegi ve rizomatik yaklasim ekseninde topluluk
medyasini degerlendirmistir. Yazar, topluluk medyasini
alternatif medyanin bir alt grubu olarak sunmustur.
Benzer sekilde, Sefika Yurdakul’'un (2016) calismasinda,
alternatif medya platformlarinin is¢i  sinifi  kaltdra
acisindan bir direnme alani olusturup olusturmadigr -
sendika.org ornegi lzerinden- incelenmistir. Son dénem
calismalara bakildiginda Yagmur Cenberli (2019), elestirel
ekonomi politik yaklasim gergevesinde alternatif medyayi
incelemis ve anaakim medyadaki varolan sorunlarin
alternatif medyada da kendisini yeniden urettigi sonucuna
ulasmistir. Alternatif medya 6zgiir bir galisma ortami
sunsa da piyasa kosullarinin isleyis sekli yine aynidir.

Alanyazinda konuyu dijitallesme ve sosyal medya
baglaminda  sunan  g¢alismalarin  da  bulundugu
gorilmektedir. Banu Sayar (2017), gcalismasinda alternatif

medyayl yeni medya ekseninde degerlendirmis ve
“alternatif haber medyas!” olarak 140 Journos’u
incelemistir. Calismanin bulgularina goére internet,

alternatif haber medyasi icin uygun bir 6rnektir ve 140
Journos’un yayincilik anlaminda isini kolaylastirmaktadir.
Gulin Kipelioglu’nun (2015) calismasinda ise alternatif
medya, yurttas gazeteciligi ve dijitallesme baglaminda
degerlendirilmistir.  Calismada  alternatif medyanin
“katilim odakl” yapisina vurgu yapilmaktadir. Son yapilan
calismalarda ise ana akim medya ve alternatif medya
karsilastirmalari (Karatoprak, 2019; Adiyaman, 2021)
agirhkta olmakla birlikte; yeni toplumsal hareketler ve
feminist hareket (Sari, 2021) baglaminda da alternatif
medya incelenmistir.

Tirkiye’de alternatif medya tartisiimadan Once,
konunun tarihselligini ve toplumsal baglamini géz ardi
etmek, ¢dziimlemelerde eksiklikler yaratabilir. Oyle ki,
dinya genelinde egemen olan medya sistemlerine
bakildiginda, 1980’lerde uygulanan neo-liberal
politikalarin 6nemli bir etkisi oldugu goérilmektedir. Bu
uygulamalarla birlikte, kiresel 6lgekteki medya yapilari
kapitalist sermaye igin bir yatirnm alanina dénismastdr.
Dereglilasyon siireciyle g¢okuluslu sirketlerin medya
alanina yatirm vyapmalarina olanak taniyacak vyasal
diizenlemeler getirilmistir (Yaylagil, 2008, s. 17). Amerika
Birlesik Devletleri’'nde (ABD) baslayip, 1980 sonrasi biitin
dinyaya vyayillan 0Ozellestirme politikalari, medyanin
sirketleserek biyuk ticari yapilar icinde konumlanmasina
neden olmustur (Curran, 1997, s. 147). Boylece, anaakim
medya, sinirli sayidaki blylik medya sirketlerinde
yogunlasmaya baslamis ve tekellesme egilimleri
hizlanmistir (Dagtas, 2015, s. 36). Bu siirecte medya,
sermaye birikimi agisindan énemli bir yatirim alani haline
gelmistir (Kaya, 2009, s. 139).

Bu baglamda, Tiirkiye’de alternatif medyayi, anaakim
medyanin ekonomi politik sorunlarindan hareketle
degerlendirmek énem tasimaktadir. Turkiye’de alternatif

1 Multimedya, etkilesim, kitlesizlestirme, eszamansizlik, katilim,
aciklik, topluluk ve baglantili olma gibi (Mayfield, 2008, s. 5; Geray,
2003, s. 18) yeni medyaya ve sosyal medyaya atfedilen 6zellikler dijital
alam geleneksel alandan farkl kilmaktadir. Omegin, televizyon izlemek

medyanin ortaya cikisi, sadece 1980 sonrasiyla iliskili
degildir. 1980 6ncesinde de birtakim alternatif medya
girisimlerinin oldugu sdylenebilir. Ancak, 1980 sonrasi
yasanan yogunlasma, yondesme ve capraz tekellesme
egilimleri (Dagtas, 2006, s. 122) ve medyanin kamusal
gorevini yerine getiremiyor olusu, alternatif medya
yapilanmalarinin ortaya cikisini hizlandirmigtir. Tiirkiye’de
genis kitlelere donik alternatif medya yapilanmalarinin
yeni medyayla ortaya ciktigini ve yeni medyanin kimi
ozelliklerini kullanarak bu yapilanmalarin kendilerini var
ettigini soylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda, son
donemlerdeki alternatif medya yapilanmalari yeni medya
ekseninde  sekillenmistir.  internet hem medya
profesyonelleri hem de kullanicilar igin alternatif bir
iletisim ortami sunmaktadir. Boylece, anaakim medyanin
soylemlerinden farkli olarak alternatif soylemler de
kendisine yer bulabilmektedir.

Ozetle, Tirkiye’deki alternatif medya yapilanmalarinin
blylk bir bolimi anaakim medyadaki ekonomi politik
sorunlarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Buna ek
olarak, vyeni iletisim teknolojileri yeni gazetecilik
pratiklerinin de 6ntni agmistir (Karlidag ve Bulut, 2017, s.
80). Acik Radyo, Bianet (Bagimsiz iletisim Ag1), T24, Diken,
Gazete Pencere, Otekilerin Postasi, Dokuz8HABER,
Sendika.org ve Sol Haber Portali Tirkiye’'deki gincel
alternatif medya ve radikal medya platformlarina 6rnek
olarak verilebilir. Bu c¢alismada bir alternatif medya
platformu olarak Medyascope’un secilmesinin nedeni
sosyal medya alaninda faaliyet gosteren ilk kurumsal kanal
olmasidir  (Ozdemir, 2017, s. 5). Alanyazinda
Medyascope’un yeni medya gazeteciligi, dijital yayincilik
ve video gazeteciligi (Unal, 2017; Kulaber, 2017) gibi
kavramlar ekseninde tartisildigi gorilmektedir. Ancak,
Medyascope’u yeni bir alternatif medya yayinciligi anlayisi
kapsaminda inceleyen bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu
baglamda, bu calismanin da iddia ettigi tzere, yeni bir
alternatif medya tartismasi adina Medyascope tutarh bir
ornek olusturmaktadir.

Alternatif Medya Kavramsallastirmasinda Yeni Bir Agilim

Alternatif medyaya iliskin yeni bir aciim sunmayi
amaglayan bu bolimde, anaakim medyanin yasadig
tekellesme egilimi ve temsiliyet sorunu ile radikal
medyanin siyasal tarafgirligi karsisinda, yeni medyanin
yarattigi kimi olanaklardan da hareketle! anaakim medya
yayincilligina karsi alternatif medya anlayisina yer
verilmistir. Bu noktada yeni medya alanina yapilan vurgu
onem tasimaktadir. Cinki, yeni medyanin kapitalist ilgi
ekonomisi icerisindeki problemli noktalarina ragmen,
alternatif medyayr -kitlesellik baglaminda- anaakim
konuma tasiyabilecek potansiyeli de bulunmaktadir.

pasif bir eylemken, bilgisayarla iletisim kurmak, istendiginde, karsilikli
etkilesime ve katilima dayali olabilir (Kellner, 2004, s. 722).
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Douglas Kellner'e gore vyeni teknolojiler kullanim
pratiklerine bagh olarak somiricli ve baskici ozellikler
gosterebilmektedir. Bu ylizden, yeni teknolojilerin
elestirisinin yapilmasi 6nemlidir. Ancak, “yeni teknolojileri,
kentlerimizi, okullarimizi, ekonomiyi, toplumu ve cevreyi
yeniden kuracak sekilde kullanan stratejileri gelistirmek de en
az bunun kadar 6nemlidir.” Bu baglamda, yeni teknolojilerin
bireyleri daha gticlii kilacak ve demokratiklesmeyi arttiracak
sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Yeni teknolojileri birer
ara¢ olarak kullanarak etkili direnis yollar gelistirilebilir
(Kellner, 2004, s. 723). Yeni medya ekseninde alternatif
medyayl da bu c¢ercevede degerlendirmek Gnem
tasimaktadir. Bu noktadan hareketle, alanyazindaki alternatif
medya tanimlamalarina iliskin tartismalari ve glinimuzdeki
ornekleri merkeze ¢ekerek bir gikarimda bulunmak daha
dogru olacaktir.

Alanyazinda, alternatif medya kavraminin tanimi
Uzerine tam bir uzlasma saglanabilmis degildir. Bu nedenle,
iletisim calismalarinda alternatif medyanin ne oldugu
konusunda net bir tanimlama bulunmamaktadir. Ozellikle
yeni medya yayinciligindaki gelismelerden hareketle ticari
yayincilik, radikal medya ve alternatif medya gibi yayin
tlrleri arasinda ne gibi farkliliklar oldugunun agiklanmasi ve
“yeni bir alternatif medya” tanimlamasina gidilmesi
gerekmektedir. Richard Abel (1997) ise kavram olarak
alternatif medyanin esnek bir yapida oldugunu ve bu agidan
tanimlama anlaminda sorunlar yasadigini belirtmektedir.

Alternatif medya Uzerine bir model gelistiren Chris
Atton, alternatif medyayr radikal bir formda
tanimlamaktadir. Bu agidan, Atton’in gelistirdigi model
gecmis donemlerdeki Ozellikle anarsist zin ve fanzin
yayinlari i¢in gegerligini korumaktadir. Dolayisiyla, bu
unsurlarin alternatif bir yayinin “radikalligi” ile daha uyumlu
oldugu gorilmektedir. Bir baska deyisle, glinimuizdeki
alternatif medya aciklamasina kimi unsurlari uyumlu gibi
goriinse de; s6z konusu modelin daha ¢ok radikal yayinlar
icin gecerli oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Clinki
Atton, alternatif medyanin “mevcut kapitalizmin 6tesinde
bir toplum fikrini 6ngérmesi gerektigini” iddia etmektedir.
Bu baglamda Atton, sadece medya icerikleri anlaminda
degil; alternatif, anti-kapitalist ve katilimci orgltlenme
pratikleri ile hayata gegirilebilecek bir politik durustan s6z
etmektedir (Atton, 2002, s. 21).

Atton ile ayni cizgide bir yaklagimi benimseyen Tim
O’Sullivan vd. (1994, s. 10), alternatif medyanin temel
amacinin  “radikal” toplumsal degisimi desteklemek,
kurumsallagsmis politikayr reddetmek ve geleneksel
degerlerin elestirisi oldugunu vurgulamaktadirlar. Atton’in
modeli alternatif medya alanyazininda ¢ok énemli bir yeri
kaplasa da alternatif medya, radikal medya ve azinlk
medyasi gibi kavramlari homojenlestirmesi bakimindan
elestiriye aciktir. Bu ylzden glinimizde alternatif medya
tanimlamasinin yenilenmesi dnem tasimaktadir. Ancak, bu
tanimlamayi yaparken alternatif medyanin temel unsuru
olan “elestirellik”ten uzaklasmamak, alternatif medyanin
tarihselliginden kopmamak ve en 6nemlisi de alternatif
medyayl liberal anlayisin farkli anlati tdrleri iginde
konumlandirmamak 6nem tasimaktadir.
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Elestirel bakis acisiyla alternatif medya, karsi
kamusal alanin iletisimsel boyutu olarak
degerlendirilmektedir. Christian Fuchs (2010, s. 174),
“Alternatif medya kavrami nasil tanimlanmali?”
sorusuna “Elestirel medya olarak” yanitini vermektedir.
Alternatif medya, sahiplik yapisindan bagimsiz olma ve
kendi kendini yonetebilme idealinden o6tirli cogu
zaman anarsist bakis acisi ile iliskilendirilir. Ancak, bu
bakis agisi daha kiiglik 6lgekli yapilari isaret etmekte ve
sosyo-politik  hayati  etkileme adina  yetersiz
kalmaktadir.

Alternatif medyanin aktivist bir uzantisi olabilir.
Ancak, alternatif medya ile aktivist medya ayni seyi
ifade etmemektedir. Aktivist medya, radikal medya ile
ayni anlamda kullanilmahdir. Clinkd, aktivist medyanin
temel amaci izleyicileri toplumsal degisim yoninde
cesaretlendirmektir. Alternatif medya da bir gorisi ya
da politik bir felsefeyi destekleyebilir ancak, temel
amaci dogrudan bir hareketin uzantilarindan birisi
olmak degildir. Bazi alternatif medya tirleri, bireyleri ya
da toplumu harekete gegirmeyi isteyen tarafiyla aktivist
olabilirken; bazilari da anaakim medyaya girebilir ve
zamanla alternatifligini yitirebilir (Waltz, 2005, s. 4-5).

Sandoval ve Fuchs, icerik diizeyinde radikal
elestirelligi gbzeten ancak, ekonomik Uriin, bigcim ve
Uretim slrecgleri dizeyinde kati bir sekilde alternatif
olmasi gerekmeyen bir elestirel medya olarak alternatif
medya modeli onermektedirler. Bu tlr bir alternatif
medyanin insasinda, elestirel fikirlerin genis bir izleyici
kitlesine ulastirlmasi  ve basarili olmasi merkezi
6nemdedir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 148). Bu da
alternatif medyanin “belirli oranda” ticari fonksiyonlari
(reklam  alimi gibi) harekete gegirmesi ve
kurumsallasmaya doéniik eylemlerde bulunabilmesiyle
iliskilidir.

Sandoval ve Fuchs’un tanimlamalari, alternatif
medyayl hem radikal medyadan hem de anaakim
medyadan ayiran temel 6zelligi ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla, alternatif medyanin ekonomik iliskiler
baglaminda radikal medyaya gore daha “ilimh” ancak,
anaakim medyaya goére daha “tedbirli” oldugunu
soylemek yanlis olmayacaktir. S6z konusu yaklasim,
gliniimuzde yeni medya baglaminda bir alternatif medya
perspektifi gelistirme adina 6nemlidir. Ginldmizde
alternatif medya, radikal medya ile karsilastirildiginda su
yargiya ulasilabilir: Alternatif medya, radikal medya ile
pek cok ortak ozellik icermektedir. Ancak, birbirinin
aynisi degildir.

Gunldmizdeki orneklerinden hareketle
kavramsallastirmayr somut bir zemine oturtmak
gerekirse; 6rnegin T24 ve Diken, alternatif medya olarak
degerlendirilmekte ancak, finansal anlamda reklam
almaktadir. Sandoval ve Fuchs’in (2010) ifade ettigi Gizere
alternatif medyanin toplumsal etkisini arttirmak ve
marjinallikten  ¢ikmak adina  bu riski  almasi
gerekmektedir. Burada temel 6lgit, alternatif medyanin
elestirel olmasidir. Bu baglamda, T24 ve Diken icerik
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dizeyinde alternatifligi  saglayabilmektedir. Diger
yandan, Otekilerin Postas;, Sendika.org, Emek
Diinyasi.net ve Sol Haber Portali gibi aktivist bir anlayis
icinde hareket eden platformlar odagina isci sinifini
almakta, hegemonik sireci sorgulamakta ve vyapic
degisimi insa etme yoninde bir misyonla hareket
etmektedirler. John D. H. Downing’in (2017)
tanimlamalarindan hareketle bu platformlari devlet
iktidarina, hegemonyaya karsitlik ve emre itaatsizlik
baglaminda degerlendirmek gerekmektedir. Dolayisiyla
bu platformlar, milkiyet sahipligi agisindan tekelci
egilimler sergileyen ticari medyadan farkh bir sahiplik
yapisi gosterdigi icin alternatif medya; icerik baglaminda
ise dogrudan hegemonik sireci sorguladig icin radikal
medya Ozelligi gostermektedir. Bu ylizden, “radikal
alternatif medya” olarak tanimlanmalari daha dogru
olacaktir.

So6zi edilen noktalardan hareketle, bu calismanin
onerdigi yeni tanimlanacak alternatif medya:

e Gerek yeni gelir modelleri gerekse etkilesim
noktasinda yeni medyanin potansiyelini kullanan;

e  Sivil ve bagimsiz bir sahiplik yapisi bulunan;

e Kendi ilkeleri gergevesinde profesyonellesmeye,
kurumsallasmaya ve kitlesellesmeye acik olan;

e Varolan anaakim medya karsisinda gazetecilik
anlayisi, kurum ici yapilanma ve icerik dizeyinde
alternatifligi ve ¢oksesliligi GUretebilen medyadir.

Alternatif medyaya iliskin eski tanimlamalardan farkli
olarak  bu  platformlarin  profesyonellesme ve
kurumsallagsma gibi idealleri bulunmaktadir. Clinkl, bu
platformlarin kurumsallasma anlayisi, -ticari medyada
oldugu gibi blyuk karlar saglayarak tekellesme odakli
degil- kurum ici calisma kosullarini iyilestirme ve seslerini
daha c¢ok kitleye ulastirma yonindedir. Bu platformlar,
bagimsiz haber akisinin insasinda yeni medyanin tim
olanaklarini kullanmakta ve alternatif medyaya atfedilen
marjinal kaliplarin disina ¢ikip, kendi anlayisini ve ig
dinamiklerini kaybetmeden “anaakim olmay!”
hedeflemektedir. Dolayisiyla, bu “yeni alternatif medya”
platformlari sahiplik yapisi, gazetecilik anlayisi, icerik ve
kullanilan dil ekseninde hem anaakim medyadan hem de
sivil toplum ve topluluk temelli tanimlanan klasik
alternatif medyadan ve karsi-hegemonya iginde
sekillenen radikal (aktivist-muhalif) medyadan farkh bir
konumda bulunmaktadir. Bu baglamda, radikal formlari
reddedisi ve kurumsallasmaya gidilmesi cercevesinde

yeni tanimlanacak alternatif medya
kavramsallastirmasina en uygun o6rnek olarak
Medyascope kanalinin ¢6zimlenmesi 6nem

tasimaktadir.

2 Ortakliktan bir kisi ayrilmistir. Medyascope’un su an 6 kurucu ortagi
bulunmaktadir.

Calismanin Yontemi

Bu c¢alismada, Tirkiye’deki alternatif ~medya
platformlarini temsil etmesi agisindan Medyascope kanali
¢ozlimlenmistir. Calismada nitel ¢o6zimleme yo6ntemi
kullanilmistir. Verilerin toplanmasinda izlenen adimlar ise
soyledir: 9 Arallk 2019 tarihinde Medyascope’un
istanbul’'daki ofisine gidilmis ve kanalin Genel Yayin
Yonetmeni Rusen Cakir'la, Yayin Koordinatorii Sedat
Pisirici'yle, Yayin Yonetmen Yardimcilari Tamer Durak ve
Kaya Heyse ile vyari vyapilandiriimis derinlemesine
gorusmeler gercgeklestirilmistir. Goriismelerden hareketle
kanalin ekonomi politik dinamikleri yorumlanmistir. Ayni
zamanda, arastirmacilar tarafindan haber Gretiminin
gergeklestirildigi mekana ve is ortamina iligkin cesitli notlar
alinmistir. Bu notlar da ¢éziimleme kismina dahil edilmistir.
Buna ek olarak, ¢alisanlarin izni alinarak Medyascope
stlidyosunun icinden ve disindan cesitli fotograflar cekilip
calismaya eklenmistir. Ayrica, konuya destek saglamasi
acisindan farkhh dénemlerde Rusen Cakir'in kendisiyle
yapilmis soylesilerden yararlaniimistir.

Bulgular ve Yorumlari

Medyascope’un ortaya cikisindaki temel nedenleri
hem yeni medyanin getirdigi avantajlarla hem de anaakim
medyada karsilasilan ekonomi politik sorunlarla agiklamak
mimkindir. Anaakim medyadaki yapisal sorunlar
bagimsiz gazeteciligi olanaksiz kilmaktadir. iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler, maliyet anlaminda
getirdigi kolayliklar ve sosyal medyanin olumlu kullanimi,
yonetimde ve igerikte bagimsiz bir yayincilik anlayisinin
onlnG acmistir. Tarkiye’deki basin 6zglrliagl sorunu,
bagimsiz alanlara dogru yonelisin bir nedeniyken; sosyal
medyanin kullanimi ise bagimsiz alan arayisinin bir
sonucudur. Dolayisiyla, anaakim medyanin ekonomi
politigi, Turkiye’deki basin 06zgurligl sorunu ve yeni
medya teknolojilerinin gérece bagimsiz bir yayincilik igin
alan agmasi Medyascope’un kurulus sirecindeki ana
unsurlardir. Bu baglamda, Medyascope’u yeni medya
ekseninde sekillenen bir alternatif medya platformu
olarak tanimlamak dogru olacaktir. Bu wvurgu
noktalarindan hareketle, Medyascope’a iliskin
gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgulara ve
yorumuna belirlenen altbashklar altinda asagida yer
verilmistir.

Sahiplik ve Finansal Yapi

Medyascope’un sahiplik yapisi incelendiginde kanal,
ozlinde Rusen Cakir'in baslattigi bir medya girisimidir.
Ancak, kanalin paydaslarina bakildiginda yedi kurucu
ortag oldugu gérulmektedir.2 Kuruculardan Rusen Cakir
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kanalin genel yayin yonetmenligini, Sedat Pisirici ise yayin
koordinatorligiini  yapmaktadir. Diger ortaklardan
Nurdan Uger ve Denet Tezel gazetecilik yapmamaktadir.
Nurdan Ucer kanalin tasarim ve teknoloji isleriyle
ilgilenmektedir. Nurdan Uger ve Denet Tezel, kanal kurma
projesi icin Rusen Cakir’a fikir veren iki isimdir. Kanalin bir
diger kurucusu Medyascope’un genel midurligini yapan
Ufuk Kaya’dir. Atolyesini Medyascope’un hizmetine agan
Manuel Citak da kanalin ortaklari arasindadir. Kanalin
kurucularindan sadece Rusen Cakir ve Sedat Pisirici’nin
profesyonel gazeteci olmasina karsin, kanalin sahiplik
yapisi icindeki ortaklarinin neredeyse hepsi kurum iginde
cesitli pozisyonlarda aktif gorevlerdedir. S6zu edilen is
pratigi, bagimsiz gazeteciligin uygulanabilmesi adina
onemlidir. ClinkG platformun sahipleri, kanalin Uretim
iliskileri iginde aktif olarak yer almaktadir. Ayni zamanda,
sahiplik yapisinin esit ve pargali olmasi, yonetimin tek bir
kisinin kontroliine ge¢mesini de engellemektedir. Bu
unsurlar kurum ici demokrasi, mizakere ve karar alma
sureglerinin gorece 6zerkligini saglamaktadir. Bu durum,
bagimsiz gazeteciligin ve alternatif medya anlayisinin
basat 6zelligini olusturmaktadir.

Bailey, Cammaerts ve Carpentier, anaakima
alternatif olan alternatif medyanin devlet ve piyasadan
bagimsiz kiguk olgekli yapilar oldugunu séylemektedir
(2015, s. 43). Anaakim medyayla karsilastirma yapmak
gerekirse, Medyascope’un teknik imkanlarina, fiziki
kosullarina  ve  c¢alisanlarinin  aldigi  maaslara
bakildiginda kiglk olgekli bir sermayeye sahip oldugu
soylenebilir. Rusen GCakir, anaakim medyadaki bir
televizyon kanalinin maliyet olarak bir ayda harcadigi
parayl, Medyascope’un bir yilda harcamadigini
soylemektedir. Medyascope’un temel gelir kaynagi
sendika, dernek ve c¢esitli kuruluslardan saglanan
fonlar, izleyici bagislari ve az da olsa internet sitesine
verilen reklam gelirleridir. Kanal, devletten ya da
piyasanin buylk aktérlerinden ekonomik bir katki
al(a)mamaktadir. Baslarda  gondllilik  esasiyla
calismaya basladiklarini daha sonra c¢esitli fonlar
bulduklarini ve bu sekilde bir altyapi hazirladiklarini
ifade eden Cakir, alinan fonlara ve calisanlarin is
kosullarina iliskin sunlari  sdylemektedir: “Bizim
aldigimiz fonlar 6yle ¢ok biyik paralar degil. Hepsi
buranin sabit giderlerine ve calisanlarin maasina
gidiyor. Burada 40 kadrolu insan galisiyor. Hepsinin
sigortasi ve maaslari ddeniyor. Tirkiye'de, o6zellikle
sosyal medyada, bu rakami gérmeniz mimkin degil...
Burada calisan insanlara olabildigince sosyal glivenlik
imkani saglamaya calistyoruz.” (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Calisanlarin sosyal giivenliginin olmasi énemlidir.
CunkU Turkiye sartlarinda dijital medyada ve o6zellikle
de alternatif medyada yasanan en biylk sorun
glivencesiz ¢alistirilan gazetecilerdir (Uzunoglu, 2018).
Medyascope orglt ici yapilanmasinda ilk olarak bu
sorunun Ustine gitmistir. Bu durum hem c¢alisanlara
daha iyi kosullar saglanmasinda hem de alternatif
medyanin kurumsallasmasinda o6nemli bir adimdir.
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Buna ek olarak kanal, hangi kuruluslardan fon aldigini
internet sayfasinda glincelleyerek yayimlamaktadir.

Destekte Bulunanlar
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Basimn Ozgiirliigii Odiilii (2017)

Resim 1. Medyascope’a destekte bulunan kuruluslar ve
kanalin aldigi 6ddller (Erisim Tarihi: 10.10.2019)
Figure 1. Organizations supporting Medyascope and awards
received by the channel (Access Date: 10.10.2019)

Medyascope’u fonlayan kuruluslara baktigimizda
hepsinin sivil toplumu glgclendirmeye donidk bagimsiz
kuruluslar oldugu gorilmektedir. Kanalin fon isleriyle
ilgilenen ve ayni zamanda yayin yénetmen yardimciligini
da yapan Kaya Heyse'ye gore fon aktaran kuruluslarin
kanal Uzerinde herhangi bir yaptirrm uygulamasi soz
konusu degildir (Kaya Heyse ile yapilan derinlemesine
gorisme, 09.12.2019). Tamer Durak ise, Medyascope igin
editoryal bagimsizligin her zaman ekonomik katkidan
daha 6nde tutuldugunu soyle agiklamaktadir:

“Fon aldigimiz kuruluslar tarafindan bugiine kadar hig igerik
tiretim siirecine karisma gibi bir durum meydana gelmedi. Oyle
bir durum meydana gelemez de. Oyle bir teklif gelirse de zaten
biz onlarla galismayiz. Birisine hesap verecek bir zorunluluk
hissedersek o zaman burasi kapatilir... ille de hayatta kalalim diye
suna buna yaranalim duygusu bizde sifir. Bizim i¢in editoryal
bagimsizlik ekonomik katkinin bir adim onilinde. Zaten bize
destek verenlerin de dyle haber Uretim slirecine karisma gibi bir
durumlari yok. Bastaki anlagma zaten yayinlarin bagimsiz olacagi
yéninde” (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine gorusme,
09.12.2019).

Sandoval ve Fuchs’a gore, varolan toplumsal sartlar
altinda alternatif medyanin marjinalligi alt edebilmek ve
genis kitlelere ulasabilmek adina finansal kaynaklari
harekete gecirebilmesi gerekmektedir. Boylesi bir
durumda o6nemli olan nokta, elestirelligin ve igerik
dizeyindeki bagimsizligin kaybedilmemesidir (2010, s.
146). Bu calismada yeni medya ekseninde bir alternatif
medya platformu olarak tanimlanan Medyascope sivillik,
bagimsizlik ve ¢ogulculuk ilkelerini benimsemistir. Ancak,
bu ilkeler Medyascope’un gesitli yatirimlara kapali oldugu
anlamina gelmemektedir. Sandoval ve Fuchs’in
duslinceleri, Medyascope’un vyayinciik  anlayisiyla
paralellik gostermektedir. Medyascope, icerik diizeyinde
sivil, bagimsiz ve ¢ogulcu yayincilik anlayisini korudugu
surece, kurumsallasmayi saglamak Gzere ticari yatirimlara
acik bir konumdadir.

Sedat Pisirici’'ye gore, eger kanal icindeki ¢alisanlara
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daha iyi calisma kosullari saglanacaksa, calisanlar daha iyi
Ucretler alabilecekse, mekan olarak daha konforlu bir yere
gecilecekse ve haber uretim araglarina iliskin eksiklikler
giderilecekse -temel ilkeleriyle ¢atismadigl sirece-
Medyascope’un reklam almasinda herhangi bir sakinca
bulunmamaktadir. Burada amag, yiiksek paralarla kar elde
etmek degil, ¢calisma kosullarini iyilestirmektir. Buna ek
olarak Rugen Gakir, reklama agik olmalarina kargin, kanalin
durusu ve Tirkiye’deki politik atmosfer geregi -birkag
istisna disinda- kimsenin kendilerine reklam vermediginin
altini gizmektedir (Rusen Cakir ve Sedat Pisirici ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Uluslararasi destek fonlari ve az sayidaki reklam
gelirlerinin® yaninda Medyascope’un tgtlincii ve son gelir
kaynagi izleyicilerden gelen bagiglardir. Patreon lizerinden
izleyicilerinin bagiglarini kabul eden kanal, kag kisinin ne
kadar bagis yaptigini Patreon sayfalarinda géstermektedir.
Medyascope, Ekim 2021 tarihi itibariyle 1028 kisi tarafindan
desteklenmekte ve toplam destekgilerinden aylik 7,974S
destek almaktadir (Patreon, 2021). Ancak, yine ayni tarih
itibariyle Medyascope’un YouTube’da 264 bin, Periscope’da
58 bin, Twitterda 251 bin, Facebook'ta 19 bin ve
Soundcloud’da 4 bin 674 takipgisi bulunmaktadir. Buna ek
olarak, kanalin kurucularindan Rusen Cakir'in  Twitter
hesabinda 801 bin, Periscope’da 155 bin ve YouTube’da da 172
bin takipgisi bulunmaktadir. Dolayisiyla, programlarin hem
takip edilme hem de izlenme ve dinlenme sayilari bagis yapan
kisi sayisinin ¢ok Ustiindedir. Bu baglamda, Tirkiye'de
alternatif medyaya bagis yapma konusunda izleyici
motivasyonunun hala olusmadigi  gdzlenmektedir.
Medyascope, izleyici destegine biiylik dnem verse de izleyici
bagislarindan istenilen destegin alinamamasindan 6&tiri
izleyici gelirlerini birincil gelir kaynagi yapamamaktadir.

Bu durumun, alternatif medya platformlarinin izlerkitlenin
goziinde “marjinal ug gruplar” olarak algilanisiyla iliskili oldugu
soylenebilir. Ancak Sedat Pisirici’ye gore, izleyicilerin maddi
destek vermekten kaginmasinin temel nedeni Turkiye'deki
politik atmosferdir. “Ornegin meslek olarak bize yakin bir
arkadasimiz  fislenmekten  korktugu icin bize destek
veremedigini sdyledi. insanlar, sirketler Medyascope’a destek
olmaktan, ilan vermekten, reklam vermekten korkuyorlar,
cekiniyorlar. Baslarina bir is geleceginden endiseleniyorlar”
(Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine gérisme, 09.12.2019).

Kurumsal ve Editoryal Yapi

Anaakima alternatif olarak alternatif medya, yatay (veya
hiyerarsik olmayan) bicimde yapilanmistir (Bailey, Cammaerts
ve Carpentier, 2015, s. 43). Alternatif medyanin sahiplik
yapisindan bagimsiz olmasinin yani sira, 6rgiit ici iliskilerde de
kati bir hiyerarsi icinde olmamasi ve 6zgirce haber liretiminin
gerceklestirilebilecegi bir ortamin bulunmasi gerekmektedir.
Bu baglamda, gogulculuk ilkesinin sadece iceriklerde degil,
kurum iginde de saglanmasi dnem tasimaktadir. Bu bakimdan,
kanalin anaakim medyanin benimsedigi kurumsal ve editoryal

% YouTube ve Google’dan izlenme sayilari baz alinarak
verilen reklamlar ¢ok kii¢iik de olsa Medyascope’un
reklam gelirleri arasindadir.

kodlardan tamamiyla siyrilmasi gerekmektedir. Alternatif
medyanin temel hareket noktasi, kendisini yaygin medyanin
baskin habercilik kodlarinin disinda konumlandirmasiyla
iliskilidir (Kose, 2007, s. 251). Medyascope’un kurumsal ve
editoryal yapisi -kligiik noktalarda anaakim medyayla
benzerlikler tasimakla birlikte- blylk Olgiide anaakim
kodlardan arindirilmistir.

Resim 2. Medyascope igindeki ¢alisma ortami (20.12.2019)
Figure 2. Working environment in Medyascope (20.12.2019)

Tamer Durak, Medyascope iginde calisan herkesin bir
gorev tanimi olduguna ancak, 6rgit ici iliskiler noktasinda
bu tanimlar igindeki sinirlarin kati olmadigina dikkat
¢ekmektedir. Bu baglamda, Durak, kanal icinde yatay
hiyerarsik bir yapi oldugunu sdylemektedir. “Burada
herkes her konuda 6zgiirce s6z soyleme hakkina sahip.
Sonucta bir stajyer bile herhangi bir konuda goérisiuni
rahat¢a  ifade edebilir burada. Ve kesinlikle
degerlendirmeye alinir” (Tamer Durak ile yapilan
derinlemesine gorisme, 09.12.2019). Bu noktada, dikey
bir hiyerarside orgilitlenmis anaakim medyadan farkh
olarak, Medyascope’un yatay bir hiyerarside orgiitlendigi
ve ¢cogulcu katilimi 6rgit ici iliskilerde de 6n plana gikardigl
gorilmektedir.

“Anaakim medyada defalarca calismis biri olarak
soyleyebilirim ki orada -konumlarinin da getirdigi bir
netice olarak- insanlarin egolari ¢ok ¢arpisiyor. Anaakim
medyada hiyerarsi ¢ok daha keskin. Burada yatay bir
hiyerarsi var. Buradaki hiyerarsi tamamen isin
ylritilmesine yonelik. Calisma saatlerimiz esnek,
kurallarimiz esnek, disaridan ya da evden galisilabiliyor.
Editoryal bir baski yok. Yapilan islerde “bunu ille de bu
acidan gorecegiz” tarzi bir baski yok. Herkes yapmak
istedigi seye yakin isler yapabiliyor burada. Ozellikle
insanlar  burada kendi haberini yapmasi igin
cesaretlendiriliyor. Haberlere isim koyma konusunda ¢ok
rahatiz. O haberi kim yaptiysa hemen onun ismini
koyuyoruz. Pozisyonu onemli degil” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine gorisme, 09.12.2019).

Yapilan derinlemesine goérismelerden ve c¢alisma
ortaminin igindeki kisa sireli goézlemlerden edinilen
izlenimlere gore, ¢alisanlara karsi Medyascope iginde kati
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bir editoryal baski bulunmamaktadir. Kurum igindeki
editoryal slizgeg, haber liretim sirecinin sistematik bir
sekilde ilerlemesi yoniinde islemektedir. Buradaki
editoryal silirecteki 6nemli nokta, anaakim medyadaki
yerlesmis kodlardan olan “haber atlatma” ya da
“sansasyonel haber verme” reflekslerinin Medyascope
icinde haber lretim surecinin disinda tutulmasidir. “Net
bir sekilde emin olmadan haberleri girmiyoruz. Bu yiizden
bizde oto-sansiir degil, temkin var” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu bakimdan Medyascope, kurumsal ve editoryal yapi
baglamindan  ¢ogu  ticari medya  kurulusundan
ayrilmaktadir. Dolayisiyla, Medyascope’u alternatif medya
olarak tanimlamadaki tek ol¢it sadece mecra olarak
anaakim medyadan farkli bir alanda yayin yapiyor olmasi
degildir. Ayni zamanda, orgiit ici isleyisini de ticari
medyanin  6rgltli  yapisindan  farkh  bir  yerde
konumlandirmasidir. Buna ek olarak, Tamer Durak,
kanalda ¢ogunlukla geng insanlarin ¢alistigini ve onlara is
yaptirmaktan cok, isi 6gretmenin birinci 6ncelik oldugunu
ifade etmektedir (Tamer Durak ile yapilan derinlemesine
goriisme, 09.12.2019). Bu baglamda, Medyascope iginde
pek cok kez gazetecilik atolyeleri yapilmis ve bunlar canli
yayinlarda izleyicilere aktarilmistir (Medyascope, 2017).
Burada amag, sadece kurum igindeki gazeteci adaylarini
bilinglendirmek degil; ayni zamanda gazetecilige ilgi duyan
herkesin atélyelerden yararlanmasini saglamaktir. Kurum
icinde calisan tecriibeli gazetecilerin haber Uretim sireci
disinda bir diger gorevi de yeni gelen gazeteci adaylarini
meslege hazirlamaktir. “Burasi ayni zamanda bir okul. Cok
sayida Ogrenci arkadasimiz var, meslege ilk burada
atihiyorlar. Haber yazmayi ve yayincilik yapmayi ilk burada
ogreniyorlar” (Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine
gorisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, Medyascope icinde 2019 yili itibariyle
40’'tan fazla  kisinin  kadrolu olarak  calistigini
belirtmektedir. Buna ek olarak, kurum iginde telif alarak
yayin yapan ve stajyer olarak c¢alisan kisiler de
disunildiginde c¢alisan sayisi  50'yi  geg¢mektedir.
Araliklarla icerik Greten programcilar (akademisyenler,
gazeteciler, ekonomistler ve yazarlar) da dusindldiginde
100’G askin kisi, Medyascope icindeki haber Uretim
surecine katilmaktadir (Rusen Cakir ile vyapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019). Yaklasik alt1 yil 6nce
sadece iki kisiyle baslatilan bir olusumun bugiin geldigi
nokta, profesyonellesme ve kurumsallasma baglaminda
dogru orgltlenmis bir alternatif medyanin ne derece
bliyik bir potansiyele sahip oldugunun en acik
gostergesidir. Ayrica, bu kolektif ilerlemenin devlet ve
piyasa aktorlerinden gorece bagimsiz, reklam alamadan ve
ulkedeki RTUK, Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu gibi
diizenleyici kuruluslarin denetim, sansiir ve kapatma
risklerine ragmen gergeklestirildigini de unutmamak
gerekmektedir.

Haber Uretim Pratikleri ve Haber Kaynaklari

Medyascope, Oziinde video ve gorsel agirhkli bir
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alternatif medya platformudur. Bu bakimdan, kanalin
temel haber lretim pratigi video agirliklidir. Programdaki
haberlerin tamaminin Medyascope’un kendi haberi
oldugu gorulmektedir. Bu baglamda, kanalin kendi Grettigi
haberlere bagh kaldigi ve anormal bir durum olmadigi

sirece, disaridan aldiklari bir kaynagin haberini
programlarina tasimadiklari soylenebilir. Medyascope
kendi 06zel haberlerini hazirlamakta ve bu haberler

ekseninde vyayinlarini yapmaktadir. Dolayisiyla kanal,
format olarak ¢ogu yayin grubunun is akisiyla benzerlikler
tasisa da haber seciminde anaakim medyadan farkh
ilkelerle hareket etmektedir.

Medyascope kendi muhabirleri tarafindan dretilen
Ozel haberlere 6ncelik vermektedir. Kanalin 6nemli haber
kaynaklarindan biri -anaakim medyada oldugu gibi- ulusal
ve uluslararasi haber ajanslaridir. Ancak, Medyascope bu
ajanslarin yaninda, sosyal medya ve yurttaslardan gelen
haberleri de haberi dogrulamak kaydiyla kullanmaktadir.
Medyascope’un bir diger o6nemli kaynagi da ceviri
haberleridir. Ceviri haberleri genelde kanalin internet
sitesinden yayimlanmaktadir. Ancak, ceviri haberlerinde
dikkat edilen nokta ceviriyi oldugu gibi haberlestirmek
degil, ceviriden hareketle yeni bir haber tasarlamaktir.
Haber (retim slreci iginde ayni durum, bir haber
kaynagindan bulunan baska haberler igin de gegerlidir.
Medyascope’ta hicbir haber, bir kaynaktan oldugu gibi
alinip haberlestiriimemektedir. Dolayisiyla, Medyascope,
¢ogu anaakim medya kurumunun internet sitesinde

gorilen “kopyala-yapistir” pratiginin disinda hareket
etmektedir.

Kanalin igerikleri gobzlendiginde, haber iretim
sirecinin neredeyse her asamasinda yeni medya

teknolojilerinin bitiin araglarinin kullanildigi saptanmustir.
Bu bakimdan, Medyascope, yeni medya ekseninde
sekillenmis  bir  alternatif medya platformudur.
Medyascope, haber Uretim sirecinde 6zgiinlGgi temel
alan bir pratikle ilerlerken, igeriklerin dagitim surecinde de
yeni medyanin bUtlin avantajlarini  kullanmaktadir.
Herhangi bir igerik ayni anda Facebook, YouTube ve
Periscope Uzerinden canli yayin olarak gosterilmektedir.
Ayni zamanda bu canli yayinlarin kayitlari yine s6z konusu
mecralarda paylasiilmakta, kanalin internet sitesine de
konulmaktadir. Ayrica, vyayinlar podcast formatina
donisturtilmekte, ITunes, Spotify ve Soundcloud gibi
kanallar tzerinden igeriklerin ses dosyasi olarak dagitimi
saglanmaktadir. Buna ek olarak, Tirkiye’deki katilimci
sozliikler arasinda en fazla igerik paylasilan sitelerden
birisi olan Eksi Sozliik'te, Medyascope’un sozlik yazari
olarak kurumsal hesabi bulunmaktadir. Medyascope,
yaptigi haberleri buradaki ilgili basliklar {izerinden
paylasmaktadir (Tamer Durak ve Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine goriismeler, 09.12.2019).

Ozellikle, internet caginda daha fazla tiklanmak igin
haberi en hizli verme yarisinda olan anaakim medyanin
aksine, Medyascope haberi “en dogru” sekilde verme
yoninde bir egilim gostermektedir (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine gorlisme, 09.12.2019). “Biz hicbir zaman
‘Aman bunu biz ilk verelim, son dakika haberimiz olsun,
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herkesi atlatalim,” tarzi derdi olan bir gazetecilik
yapmiyoruz. Hatta biz ozellikle biraz agir bile kaliyoruz.
Boylece bir¢ok seyden siyrilabiliyoruz” (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goériisme, 09.12.2019). Oziinde
Medyascope, kurumsal bir ¢ati altinda sivil, bagimsiz ve
¢ogulcu habercilik anlayisinin yeni medya teknolojileriyle
birlestirilmesi girisimidir. Bu bakimdan, sadece vyeni
teknolojileri kullaniyor olmasi degil, cesitli ilkeleri ve
evrensel gazetecilik kurallarini temel alarak internet
Uzerinden bir haber Uretim pratigi gelistirmis olmasi
Medyascope’u ayriksi kilmaktadir.

Medyascope’un s6z konusu ayriksi konumu, igerik
Uretiminde anaakim medyadan farkli bir pratik
sergilemesinin bir yansimasidir. Ancak, kanal ¢alisanlarinin
habercilik anlayigindan hareketle, konulari sunug bigimi
bakimindan -anaakim medyaya atfedilen- liberal gogulcu
gazetecilik anlayisinin “tarafsizlik” ilkesine* bagh kaldig
gorilmektedir. Bu durum, Medyascope’un radikal
medyadan ayrildigi noktayl isaret etmektedir. Tamer
Durak’in “Biz ne soyledigimize degil, nasil sdyledigimize
cok dikkat ediyoruz” cimlesi bu durumu agiklamaktadir.
Clinkli Medyascope, alternatif bir yayincilik anlayisi ortaya
koyarken; “dogrudan” hegemonik siireci sorgulayan ya da
“dogrudan” degisimi destekleyecek bir dil
kullanmamaktadir. Medyascope’da iceriklerin
“coksesliligi” temel alarak olusturulmasi Tirkiye'deki
medya atmosferinde alternatif bir alan olusturmaktadir.
Bu cokseslilik, evrensel gazetecilik ilkelerinden hareketle

“tarafsiz” bir dille sunulmaktadir. Bu bakimdan,
Medyascope, kurumsal ve editoryal baglamda hem
anaakim medyadan hem de radikal medyadan

ayrilmaktadir. S6z konusu ayriksi konum, habercilik
anlayisi ve programlar baglaminda degerlendirildiginde
daha net anlasiimaktadir.

Habercilik Anlayisi ve Programlar

Medyascope’u bir alternatif medya olarak hem
anaakim hem de radikal medyadan ayiran temel unsur
“habercilik anlayisi”dir. Kanalin kurucularindan Rusen
Cakir sol gorisli bir gazetecidir ve bunu yayinlarinda
acikca ifade etmektedir. Ancak, Medyascope’un yayincilik
anlayisinin radikal sol bir cizgide ilerledigini soylemek
mamkiin degildir. Sol egilimli yazarlar, programcilar ve
konuklar kanal iginde kendine yer bulsa da kanalin ve
kanal icindeki programlarin “devrim yapma, belirli bir
grubun ya da sinifin dislincelerini temsil etme, aktivist
olma ya da muhalif olma” gibi bir motivasyonu yoktur. Bu
nokta, Medyascope’u radikal medyadan ayiran temel
ozelligini isaret etmektedir. Clinkii Downing’e gore,
radikal medyanin yapici degisimi insa etme ve hegemonik
sureci sorgulama gibi bir misyonu vardir (2017, s. 48).

# Elestirel paradigma i¢inde “tarafsizhik” ilkesi, sdylem
elitlerini ve iktidar seckinlerini mesru kilmaya doniik
dogas1 nedeniyle elestirilmektedir. Dolayisiyla, “tarafsiz
kalabilme” ve “dengeli olma” adma iktidar seckinlerine,
siyasal/ekonomik  otoritelere ve egemen yapiin

Ancak, Medyascope’un yayincilik anlayisi bu unsurlarin
uzagindadir. Medyascope’u alternatif medya olarak
tanimlamaya deger nokta, ginimiz dénemselliginde -
ekonomi politik ve haber tretim pratigi baglaminda- hem
anaakim hem de radikal kodlardan farkli bir yayincihk
anlayisi benimsiyor olusudur.

Medyascope, gazetecilik anlayigi olarak “glindemi
takip etmek yerine giindemi belirlemek” ydninde bir
tutumla haber Uretimi gergeklestirse de Rusen Cakir, gok
izlenmenin énemli oldugunu ama sirf bu motivasyonla
gazetecilik yapilmamasi gerektigini  belirtmektedir.
“Glindemi belirlemek gibi bir amacimiz yok” seklinde
konusan Rusen Cakir, burada énemli olanin yapilan isin
kaliteli olmasi ve yapilan yayinlarin kanal icindeki herkesin
icine sinmesi oldugunu sdylemektedir. “Bizim anlayigimiz
nesnel haber, 6zglin yorum” ifadesini kullanan Rusen
Cakir, programlarinda en dikkat ettikleri seyin elestiriden
kagmamak ancak, elestirirken de “militanlasmamak”
oldugunun altini ¢izmektedir (Rusen Cakir ile yapilan
derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Rusen Cakir, kendilerini “alternatif, muhalif, aktivist ya
da radikal” medya olarak tanimlamadiklarini; istedikleri
tek seyin oOzgir habercilik yapmak oldugunu ifade
etmektedir (Rusen Cakir ile vyapilan derinlemesine
gbrisme, 09.12.2019). Rusen Gakir'in bu yorumu dile
getirmesinde, alternatif medya ile radikal medyanin ayni
kavramlar olarak anlasiimasinin/tanimlanmasinin buyuk

etkisi oldugu soylenebilir. Tamer Durak, evrensel
gazetecilik  ilkelerine  bagh  bagimsiz  yayincilig
gerceklestirmeye calistiklarini,  Tarkiye’deki anaakim

medyada “gazetecilik” yapiimadigini, “gercek anlamda”
0zglr ve tarafsiz gazetecilik distnuldiigiinde kendilerinin
“anaakim” oldugunu soylemektedir (Tamer Durak ile
yapilan derinlemesine goriisme, 09.12.2019).

Bu nokta dikkat cekicidir c¢linkii, Medyascope’un
habercilik anlayisini yansitan bir diger konu, kanalin
kendisini tanimlama seklidir. Medyascope, kendisini tam
anlamiyla bir alternatif medya olarak tanimlamamakla
birlikte, Medyascope’un “anaakim medya”
kavramsallastirmasi da farkhlik gostermektedir. Kanal
calisanlari, anaakim medyayl “devletin ya da biyuk
sermaye sahiplerinin kontroliinde bulunan, kitleleri
yonlendirmesiyle egemen disiinceyi tasiyan tekellesmis
medya gruplarn” (Chomsky, 1997) olarak degil, “genis
kitlelere seslenebilen ve kendi giindemini olusturabilen
medya” olarak tanimlamaktadir.

Bu bakimdan, kendilerini “anaakim medya” olarak
tanimlamakta bir sakinca gormemektedirler. Bu
baglamda, bu c¢alismanin da problemleri arasinda
bulunan “alternatif medyanin net tanimlanamamasi”
durumunun sadece alanyazinda degil, medya

aktorlerine kap1 aralamak, varolan ideolojik yapiy1 yeniden
iretebilme tehlikesini de gilin yliziine ¢ikarmaktadir.
Medyascope baglaminda soz konusu tartigmaya iliskin
yargilara ¢aligmanin sonug¢ bdliimiinde deginilmistir.
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platformlari  diizeyinde de kendisini gosterdigi
soylenebilir. Kuskusuz, bu tanimlama uyusmazhginda
akademik alanyazin ve geleneksel gazetecilik
habitusundaki kavramsallastirma farkliliklarinin bayik
etkisi bulunmaktadir.

Bununla birlikte, kanal ¢alisanlari Tarkiye’deki varolan
anaakim medyadan kendilerini farkli bir yerde
konumlandirmaktadir. Kanalin biylime anlayisi ticari
yayincilik yapan bir yayin grubu perspektifinden ¢ok
uzaktir. Sedat Pisirici’'ye gore kanal hem teknik anlamda
hem de gazetecilik anlayisi baglaminda higbir zaman
glinimizdeki anaakim medya orneklerine
benzemeyecektir. Bir baska ifadeyle “Medyascope,
blyldiginde hicbir zaman televizyon olmayacaktir”
(Rusen Cakir ve Sedat Pisirici ile yapilan derinlemesine
gobrisme, 09.12.2019).

Medyascope, sundugu alternatif icerikler ve
benimsedigi sivil, bagimsiz ve c¢ogulcu ilkelerinden
hareketle “kurumsallagsmak” istemektedir. Bu
baglamda, Medyascope genis kitleleri hedeflemesi ve
evrensel habercilik anlayisini benimsemesi agisindan
alternatif medyaya atfedilen “marjinal” kaliplarin digina
¢ikmaya c¢alismaktadir:  “Bizim burada hedefimiz
‘anaakim’ olmak. Fakat, ‘anaakim’ derken evrensel
anlamda anaakim olmak istiyoruz. Geldigimiz noktada
alternatif medyanin Uzerine ¢iktigimizi disiniyorum”
(Rusen Cakir ile yapilan derinlemesine gorisme,
09.12.2019).

Dolayisiyla, kanalin buyime perspektifi yine kendi
ilkeleri gercevesindedir. Medyascope’un 0Ozellikle
“cogulculuk” ilkesi, icerik olarak kanalin habercilik
anlayisini da belirlemektedir. Bu baglamda, -nefret
soylemi ve ayrimcilik icermedigi slirece- her siyasi
kanattan her goris kanal icinde kendisine vyer
bulabilmektedir. Bu tutum, ezilen ve otekilestirilen
gruplarin kendisine yer bulabilecegi bir mecra anlamina
gelmektedir. Ayrica, anaakim medyanin teksesli
yapisindan dolayi kendilerine ifade imkani bulamayan
farkli gorislerden siyasi aktorler kendilerine sadece
Medyascope’da yer bulabilmektedir.

Ornegin, 12 Agustos 2016 tarihli “Ozel Yayin - Rusen
Cakir'in konugu Bilent Aring’ti” baslikh yayinda bir
dénem Basbakan Yardimciligi ve Meclis Baskanlig
yapmis Bulent Aring ile canli yayinda bir soylesi
gerceklestirilmistir (Medyascope, 2016). Rusen Cakir’in
sorularini yanitlayan Aring, programin heniiz baslarinda
anaakim medyada kendisine yer verilmediginden sikayet
etmis ve kendisine ifade olanagi verdigi i¢cin Rusen
Cakir'a ve Medyascope’a tesekkir etmistir. Cakir,
olabildigince nesnel bir tonda programi ilerletmistir.
Konuya iliskin bir baska énemli 6rnek, HDP eski Es Genel
Baskani Selahattin Demirtas ile 15 Ekim 2015 tarihinde
yapilan ozel yayindir (Medyascope, 2015).
Medyascope’un henliz daha yeni kuruldugu dénemde
yapilan bu yayin onemlidir. Clinkl, Bulent Aring gibi
Selahattin Demirtas da anaakim medyaya
cikarilmamaktadir.  Farkhi  siyasi  egilimler tasiyan
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konuklar, kendilerini ideolojik olarak Medyascope’a
yakin bulduklari icin degil, kendilerini ifade olanagini
sadece Medyascope’ta bulabildikleri igin bu mecradaki
yayinlara katilmaktadir. Bu ylizden, Medyascope’un
tarafsiz ve ¢ogulcu bir yapida hareket ettigi ve bu
noktada da Tirkiye’de “anaakim” olarak tanilanan
medya gruplarindan ayrildigi gérilmektedir.

Buna ek olarak, anaakim medyada yer verilmeyen
pek ¢ok konu da Medyascope’un gazetecilik anlayisindan
hareketle kendisine yer bulmaktadir. Ornegin, Gkkusagi
Bilten adli programda LGBTI+ bireylerin yasadigl
haksizliklar, hak ihlalleri ve varolan sorunlarin ¢ézim
Onerileri Gzerine yayinlar yapilmaktadir. Benzer konular
Erkeklik Sorgulaniyor adli programda da kendisini
gostermektedir. Giindem iklim programinda cevre
sorunlarina iliskin konular tartigiimaktadir. Bir diger
ornek, Bir Kadin adli programdir. Programda Turkiye’deki
onemli kadin figlrler konuk alinmakta, kisilerin hayatlari
her yoniyle incelenmekte ve buradan hareketle de kadin
haklari ve toplumsal cinsiyet gibi konular (izerinde
durulmaktadir. Gindem Cocuk programinda c¢ocuk
haklari konusulurken; Yurttas Postasi adli programda
yurttaslari kamusal alanda giiglendirmeye donik konular
tartisiimaktadir. Benzer sekilde Sivil Meydan programi da
sivil toplumun giiglendirilmesi adina 6nemli igerikler
sunmaktadir. Programlar temsiliyet acisindan
degerlendirildiginde, anaakim medyada yer bulamayan
¢cok sayida azinhgin temsiliyetine 6nem verilmesinden
soz edilebilir. Bu anlamda Medyascope, alternatif
medyanin bir diger goérevi olan sinifsal, cinsel ve etnik
anlamda “6teki” sayilanlarin da temsilini saglamaktadir
(Alankus, 2008, s. 126). Buna ek olarak, evrensel bir yayin
grubu olma anlayisiyla ilerledigi icin kanalda Turkge,
Kiirtce, ingilizce, Almanca, Fransizca ve Arapga dillerinde
de vyayinlar Gretilmektedir. Bu anlamda, cogulculuk
anlayisi yayin dilianlaminda da kendisini gostermektedir.

Sonug olarak kanalin, programlarinda alternatif
medyanin gorevlerinden biri olan sorgulayici fikir ve
goriintiilere yer verme (Kose, 2007, s. 258) misyonunu
yerine getirdigi soylenebilir. Buradaki 6onemli nokta
sudur ki, icerik diizeyinde Medyascope’u alternatif
medya yapan unsur, programlarinda sadece anaakimda
yer bulamayan kisilere yer vermesi degildir. Kanalin
dogrudan egemen kodlarin disinda kalan konu ve
konuklar Gzerine bir yayincilik anlayisini benimsemesi,
Medyascope’u ticari yayincilik karsisinda
konumlandirmakta ve -alanyazindan hareketle- bir
alternatif medya olarak tanimlanabilmesine olanak
saglamaktadir.

Sonug Ve Degerlendirme

Bu c¢alismada Medyascope ozelinde Tirkiye'de
alternatif medyanin sivil, 6zgiir ve ¢ogulcu yayinciligi nasil
gerceklestirdigi ve bu amagla c¢oksesliligi nasil
saglayabildigi Gzerine bir c¢o6zlimlemeye gidilmistir.
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Medyascope’un elestirel ekonomi politik, kiiltlrel ve
toplumsal baglamda nasil bir medya yaklasimi
sergiledigine vurgu vyapilmistir. Yapilan ¢6zimleme
sonucunda, Medyascope’un yeni bir alternatif medya
kavramsallastirmasi icin uygun bir 6rnek oldugu
saptanmistir. Bu noktada, kanalin sahiplik yapisindan ve
ticari iligkilerden gorece bagimsiz olusunun ve yeni medya
ekseninde bir yayincilik pratigi benimsemis olmasinin etkili
oldugu soylenebilir. Ayni zamanda, kanal igerik diizeyinde
de varolan yayincihk anlayislarindan farkli bir profil
cizmektedir. Kaldi ki, kanal, anaakim ve radikal medya
yayinciigindan -kimi kiglik noktalarda benzesmekle
birlikte- bliyik olctide ayrilmakta ve “yeni bir alternatif
medya yayinciigl” pratigi sergilemektedir. Bu baglamda,
Tirkiye’deki alternatif medyaya iliskin genel bir
degerlendirme yapmak gerekirse su yargilarin tartisiimasi
onem tagimaktadir:

Tirkiye’de oOzellikle yeni medya eksenindeki alternatif
medya platformlarinin olusumunda; teknolojik gelismelerin
belirleyiciliginden ¢ok, medyadaki ekonomi politik sorunlar
ve basin 8zgiirligli sorunu etkili olmaktadir. incelenen
kanalin ¢alisanlari da gegmiste anaakim medyada c¢alismis
ancak, bir sekilde bu alana ge¢mis ya da “6tekilestirilmis”
profesyonel  gazetecilerdir.  Kendilerinin  geleneksel
gazetecilikten gelmeleri nedeniyle “tarafsizlik”,
“profesyonellesme” ve “kurumsallasma” gibi liberal
¢ogulcu yaklasimin cizdigi gazetecilik kodlarina baghliklar
s6z konusudur. Ancak, kanalin kurumsallasma anlayisinin,
kapitalist bir hareket tarziyla “sirketlesme” baglaminda
degil, kitleselleserek resmi olarak “var olma” ekseninde
oldugu gozlenmektedir. Profesyonellik ve kurumsallasma
vurgusu ayni zamanda, alternatif medyaya bigilen
radikal/marjinal kaliplarin ve sosyal medyada yapilan
haberciligin denetimsiz yapisinin disina c¢ikmak adina
onemlidir.

Kanal, ekonomik katki ve haber Uretim sireci
baglaminda yeni medyanin  bircok  potansiyelini
kullanmaktadir. Ancak, yeni medya ve sosyal medya
ekseninde gerceklesen haber iretim sireci, kanalin kendi
ilke ve gazetecilik anlayislarindan hareketle
sekillenmektedir. Bu bakimdan, su saptamayr yapmak
yerinde olacaktir: Yeni medya ekseninde gergeklesen
alternatif medya yayinciligl, sadece internet gazeteciligi ya
da dijital yayincihk degildir. Bu vyayincihigin, anaakim
medyanin birer kopyasi olan kimi internet gazetelerine
karsi, farkh seslerin temsiliyetini saglayabilmek ve alternatif
icerikler Uretmek gibi ayriksi durdugu kendine 6zgi
unsurlari bulunmaktadir. internet teknolojileri, alternatif
medyanin olusumuna dogrudan neden olmamakta, sadece
uygun ortami yaratmaktadir. Bu acgidan, calismada yapilan
alternatif medya kavramsallastirmasi ve Medyascope
ornegi; “yeni medyanin olusturdugu alternatif medya”
olarak degil, “yeni medya ekseninde olusan alternatif
medya” seklinde sunulmustur.

Medyascope, kurumsallasma anlaminda alanyazinda
alternatif medyaya atfedilen “gayri-profesyonellesme,
gayri-sermayelesme ve gayri-kurumsallasma” (Atton,

2014, s. 50) gibi 6zelliklerin disina ¢ikmakla birlikte, yeni
medya ekseninde tanimlanabilecek yeni bir alternatif
medya anlayisi igin 6zgilin bir 6rnek olusturmaktadir.
Devlet ve piyasa aktorlerinden gorece bagimsiz sekilde
yuratilen bu yayincilik sekli, icerik olarak da kanalin
habercilik anlayisini belirlemektedir. Bu da klasik alternatif
medya, anaakim  medya ve radikal medya
tanimlamalarindan farkli yeni bir alternatif medya
yayinciligi formunu ortaya koymaktadir.

Buradan su sonug cikarilabilir: Alternatif medyanin
basladigi yer, medyanin miulkiyet alanidir. Kanalin sahiplik
yapisinin ¢ikar odaklariyla iliskili olmamasi, bagimsiz
yayinciligin 6nlnd agmaktadir. Daha sonra bu bagimsizlik,
metin dizeyinde saglanmakta ve cogulculugu referans
alan alternatif icerikler sergilenmektedir. Bu da alternatif
medyanin ikinci ayagini olusturmaktadir. Alternatif medya
tanimlamalarina bu asgari olgutlerden yola gikilarak
baslanmalidir. Radikallige kapi acan ise gazetecilerin
kendilerine bictigi habercilik anlayisi ve iceriklerin hangi
kodlarla, nasil sunuldugudur.

Bu baglamda Medyascope o&rneginden hareketle,
gunimdze iligkin bir alternatif medya tanimlamasi yapmak
gerekirse, yeni medya ekseninde sekillenen alternatif
medya  platformlari,  ekonomi  politik  duzeyde
guinimuzdeki anaakim medya yapilanmalarindan ayrilan
ancak, evrensellik baglaminda kurumsallasarak kendi
ilkeleri cercevesinde “anaakim” olmayl amaglayan
bagimsiz medya platformlandir. Bu platformlar sadece
sektorel ve haber (retimi asamalariyla degil, ayni
zamanda gazetecilik anlayisi, kurum ici yapilanma ve igerik
diizeyinde de varolan anaakim medyadan ve radikal
medyadan ayrilmaktadir. Dolayisiyla bu platformlar, ticari
cikarlan merkeze  alarak  kurulmus  gazetecilik
girisimlerinden ve anaakim medyadaki tek tip icerikleri
yeniden Ureten internet gazetelerinden farkh oldugu gibi,
ayni zamanda habercilik anlayisi geregi “aktivist ve
muhalif medya" tanimlamalarinin da disindadir.

Buradan hareketle elestirel alandaki farkli bakis agilari
bizi farkh sonuglara goétirebilir: Medyascope ekseninde
tanimlanan bu yeni alternatif medya
kavramsallastirmasina  kiltlrelci  bir  bakis agisiyla
yaklasildiginda, sahiplik yapisi ve igerik dizeyinde
bagimsizhigin saglandigi ve farkli seslerin temsilinin
gerceklestirildigi  soylenebilir.  Kanalin  igeriklerine
bakildiginda, otekilestirilen gruplarin ve azinhklarin
temsiliyetinin saglandigi gérilmektedir. Ancak, elestirel
ekonomi politik agidan degerlendirildiginde ise incelenen
kanalin “tarafsizlik”, “kurumsallasma” ve “kitlesellesme”
gibi liberal ¢ogulcu vyaklasimin ozelliklerine baglh
kalmasinin gesitli riskler tasidig1 soylenebilir. Konuya daha
bltinsel bir perspektiften bakildiginda, alternatif
medyanin sorunlu bir yapida olan anaakim medya
ortaminda, anaakim medyayla muicadele ettigi
gorialmektedir. Bir baska ifadeyle, alternatif medya
platformlari liberal ¢cogulcu yaklasimin 6zelliklerine bagl
kalarak anaakim medyay elestirmektedir. Dolayisiyla,
radikal medya anlayisindan siyrilma pahasina anaakim
medyaya yaklasmaktadir. Bu da geliskili bir durumu ortaya
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koymaktadir. Kapitalist bir medya sisteminin kurallariyla
hareket ederek “anaakim olmayi hedeflemek”, medya
yapilanmalarinin en temelinde yatan, elestirel ekonomi
politik yaklasimin sorun ettigi noktalari yeniden
Uretmektedir. Clnkli, medya alanindaki kamusalligi
bitiren etmenlerin tamami kapitalizmin medya alanindaki
izdlisimlerinde yatmaktadir. Dolayisiyla, bu sekilde
tanimlanacak bagimsiz yayincilik, sadece “belirli sinirlar
icinde” bagimsiz olabilecektir. Bir diger 6nemli nokta,
“tarafsizlik” gibi liberal gazetecilik kodlarinin elestirel bakis
acisinin ~ UstlinG ortip  sindirebilme  tehlikesidir.
Profesyonellige vurgu yapilirken, elestirellikten
uzaklasmamak 6nemlidir. Bir baska ifadeyle, “elestirellik,
tarafsizliga kurban edilmemelidir.”

Sonug olarak, Medyascope, klasik alternatif medya
tanimlamalarindan farkli, yeni bir alternatif medya
yaklasimi sergilemekte; elestirel ekonomi politik ve igerik
diizeyinde anaakim medyadan ayrilmakta, tarafsizlik ve
profesyonellik  anlayisi  ekseninde  radikal/aktivist
medyadan uzaklagsmakta, kurumsallasma ve kitlesellesme
baglaminda da “anaakim olmaya aday” bir yayincilik
anlayisi  benimsemektedir. Medyascope s6zi edilen
farklilik ve 6zellikleriyle Tiirkiye medya atmosferinde “yeni
bir alternatif medya” yaklasimini ortaya koymaktadir.
Kanalin profesyonelleri, yayincilik hedeflerini “anaakim
olma” yoninde tanimlasalar da silrec¢ igerisindeki
gelisimleri bunu gosterecektir.

Extended Abstract

Today, traditional media areas are under the control
of dominant structures due to various profit-oriented and
political concerns. This situation has led to a monophonic,
uniform, unequal and undemocratic media system. In this
context, alternative media approaches have begun to
emerge in the field of media in order to reflect the truth
as much as possible, to ensure democratic participation
and equal representation of citizens. Within the
framework of the mentioned points, the subject of this
study is the examination of alternative media in Turkey
through the example of Medyascope. In this sense, based
on Medyascope’s experience, the problem of this study is
how alternative media in Turkey display a media approach
within the framework of production relations, ownership
structure, business practices and produced content.
Within the framework of the research problem, answers
to two basic research questions were sought in the study:

RQ1- What is the conceptual framework of alternative
media? What are the main features of current alternative
media with the effect of new media and current practices?

RQ2- What kind of alternative media practice and
approach does Medyascope channel reveal? What are the
differences from the classical alternative media
understanding?

In this study, it is aimed to investigate what kind of a
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media approach the alternative media, which is shaped in
the axis of the new media in Turkey, exhibits in the context
of critical economy, politics and culture through
Medyascope channel. In this context, the theoretical basis
of the study is the critical political economy approach. In
addition, it is aimed to develop a new definition for the
concept of alternative media, which is defined in different
ways in the literature, based on the influence of new
media and the example of Medyascope. In this study, in
which qualitative analysis method was adopted in line
with the determined objectives and theoretical basis,
semi-structured in-depth interview technique was used.
From this point of view, it is aimed to examine the
reflection of alternative media in Turkey by making a
detailed analysis on the ownership structure, economic
functioning, institutional and editorial structure, journalist
profile, news production methods and broadcast contents
of Medyascope channel. In addition, the study aims to
present a new perspective on alternative media practice
and institutional structure against the hegemony of
mainstream media broadcasting.

Alternative media thought is based on positioning
itself outside the dominant ideological structure of the
established order and the dominant profit-oriented
reporting codes of the mainstream media. This attitude is
related to the direct or indirect relations of some
mainstream media organs with political power. The
alternative media understanding, against the progress of
the news in the media under the guidance of political,
economic and symbolic elites, is based on a civil initiative
that requires looking at the events from the eyes of the
public. In addition, alternative media, against the
hierarchical structure of traditional media, gives priority
to creating a horizontal communicative channel among
civil citizens and offers a free and participatory platform
where everyone can freely express their opinions (Kdse,
2007, p. 251-252). Looking at the history of alternative
media from past to present, alternative media is a field
where news that cannot find a place in the mainstream
media can be processed (Atton, 2008, p. 214; Atton, 2014,
pp. 21-27).

According to the findings of this study, if we need to
define an alternative media for today, with the example of
Medyascope, alternative media platforms shaped in the
axis of new media are independent media platforms that
differ from today’s mainstream media structures at the
political economy level, but aim to become "mainstream"
within the framework of their own principles by
institutionalizing in the context of universality. These
platforms differ from the mainstream and radical media
not only in terms of sectoral and news production, but
also at the level of journalism, in-house structuring and
content. Therefore, these platforms are not only different
from journalism initiatives established by centered on
commercial interests and internet newspapers that
reproduce uniform content in the mainstream media, but
they are also outside the definition of "activist and
opposition media" due to the understanding of
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journalism.

Within the framework of the analysis, it was concluded
that the channel showed a different media approach than
the classical alternative media definitions; differentiated
from the mainstream media at production and content
level; differentiated from the radical media in the axis of
impartiality and professionalism; and adopted a
“candidate to be mainstream” broadcasting practice in
the context of institutionalization and massification.
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ABSTRACT

Postmodernism, which started to show itself with the 1930s, became prominent in the fields of literature,
architecture, visual arts and cinema by the 1980s. Although perceived as a reaction or stance against modernism,
postmodernism can be seen as a free reflection of aesthetic perception in practice. From the point of view of
postmodern cinema, it can be seen that with the existence of modern narratives, there is an unusual structure
that leaves the audience free and prompts them to think about different reception practices. Therefore, this
eclectic structure of postmodernism creates uncertainty for the audience in the evaluation of a cinematic work;
It can also create a space of freedom of its own. In this study, the concept of postmodernism is explained in order
to understand the effects of postmodern elements on cinema and the audience, and the short film Next Floor
(2008), which has a deep narrative about class inequality, overconsumption and insatiability has been selected
in order to analyze the content and effects of the postmodern cinema understanding. In the study, Next Floor is
evaluated from a postmodern point of view, through the concepts of subjectivity and uncertainty, with
descriptive analysis method.
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oz

1930’lu yillarla birlikte kendini gostermeye baglayan postmodernizm 1980’li yillara gelindiginde edebiyat,
mimari, gérsel sanatlar ve sinema alanlarinda da belirgin hale gelmistir. Her ne kadar modernizm karsiti bir tepki
ya da durus olarak algilansa da postmodernizm estetik alginin pratikteki 6zgiir yansimasi olarak gorilebilir.
Postmodern sinema agisindan baktigimizda da modern anlatilarin varligi ile birlikte alisiimisin disinda, izleyiciyi
Ozgur birakan ve farkli alimlama pratikleri tzerinde disinmeye sevk edecek bir yapinin oldugu gortlebilir.
Dolayisiyla postmodernizmin eklektik bu yapisi sinemasal bir yapitin degerlendirilmesi noktasinda izleyiciye
belirsizlik yaratmakla birlikte; kendine has bir 6zgirlik alani da yaratabilir. Bu ¢alismada postmodern 6gelerin
sinemaya ve izleyiciye olan etkilerini anlamak agisindan postmodernizm kavrami agiklanmis, postmodern sinema
anlayisinin igerik ve etkilerini analiz edebilmek amaciyla asir tiketim, doyumsuzluk hali ve sinifsal esitsizlige
iliskin derinlikli anlatiya sahip Next Floor (2008) adli kisa film segilmistir. Calismada Next Floor filmi postmodenist
bakis agisindan hareketle, 6znellik ve belirsizlik kavramlari Uzerinden betimleyici analiz yontemi ile
incelenmektedir.
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® https://orcid.org/0000-0002-
3563-0999

How to Cite: Gomez Polat, F. (2022). Doyumsuzlugun Sefaletine Postmodern Bir Bakis: Next Floor (2008) Filminin Analizi, Electronic Cumhuriyet
Journal of Communication, 4(1) : 33-43

33


http://ecider.cumhuriyet.edu.tr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

Cémez Polat / Electronic Cumhuriyet Journal of Communication, 4(1): 33-43, 2022

Girig

Postmodernizm aydinlanma distincesiyle birlikte agiga
¢tkan modernizm ve modern kiltlrin asilmasini, mutlak
dogrulugun sorgulanabilirligini ve gecersizligini ifade
etmektedir (Aydin, 2019). Dolayisiyla modernizmin isaret
ettigi mutlak gerceklik yerine ‘her seyin ayni anda birlikte
olabilecegine’ yonelik ¢ogulcu bir arayis s6z konusudur.
Benzer sekilde modernizm sekilerizm, modernlesme,
kentlesme, endistrilesme, kiltarel farkhlasma,
bireysellesme kavramlarini icermekte iken (Best ve
Kellner, 2011, s.15); postmodernizm bu haliyle
modernizmin tek gergeklik olarak kabul ettigi anlatilarin,
evrensel bilginin homojen bir sistem yaratma diisiincesine
kargt bir durus olarak distnilebilir. Dolayisiyla
postmodernizmin eklektik yapiya hizmet eden, ¢ogulcu
yone sahip bir akim oldugu asikardir (Ering, 1994).

Postmodern anlayisin ortaya ¢ikmasinda hig¢ kuskusuz
Derrida, Foucault, Jameson, Lyotard, Baudrillard, Kristeva,
Deleuze, Harvey gibi dusindrlerin etkisi bulunmaktadir.
Belirgin  bir  bicimde  Baudrillard ve  Lyotard
postmodernizme yeni iletisim teknolojilerinin yarattigi
toplumsal ortam acgisindan vyaklasirken; Harvey ve
Jameson gibi Neomarksist teorisyenler ise postmodern
sureci sermayenin kiresellesme araci olarak yararlandigi
bir homojenlestirme dénemi olarak degerlendirmistir
(Jameson, 1991; Ugar, 2020, s.1543). SO0z konusu
dislindrlerin - modernligin  6n kabullerinin tartismaya
acllmasi ve hakikatin sorgulanabilmesine yonelik post
yapisal fikirleri etkin olmustur. S6z gelimi post yapisalci
diisiince bitincil dislincenin yerine bireysel olan 6n
plana c¢ikarmakta; sanat, felsefe, 6zne, tarih, anlam,
zaman gibi kavramlari yeniden tartismaya ag¢maktadir
(Akay, 2016, s.97; Sarup, 2017, s. 73).

Postmodernizmin dusilinsel alt yapisini olusturan
¢ogulculuk, belirsizlik, bir aradalik, ylzeysellik gibi
ozelliklerin sanat kavramini etkilemesi ile birlikte; film
anlatisina da vyansidigi  bilinmektedir (Con, 2019).
Postmodern 06geler tasiyan filmler klasik anlatidaki
batlnlik yerine izleyicinin kafasini karistiran ve daha
eklektik ve melez yapida filmlerdir (Ucar, 2020, s. 1548).
Baska bir deyisle izleyiciyi sinemanin yeni dili karsisinda
savunmasiz birakan, ‘gostergenin gergeklik oldugu’ bir
tarzla karsi karsiya oldugumuz séylenebilir. (Blyukduvenci
ve Oztiirk, 2014, s. 32). Sézgelimi klasik anlatinin hakim
oldugu filmlerde izleyicinin olay orglsine iliskin
tahminleri belirgin olabilirken; postmodern anlatinin
hakim oldugu filmlerde ise izleyiciye sunulan alan daha
sinirsiz, bir o kadar da belirsiz olabilmektedir. Ulutas’a
(2019, s. 1995) gore postmodern filmlerdeki belirsizlik
unsuru hem 6znelligi yeniden diisindirmeye zorlamakta
hem de 6zneye 6zgir bir alan agmaktadir. Bununla birlikte
postmodern yazar ve yonetmenlerin de filme/senaryoya
yonelik kurgularinda merak uyandiran gorseller ve
ozellikle metaforlarin  kullanmalari izleyicinin merak
sinirlarini genisletmekte ve gercekligin imajlara donistigi
yeni bir zaman algisi gérinir olmaktadir (Featherstone,
2005, s.33). Buradan hareketle modern zamanlarin acikl
hikayeleriyle dolu olan sinema diinyasinin postmodernist
ogelerle birlikte daha da gesitlendigi, zihinlerde merak ve
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belirsizlik uyandirdigiasikardir. Séyle ki Foucault (2001)
insana dair imgeler barindiran her vyerin derin bir
hapishane oldugu fikrini dile getirirken, insanin kendi
eliyle  megrulagtirdigir  ya da anlam  verdigi
dunyalarin/mekanlarin nasil da aci gekilen yerle oldugunu
dile getirmektedir. Modern bireyin acisinin tanimlanamaz,
ifade edilemez fakat bolca hissedildigi postmodern diinya
Foucault’yu mu yoksa tarihe ait farkli savunmalari mi hakli
cikaracak bilemeyiz. Dolayisiyla bu tartisma bizi birey
oluslar, zamansal ve mekansal algilarimiz ile 6znellik
hallerimiz Uzerine yeniden distinmemizi
gerektirmektedir. Calismada postmodern diinyaya iliskin
algilarimizi yeniden disiinmeye iten 6znellik ve belirsizlik
unsurlari kisa film ¢éziimlemesi Uzerinden tartisilacaktir.
Oncelikle postmodernizm kavraminin temel argiimanlari
ile bu argiimanlarin sanatla ve sinemaile olaniliskisi kisaca
ele alinacaktir. Sonrasinda ise Next Floor filmi dznellik ve
belirsizlik temalari c¢ercevesinde betimleyici analiz
yontemi ile analiz edilecektir. Calismada postmodern
sinema anlatisi 6rnegi olmayan Next Floor filmi hem
postmodernizmin temel arglimanlari hem de postmodern
sinema anlatisinin temel ozellikleri bakimindan ele
alinmaktadir. Dolayisiyla bu calisma sinema anlatisinin mi
postmodernizmi etkiledigi yoksa postmodernizmin mi
sinema anlatisini etkiledigi sorusuna yonelik ‘kafa
karisikhg'nin izini siirerek, postmodernist durusun bir
yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Postmodernizm

Postmodernizm ilk olarak 1960’larda ortaya ¢iksa da
gecerlilik kazanmasi, etki alanini genisletmesi ve sanat,
edebiyat, muzik, resim ve sinema alanlarinda kendini
gostermesi  1970’'ler ve 1980°lerin ilk  yarisina
uzanmaktadir (Huyssen, 2000, s. 209). Modernize karsit ya
da elestirel bir durus olarak algilanma potansiyeli olsa da;
postmodernizm, modernizm sonrasi ya da modernizmden
sonra gelen fakat onun (zerine insa edilen bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmakta ve postmodern insan kitle
kiltGrinin Griini olan insan olarak goriilmektedir (Saylan,
1999). Postmodernizm, kiiltirel soylem agisindan
heterojenligi ve farklilig o6zgirlestirici gligler olarak 6ne
cilkarmaktadir  (Harvey, 1997, s.21). Dolayisiyla
karsilastigimiz her sorunun tek bir dogru cevabi oldugu
duslincesini yadsimakta; bunu yerine her sorunun birden
fazla dogru cevabi olabilecegini ya da hi¢ dogru cevabi
olamayacagini ileri sirmektedir (Saylan, 1996). Dolayisiyla
tanimlanmasi bakimindan belirsiz gizgilere sahiptir ve yine
tanimsal agidan goérus birligi saglanamayan bir kavramdir.

Postmodernizmden bahsetmek ayni  zamanda
Foucault, Lyotard, Baudrillad gibipostmodernist
duslinirlerin  kavramlari ile i¢ ice olmak anlamina
gelmektedir (Lyotard, 1994; Memisoglu, Eser ve Adigtizel,
2011). Cok genel hatlariyla agiklamak gerekirse; Lyotard
(2013, s.8) postmodernizmi meta-anlatilarin sonu olarak
gormekte ve “postmodernizmi Ust-anlatilara karsi bir
inangsizlik”  olarak nitelendirmektedir. Foucault’ya
baktigimizda ise soylemin ve bilginin sistematik
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insasindan, sdz konusu dil sistemlerinin toplumsal
pratikteki iktidarindan ve insan davranislarinin modern
soylemin  baskisina maruz kaldigindan  bahsettigi
gorilmektedir (Best ve Kellner, 2011, s. 56-57). Benzer
sekilde hem Foucault hem de Lyotard, Gst dil, Gist anlati ve
Ust teori dedikleri anlatima karsi ¢gikmakla beraber; sézi
gecen (st anlatilara inanmamayi temel almaktadirlar
(Harvey, 1999). Dolayisiyla bu bakis agisina modernligin en
belirgin gostergesi olan biyik anlatilarin yok olusu, kiigtik
anlatilarin  ise  glinlik  yasami  bigimlendirmesini
engellemedigi fikri ortaya cikmaktadir (Lyotard, 1994,
s.55; Smart, 2000) Buna gore Lyotard’in temsil ettigi
bicimde ele alinirsa postmodernlik, Aydinlanma’dan
itibaren insanin ilerlemeye duydugu inangtan bir sapmayi
gosterir.  Bilgiye yonelik olan heterojen gorusler
postmodernbakis agisina gore kabul edilir ve dolayisiyla
bilim de ayricalikli konumunu yitirmistir. (Giddens, 1994,
s.10). Baudrillard (1998, s.149) ise nesnel gergekligin
olmadigini, insanin vyansittigl nesnenin bir pargasi
olduguna, ‘simiilasyon evreninde’ doganin ya da bilimin
de bir illizyon oldugunu ve hakikat diye bir durumun
olmadigina isaret etmektedir. Bununla birlikte
postmodernitenin  pozitif bilimlerin  kesinliklerinden
genellestirilmis bir belirsizlige gecisi de karakterize ettigi
(Jeanniere, 1990, s.80) bilinmektedir. Diger yandan
postmodernizm gelenek ve yenilenme, muhafaza etme ve
yenilik gibi kavramlarin ikilemler seklinde tartisiimaya
zorlanmasina yoénelik bir gerilim alani olusturmakta ve
kokll ya da sinirlari olan her gords, ideoloji ve tutuma olan
tabii kilma anlayiginin 6niine geg¢mektedir. Baska bir
deyisle kavramsal ve bilimsel bilgi tekeline karsi bir
Ozglrlesim cabasidir (Lyotard, 1994, s.144). S6z konusu
Ozglrlesim c¢abasi hi¢ slphesiz 6znenin konumuna da
yansimistir. Modernite ile birlikte tarihin 6znesi olma
konumu insanda dolayisiyla himanizmin etkisi altinda
iken; psotmodernizm ile birlikte insanin hig bir zaman karar
verici 6zne konumunda olmasinin mimkin olmadig
distincesi Heidegger ile goérinir olmus; 6znenin olus
imkanina dair alternatiflerle gesitlilik sunan kavram oldugu
aciga ctkmistir. (Kigukalp, 2017; Saygin, 2010, s.30).

Postmodernizm ve Sinema

Sanatin postmodernizmle olan etkilesimi modernizmin
toplumsal temeldeki etki ve sonuglarindan
kaynaklanmaktadir. Postmodern sanatin temeline
baktigimizda  modernizmin  sorguladiklarinin ~ tam
anlamiyla reddi degil, modernizme ek olarak ¢ogulculuk
anlayisi, imkansizin  nostaljisi, gosteriimez olanin
varoldugunu goéstermeye yoénelik oldugu goérilmektedir
(Lyotard, 1990). Postmodernizm ve sanat iliskisinde
tarihsel ge¢mis duygusunun yitimi, gerceklik yerine imajlar
ve similasyonlar gibi gostergeler karsimiza ¢ikmakta ve
gercekligin imajlara donistigl bir zaman algisina isaret
edilmektedir (Featherstone, 2005, s. 33). Giindelik hayat
ve sanat arasindaki iliskide sinirlarin belirsiz olusu ya da
olmayisi, Uslup ve tarzdaki melezlik/gesitlilik, yasam
durumlarinin ¢ogullasmasi, kiltlrel yizeysellik sanatsal
olarak postmodernizmle iliskilendirilmekte ve dolayisiyla
sanat bicimleri postmodern kiltlrin icinde oldugu

durumu paylasir hale gelmektedirler (Bauman, 2000, s.
223; Featherstone, 2005). Benzer sekilde postmodernizm
ve sinema yakinlasmasinda da nostaljik, ge¢cmis ve simdiki
arasindaki sinirlarin silinmesiyle olusan birlesme; gergek
ve onun sunumlariyla ilgilenme, pornografi, zaman ve
bosluk algisi, belirsizlik, cinsellik ve arzunun metalagmasi,
tiketim kulturd, yabancilagma, 6fkeyle ve baskalarindan
kopusla iliskili cogkusal yasantilar gibi temalarin oldugu
goriilebilir (Buylkdivenci ve Oztiirk,1997, s.23; Harvey,
1997). Ayrica sinemada sunulan kimliklerin, mekanlarin ve
zamansal 6gelerin endistriyel toplumla olan iliskisinden,
kimliklerin aynilagsmasi ve merkezisizlestirilmesine kadar
uzanan slre¢ de postmodern sinemaya dair ipuglari
vermektedir.

Postmodern sinema ilemodernizm daha erken
zamanlarda tanismis olmalari modernist sinema ile ortak
taraflarin postmodernizmle belirgin olmaya basladigina
isaret etmektedir. Soyle ki, hem modernist hem de
postmodern temalara sahip sinema tarzinin sorgulayan bir
tutuma sahip olmalari ortak bir zemin olarak okunabilir.
Ancak post modern sinema modernist sinemadan yaratici
yazar kavramindan kopmus olmasiyla ayrismakta; farkl
bicimlerde pastis ya da tarz c¢esitliligi postmodern
sinemanin temelini olusturmaktadir (Connor, 2001, s.
261). Bu anlamda postmodern sinemanin cikis yaptig
donem olarak 1980’leri gosterebiliriz. Ridley Scott’in
yonetmenligindeki ve 1982 yapimi Bigak Sirti (Blade
Runner) filmi ile postmodern sinemaya giris yapildig
bilinmektedir (Degli-Esposti, 1998). Film postmodern
sinemanin temel argimanlarindan biri olan
metinlerarasiligin ilk érneklerindendir (Aydin, 2019, s.2;
Colak, 2006). Sonraki vyillarda da avangard film
anlayisindan anlatisi yapisinin  bozuldugu, nedensellik
zincirinin kinlldig1 ve ideolojiler listl estetik kategoriler
barindiran filmlere kadar uzanan genis bir yelpazde
postmodern  sinemanin  olustugu  gorilmektedir
(Karadogan, 2005). Literatiire postmodern film olarak
giren en popdiler filmlere 6rnek verecek olursak; zamanin
kirilmasi ve izleyiciyi zaman dongilst konusunda sasirtan
Ucuz Roman (Pulp Fiction/1994) ile Tarantino’nun
Rezervuar Kopekleri’ni (Reservoir Dogs/1980) ve Kayip
Otoban’i (Lost Highway/1997) gorebiliriz (Colak, 2006;
Glrata, 2016, Karadogan, 2005). Bu filmlerin yansira
nostalji kavraminin yer ettigi diger postmodern filmler
olarak; Genglik Yillari (Amercan Graffiti/1973) ile Mavi
Kadife'yi (Blue Velvet, 1986) filmlerini goérmekteyiz
(Jameson, 1991; Karadogan, 2005). Turkiye’'de
postmodern sinema anlayisinda ise Onur Unlii, Umur
Turagay, Zeki Demirkubuz, gibi yonetmenlerin filmleri
dikkati cekmektedir. Postmodernist 6geler tasiyan tim bu
filmlerin genel olarak izleyicinin kafasini karistirarak;
ozellikle zaman ve mekan kurgusunda bir belirsizlik
yarattigl soylenebilir. Postmodern ydnetmen vya da
senarist de olabildigince yeni, kendine has bir sistemi olan
dinyasini  kurarak, tim anlatiyir bu yapi Uzerinden
sekillendirmektedir (Ozot, 2012). Kurulan bu yeni diinya
icerisinde bolca kurgu, metafor, gercek hayatta olmasi
mimkiin olmayan goérsel arglimanlar, muglaklik ve
belirsizlik iceren Ogeler olabilir (Dowel ve Fried, 1997,
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s.95). Postmodern sinema bu anlamda bireyin ve 6znenin
insasi sirecinde “nereye gidiyoruz” sorusunu tersinden
sorgulamaya, sorgulama siirecinde ise postmodernizm ile
iliskili kavramlara dair sembol ve metaforlar, muglaklik
barindiran iligkiler ve senaryolar, anlasilirlik/anlasiimazlik
ikileminde metinler/cekimler ile gesitli ironi ve
paradokslar kullanabilmektedir. Postmodern sinemanin
temel argiimanlarina asagida kisaca deginilmektedir.

Sinemada Postmodern Ogeler

Jameson’in nostalji, pastij ve parodileri, Lacan’in
imleyici zincirleri, yuzeysellik, ¢ogulluk ve paradoksal
kavramlar postmodern sinemanin temel 6geleri olarak
gorilebilir (Gosh, 2016). Buradan hareketle postmodern
sinemada filmlerin pastis, parodi, metinlerarasilik,
nostalji, zamansal kirilmalar, oyun, metaforlar ve
belirsizlikler gibi temel 6gelerin bir araya getirilmesiyle
olustugu bilinmektedir. Metinlerarasilik; ilk olarak
postyapisalci elestiri alaninda kullaniimistir ve bir metnin
baska bir metinle kurdugu iliski ile her metnin surekli
olarak baska metinlerle iliskide oldugunu ifade eden bir
kavramdir (Aktulum, 2000, s. 56; Demirtas, 2015). Baska
bir deyisle bir metnin varligi daha 6nceden metinlerden
hareketle kurulmaktadir. Tirkdogan’a (2007, s.183) gore
metinlerarasilikta izleyicinin ya da okuyucunun zihnindeki
sembolik dil ve anlam genisleyerek, metaforik katmanlarin
¢ozlimlenmesiyle yeni bir metnin kurulma siireci
gerceklesmektedir. S6z gelimi bir metnin baska metinleri
de igine alarak daha farklh bir metne déniismesi, bagka
metinleri ima etmesi, alinti yaparak ilerlemesi, ¢arpitmasi
ya da uyarlamasi yeni bir metin kurma bicimidir (Yildizhan,
2004, s.95). Metinlerarasi iliskileri kurma bigimlerinin
temelinde oyun ve ironi vardir. Bu haliyle postmodern
kurmaca kendini oyundan ve igerige sizan ironiden var
eder diyebiliriz (Gungoér, 2017, s. 194-195). Postmdoern
film ya da eserin 6zelliklerinden olan 6znelligin yeniden
ele alinmasi ve genellemelerin ve kdéklesmis dogrularin
yeniden degerlendirilmeye tabi tutulmasi ironiler aracilig
ile gerceklesmektedir (Askaroglu, 2014, s. 78).
Metinlerarasilik sinemada filmlerarasilik, yorumfilmsellik,
ustfilmsellik, bellek-filmsellik gibi alt kavramlarla ifade
edilmekte ve bir ydnetmenin kendi filmi icerisinde bagka
bir yonetmenin eserini elestirdigi ya da yorumladigi filmler
ise yorumfilmsellik olarak bilinmektedir (Aktulum, 2018,
5.22-23). Ozellikle Q. Tarantino filmleri sinemasal anlamda
metinlerarasiligin  gorinir  oldugu filmlere  6rnek
gosterilebilir (Dovvel ve Fried, 1997).

Postmodern sinemanin diger belirgin 6geleri pastis ile
nostaljidir ve Jameson 6znenin konumunu ifade ederken
bu kavramlarindan vyararlanmaktadir. Pastis yani
oykiunme; kalturel 6zellikler iceren bir kurmaca sekline ve
gecmis ve glncelin i¢ ice ge¢cmesine isaret etmektedir.
Nostalji ise ge¢misin imgelerine geri donlis motivasyonu

olarak duslnilebilir. Postmodern sinema zamanin
kullanim bicimlerine  yonelik  olarak  nostaljiyi
kullanmaktadir. Jameson nostalji filmlerini “pastisi

yeniden yapilandirarak kayip bir gegcmisi ele gegirmeye
yonelik umutsuz bir girisim” olarak yorumlamaktadir
(Jameson, 2011, s.58). Sinemada postmodern 6gelerin
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varligl zamanin gegcmisten dogru alinmasi ve simdi
Gzerinden sekillenmesine olanak tanirken; izleyicinin de
zihninde zamansal kargasalar yaratarak 6zne olma halini
belirsiz kilabilmektedir. Baska bir deyisle sinemada
postmodernizm filmsel anlati yapisi ile gercek hayat
arasindaki baglantiyt muglak ve belirsiz kullanma becerisi
ile kendini var etmektedir. Kurmaca film 6zelligi olan Next
Floor filminin incelemesinde calismanin kapsamini astig
icin postmodern sinema olgiitlerine yer verilmeyecek;
filmdeki postmodern izlerin pesinden gidilecektir.

Yontem

Film ¢6zimlemesinin yapildigi bu arastirma nitel
desende olusturulmustur ve Next Floor kisa filmi betimsel
analiz yontemiyle ¢6zimlenmistir. Betimsel analiz
onceden belirlenen temalar c¢ercevesinde verilerin
yorumlanmasi sirecidir. S6z konusu slre¢ tematik bir
cerceve olusturulmasi, verilerin bu temalara gore
islenmesi, elde edilen sonuglarin tanimlanmasi ve
yorumlanmasi olmak lzere dort asamadan olusmaktadir
(Crabtree ve Miller; Hay, 2000, Strauss ve Cobin, 1990).
Betimsel analiz, arastirmacinin  tematik  yapilar
cercevesinde  kendi  yorumlarini  yapmasina ve
¢ikarimlarda bulunmasina olanak saglamaktadir (Yildirim
ve Simsek, 2018, s.239). Buradan hareketle
postmodernizmin temel argiimanlarindan olan 6znellik ve
belirsizlik kavramlari bu arastirmanin kuramsal alt yapisini
ve tematik cergevesini olusturmaktadir. Analiz sireci
postmodernizmin  icerigi, 06znellik ve  belirsizlik
kavramlarinin tanimlanmasi ile bu temalara uygun
yorumlamayi icermektedir. Baska bir deyisle Next Floor
filminde sinifsal esitsizigin ve tiketim temelli asirhgin
postmodernist yonleri yorumlanmaktadir. Buradan
hareketle Next Floor filmindeki zaman, mekan ve olaylar
karakterler baglaminda ¢6zimlenirken; ayni zamanda
maddi tabakanin Urettigi arka plan igerigi belirsizlik ve
oznellik temalari gergevesinde incelenmektedir.

Next Floor Filminin Analizi

Next Floor, Kanadal yonetmen Villeneuve’un 2008
yilina ait, doyumsuzluk olgusunu ve vyarattig etkiyi
derinden hissettiren g¢arpici filmlerindendir. Film 11
dakikalik siire boyunca bir masa etrafinda hunharca
yemek yiyen bir grup insanin “sonsuz derinlige” olan
yolculugunu tiiketim temasi ¢ercevesinde anlatmaktadir.
Bliyik bir masa etrafinda konumlanan farkh statllere
sahip burjuvazi sinifindan on bir insan (l¢ kadin, sekiz
erkek) sirekli olarak masalarina garsonlar tarafindan
Ozenle servis edilen farkli et yemeklerini yemektedirler.
S6z konusu insanlarin burjuvazinin farkli stattlerini temsil
eden iktidar sahipleri oldugu gorilebilir. Yemek yeme
sireci boyunca masanin bir tarafina konumlanmis
mizisyenler de zengin yemek monisiine eslik ederek,
keyifli, sakin bir ortam havasina katkida bulunmaktadirlar.
Biyik ve zengin bir yemek listesine sahip olan masaya et
servisi strekli olarak yapilmaktadir ve servisler yapildik¢a
insanlarin yemek yeme istahi da ayni oranda artmaktadir.
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Birbirinden zengin et yemeklerini blyiik bir istah ve
hazla yiyen insanlarin istah seviyeleri arttikga bulunduklari
yerin zemini aniden ¢Okmekte ve etrafinda yemek
yiyenlerle birlikte masa —ayni sekilde- bir alt katin
salonunun ortasina diismektedir. Masada oturan insanlar
¢okisun etkisiyle ortaliga yayilan toz dumana ragmen et
tiketmeye bilylk bir istahla devam etmektedirler.
Masaya yemek servisinde bulunan garsonlarla birlikte
mizisyenler de bir alt kata inerek, hizmete kaldiklari
yerden devam etmektedirler. Masada oturan 1 kadin harig
diger karakterlerin hepsinin abartili bir istahla et yedigi
gorilmekte, boylesine bir tiketimin igine dogrudan
giremeyen s6z konusu kadin 6nce yabancilasma
duygusuyla yemek yemekte zorlanmakta; filmin 7.
dakikasindan itibaren ise digerlerine “uyum” saglayarak
abartili yemek yeme siirecine dahil olmaktadir.

Diyalog barindirmayan filmde sadece sef garson kimligi
ile hizmet eden kisinin her zemin ¢éklistiinde bir megafona
“next floor” dedigine sahit olmaktayiz. Yemek tiiketimi ve
tikettikce bir alt kata ¢cokme kareleri tekrarlanmakta ve
filmin 8. dakikasindan itibaren masa ve cevresinde yemek
yiyenlerinin ¢oklsiiniin sonsuza kadar devam ettigini
gosteren kareler belirgin  olmaktadir. Bu haliyle
yonetmenligini Galder Gaztelu-Urrutia’nin yaptigi The
Platform (2019) filmine benzer taraflari mevcuttur.

Postmodern filmlerde genellikle zaman ve mekan algisi
ile karakterler Gzerinden kurgulanan olaylar dizisi gergek
digi bir goriintli planiyla verilebilir. Bu filmde de bireylerin
konumunun, diinya ile kurduklari iligskinin, asirilik iceren
yemek istahinin ve mekan algisini alt Ust edecek ¢okuslerin
postmodern izler tasidigi gorlilmektedir. Film garson sef
olarak goériinen bir adamin zengin et yemekleriyle dolu bir
tepsiye uzun siire bakmasiyla ve de masanin goriintlsini
tepeden veren bir kamera ¢ekimi ile baslamaktadir. Bu
bakis kapitalist toplumlarda zengin siniflarin ezici “yiyiciligi”
karsisinda seyretmekle fark etmek arasina sikismis 6znenin
durusuna isaret etmektedir. Bu acgidaki bir gorinti
toplumsal tabakanin en Ustiinde bulunan burjuvazinin
makro konumunu seyircinin de hissedebilecegi bicimde
yerlestirmekte; mekan kurgusunu hiyerarsik vurgu
Gzerinden yapmaktadir. Filmdeki mekan algisi bireyin
tiketiminde geldigi “karanlk” nokta ile uyumlu g¢ekimlerle
desteklenmektedir. Biyik, karanhk fakat dev bir avize ile
istklandirilan  odada, biylk istahla tiiketen insanlarin
suretleri de mekanla orantili izlenim olusturmaktadir.
Kasvetli bir odada, dev bir avize ile “zenginlesmenin”
boyunun da abartih hallerine gonderme yapan filmde
mekan icinde yasadigimiz dinya ile benzesmektedir.
Mekansal algl gegmis ve gelecek durumlarina iliskin bir
yokluk icindedir. Bu anlamda filmin g¢ekildigi mekan yavas
yavas c¢okise birakilmis bir diinyanin hezeyanlarini da
barindirmaktadir. Renk, toz, isik, duvardaki resim/tablolar
ve mekanin issizhgini resmeden gorintilerle, ‘simdi’'nin
zihin dinyasindaki mekansal ve sanatsal yeniden insasina
gonderme yapilmaktadir. Tiketimin dozu arttikc¢a sirekli bir
alt kata disis ve dusis esnasinda her yeri kaplayan toz
bulutu zihinde tasarlanan mekan algisini muglaklastiran bir
reel yapi olarak karsimiza gikmaktadir. Tikettikce bir alta
kata diuisus ve ortaligin toz duman olusu, savas meydanini

andiran bir mekan, karakterlerin yedigi yemeklerin
agirligina gére zeminin ani ¢okusleri ve ¢okisin habercisi
ihtisamli avizenin sallanmasiyla ¢ikan ses ve tim bunlarin
yarattigl asirilik belirgin sinematografik hamleler olarak
gorilebilir. Burada 15kl ve devasa avizenin kapitalist
diinyanin  baskisinin  hissettiren bir unsur olarak
simgelestigini de sodyleyebiliriz. Tiketim ve zevk igin
toplanan aristokrat sinif her daim gosterisli bir avizenin 15181
altinda kendilerini halk ya da proleter sinifin arasinda daha
cok gorindr kilacaklardir.

Filmdeki zaman algisina baktigimizda ise, tarihin salt
belirgin donemine isaret etmedigi, simdi olan bitenin reelde
gosterildigi bir tasarim gdrmekteyiz. Reel olanin arkasinda
yatan anlamda ¢okistin zaman kavramindan bagimsiz olarak
gergeklestigi gorilmektedir. Soyle ki Jameson (2011, s.68)
postmodernizmin zaman algisinin;  simdiki  zamanin
amacindan bagimsizlagsmasli, zamanin kopmasi ya da kirilmasi
ile bir uygulama alanina dontsmesi olarak gérmektedir.
Bununla birlikte hizli Gretim-tiiketim ve gegici olana yapilan
gonderme, zaman algisinin ugradigi degisimi ve zihindeki
zaman degisimlerine isaret etmekte; zamaninin kaybolmasi
ya da anlamini ertelemesi yeni estetik paradigmalarin bir
geregi olarak filmde de karsimiza ¢ikmaktadir (Alp, 2015,
s.327). Filmde siirekli ve sinirsizca devam eden istahli yemek
yeme davranisi zamanin ertelenmesi ya da o6nemini
kaybetmesi ile iliskili olabilir. Benzer sekilde zamani géz ardi
eden bu istah insanin 6limli oldugu (ya da aristokratlarin
sahip oldugu zenginligin bir glin sona erecegi) gercegi ile basa
¢tkma bicimini de yonelik bir gosterge olabilir.

Resim 1. insan iradesindeki Doyumsuzluk: Efendiler ve
Koleler!

Figure 1. The Insatiability of Human Will: Masters and
Slaves!

Resim 2. “Coklise” Ragmen Sinirsiz Tiketim:
Doyumsuzluk
Figure 2 Unlimited Consumption Despite “Decline”:
Insatiable
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Resim 3. Sefaletin ve Sinifsal Farkin ihtisamli Tanig:
Isikli Dev Avize
Figure 3. Magnificent Witness to Misery and Class
Difference: Giant Illuminated Chandelier

Resim 4. Sessiz Bakismalar
Figure 4. Silent Glances

Film zengin aristokrat sinifin doyumsuzluk meselesi
Gzerinden bir gin yok olup gidebilecegi ihtimalini
verse de; surekli aristokrat sinifa hizmet eden proleter
sinifin da bu yok olus hikayesindeki 6znelligine ya da
baska bir deyisle seyrine konu olmaktadir. S6z konusu
sinifsal farkin ya da zengin aristokrat kesimin yok
olusuna iliskin zamanin belirsizligi (strekli ama
bitmeyen dibe ¢okis kareleri) belirgin olmakla birlikte;
bir sinifin dislist digerinin  6znelligine ya da
varolusuna iliskin gorlndrlik kazandirabilir. Bu
nedenle filmin postmodernist cerceveden analizinde
belirsizlik ve 06znellik temalarina bakmak yerinde
olacaktir.

Belirsizlik

Postmodern etkinin hissedildigi filmlerde genellikle
toplumsal  dizenin  kaotikligi  belirsizlik  Gzerinden
yaratiimakta ve belirlenemezlik  duygusu aclga
cikarilmaktadir (Kovacs, 2010). Bireyin duraganlg ile
harekete ge¢mesi (farkina varmasi) arasindaki bu ikilem film
boyunca hissedilmekte ve somut bir sonug yerine belirsizlik
duygusu yaratilmaktadir. Kapitalizmin esitsizlik iceren sinifsal
sorunu modern insanin somut bir sorunu olarak verilmis olsa
da; ¢6zim noktasinda muglak bir slrecin izlenmesi
yonetmenin oOzellikle vermek istedigi bir duygu gibi
gorinmektedir. S6z konusu bu muglaklik ve belirsizlik iceren
‘son’lar postmodern diinyada her tirli sonun mimkin
olabilecegine dair ipuglarina isaret etmektedir. Zira
yedikge/tikettikce c¢oken bir iktidar yapisi kendi kadim
sonunu hazirliyor gibi gériinse de, filmin verdigi derinsizlik ve
sonsuzluk hissi postmodern insanin “nereye gidiyoruz?”
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kaygisini  burjuvazinin yasami ve bilinmezlik Gzerinden
vermektedir. Filmde yodnetmenin kendi bakis agisini
dogrudan dayatmak yerine, karakterler arasi sessiz bakislar
araciligi ile izleyicinin merakina dokundugunu gorilmektedir.

Filmdeki sessiz bakigmalar beklenen sonun ya da ¢okiistin
bilindigine dair ipuglari barindirsa da; izleyicinin “bu ¢okis
sonsuza kadar devam mi edecek?” sorusuna iliskin cevaplari
hem belirsiz hem de canli kilmaktadir.

Cilginca tiketimin strekli olarak devam ettigi ve sinifsal
farkin  belirgin  oldugu bir dinya, birbirinden farkh
katmanlardan olusan derin, sonsuz ve hatta sonu bilinmeyen
bir diinya olarak lanse edilmektedir. Baudrillard’tan (1998)
hareketle; yemek/tiketmek noktasinda —gokise ragmen-
sinirt olmayan burjuvazinin hangi sonu yasayacagl filmin
muglaklik yaratan icerigini olusturmaktadir. Muglaklik hissi ile
birlikte yonetmen, masa etrafindaki karakterleri farkh bakis
acilari ile gekerektlkettikce karanhga saplanan bir ‘tarihsel son’
beklentisi yaratmaktadir. Foucault'nun iktidar
sorgulamalarinda, sadece ekonomi ve toplumsal baglama
gonderme yapan geleneksel Marksizme ¢ikisi da burada yer
etmektedir (Keskin, 2011). Bu anlamda filmin Marksist bakis
acisiyla temellenen salt bir kapitalizm elestirisi yaptigi
soylenemez. Bunun vyerine geleneksel durusla beraber,
ideolojiler Gstl bir toplumsal baglama gonderme yaparak,
kendine tabi kilan bir iktidar mantigini da desifre etmektedir.
Boylece mevcut tiiketim haliyle anlam aramaktan vazgegmis,
yemek yeme doyumsuzlugunun iktidar alani olarak kendini var
ettigi ortamda, tlkettikce hizlanan ¢okise ragmen
Baudrillard’in deyimiyle anlamin infilak ettigi bir dinyanin
kapilarindaki 6zneye isaret etmektedir. S6z konusu 6znenin
anlam arayisina ya da yeni bir anlam yaratma cabasi ile
belirsizligin tizerine gitmesi ise sinemada genellikle metaforlar
aracihgr ile gerceklesmektedir. Sinemada nesneler, perdeye
yansitilan goruntilerin anlamlari haline gelir ve 1siklandirma,
montaj, ¢cekim planindaki degisiklikler ve hizin degistirilmesi
gibi unsurlar perdede yansitilan objelere simgesel, degismeceli
ve deginmeceli vb. anlamlar kazandirabilirler (Lotman, 2012,
s.51-53). Boylece reelin yarattigi ortamdan yeni anlam ve
icerikler dogmaktadir. Baska bir deyisle sinemada yeni anlam
ve iceriklerin simgesel yolla izleyiciye ulasmasi ise metaforlar
aracihg ile gerceklesmektedir. Postmodern filmleri avangard
sinema ve sanat sinemasinin melezlesmesinin ya da
karisiminin bir Grini olarak goren yaklasim (Karadogan,
2005); postmodern sinemanin belirsizliklerle yiikli dilinin
popller ya da avangard sinemanin metaforlar iceren
sembolik dilinin ¢ok uzaginda olmadigini isaret
etmektedir. Boylece metafor kullanimi ile aciga cikan
sembolik dil; izleyici icin hem bir isaret hem de kafa
karistirici ve ¢oziimlenmesi gereken bir slire¢ olarak
algilanabilir.  Bu anlamda metaforlar belirsiz olani
simgelestirmeye c¢alisirken; bir yandan da izleyicinin
zihninde asiriligin son noktasinin ne olacagi sorusunu canl
tutmaktadir. Next Floor filminde de bir hayvan metaforu
olarak gergedan simgesi ile insanligin ¢oklisiiniin simgesi
olarak cehennem metaforunun kullanildigini
gorilmektedir. Filmin ilk dakikalarinda yemek masasina
surekli servis edilen ve biylk bir “aghkla” strekli olarak
tiketilen her tlrli hayvanin eti 6zellikle sergilenmektedir.
Tiketim arttikca modern insanin eti yeme bigcimleri de
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degisim gostermekte, bir siire sonra pismeyen etler dahi
masaya servis edilebilmektedir. Henliz pisirilmemis geyik
eti, ardindan etinin yenip yenmeyecegi bilinmeyen baska
hayvanlar ve en sonunda masaya getirilme esnasinda
cekilen biyuk, kesilmemis bir gergedan metaforu
tiketimdeki ‘son ve abartili nokta’yl vurgulamak igin
kullanilmis olabilir. Dolayisiyla bu gorintiler iyi giyimli,
modern, zengin ve elit sinifin vahsi/ilkel egilimlerini asirihk
kiiltiri Uzerinden simgelestirmektedir. Uzerinden kan
akan, cig etlerin masaya gelisi ve tiketimi elit ortamdaki
vahsi egilimleri gérinir kilan ve izleyiciyi elitlik ve ilkellik
ikilemi Gizerinden disinmeye zorlayan bir paradoks olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.

Tiketim sureglerinde insan olma hallerine digaridan
bir gbéz olarak resmedilen gergedan metaforu, insanin
doga ile olan iliskisindeki tahakkiim mekanizmasini da
ortaya c¢ikarmaktadir. Gergedan metaforuna mitolojik
perspektiften de baktigimizda; tek boynuzlulugun
mitolojide unicornu temsil ettigi ve safligl simgeledigi de
bilinmektedir. Masada yemek yiyen insanlarin hunharca
ve asirt yemek yemesine gonderme yapan gergedan
kafasi; insanhigin gittikce safliktan uzaklagmasina,
ilkellesmesine ve alcalmasina génderme yapmaktadir
(Hamarat, 2018). Bununla birlikte hayvan metaforlari
ontolojik diizeyde bireyin doga ile olan iliskisine de isaret
etmektedir. Baska bir deyisle insanin tiiketme hirsi ile
birlikte dayatti§i tahakkim mekanizmasi hayvanlar
dolayisiyla aslinda doga ile kurdugu hiyerarsik iliskiye
gonderme vyapmaktadir. Hayvan metaforlar, uzun
sessizlikler ve uzun bakiglari iceren goriintiler, hig
yansimayan aslinda oldukc¢a giriltili i¢ catisma sesleri
(sonradan tiketime dahil olan kadinin digeri ile olan
bakismalarinda) karakterlerin bir arada fakat hizla
yalnizlasan diinyalarina isaret etmektedir. Tiketim hirsiyla
kendini gosteren bu ¢okus, farkh hayvan metaforlarinin
kullanimi, et yemeklerinin zenginligi, insanlarin yemek
yeme slrecindeki istahlari, yemek esnasinda ortamdaki
muzik, mekansal derinlik ve hizmet etme davranisi, sinifsal
farkhihk vurgusu gibi arglimanlar kapitalizmin sonsuz
tiketim davranisinin bireyin sonunu da getirecek bir
¢Okiise isaret ettigini gbsteren temalari barindirmaktadir.

Cehennem metaforunun ise yedikge, tiikettikge daha da
derine ¢obken masa ve insanlarla belirgin oldugunu
gorilmektedir. Ozenle hazirlanmis bir yemek masasinda,
stirekli et servis edilen ve doyumsuzca tiketenler; tikettikce
bir alt kata diismektedirler. Sert distsin neden oldugu toza
dumana ragmen yemeye devam etmektedirler. Boylece
yemenin ve tiketimin dozu arttikca derinlik artmakta;
insanligin cezalandirildigi en dip nokta olan cehenneme biraz
daha yaklasiimaktadir. Cokiis sahneleri Dante’nin ilahi
Komedya: inferno’sundaki cehennem katlarini  akla
getirmektedir. Burasi dokuz kattan olusan ve her katin kendine
has bir 6zelligi olan derinliktir. iyi insanlar arafa, diiriist ama
dinsizler birinci kata, eglencenin pengesinde olanlar ikinci kata,
acgozlli ve doyumsuz insanlar Uglincli kata, savurganlar
dordiinci kata, 6fke icinde olanlar besinci kata, inanglara karsi
gelenler altinci kata, siddet kullananlar yedinci kata, hile
yapanlar sekizinci kata ve hain insanlar dokuzuncu kata
giderler. En dipteki yer dokuzuncu kattir ve tanriya, ailesine,

Ulkesine ihanet icinde olanlar buraya gelirler (Dante, 2013).
Next Floor filminde de tiikettikge kendini cehennemde bulmasi
muhtemel bir insanlik ve esitsizlik dizenine gonderme
yapilmakla beraber; derinligin ne kadar sirebilecegine dair bir
belirsizlik hissi de izleyiciyi yakalamaktadir.

NEXT FLOOR

Resim 5. Gergedan Metaforu
Figure 5. Rhino Metaphor

Resim 6. Asirilik Kiltliriniin Simgesi Olarak Tuketilen
Hayvan Etleri
Figure 6. Animal Meat Consumed as Symbol of
Extremism Culture

Bir “Hapsedilmislik” Duygusu Olarak Oznellik

Modern sinemada karakteristik yapi ya da 0zne
genellikle sinirlari gizilmis bir sekilde sunulmaktadir. S6z
gelimi film karakterlerinin ya kadin ya erkek ya zengin ya
da fakir gibi belli kategorilerde durus sergilemektedirler.
Next Floor filmindeki karakteristik yapinin da zenginler ve
onlara hizmet eden yoksullar seklinde kategorize oldugu,
sinifsal esitsizligin vurgulandig goriilmektedir. Lakin filmi
postmodern baglamda degerlendirmeye tabi kilan 6znel
durus “sinirsizca ve doyumsuzca tiiketime bir siire direnen
kadin” karakterdir. Masa etrafinda oturan diger
insanlardan farkl olarak bu karakterin yemekleri yemedigi
ve reddettigi gériilmektedir. Bu durus ile “ona gosterileni”
veya “Onceden belirli” olan tercih etmemekte; lakin bu
durusun ne kadar siirecegi duygusu da izleyici ile birlikte
merak konusu olmaktadir. Burada 6znenin kendisini
izleme firsati yakalamis olmasini postmodernist bir bakis
acisi olarak gorebiliriz. Baudrillard (1997) “tiketim
ilerleme ve mutluluk anlamina mi gelir?” diye sorarken
toplumsal olarak digerinden kendini lstiin tutan 6zneden
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bahsetmektedir. Bireyin 6zne olma sirecinde kapitalist
anlayisin “siirekli tiiket” hezeyanlari, postmodern tarzda
yerini anlam arayisinin sonsuzluguna birakmaktadir.
Oznellik genel olarak 6znelesmenin tabiiyetle iliskisi
sebebiyle bir tir baskaldiri olarak tanimlanmaktadir
(Megil, 1998, 5.364-365). Bununla birlikte Foucault (2011,
s.341) da Oznenin kendisini gozlemleme, agiklama ve
analiz etme siireglerini mUmkun bilgi alani olarak
gormekte ve kendiligin kendilik tGzerinden donlsimiine
odaklanmakatdir. Bireyin kendini anlama, var etme ve
Ozglrlestirme pratiklerini tiketirken ortaya koymasi, “ne
kadar et tiiketirsem o kadar var olurum” vurgusu igindedir.

Filmdeki karakterler belirli bir sinifa mensup
burjuvazinin yelerini resmetmekle beraber, kendi
aralarindaki iliskilerde belirli bir iktidar mekanizmasinin
kuruldugu gorilmektedir. Giddens’in (2010) bakis agisiyla;
burjuvaziyi de arkasina alarak bireyi higlestiren, kendi
sonunu hazirlayan o0Ozneler olma yolunda bir siireg
gorilmektedir. Foucault’nun (2001) da ifade ettigi lizere;
iktidar her yere sizabilme 6zelligine sahiptir. Bu filmde de
iktidar argimanlarinin insanlarin yemek yeme tarzlarina
ve birbirlerine bakis bicimlerine yansidigi gorilmektedir.
Uzun uzun birbirlerine bakislari ve hizli yemek yeme
tarzlari  iktidar iliskilerine dair ipuclarini ortaya
koymaktadir. Kameranin uzun sireli sessizlik/hareketsizlik
barindiran ¢ekim anlari, hizla yeme anindaki karakteristik
ifadeler/bakislar, dzellikle 7. dakikadan itibaren tiiketim
¢ilginhigina hentiz bulasmamis olarak gosterilen kadin
karakterin birey olarak mutlu olmanin yolunu, digerleri
gibi hizla tilketmekte bulmasi modern bireyin “kapitalist
cukurdaki” ¢irpinislarina isaret etmektedir.

Sessizlik ve filmin temel noktasi tek eylem olan yemek
yeme halleri bir arada ilerlemekte; masaya hizmet eden
garsonlarin suretlerindeki duygu ikilemleri ise yakin plan
cekimlerle belirginlestiriimektedir. Bunca yikim, ¢okds,
hunharca tiiketim ve yok olus, Kafka’nin deyimiyle stirekli
diisen uygarlik karsisinda “kolelerin” de o6znelliklerini
yeniden insa edecek arglimanlari kabullendikleri
gorilmektedir (Kardas, 2013). Kafka’nin Dava’sinda
biirokrasi, yargi, din, is dlinyasi gibi iktidar otoriteleri avini
aramaya ¢ikmis kafesin icinde resmedilir ve insanin kafesin
icinde dogdugunu fakat kafesten kagtigini sandigi her
an baska bir kafesin onu gevreledigi gorulur (Keskin,
2016). Film karakterler ve goriintiler yoluyla kafesin
icine hapsedilmis zenginligin yarattigi 06znesizlik
durumlarina isaret etmektedir.

Herkesin aynilastigi, herkesin herkesle birlikte var
olabildigi ya da olamadigi durumlarin ¢ékisi, mekan ve
karakterlerin izleyicide biraktigi muglaklk hissiile agiga
ctkmaktadir. Filmin temel karakterlerinden olan
garsonlarin birbirinden farkh kiltlrel taraflara (siyahi
ve beyaz) sahip oluslari, sirekli ¢okiis karsisinda

edindikleri tavir edilgen bir konumda olduklarini
resmetmektedir. Ozellikle 8:13. dakikadan itibaren
durdurulamayan ve sonsuzluk iceren bir dusus

karsisinda “tavirsiz 6znelerin” belirgin hale geldigini
gorulmektedir. Yalnizca sef garson konumundaki
karakterin ylzlindeki gulimseme; bollugun sonsuz
senfonisinin sonuna /sonsuzluguna isaret edebilecek
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bir ironi tasiyor olabilir. Sef garson karakterinin
“beklenen sonuca” isaret eden goriintiisi ile 07:50.
dakikadaki kadin karakterin ylzindeki aci
dolu/aglamakli gilimseme birbirine hem benzemekte
hem de ayrismaktadir. Foucault’dan hareketle hem
ayrisma hem de benzerlik olarak okunabilecek bu sahne
sistemin kurdugu bir 6znelesme sureci ile iligkili olabilir.

Resim 7. Asiriliktan Beslenen insanin Sefaleti ya da
Elitligin llkelligi
Figure 7. The Poverty of the Extremist or the
Primitiveness of the Elite

Resim 8. Tuketime (Bir Stire) Direnen Kadin Karakter
Figure 8. Female Character Resisting Consumption (For
a Time)

Egemen olanin her yere sizma haliyle yasanan ve bireyin
kusatiimishgina vurgu yapan Foucault'nun 6zne-iktidar iliskisi
“hem aglarim hem yerim” modundaki gen¢ kadin ile masayi
kugatan tiiketim kiiltirli arasinda gozlenebilir. Bu anlamda
“iktidar her yerdedir, direnis de Oyle” diyerek
postmodernizmin anarsist ruhuna gonderme yapan
Foucaultyan bakis agisi, filmin son karelerine kadar seyreden
kadin karakterin cilginca tiketimine olan direnisiyle aciga
cilkmaktadir. Masada sinirsizca et tiketen bu asirilik
kiltGrind bir siire yalnizca seyreden bu karakterin filmin ilk
dakikalarinda arka planda olmasi film araciligi ile a¢iga ¢ikan
mesajl saglamlastirmaktadir. S6z konusu mesaj modern
uygarhgin erkeklerle kadinlar arasinda bir sinir cizdigi,
kadinlari daha edilgen bir 6znellikle iliskilendirdigi soylemi ile
iliskili olabilir. Erkeklerin istahla ve doyumsuzca (hatta ilkel
donem insanligin davranislarina benzer bir sekilde) tikettigi
masada ilk insana génderme yapan nostaljik bir gorinti
aciga cikmaktadir. Dolayisiyla bilingdisi mesajlar ve arzularin
gbrinimii ile bu arzulara karsi gelistirilen direng birlikte var
olmaktadir. Hunharca yemeyi esas alan kapitalizm ve onun
iktidar iliskilerine karsi gelistirilen direng, filmin son
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karelerinde kadin karakterin aglayarak tiketime dahil
olmasiyla son bulmaktadir. Dolayisiyla iktidarin Uzerinde
baski kurdugu 6zne yine iktidar tarafindan kusatilmis olur.
Diger’iyle kurulan iliski ve tiiketim sonucu yasanan her ¢okds,
O0znenin de hem ¢okisini hem de “bireyin sonunun ne
olacagl” sorusuna yonelik merakin yeniden insasini
yaratmaktadir. Boylece izleyicinin diinyasinda bitmemislik
duygusu ile beraber yer eden bir 6znelesme hali de goriinir
olmaktadir. Bu film ekseninde Oznelesme ile kastedilen
6znenin kendini belli yapilar gercevesinde tanimlamasi ve
belli bir bellegin Griini olmasi seklinde okunabilir (Goodchild,
2005). Bu filmde de tarihin ve kapitalizmin sekillendirdigi
bellek ve iktidarin isaret ettiginden uzak bir durus sergileme
¢abasi, bir siire tiiketime direnen kadin karakterde agiga
¢tkmaktadir. Filmde her ne kadar bir baskaldin ya da
hakikatin sorgulanma bigimi olarak 6znellik (Foucault, 2011)
kadin karakter Uzerinden kendini gosterse de filmin
sonunda kendi secimin yapmis ve farkl bir duyguya sahip
yeni bir 6znenin varligina tanik oluyoruz. Bu sahneyi
postmodernizmin disa vurumu olarak ele aldigimizda;
kadin karakterin kendi iginde bir savas verdigini de
soyleyebiliriz. Ortama ya da toplumsal norm olana uyum
saglayip saglamamakta bir sire kararsiz kalan karakter,
normatif dayatmaya karsi direng gostermektedir. So6z
konusu diren¢ simdi ve ge¢mis arasindaki kaotik kavga
karsisinda karakteri uyum saglamaya zorlamaktadir.
Dolayisiyla normatif olanin 6zne Uzerindeki dayatmalari
bireyi nevrotiklestirmekte (Freud, 2013); boylece
postmodernizmin toplumsal disa vurumu 6znenin kaotik
hesaplasmalariyla agiga ¢ikmaktadir (Ugar, 2020).

Sonug

Postmodernizmin modernizme bir tepki olarak
dogmus, modernizmi de igine alarak anlam ve estetik
arayisinda yeni bir akim olmustur. Postmodernizm
zamanla bilim, sanat, tarih, estetik gibi alanlarda, pek ¢ok
parametrenin deetkisiyle heterojen bir yapinin olusumuna
hizmet etmistir. Postmodern sinema anlatisinda da
modern ve klasik yapinin bir aradaligi ile eklektik yapi
goriandr olmustur. Toplumsal yapi baglaminda cesitliligi ve
heterojenligi iceren potmodernizm; sinema anlatisinda da
eklektik yaklagimlar, kurgusal cesitlilik, parcalanmislik,
sonsuz simdi, 6znelesme, zamanin ertelenmesi gibi
kavramlari 6n plana g¢ikarmistir. Bu anlamda dogrudan
postmodern film anlatisi olarak gorilmeyen fakat
postmodernizmin izlerinin hissedildigi Next Floor filmi
secilmistir. Filmin asirilik iceren metaforik yaklasimi
postmodernizm baglaminda degerlendirilmesi yoniindeki
temel kriterdir.

Next Floor modern insanin asiri tiiketim daskinligini
sinirsizca yeme davranisi Uzerinden konu etmektedir.
insanin kendi olma ya da olamama hallerinde yasadigi derin
ve sonsuz ¢okis, insanligin sonuna iliskin izleyicide merak
uyandirmaktadir. Surekli yiyerek, tliketerek gecen sirecin
(toplumsal sistemin) normatif kodlarina uyum saglamanin
sistemin devamliligi i¢in ne kadar 6nemli oldugu bir yana;
sistemin bu sekilde devam etmesinin ¢okiisi de
beraberinde getirdigi mesaji asikardir. Film sinifsal farkin

hissedildigi bir ortamda, mevcut toplumsal sisteme uyum
saglamamak icin bir siire direnen, kendi benligi ile kaotik bir
catismaya giren 6zneye isaret etmektedir. Baska bir deyisle
kapitalizmin vahsi ve doyumsuz tarafinin devam ettigi,
toplumlari iki sinifa indirgedigi bir toplumsal dizende 6zne
olmak ya da 06zne olmaya dair ontolojik sancilar
icermektedir. Sinifsal esitsizligin bireyin ruhsal butlinlugini
de etkiledigini gosteren filmde; tukettikge ¢Okisiin
derinlestigi bir ortamda bu asiriliga bir sire direnen 6znenin
Ozne olma/olamama sireci agiga c¢ikmaktadir. Bir sure
sonra mevcut tiketim sistemine uyum saglamak zorunda
kalan bireyin nasil bir 6znelesme yasadig ise izleyicide bir
belirsizlik duygusu yaratmaktadir. Bununla birlikte s6z
konusu varolusgsal sancinin 6zne Uzerinde bir tedirginlik ya
da nevrotik bir etki birakmasi postmodern ¢oziimleme
agisindan bir olasiliktir. Benzer sekilde filmin simdiki
zamanda gecmesi ve ortamda yasananlarin zaman
algisindan bagimsiz gergeklesmesi bir belirsizlik duygusu da
yaratmistir. Film her ne kadar tikettikce daha da dibe
¢okersini vurgulayan bir neden-sonug iliskisi ile ilerliyormus
gibi goriinse de gegmis, gelecek ve simdiden bagimsiz bir
zaman algisi bu neden sonug iliskisini muglak hale
getirmistir. Bu muglaklik c¢okiisiin en dip noktasi olan
cehennem unsuruna metaforik bir gbénderme ile
giderilmeye calisiimistir.  Bununla birlikte toplumsal
sistemin hiyerarsik bir diuzende ilerledigi sinifsal esitsizlik
vurgusu, dogada gliclii bir canl olan gergedanin bile insanin
oldugu yerde etkisiz bir canli olarak algilanabildigi sonucu
¢tkmaktadir. Bu anlamda gilici ve mitolojiye gore saflig
simgelemesinden dogru yola c¢ikarak; gergedan metaforu
toplumun tiiketim hirsi karsisinda insanhgin kaybettigi
adalet duygusuna isaret etmektedir. Boylece kapitalist
diinyanin sinifsal esitsizlik Gzerine kurdugu sistem, insanin
benligini doyurma cabasiyla yasadigi geri donilemez
¢Oklisi de beraberinde getirmektedir. Sinemasal anlati
bakimindan film modernizme daha yakin olmakla beraber;
filmdeki belirsizlik, 6znellik hali ve metaforik yaklasim
postmodernist agidan dikkat ¢ekicidir.

Sonug olarak Next Floor adl kisa film toplumsal sistem,
sinifsal esitsizlik, tiketim, hakikat, kimlik, asirilik kilttra gibi
alanlara isaret etmekle birlikte; 6znenin kendi ile kurdugu
iliskide reel gercekligin arkasindaki varolussal sancilar
konusunda izleyiciye alan agan bir filmdir. Next Floor
https://vimeo.com/75251217 adresinden izlenebilir.

Extended Abstract

Postmodernism expresses the overcoming of modern
culture, the questionability and invalidity of absolute truth
(Aydin, 2019). There is no doubt that thinkers such as
Derrida, Foucault, Jameson, Lyotard, Baudrillard, Kristeva,
Deleuze and Harvey have influenced the emergence of the
postmodern understanding. Features such as pluralism,
ambiguity, togetherness, and superficiality form the
intellectual infrastructure of postmodernism and are
reflected in the film narrative (Con, 2019). Postmodernism
highlights heterogeneity and difference as liberating
forces in the redefinition of cultural discourse (Harvey,
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1997). If we give an example of the most popular films that
entered the literature as postmodern films; we can see
Pulp Fiction (Pulp Fiction/1994) and Tarantino’s Reservoir
Dogs (1980) and Lost Highway (Lost Highway/1997), which
surprise the audience with the breaking of time and the
time loop (Colak, 2006; Giirata, 2016, Karadogan, 2005).
In addition to these films, as other postmodern films that
include the concept of nostalgia; We see the films The
Youth Years (Amercan Graffiti/1973) and Blue Velvet (Blue
Velvet, 1986) (Jameson, 1991; Karadogan, 2005). In
Turkey, the films of directors such as Onur Unlii, Umur
Turagay, Zeki Demirkubuz draw attention in the concept
of postmodern cinema. In general, postmodernism in
cinema exists with its ability to obscure the connection
between the narrative structure of the film and real life.

Method

This research, in which the film analysis was carried
out, was created in a qualitative design and the short film
Next Floor was analyzed with the descriptive analysis
method. Descriptive analysis allows the researcher to
make his own interpretations and make inferences within
the framework of thematic structures (Yildirrm & Simsek,
2018, p.239). From this point of view, the concepts of
subjectivity and uncertainty, which are one of the main
arguments of postmodernism, constitute the theoretical
infrastructure and thematic framework of this research.
The analysis process includes the definition of the content
of postmodernism, the concepts of subjectivity and
uncertainty, and interpretation in accordance with these
themes.

Analysis of Next Floor (2008)

Next Floor is an 11-minute short film by Canadian
director Villeneuve that makes you feel the insatiability
phenomenon and its impact. Throughout the film, he tells
the journey of a group of people who eat brutally around
a table to the “endless depth” within the framework of
consumption. In the film, it is seen that the position of the
individuals, the relationship they establish with the world,
the excessive appetite for food and the collapses that will
overturn the perception of space bear postmodern traces.
The film has been analyzed in two frameworks:
uncertainty and subjectivity. In films in which uncertainty
and postmodern influence are felt, the chaoticity of the
social order is created through uncertainty and the sense
of indeterminacy is revealed with certain arguments
(Kovacs, 2010). While metaphors try to symbolize the
uncertainty in the film; on the other hand, it keeps alive
the question of what will be the end point of extremism in
the minds of the audience. In the movie Next Floor, we see
the rhino symbol as an animal metaphor and the
metaphor of hell (symbol of continuous collapse) as a
symbol of the collapse of humanity. Although there is a
reference to an order of humanity and inequality that is
likely to find itself in hell as it consumes; A sense of
uncertainty about how long the depth can last also
captures the viewer. Another argument of the film worth
analyzing is subjectivity. It is seen that the subject
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structure in the movie Next Floor is categorized as the
rich, that is, the aristocracy, and the poor, that is, the
proletarian class, who serve them. The subject stance that
makes the film subject to evaluation in the postmodern
context is the character of “woman who resists unlimited
and insatiable consumption for a while”. In this film, it is
possible that subjectivation is the product of a certain
memory. (Goodchild, 2005). In this film, too, the effort to
take a stance away from the memory and power shaped
by history and capitalism is revealed in the female
character who resists consumption for a while. The film
points to the situations of non-subjectivity created by the
wealth imprisoned in the cage through characters and
images.

Conclusion

Next Floor deals with the consumption addiction of
modern people and class inequality through unlimited
eating. The deep and endless collapse that human beings
experience in the process of existence arouses curiosity in
the audience about the end of humanity. In the film, which
shows that class inequality also affects the mental
integrity of the individual; In an environment where the
collapse deepens as it consumes, the process of being/not
being a subject of the subject who resists this excess for a
while is revealed. However, it is a possibility in terms of
postmodern analysis that the ontological pain in question
leaves an uneasy or neurotic effect on the subject. As a
result, while the short film Next Floor points to areas such
as social system, consumption, truth, identity, culture of
extremism; It is a film that opens up space for the
audience about the existential pains behind the real
reality in the relationship that the subject establishes with
himself./herself.
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ABSTRACT

In this study; in terms of social, societal, and political processes, 195 public service
announcements published by state institutions, organizations, and NGOs in Turkey in 2021
were examined. In this framework, the issues discussed were determined, and an
inference was made regarding the general problems of Turkey. States develop policies to
inform society about social problems or developments and to provide and persuade
attitude and behavior change. The media has become an effective tool due to the mass
media reaching large masses. Within the framework of these purposes; state institutions,
organizations, and NGOs make public service announcements for reasons such as reaching
the masses, preventing bad situations, educating the public, or collecting financial aid for
certain purposes. In this study, public service ads were examined with categorical and
frequency analysis methods, which are content analysis methods. As a result of the
research, in 2021; it has been determined that state institutions and organizations apply
public service ads more frequently, more studies are carried out in the field of health, and
real events are used more.

Key Words: Advertising, Public Advertisement, Socio-political, Public Opinion, Non-Governmental Organizations.

2021 Kamu Spotlari Cergevesinde Tiirkiye’nin Sosyo-Politik Durumuna Yonelik

inceleme

Stireg

Gelis: 22/04/2022
Kabul: 24/05/2022

Copyright

This work is licensed under
Creative Commons Attribution 4.0
International License

oz

Bu ¢alismada; sosyal, toplumsal ve politik stiregler agisindan devlet kurum ve kuruluslariyla
STK’larin 2021 yilinda Turkiye’de yayinladigi 195 adet kamu spotu incelenmistir. Bu
cergevede ele alinan konular belirlenerek Tirkiye’nin genel sorunlarina yonelik ¢ikarimlar
yapiimistir. Devletler, sosyal sorunlar veya gelismeler hakkinda toplumu bilgilendirmek,
tutum ve davranis degisikligini saglamak ve ikna etmek icin politikalar gelistirmektedir.
Kitle iletisim araglarinin genis kitlelere ulasmasi sebebiyle medya etkili bir ara¢ haline
gelmistir. Bu amaglar cergevesinde kitlelere ulasmak, kot durumlari 6nlemek, halki
egitmek veya belirli amaglar icin maddi yardimlar toplanmasi gibi sebeplerle devlete ait
kurum ve kuruluslar ile STK’lar kamu spotlari yapmaktadir. Bu ¢alismada kamu spotlari
icerik analizi yontemlerinden olan kategorisel ve frekans analizi metotlariyla incelenmistir.
Arastirma sonucunda 2021 yilinda; devlete ait kurum ve kuruluslari tarafindan daha sik
kamu spotuna basvuruldugu, saglik alaninda daha fazla calisma yapildigi, gercek olaylarin
daha fazla kullanildig belirlenmistir.
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Girig

Devletlerin, toplumlarin, gruplarin ve bireylerin
uluslararasi iliskiler ve iletisim baglaminda ele alindiginda
gliniimize kadar olan siregte birgok farkli disiinsel akim
ve gelisimlerden etkilendigi ve bu disuncelerin Uzerine
yeni degerler ekleyerek ilerledikleri gortlmektedir.
Toplumsal ve bireysel dénilisimler genellikle yasanilan
gevrenin ve sosyal gelisimlerin etkisiyle meydana
gelmektedir. Toplumlarin hayatinda yer alan bir diger
onemli olguyu ise siyaset ve politika olusturmaktadir.
Politika gerek uluslararasi gerekse ulusal diizeyde devletin
etkin oldugu alanlarda amaglarini, yontemlerini ve
iceriklerini  gerceklestirdigi  bir butlin olarak ele
alinmaktadir. Toplumlarin sireg iginde yasadigi temel
sorunlar ve uluslararasi dinamiklerde gii¢ elde etme istegi
gibi cesitli sebeplerden dolayi iktidarlar birtakim politik
stratejiler gelistirmektedir. Toplumu potansiyel sorunlar
hakkinda bilgilendirmek, olan sorunlari ¢6zime
kavusturmak ve degistirilmesi gereken olumsuz durumlar
hakkinda vyapilacak g¢alismalar kapsaminda toplumun
iktidara olan destegi artmakta ve sosyal devlet anlayisi
cercevesinde davranis degisiklikleri yapilmaktadir. Bu
dogrultuda ele alinabilecek sosyal politika kavrami
Ozdemir’e gére (2017, 5.28) uluslarin refah olusturmasi,
sosyal politikalarini gerceklestirmesi, bireylerin yasadigi
sorunlari belirleyerek bu kapsamda ¢éziimler tGretmek igin
yapilan c¢alismalardir. Yavasgel’e gore (2014, s.9)
se¢menlerin yasadig problemler {izerinden ¢6ziim yollari
aramak icin segmenlerin temel beklentilerini anlayarak,
toplumu memnun edecek yontemlerin bulunmasi sireci
sosyo-politigin baslangi¢c noktasini olusturmaktadir.

Toplumsal sorunlar hakkinda toplumu bilgilendirmek,
cesitli tutum ve davranis degisikligi olusturma noktasinda
ise kurum ve kuruluglar daha fazla bireye ulagmak igin kitle
iletisim araglarindan siklikla faydalanmaktadir. Kitle
iletisim araglarindan yapilan iletisim ¢alismalarinda bir
reklam tiiri olan ve konu hakkinda yapilan bilgilendirme
calismalarinda kullanilan kamu spotlari bir ara¢ olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Cury’e gore (2011, s.191-192)
kamu spotlari kiltirel, sosyal, politik, saglik, glvenlik, vb.

cesitli alanlarda toplumun bilgilendirilmesi, yardim
toplanmasi, ylritilecek  faaliyetlere  farkindahk
olusturma, toplumsal bilincin arttinlmasi, kamuoyu

olusturma, etkinliklerin tanitilmasi, tutum ve davranis
degisikligi yapma gibi cesitli amaclarla yapilmaktadir.
Yildirnm’a gore (2020, s.178) kamu spotlarinin gelisim
sureciincelendiginde ilk 6rneklerin devletlere ait kurumlar
olan bakanliklar veya alt birimleri tarafindan ytrtttldtga
gorilse de sireg icinde kar amaci gitmeyen sivil toplum
organizasyonlari olan derneklerin, vakiflarin, meslek
grubu konfederasyonlari, vb. yapilarin da kamu spotlari
yapmaya basladigl goriilmektedir.

Toplumsal, sosyal, kiltirel, ekonomik, vb. belli
sorunlara ¢6zim bulmak, davranis ve durum degisikligi
gerceklestirmek, kitlelerin durumu hakkinda hassasiyet
saglamak, bir sorun igcin maddi yardim yapmak,
problemleri 6nlemek veya halki egitmek gibi birgok
konuda yapilan kamu spotlari bir tilkenin genellikle sosyo-
politik stireglerinin belirlenmesi noktasinda énemli bir yer

tutmaktadir. Bu dogrultuda c¢alismada 2021 vyilinda
Turkiye’de kitle iletisim araglarinda yayinlanan kamu
spotlari RTUK’iin Youtube hesabinda yer alan igerikler
dogrultusunda igerik analizi yontemlerinden olan frekans
(sikhik) ve kategorisel analiz yoluyla incelenmistir.

Toplumsal Sorunlara Sosyo-Politik Yaklasim

Yasamin topluluklar halinde oldugu her sistemde belirli
donemlerde belirli sorunlar 6n plana ¢ikmaktadir. Her
bireyin normal sartlar altinda topluma esit derecede
katihmi ve haklardan esit olarak yararlanmasi gereklidir
fakat bu mimkiin olmamaktadir. Toplum kuramcilari olan
Habermas, Marx, Weber, Descartes, Durkheim, Austin, vb.
bilim insanlarinin  yizyillar igindeki toplumsal ve
demokrasiye yoénelik yaklasimlari incelendiginde her
donemde belli toplumsal sorunlarin oldugu tespit
edilmektedir. Daha da geriye gidildiginde Machiavelli’'nin
Prens, JJ. Rousseau’nun Toplum Sozlegmesi adli
eserlerinin yazildigi dénemlerde de toplumsal yapiyla ilgili
durumlar ekseninde gelismelerden yola  ¢ikildig
gorialmektedir.

Siyasal yapilar veya siyasal iliskilerin oldugu eylemler
uluslararasi literatirde politik olarak ele alinmaktadir.
Siyasal kararlar toplumlarin sosyal yasamlarina da etkide
bulunmaktadir. Bunun nedeni ise hemen hemen her
sosyal grup ve kurumda Uretilen gicin kullanimi ve
gelistirilmesi ile ilgili olmasidir. Max Weber'in glg
tanimlamasina gore bir grubun ya da bireyin tercihlerinin
belirlenmesi sosyo-politik kavramiyla iliskilidir. Mills ise
egemen sinifla halk arasindaki analizi yaparken sinif, statd,
glic ve meslek olarak dort adet degisken kullanmistir.
Ayrica resmi otorite ile gayri resmi otorite olarak gliclerin
arasindaki ayrimi yapmaktadir (Wassenhoven, 1976, s.37).
Ozellikle 17. ve 18. yiizyll sonrasi diinyanin bircok
noktasinda siyasal bilincin olugsmasinda toplumsal
hareketlerin etkisi olmus ve gliclenen kesim halk olmaya
baslamistir. Boylece bir tarafta devlet otoritesi ve bir
tarafta da sivil toplum-kisisel iliskiler perspektifinden yeni
kamusal alan ortaya ¢ikmistir. Kamusal alan kavraminin
tartisiimasi da bu déneme rastlamaktadir.

Kamusal alan kavramiyla ilgili terimsel gelisime
bakildiginda degisimler oldugu gorilmektedir. “Public
opinion” kanaat veya belirsiz yargi, “public spirit” (kamu
ruhu) gibi adlandirilmalar dénem dénem mevcuttur.
Hobbes, biling ve vicdani icerdiginden dolayi “consience”
ile “opinion” arasinda bag kurmaktadir. J. Locke ise “public
esteem” (kurumsal itibar” kullanimiyla baskalarinin
kanaatinde temsil edilen sey olarak ifade etmektedir.
Modern diplomasinin terimsellestiriimesinde énemli bir
yeri olan ve siyasi-politik konularini inceleyen Edmund
Burke ise kamuoyunu yasamanin bir vasitasi ve organi
olarak nitelemekte ve kavrami “general opinion” olarak
tarif etmektedir. Burke’un general opinion tarifi “public
“spirit” ile benzerlik gostererek “public opinion” ismiyle
1871 yilinda Oxford Dictionary’de yer bulmustur
(Habermas, 1997, s.181-190).
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Ozellikle 18. yiizyildan sonra kamusal alan kavrami
boyut ve anlam degistirmistir ve burjuva, elit ve
siyasetcilere ait olarak goriilen kavram artik halka ait
olarak goriilmeye baslamis ve devlet etkinliklerinin
sorgulanmaya basladigi bir alan olmustur. Habermas bu
durumun nedenini sireli basin kaynaklarinin artmasiyla
iliskili oldugunu belirtmektedir. Elestirel dergilerin
artmasi, ahlaki konu alan igeriklerin 6n plana gikmasi ve
toplumsal sorunlarin ele alinmasi kamusal alanin yeni
konularini olusturmaktadir. Kamusal alanlar farkh fikirlerin
yayllmasina olanak saglayan bir ortamdir. Mizakere
ortaminin varhg da kamusal alanla iliskilidir ve birey
lehinedir, boylece toplumsal diizensizliklerin degismesine
ve sosyal olarak halk lehine gelisime katkida
bulunmaktadir (Thompson, 2008, s.113-114).

Kamusal alan kavrami ¢ercevesinde ele alinan siyasal,
sosyal, politik, ekonomik ve kdiltirel gelismeler
neticesinde bircok dlstnsel ve bilimsel yaklasim
tekrardan yapilanmis ve yapilan tartismalar neticesindeki
degisimler neticesinde toplum vyararina bir gelisim
olmustur. Yavasgel’e gére (2014, s.19-20) Habermas’in
tarif ettigi yasamsal alanda kdltiir alani iginde yer alan
bilissel, estetik ve normatif davranislar hep birlikte
hareket etmektedir ve bu sayede ozgurlik alani
olusmaktadir. Aragsal aklin Ustiin olarak ele alindig
ekonomi ve devlet sistemlerinin aksine iletisimsel aklin
daha baskin oldugu bir alan olarak aktariimaktadir.
Bireylerin yasam diinyasindan yola gikilarak “kamusal alan
ve Ozel alan” olarak iki ayri parganin varhigindan soz
edilebilmektedir. Ozel alan; sosyolojik agidan gekirdek
aileye, akran ve vyakin cevre iliskilerine dayanirken,
kamusal alan ise kitle iletisim araglarinin dinyasina
dayanmaktadir. Toplumun birlikte hareket edebilmesi i¢in
gerekli olan demokrasi ortami gesitli tartismalarla
ilerlemektedir ve bu demokratik catismalar ti¢ boyutludur.
Ortak kulturel yoénelimlerle uzlasma, rakiplerle karsi
karsiya gelinen ¢atisma ve hukuksal cerceveye sayglyi
ortaya c¢ikaran anlasma ortamidir.

Matbaanin gelismesi, basim olanaklarinin kolaylagsmasi
ve basinin daha efektif bir sekilde halkin sorunlarini ele
almasi, devletlerin daha ¢abuk sorunlari ¢6zme
gereksinimini ortaya ¢ikarmistir. Kiresellesme siirecinde;
teknolojinin  gelismesiyle  kitle iletisim araglarinin
ucuzlayarak yayginlagsmasi, gazetelerin daha ¢ok ve hizli
bir sekilde basilabilmesi, yaygin ulasim agiyla ¢ok hizh bir
sekilde dagitiminin saglanmasi buna ilaveten radyo ve
televizyon gibi aletlere birgok kisinin sahip olmasi gibi
bircok sebep medyanin ¢ok daha o©Onemli olarak
gorilmesine neden olmustur. Medyanin 6neminin
artmasi, kamuoyu olusturabilmesinden dolayi kendi
¢ikarlarini korumak isteyen ticaret, eneriji, sanayi, vb. farkh
is kollarinda galisan bireyler ve sirketler medya sektoériine
yonelmislerdir.  Bu  durum  “oligopollesme” ile
iliskilendirilmektedir. Ornegin glinimiizde J. Bezos'un
hem Amazon’a sahip olmasi hem de Washington Post gibi
glcli bir medyaya sahip olmasi buna en temel
orneklerden birisidir. Béylece kamusal alani belli medya
sahipleri etkileyebilmekte ve istedikleri gibi
sekillendirebilmektedirler. Morozov'a gére (2011, s.181-
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183) sosyal medya da giinimizde artik bir kamusal alan
gorevi gormektedir fakat burada dogru bir bilginin
netligine ulasmak mimkin olmadigl igin teknolojik
determinizm siklikla goriilebilen bir durumdur. Slacktivizm
(dijital aktivizm) internet araciligiyla sorun ¢oziimiine
odaklaniimasi olarak ifade edilmektedir ve sorunlarin
¢6zimunde glinlimiizde kullanilan yollardan birisi olarak
karsimiza gikmaktadir.

Evrensel yaklasimlar cercevesinde ele alinan 6zellikle
dezavantajli veya kirilgan gruplar olarak ifade edilen
gruplara odaklanan yaklasimlara politik siireclerde 6nem
verilmektedir. Clnkl esit vatandaglk ilkesi temelinde
temel sosyal hizmetlere herkesin ulasmasi gerekmektedir.
Ayrica sosyal politikalarin belli gruplar nezdinde olmasi
tam anlamiyla bir ¢dzim degildir. Ornegin sadece
yoksullari hedefleyen yaklasimlar degil, orta sinifin da
alamadigi saghk, ulasim, egitim, vb. hizmetleri herkesin
almasi gerekmektedir. Sosyal politikalarin; hak odakl,
esitlige dayali, seffaf, siirekli, sirdlralebilir ve givenilir
sekilde yapilmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de 2014 yilindaki
genel sosyo-politik sorunlar olarak ise sosyal harcamalar
ve vergi, istihdam ve yoksulluk, sosyal bakim politikalari,
saglik, egitim, temel haklar, konut, cevre ve ulasim olarak
on plana g¢ikmaktadir (Bogazici Sosyal Politika Forumu,
2014, s.2-4).

Kitle iletisim araglari; toplum yararini esas alan
konulari ve halkin kendi tutumlarini, dislncelerini,
soylemlerini ifade etmesi igin iletisim kanallari vasitasiyla
karar vericilere ulasmakta ve onlari etkilemede 6nemli bir
rol oynamaktadir. Kitle iletisim araglari ayrica toplumlari
etkileyen, yonlendiren, tutum ve davranislarini degistirme
etkisine sahip ikna edici bir glictlr (Habermas, 2005, s.25).
Bu kavramlar cercevesinde ele alindiginda; sosyal ve
toplumsal alanlarda yapilmasi gereken politikalar, yeni
kararlar, degisim siiregleri ve olumsuz durumlari 6nlemek
icin hazirlanan galismalar halkin daha iyi bir ortamda
yasamasi ve gereken davranis degisikliklerini gostermesi
icin gereklidir. Devletler, 6zellikle 6nlem almak ve kot
durumlari 6nlemek i¢cin medyanin kamuoyu olusturmasi
ve kamusal alana etki edebilmesinden dolayr medyay! bir
arag olarak kullanmaktadir. Yazili, gorsel ve dijital basin
ortamlarindan hem devletin kurum ve kuruluglari hem de
STK’lar yararlanmaktadir. Bu amagla bir reklam ¢esidi olan
kamu spotlari, topluma faydali bilgilerin aktariimasi
acisindan kullanilan bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyo-Politik Cercevede Kamu Spotlari

Sosyal ve toplumsal konularda karar vericilerin toplum
yararina aldigi kararlarda kitle iletisim araglarini kullanmak
ve bu araglarla toplumu ikna etmek zaman zaman
gerekebilmektedir. Bilgilendirme, farkindalik olusturma,
belli konulara tesvik etme, 6nleme, tanitim, bagis, vb.
bircok  konuda  hazirlanan iceriklerin  topluma
yansitiimasinda bu sebeple kamu spotlari 6nemli bir alani
olusturmaktadir. Yildirnrm’a gore de (2020, s.178-179) bir
reklam tiri olarak kabul edilen kamu spotlari, toplumu
ilgilendiren sosyal konularda gerekli bilgilerin aktarilmasi,
tutum ve davranislarin degistiriimesi ve farkindahk
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olusturma, vb. konularda kullaniimaktadir. Kamu spotlari;
kamuya ait kurum ve kuruluslari veya dernek, vakif gibi
sivil toplum kuruluslar tarafindan son yillarda siklikla
kullanilan bir halkla iliskiler stratejisine déntsmektedir.
Kisa slreli olmasi nedeniyle spot sdzclgu terimin iginde
yer almaktadir ve akla reklamlar gelmektedir. Kamu
spotlari halkla iligkiler stratejileri disinda pazarlama,
tanitim ve teblig duyurusu olarak da kabul edilmektedir.

Kamu spotunun ortaya ilk ¢ikis noktasinin ABD oldugu
belirlenmektedir. “Public Service Announcement” olarak
ifade edilen kisa tanitim tanitimlarin oldugu kavram,
“Federal lletisim Komisyonu” tarafindan organize
edilmistir. Herhangi bir 6deme yapilmadan devletin veya
yerel yénetimlerin gergeklestirdigi faaliyetleri, hizmetleri,
duyurulart  veya vyenilikleri, kar amaci olmayan
organizasyonlarin faaliyetlerini, rutin bilgilendirmeleri ve
duyurular halka aktarmak, bu kurumun temel islevini
olusturmaktadir. Kamu spotlarinin ilk 6rnekleri 1920’lerde
ilk olarak sinemalarda daha sonrasi kitle iletisim
araglarinin  yayilmasiyla birlikte sirasiyla radyo ve
televizyonlarda yerini almaya baglamistir. I. ve Il. Dinya
Savagl doneminde vyapilan radyo vyayinlari kamu
spotlarinin kalici bir uygulama olmasinda 6nemli bir etken
olmustur (Oztiirk & Sabircan, 2020, s.37). Kamu spotu
videolarinin hangi kurum tarafindan olusturuldugunun
bilinmesinin daha fazla etkili oldugu belirlenmistir. Bu
sebeple Ozellikle devlet kurumlarinin kamu spotlarini
iletisim stratejilerinde kullanmasi, ikna sireglerini
kolaylastirmaktadir (Peak, Hove, vd., 2011, 5.162-163).

Tirkiye’de de yurtdisina ¢ok benzer sekilde kamu
spotlari kamu faydasini 6n plana alan, egitici, onleyici,
farkindalik arttirict  veya bilgilendirici iceriklerden
olusturulan, kamu kurum ve kuruluslariyla STK’lar
tarafindan vyapilan, genellikle 45 saniye uzunlugunda
hazirlanan igeriklerden olusmaktadir. Kamu spotlarinda
temel amag, hedef kitlelerin ikna edilerek davranis ve
tutum degisikligi olusturmaktir. Tirkiye’de ilk kamu
spotlarinin BBC'nin yayincilik prensibinin kabul edildigi
donem olan 1990’lh yillarda oldugu gorilmektedir. O
donemdeki spotlardaki genel konulari; saglk, cevre ve
vatandaslik gérevleri olusturmustur. Giinimiizde RTUK’{in
kurallari gergevesinde hazirlanan kamu spotlarinda dikkat
edilmesi gereken bazi noktalar vardir. Bunlar; kamu
spotlarinda her tirlG ticari iletisim faaliyetine yer
verilemeyecegi, reklam biitcesi olamayacagi ve siyasi parti
logolari ile siyasetcilerin yer alamayacagidir (Cift¢ci &
Agocuk, 2021, s.39). Kamu spotlarinda 6ne ¢ikan olgu,
kamu yararidir ve ne sebeple olursa olsun bir satis amaci
tasimamasi, belli bir markaya veya metaya yonelim
saglayacak gorseller olmamasi gerektigi RTUK tarafindan
acitkca  belirtilmektedir. Kamu spotlari  hakkinda
belirlenmis net bir glinliik slire zorunlulugu yoktur fakat
kanunlar geregi her kanalin zorunlu aylk kamu spotu
yayinlama toplam siresi bulunmaktadir.

Turkiye’de kamu spotlari, topluma yarar ve kamuoyu
olusturma bilinci ¢ergevesinde vyapildigi icin RTUK
mevzuati geregi tim medya hizmet saglayicilari kamu
spotlarini yayinlamak zorundadirlar. Kamu spotlari gibi
olan ve zorunlu olarak yayinlanmasi gereken bir diger

icerik tiiriine ise 6ncelikli yayin denilmektedir. Oncelikli
yayinlar hakkinda yasalarla belirlenmis yedi farkli kanun
bulunmaktadir. TUtln drinleri, ailenin korunmasi ve
kadina siddeti dnleme, afet riski, tiketicinin korunmasi,
Orman Genel Mdudurltgl, televizyon hizmetleri ve
askeralma ile ilgili hazirlanan kamu spotlarinin
televizyonlarda verilmesi zorunludur (RTUK, 2022).

Kamu spotlarinin genellikle ele aldig sosyal ve
toplumsal belli konular bulunmaktadir. Bunlar; saglk,
cevre, guvenlik, trafik, egitim, cocuklar, milll ve dini
duygular, vatandaslik gorevleri, dogal afetler, bagimlilik,
hayvanlar, siddet, insan haklari, kadin haklari ve engelli
bireyler olarak sayilabilmektedir. Dezavantajli gruplarin da
yer aldigi bu konularda vyapilan kamu spotlarinda
farkindalik olusturmak, bilinglendirmek, bilgi vermek,
bireyleri tehlikelerden korumak ve sirdardlebilir bir
yasam alani saglamak amaclanmaktadir. Ayrica ele alinan
bir diger konu ise bagistir. Devlet kurum ve kuruluslari
bagisla ilgili calisma yapmazlar ancak cesitli dernek ve
vakiflar oOzellikle saghk alaninda c¢alismalarini siirdiiren
kuruluglar ilgili hedef kitlenin belirli hizmetlere
ulasabilmesi icin bagis yardiminda bulanabilmektedirler.
Bu kampanyalar devletin cesitli kuruluslari tarafindan
onay alinarak daha genis bir topluluga ulasabilmek
amaciyla yapilmaktadir. Clnki sivil toplum kuruluslar
kendilerini kamuoyuna duyurmak konusunda zayif
kalmaktadirlar ve ¢ogu vyardim kurulusu olarak
dezavantajli gruplara veya hasta bireylere destek olmaya
calismaktadirlar. Bu tur galismalara reklam igin biitce
ayirmalari ¢ok zordur.

Tlrkiye’de ve diinyanin birgok tlkesinde devletler ve
STK’lar toplumu kot durumlardan, hastaliklardan
korumak, bulasict  hastaliklari  engellemek, kot
aliskanliklar olan alkol, tiitiin, uyusturucu kullanimindan
uzak tutmak, cinsel hastaliklar veya glivenli seks hakkinda
bilgi vermek gibi gesitli tehditler cercevesinde igeriklere
odaklanmaktadirlar. Bu tehditlerden bireylerin ve
toplumun bilinglendirilerek uzaklasmasi icin kamu spotlari
kullanilmaktadir. (Bilgig, 2016, s.34).

Kamu spotlarinda kullanilan mesaj stratejileri, kamu
yarart on planda oldugu icin hayat standartlarinin
yukseltilmesi, huzur saglanmasi, kiiltirel Ogelerin
korunmasi, refah ve saglik gibi konulari icerir. Hedef
kitlenin sosyal, toplumsal, politik, ekonomik ve kiltirel
acilardan ikna edilerek bu kitlede davranis degisikligi
saglamak amaglandigi icin mesajlarin dikkat cekici olmasi
gerekmektedir. Ayrica hedef kitlede farkindalk
olusturmak ve kamu spotundaki fikrin bireylere ulasmasi
icin rasyonel ve  duygusal mesaj icerikleri
olusturulmaktadir. Sadece verilecek rasyonel bilgiler
hedef kitleler icin bazen yetersiz kalmaktadir bu yizden
duygusal oOgelerin de yer aldigi mesajlar konuyu daha
anlaml kilmaktadir. Mesajlarda yer alan anlatim bigimleri
ise genellikle tehditleri daha net ortaya koymak icin korku,
gerceklerin aktarimi ve sosyal pazarlamanin bir araci
olarak eglence 6geleri tzerinden verilmektedir (Yildirim,
2020, 180, Aytekin, 2016, s.251).

Kamu spotlarinin hedef kitlesinin belirlenmesi oldukga
onemlidir. Hedef kitlenin herkesi ilgilendirdigi durumlar
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stkca gorilse de c¢ocuklar, gengler, yashlar, meslek
gruplari, engelli bireyler, 6grenciler, siriculer, vb. oldugu
o6zel hedef kitlelerle sikga karsilasiimaktadir. Bu
durumlarda mesajlardaki aktarim dilinin hedef kitleye
gore belirlenmesinde fayda vardir. Butiin, vd.’lerine gore
(2018, s.275-276) kamu spotlarinin hazirlanma ve
yapilandiriima asamalarinda hedef kitleyle uygun pilot
arastirmalarin  yapilmasi ve geri bildirimleri alarak
icerikleri tekrardan olusturmalari gerekmektedir. Kamu
spotlarinin etkililigi ve tasarim sireci birbiriyle direkt
olarak baglantilidir. Ayrica reklamda kullanilacak gorseller,
kisiler, muzik, seslendirme, metin gibi 6geler de birbiriyle
baglantili olmahdir. Yanlis kurgulanan igerikler, hedef
kitleleri davranis degisikliginde ikna edemeyecek ve
basarili olamayacaktir. Gereksiz duygu yogunlugu, asiri
veya eksik bilgi, koti seslendirme ve oyunculuk, yanhs
renk secimleri, ¢ok sert icerikler, etkisiz sloganlar ve
gerceklikten uzaklasma durumlari kamu spotunun etkisiz
olmasina neden olmaktadir.

Arastirmanin Amaci, Sorulari, Evreni, Sinirhiliklari, Modeli
ve Yontemi

Toplumlarin sosyo-politik acgidan ele alinabilecek
sosyal, toplumsal, ekonomik, vb. sorunlariyla ilgili
devletlerin resmi kurumlari ve sivil toplum kuruluslari,
surekli iyilestirme ve koti durumlar 6nlemek igin
calismalar yuriitmektedir. Toplumda kamuoyu olusturmak
ve bilgilendirme yapmak igin ayni zamanda ikna
sureglerinde kamu spotlarindan bir iletisim yontemi olarak
siklikla faydalanilmaktadir. Bu c¢alismada, akademik
bilgilerden yola c¢ikarak Tirkiye'nin genel sosyo-politik
sorunlarinin ele alinmasinda kamu spotlari izerinden bir
inceleme yapilarak, hangi sorunlar icin kurumlarin halki
bilgilendirmeye ve davranis degisikligi olusturmaya
odaklandiginin  bulunmasi,  arastirmanin  amacini
olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda olusturulan
sorular ise soyledir:

Arastirma Sorusu 1: Kamu spotlari genel olarak sosyo-
politik sorunlara yoénelik bir c¢ergeve olusturulmasina
yardimci olmakta midir?

Arastirma Sorusu 2: Kamu spotlarinda ¢6ziim odakli bir
yaklasim var midir?

Bu ¢alismanin evrenini sosyo-politik baglamda
sorunlarin tespitinin yapilmasi kapsaminda diinyada
ylritilen kamu spotu ¢alismalari, o6rneklemini ise
Turkiye’deki kamu spotlarinin bu c¢ercevede incelenmesi
olusturmaktadir. Arastirmanin sinirhliklarini ise sadece
2021 yilinda yayinlanan kamu spotlarinin incelenmesi
olusturmaktadir. Ciinkd uzun siireli olarak diger yillarda
yayinlanan kamu spotlarinin incelenmesiyle elde edilecek
veriler neticesinde karsilastiriimasi sonucunda daha biyik
bir bakis agisina ulasmak mimkin olabilecektir.

Arastirmanin modelini Ozbiik & Oz’iin 2017 yilinda
yaptigi c¢alismada kullandigi kodlamalardan olusan
kategoriler olusturmaktadir. Calismanin kodlamasinda yer
alan kategori ve igerikler, literatlirlin incelenmesi
sonucunda ortaya c¢ikmistir. Tablolarin olusturulma
asamasinda daha 6nceden literatir ve ¢alismanin kapsami
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hakkinda bilgi verilen iki bilim insanina da reklamlar
izletilerek kodlamalari istenmis ve yardim alinmistir.
Boylelikle tablolarda tek kodlayicinin hata yapma ihtimali
ortadan kaldinlmistir. Ozbiik & Oz’iin modelinde yer alan
kategorileri; ¢alismayr yapan kurum, kamu spotunun
temasi, hedef kitlesi, iceriklerin verilisi, mizik, Gnli ve
uzman kullanimi, dis ses, mesajlarin igerigi, amaci ve etkisi
olusturmaktadir.

Bu calismada olusturulan c¢alisma sorularindan ve
modelinden hareketle betimsel arastirma yontemlerinden
olan igerik analizi tekniginden faydalanilmistir. Yildirim’a
gbre (2015, 5.105-117) igerik analizi gazete, televizyon,
radyo, reklam filmi, roman, film gibi bircok mecrada
karakterlerin incelenmesi, kategorilerin belirlenmesi,
kelimelerin arastirilmasi gibi amaglarla kullaniimaktadir.
Bilgin’e gore (2014: 5.18-19) icerik analizinde konuya bagli
olarak teknik yontemi belirlenmektedir. En ¢ok kullanilan
teknikler ise; frekans analizi, degerlendirici analiz,
kategorisel analiz ve iliski analizidir. Kategorisel analizi
metnin belirlenmis modele uygun olarak igeriklerin
objektif, amaca uygun ve homojen olarak belirlenip
incelenmesi olusturmaktadir. Bu sayede gorsel, isitsel
veya vyazili metinler sayisal bir hale gelebilmekte,
iceriklerin detaylanmasi miimkiin olmaktadir.

Aragtirmanin Bulgular

Arastirma kapsaminda Tirkiye'deki medya
ortamlarinda 1 Ocak 2021 ile 31 Aralik 2021 tarihleri
arasinda yayinlanmis 195 adet kamu spotuna RTUK’Uin
resmi Youtube hesabi (2022-a) lzerinden erisilmistir. Bu
kamu spotlari model g¢ergevesinde bulunan kategorilere
uygun secenekler cergevesinde belirlenerek
kaydedilmistir.

2021 yilinda RTUK’Gin Youtube hesabinda yer alan
kamu spotlarini hazirlayan devlete ait kurum, kurulus,
bakanliklar ve dernek, vakif vb. 6zellige sahip sivil toplum
kuruluslari incelendiginde toplam 55 adet farkli kurumun
toplam 195 kamu spotu g¢alismasi yaptigi tespit edilmistir.
Toplam 32 kurumun sadece bir adet kamu spotu yaptig
gorialmektedir. Bu kurumlarin ¢ogunun sivil toplum
kurulusu olan dernek, vakif, konfederasyon, birlik veya
sendika gibi Ozellige sahip oldugu belirlenmistir. Kamu
spotu yapan kurumlarin niteligine bakildiginda ise 2021
yilindaki ¢alismalarin %71,3’inin devlete ait kurumlar
tarafindan, %28,7’sinin sivil toplum kuruluslari tarafindan
yapildig gériilmektedir. Ozbiik & Oz’lin yaptigi calismada
(2017, s.582) sivil toplum kuruluslarinin o dénemdeki
¢ahismalarinin genelin %13,3'Un0 olusturdugu
belirlenmistir. Bu durum sivil toplum kuruluslarinin da
kendilerini kamuya tanitmak ve bilgilendirmek igin kamu
spotlarina  odaklandiklarini  ve c¢alismalar yapma
egiliminde oldugunu géstermektedir.
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Cizelge 1. Calismayi Yapan Kurumlar

Table 1. Institutions Carrying Out the Study

Kurum Adi Frekans Yizde
icisleri Bakanligi 33 %16,9
Saglik Bakanhgi 30 %15,5
Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi 17 %8,5
Tarim ve Orman Bakanligi 15 %7,7
Cevre ve Sehircilik Bakanligi 11 %5,7
Kizilay Dernegi 8 %4,1
Kisisel Verileri Koruma Kurumu (KVKK) 6 %3,1
Aile ve Sosyal Hizmetler Baskanligi 6 %3,1
Milli Egitim Bakanlgi 6 %3,1
Dariissafaka 3 %1,6
Tiirkiye Spastik Cocuklar Vakfi 3 %1,6
Hazine ve Maliye Bakanligi 2 %1
Cumhurbaskanlig lletisim Baskanligi 3 %1,6
Tlirkiye Kanserle Savas Dernegi 3 %1,6
Rekabet Kurulu 2 %1
Tiirk Kanser Dernegi 2 %1
Tiirkiye Omurilik Felglileri Dernegi 2 %1
Yeryiizii Doktorlari Dernegi 2 %1
Cumhurbaskanligi 1 %0,5
Disisleri Bakanhgi 1 %0,5
ist. Teks. ve Konfek. ihracatcilar Birligi 1 %0,5
Kamu Gérevlileri Etik Kurulu 1 %0,5
Kansersiz Yasam Dernedgi 1 %0,5
Konya Valiligi 1 %0,5
Medikal Turizm Dernegi 1 %0,5
Sanayi ve Teknoloji Bakanligi 1 %0,5
TEMA Vakfi 1 %0,5
Tlirk Veteriner Hekimleri Birligi 1 %0,5
Ttirkiye Disleksi Erken Tani ve Egitim Vakfi 1 %0,5
Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanligi 2 %1
Mehmetgik Vakfi 2 %1
Sosyal Giivenlik Kurumu (SGK) 2 %1
Tiirkiye Diyanet Vakfi 2 %1
TSK Giiglendirme Dernegi 2 %1
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi 1 %0,5
Dartilaceze Baskanligi 1 %0,5
Hayrat insani Yardim Dernedi 1 %0,5
Istanbul Zihinsel Engelliler icin Egitim 1 %0,5
ve Dayanisma Vakfi
Kanser Cocugumdan Uzak Dur 1 %0,5
Dernegi
Kitmir Sokak Hayvanlarini Korumave 1 %0,5
Yasatma Dernegi
LOSEV 1 %0,5
Milli Savunma Bakanligi 1 %0,5
Tarim Sigortalari Havuz isletmesi A.S. 1 %0,5
Tiirk Eczacilari Birligi 1 %0,5
Tiirkiye Belediyeler Birligi 1 %0,5
Tiirkiye Elektrik ve Elektronik 1 %0,5
Teknisyenleri Dernegi
Tlirkiye Egitim Gondillileri Vakfi 1 %0,5
Tiirkiye isci Sendikalari 1 %0,5
Konfederasyonu
UNICEF 1 %0,5
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 1 %0,5
Tiirkiye insan Haklari ve Esitlik 1 %0,5
Kurumu
Ulastirma ve Altyapi Bakanligi 1 %0,5
Vakiflar Genel Miidiirltigi 1 %0,5
15 Temmuz Dernegi 1 %0,5
Devlete Ait Kurum ve Kurulus 139 %71,3
Sivil Toplum Kurulusu 56 %28,7
Toplam 195 %100

2021 yilinda en fazla kamu spotu olusturan kurum 36
adetle igisleri Bakanhgi olmustur. icisleri Bakanligina bagh
Emniyet Genel Mudirligiinin emniyet kemeriyle, yaya
gecidi ve asiri hizla ilgili galismalari ve 110-155-156 vb. gibi
¢esitli kurumlara ait acil arama numaralarinin 112 olarak
degismesinin halka tanitimi, yasadigi bahsin 6nine
gecmek icin yapilan ¢alisma ve AFAD’In calismalari
hakkindaki kamu spotlari gesitlendirilerek yayinlanmistir.
icisleri Bakanligindan sonra en ¢ok calisma yapan kurum
ise Saglik Bakanligidir. Bakanligin bircok ¢alismasi 6ncelikli
yayin niteligindedir ve tim televizyonlarda yayinlanmasi
istenmistir. Covid-19'un aktif bir sekilde toplum hayatini
ve bireyleri etkilemesi, hastaliga karsi Onlemlerin
aktariimasi ve asi igin halki ikna etmeye yonelik ¢alismalar
yapiimistir. Ozellikle “Asi Kampanyasi” etkinliginde ilber
Ortayli, Sener Sen, Kivang Tathtug, Cem Yilmaz, vb.
kisilerin asi olma c¢agrisi yapmalariyla sevenlerinin ikna
edilmesi amaglanmistir.

Kamu spotlarini siklikla yapan diger kurumlari sirasiyla
Kultur ve Turizm Bakanlgi, Tarim ve Orman Bakanligi ve
Cevre ve Sehircilik Bakanhgi olusturmaktadir. Kultur ve
Turizm Bakanhginin da birgcok farkh konuda ¢alisma
hazirladigit ve halki bilgilendirmeye calistigi tespit
edilmektedir. Yeditepe Bienali ve Beyoglu Kiltlir Yolu
Festivali etkinlikleri hakkindaki tanitim filmleri, Korkut Ata
ve Haci Bektasi Veli ile ilgili anma ve bilgilendirme filmleri,
turizmi canlandirmak i¢in Marmaris tanitim c¢alismasi,
Covid-19 pandemisi sirasinda tiyatro etkinliklerinde alinan
yeni onlemleri bilgilendirme, miize ve tarihi eserlere
verilen zararlari 6nleme ve tarihi eser kagakgiliginin
cezalari hakkinda yapilan kamu spotlariyla bir¢ok farkh
konuyu inceledigi gorilmektedir. Bu agidan bakildiginda
tek bir konu yerine bitinlesik birgok alani ele aldigi tespit
edilmektedir.

En ¢ok ¢alisma yapan bes bakanligin yayinladigi kamu
spotlarinin adeti 105’tir ve 2021 yilindaki toplam ylizdelik
dilimin 54,1’ini olusturmaktadir. Devlete ait kurumlar olan
bakanliklarin siklikla farkl konular hakkinda kamu spotu
olusturdugu ve genis hedef kitlelere ulasmaya calistig
tespit edilmektedir. En ¢ok calisma yapan sivil toplum
kuruluslarini ise sirasiyla Kizilay’in sekiz, Darlssafaka,
Tiurkiye Kanserle Savas Dernegi ve Tirkiye Spastik
Cocuklar Vakf'nin Uger adetle yaptigi gorilmektedir.
Kizilay’in “SensizOlmaz” isimli kampanyasi hakkinda farkli
kisilerle bircok reklam filmi hazirlanmistir. Diger sivil
toplum kuruluslarinin ise genellikle hastaliklar, ozel
durumlar, vb. hakkinda bilgilendirme ¢alismasi yaptigi ve
yapilacak bagis yardimlariyla hedef kitlelerine daha
olumlu bir gelecek olusturmaya calistiklari gérilmektedir.
Ornegin; Tirkiye Kanserle Savas Derneginin (2022-b)
kamu spotlarinda “Kanser oldugunu bilmekten daha koti
ne olabilir ki? Kanser oldugunu bilmemek. Bir¢ok kanser
turd erken teshisle tedavi edilebilir. Dizenli kontrollerinizi
yaptirmayl unutmayin.” clmlesiyle toplumu kanser
hastaligina karsi duyarli hale getirmek, korku ogesiyle
harekete gecirmek ve erken teshisin Gnemini ve
gerekliligini  animsatarak ¢6zim yollarinin  oldugu
aktariimaktadir.
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Konu basliklarinin tablosu incelendiginde genel olarak
kamu spotlarinda yer alan temalarin birbirlerine yakin
yuzdelik dilimlerle siralandigi tespit edilmektedir. Kamu
spotlarinda yer alan temalarin incelenmesi, devletin veya
STK’larin hangi alanlara 6nem verdiginin belirlenmesi
agisindan 6nemlidir. 2021 yilinda Covid-19 uluslararasi ve
ulusal diizeyde insan ve toplum sagligi agisindan en buyiik
tehlike olmaya devam etmistir. Saghgin yani sira
ekonomik, sosyal, toplumsal ve psikolojik olarak insanlari
tehlikeye atmasi nedeniyle 2021 yilinda yayinlanan kamu
spotlari incelendiginde bu konunun ulusal olarak ¢ok
onemli nitelikte olmasi nedeniyle en fazla yayin saglik
temasiyla yapilmistir. Saglhk Bakanhginin Covid-19'dan
korunma, asi kampanyasinin yani sira Tirkiye Disleksi
Erken Tani ve Egitim Vakfi, TUrkiye Kanserle Savag Dernegi,
Tirkiye Spastik Cocuklar Vakfi, Tark Kanser Dernegi,
Kanser Cocugumdan Uzak Dur Dernegi ve LOSEV gibi
STK’larin  6zel durumlarla ilgili devam ettirdigi
kampanyalar ve bilgilendirme calismalari neticesinde tiim
spotlarin  %22,5’inin saghk alaninda olmasina neden
olmustur.

Tarim ve Orman Bakanhg ile Cevre ve Sehircilik
Bakanligi 2021 yilinda en fazla ¢alisma yapan kurumlardan
olmuslardir. Kiresel bir tehdit olan cevre, cevre kirliligi,
kiiresel 1sinma, su kaynaklarinin verimsiz kullanilmasi ve
gollerin yok olmasi vb. sebepler illkemizde de siklikla
gorilen sorunlarin  basinda gelmektedir. Temalar
incelendiginde cevreyle ilgili kamu spotlarina odaklanildigi
gorilmektedir.  Bagis ise  kategorinin  basliklar
incelendiginde en fazla rastlanan dérdinci konuyu
olusturmaktadir. Toplumda genis hedef kitlelere kendini
duyurmakta zorlanan STK’lar kamu spotlari araciligiyla
calisma yaptiklari alanlardaki dezavantajli veya hasta
bireylerin  yararina  kullanilmasi  amaciyla  bagis
kampanyalari diizenlemektedirler. Tanitim temasi altinda
ele alinan galismalarda ise 6zel glinlerle ilgili hatirlatmalar,
bienal, sanat etkinligi, vb. etkinliklerin duyurulmasi, bir
sehrin ya da destinasyonun pazarlanmasi veya bir
kurumun vyaptigi calismalarin halka aktarilmasi gibi
konularin topluma kamu spotlari araciligiyla aktarildigi
tespit edilmektedir.

Diger olarak ele alinan konular arasinda ise deprem ve
sel gibi doga olaylari, kiltlr varliklarinin hirsizhigi, mesleki
bilgilendirme yer almaktadir. Kamu spotlarinda en az
kullanilan temalar ise alkol, sigara ve uyusturucu
bagimlilgi, engelli bireyler, sokak hayvanlari ve her tirla
siddeti dnlemeye yonelik alanlardir. Bu alanlarda ikiser
adet (tim temalarin %4’() kamu spotu son bir sene iginde
yayinlanmistir.

Kamu spotlari, halkin geneline ulasarak ve hedef
kitlesini olabildigince genis tutarak cogunlugu ikna etmeye
calismakta ve hedef kitlede davranis degisikligi
olusturmayi amaglamaktadir. 2021 yilindaki kamu spotlari
incelendiginde toplumun genelini hedef kitle olarak secen
kamu spotlarinin toplam spotlarin %67,2’sini olusturdugu
gorilmektedir. Clinku saghk, gtvenlik, egitim, cevre, milli
duygular, siddet, hayvanlar gibi konular herkesi
ilgilendirmektedir.
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Cizelge 2. Kamu Spotlarinda Kullanilan Temalar
Table 2. Themes Used in Public Ads

Tema Frekans Ylzde
Saglik 48 %22,5
Cevre 23 %10,8
Guvenlik 20 %9,3
Bagis 19 %8,9
Tanitim 17 %8
Trafik 16 %7,5
Diger 15 %7
Egitim 14 %6,6
Milli Duygular 12 %5,6
Cocuklar 9 %4,2
Dini Duygular 6 %2,8
Vatandaslik Gorevi 6 %2,8
Bagimlilik 2 %1
Engelli Bireyler 2 %1
Hayvanlar 2 %1
Siddet 2 %1
Toplam 213 %100
Cizelge 3. Kamu Spotlarinda Hedef Kitle
Table 3. Target Audience in Public Ads

Hedef Kitle Frekans Yiizde
Herkes 131 %67,2
Sardcdler 16 %8,2
Cocuklar 15 %7,7
Yetiskinler 15 %7,7
Gengler 9 %4,7
Meslek Gruplari 5 %2,5
Kadinlar 4 %2
Ebeveynler - %0
Erkekler - %0
Toplam 195 %100

Cizelge 4. Kamu Spotlarinda Mesajlarin Verilis Sekli
Table 4. How Messages Are Delivered in Public Ads

Mesajin Verilis Sekli Frekans Ylzde
Gergek Olay 74 %38
Sunu 55 %30,2
Canlandirma 39 %20
Animasyon 23 %11,8
Toplam 195 %100
Cizelge 5. Kamu Spotlarinda Muzik Kullanimi
Table 5. Use of Music in Public Ads
Miuzik Frekans Ylzde
Var 173 %88,7
Yok 22 %11,3
Toplam 195 %100

Bunun disinda en ¢ok kamu spotunun sirdcilerin
bilinglendirilmesi amaciyla yapildigi tespit edilmektedir.
Yaya gecidinde onceligin yayalarda oldugu, emniyet
kemeri takmanin o6lim riskini dislrecegi ve asiri hizin
kazalara sebep olacagl gibi temel bilgilerin slrlcilere
aktarilmasiyla  davranis  degisikligi  olusturulmaya
cahsiimistir. Sdrtculer ile ilgili yapilan kamu spotu
calismalarini ¢ocuklar ve yetiskinlerin takip ettikleri Tablo
3’'te yapilan kodlamalarin ardindan ortaya c¢ikmistir.
Ozellikle ¢ocuklara verilen temel bilgilerin oldugu
animasyon ve sunu c¢alismalari, direkt hedef kitlenin
“Cocuklar” olarak sec¢im yapildigini gostermektedir.
Ornegin Cevre ve Sehircilik Bakanlig’nin “Sifir Atik Kamu
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Spotu” (RTUK-c, 2022) animasyon olarak hazirlanmis,
bilgilendirici sarki esliginde verilmis ve cocuk karakterler
ile bilgi verilerek tanitim yapilmistir. Bu hedef kitleleri
sirasiyla gencler ve meslek gruplari takip etmektedir. 2021
yilinda Ozbiik & 0z’iin (2017) ¢alismasindan farkl olarak
kurumlarin ve STK'larin ebeveynler ve erkekler hakkinda
bir calisma hazirlamadigi tespit edilmektedir. Erkeklerin
kadinlara uyguladigi duygusal veya fiziksel siddet,
holiganizm vb. gibi konularda kamu spotlarinin
olusturulmamasi bir eksiklik olarak kabul edilebilir.

Kamu spotlarinda verilen mesajlarin aktarilmasi
kategorisinde yer alan basliklardan gercek olay ve
sununun birbirine oldukga yakin oldugu gérulmektedir.
Kamu spotlarinda yasanmis bir olay Uzerinden verilen
bilgilendirmeler, bir etkinligin veya bir destinasyonun
tanitimi gibi unsurlar sebebiyle gercek olay seklindeki
aktarimlarin daha fazladir. Sunu seklindeki kamu
spotlarinda ise ornek bilgilendirmeler {izerinden yola
cikilmaktadir. Ornegin Tarim ve Orman Bakanhg’nin
(RTUK-d) hazirladigi “Cografi isaretler” kamu spotunda
Aydin inciri, Finike portakali, Antep baklavasi, Kitahya
ginisi, vb. 6zel ve kendine has kimligini tanitmak igin
iceriklerin ~ yer aldigi  sunudan faydalanilmistir.
Canlandirma seklindeki kamu spotlarina ise genellikle
trafikle ilgili olan kamu spotlarinda rastlanmaktadir.
Mesajlarin verilis seklinde ise en az (%11,8) animasyonun
kullanildig tespit edilmektedir.

2021 yilinda yayinlanan kamu spotlarinin ¢ogunda
(%88,7) miuzik kullanildigi tespit edilmektedir. Muzik
kullanilan kamu spotlarinin hepsinde s6z olmasa bile
sozsiiz ritim egliginde s6zIi mesajlar verilmistir. Kamu
spotlarinda mizigin olmasi tekdiizeligi kaldirmakta ve
hedef kitlenin reklama odaklanmasina faydal olmaktadir.
Mizik kullanilmayan kamu spotlarinda sadece goérseller ve
s6zIi mesajlar yer almistir. Ozbik & Oz’in (2017)
¢alismasinda da benzer olarak ¢ogu kamu spotunun (%96)
muzik esliginde verildigi gorilmektedir.

Cizelge 6. Kamu Spotlarinda Unlii Kisi Kullanimi
Table 6. Use of Famous Persons in Public Ads

Unli Kullanimi Frekans Yiizde
Var 52 %26,7
Yok 143 %73,3
Toplam 195 %100
Cizelge 7. Kamu Spotlarinda Uzman Kisi Kullanimi
Table 7. Use of Experts in Public Ads
Uzman Kullanimi Frekans Yizde
Var 18 %9,2
Yok 177 %90,8
Toplam 195 %100
Cizelge 8. Kamu Spotlarinda Kullanilan Dis Sesler
Table 8. External Voices Used in Ads
Kullanilan Dis Ses Frekans Yiizde
Erkek 101 %51,8
Kadin 38 %19,5
Karma 52 %26,7
Video Karakteri 2 %1
Yok 2 %1
Toplam 195 %100

Kamu spotlarinda genellikle Gnla bireylerin
kullanimina ¢ok fazla yer verilmedigi gorilmektedir.
Kamu spotlarinin %26,7’sinde Unli bireylere yer
verilmistir. Ozellikle tanininmis bireylerin Saghk
Bakanhiginin “Tedbirler ve asiyla, Covid-19’u asiyoruz” isimli
asl kampanyasinda yer aldiklari tespit edilmektedir.
Toplumun asiya karsi olan giivensizligini kirmak ve taninmis
bireylerin de asi olmaya cagrisiyla genis kitlelerde nezdinde
davranis degisikligi olusturulmasi planlanmistir. Asiyla ilgili
kamu spotlarinda; ilber Ortayli, Sener Sen, Kivang Tatlitug,
Cem Yilmaz, Candan Ergetin, Hayko Cepkin, Haluk Bilginer,
Acun llicali, Engin Altan Diizyatan, Okan Bayllgen gibi Gnlu
kisilerin asi olma ¢agrisi yaptiklari gorilmektedir. Bu
kampanya disinda Kizilay’'in “Sensiz Olmaz”,
Cumhurbagkanligi  iletisim  Bagkanhginin  CIMER’in
tanitilmasinda Hasan Kagan’r kullandigi ve icisleri Bakanhiginin
yaya gecidi kamu spotlarinda taninmis dizi karakterlerinden
yararlandigi tespit edilmektedir. Ozbik & Oz'in (2017)
¢alismasinda Unlu kullaniminin %12 ciktigi gorilmektedir,
2021 vyihnda bu oranin %26,7'ye ¢ikmasinda Saglik

Bakanliginin asl kampanyasinin etkili oldugu
soylenebilmektedir.
Kamu spotlarinda alaninda uzman kisilerden

faydalanma sikliginin oldukga dusik (%9,2) oldugu
belirlenmektedir. Unlii kisilerin kullanimina benzer olarak
bu kategoride oranin diisiik olmasinin sebebini genellikle
Tablo 4’teki kategoriden yola ¢ikarak gergek olaylarin,
sunularin ve canlandirmalara sik¢a basvurulmasindan
kaynaklandigi sdylenebilmektedir. Uzman kullanimi yerine
olaylarin direkt olarak anlatiimasi veya durumun koti
etkilerinin  gosterilmesiyle  halkin  ikna  edilmesi
amaglanmaktadir. Uzman kullaniminin genellikle saglikla
ve cevreyle ilgili durumlarin aktarildigi kamu spotlarinda
oldugu tespit edilmektedir.

Ticari amagla yapilan her doért reklamin Gglinde (%75)
dis ses olarak erkek sesi tercih edilmektedir (Marketing
Tirkiye, 2022). 2021 yilinda kamu spotlarinda genellikle
(%51,8) dis ses olarak erkek sesi tercih edilmistir. Bu
bilgiler 1s18iInda normal reklamlarda kullanima gére daha
az olsa da genellikle erkek sesinin daha tok ve gliclii olmasi
sebebiyle tercih edildigi séylenebilmektedir. Karma olarak
belirtilen hem kadin hem de erkek sesinin oldugu kamu
spotlarinin  da  sikca  (%26,7) tercih  edildigi
soylenebilmektedir. Reklamda hig s6zsel 6genin olmadigi
sadece miizik ve gorsellerden olusan sadece iki adet spot
bulunmaktadir, geri kalan tim spotlarda bir konusma
metni mevcuttur. Animasyon karakterlerini seslendirme
vasitasiyla kullanilmasi da igeriklerde gorilmektedir.
Ornegin Birlesmis Milletler’in (RTUK-e) kiiresel iklim
felaketi tizerine olusturdugu spotta bir dinozorun kiirstide
konusmasini bir erkek seslendirmistir fakat stiidyoda biraz
lizerinde oynanarak dis ses olarak reklamda kullaniimistir.
Kamu spotlarinda yer alan mesajlarin odak noktasi
incelendiginde kategori onleyici, tesvik edici, egitici ve
hepsi  olarak  olusturulmustur.  Ylizdesel olarak
incelendiginde tum kategorilerde birbirlerine benzer
sonuglarin ¢iktigi Tablo 9’da belirlenmektedir. Onleyici,
tesvik edici ve egitici 6gelerin hepsinin birden yer aldigi
kamu spotlari en fazla (%39) karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
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kamu spotlarinda birden fazla duygunun verilmis oldugu
sdylenebilmektedir. Onleyici kamu spotlar genellikle koti
bir durumu ya da olguyu degistirmek icin hazirlanan,
davranis degisikligini hedef alan igeriklerdir ve tim
spotlarin %25,1'i bu amagla yapilmistir. Bu spotlar
sirasiyla tesvik edici ve egitici odakli reklam ¢alismalari
takip etmektedir.

Kamu spotlarinin incelenmesinde ele alinan bir diger
kategoriyi ise farkindalik yaratma ve bilgi verme, ikna etme
ve davranis degisikligi ile tim ogelerin yer aldigi hepsi
olusturmaktadir. Kamu spotlarinin normal sartlarda tim
ogeleri tasimasi beklense de bazilarinin sadece farkindahk
olusturmak icin bazilarinin ise ikna edip davranis
degistirmek ig¢in olusturuldugu belirlenmistir. Kamu
spotlarinin  %62’sinde tim oOgelerin yer aldig tespit
edilmekte, onu ise farkindalik yaratma ve bilgi verme
(%30,8) takip etmektedir. Ornegin Tarim ve Orman
Bakanhig'nin kasim ayinda yayinladig (RTUK-f) kamu
spotunda, 2021 yilinin yaz aylarinda Karadeniz'de yasanan
sel felaketine neden olan kitiiklerin ve agag pargalarinin
derelere girmesi sonucunda yasanan taskinlari 6nlemek igin
halki bilgilendirmek ve bu konuya farkindalik olusturup
tekrar benzer olaylarin yasanmamasi icin ¢alisma yapmasi
bu kategoriye bir 6rnek olarak belirlenmektedir.

Kamu spotlarinda verilen mesajlarda yer alan bir diger
kategoriyi ise mesajin etkisel boyutu olusturmaktadir.
Mesajlarin duygusal, rasyonel veya iki 6genin de yer aldigi
sekilde hazirlandigi sdylenebilmektedir. Frekans ve ylizde
olarak birbirine yakin sonuglarin ¢iktigi Tablo 11
incelendiginde en fazla rasyonel, akla, mantiga ve bilime
uygun olarak hazirlanan mesajlarin (%43) yer aldigi
iceriklere rastlanmaktadir. Rasyonel mesajlari sirasiyla
hem rasyonel hem duygusal (%30,3) ve duygusal (%26,7)
takip etmektedir.

Cizelge 9. Kamu Spotlarindaki Mesajlarin Odak Noktasi
Table 9. The Focal Point of Messages in Public Ads

Mesajin Odak Noktasi Frekans Yiizde
Onleyici 49 %25,1
Tesvik Edici 45 %23,1
Egitici 25 %12,8
Hepsi 76 %39
Toplam 195 %100

Cizelge 10. Kamu Spotlarinda Verilen Mesajlarin Amaci
Table 10. Purpose of Messages Given in Public Ads

Mesajin Amaci Frekans Yiizde
Farkindalik Yaratma Ve Bilgi Verme 60 %30,8
ikna Etme Ve Davranis Degisikligi 14 %7,2
Hepsi 121 %62
Toplam 195 %100

Cizelge 11. Kamu Spotlarinda Verilen Mesajlarin Etkisi
Table 11. The Effect of Messages Given in Public Ads

Mesajin Etkisi Frekans Yiizde
Duygusal 52 %26,7
Rasyonel 84 %43
Hepsi 59 %30,3
Toplam 195 %100
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2021 yilinda yer alan kamu spotlari incelendiginde;
Kanser Cocugumdan Uzak Dur Dernegi/KACOD Kamu
Spotu (RTUK-g) bircok ogeyi ayni anda tasidig
belirlenmektedir. Calismayi bir STK yapmistir ve reklam
filmi boyunca kurumun amblemi sag tstte bulunmaktadir.
Kamu spotunda kullanilan temalari ¢ocuklar, saglik ve
bagis olusturmaktadir. Hedef kitle ise bagis olmasindan
dolayr hem herkes hem de cocuklardir. Gergek olay
aktarimi seklinde yapilan kamu spotunda mizik ve uzman
kullanimi vardir. Unli kullanimi ise yoktur. Kamu spotunun
mesaj odag tesvik edici, 6nleyici ve egiticidir. Reklam filmi
sonrasinda hedef kitlelerde farkindalik yaratma ve bilgi
verme ile ikna etme ve davranis degisikliginin olmasi
amaglanmigtir.  Mesajlar hem duygusal hem de
rasyoneldir.

Sonug ve Tartisma

Sosyo-politik sireglerde kamuoyu ve kamusal alan
olusturmak devletlerin ve kisilerin temel hedefleri
arasinda yer almaktadir. Bireylerin kitle iletisim araglarina
daha kolay erisilebilir olmasi, internetin ve bilgisayarlarin
yayginlasmasi sonucunda medyanin gelismesi her iki taraf
icin de belli avantajlar olusturmaktadir. Sosyal, toplumsal,
ekonomik, kiiltirel ve gevre gibi bircok alandaki soruna
¢ozumler gelistirmek ve vyeni bakis acilari getirmek
devletlerin temel odak noktasidir. Bu amagla yeni bir
olguya vatandaslara anlatmak, halki bir konu hakkinda
bilgilendirmek, var olan koétl durumlar degistirmek ve
yapilan ikna ve davranis degisikliklerini gerceklestirmek
icin kamu spotlarindan uzun yillardir yararlanilmaktadir.
ilk olarak 1920’li yillarda ABD’de kullanilmaya baslanan
kamu spotlari, Turkiye’de televizyonculugun gelismesi ve
Ozel kanallarin sayisinin artmasi sonucunda 1990’h
yillardan beri yapilmaktadir. RTUK’{in ¢ikardig1 ydnetmelik
sonrasinda ise kamu spotlarinin yayinlanmasi zorunlu hale
gelmis ve genis kitlelere ulagsmasi igin bir firsat olusmustur.

Bu calismada ise tespit edilen noktalardan hareketle
devletin kurum ve kuruluslari ile STK’larin hangi sorunlara
yonelik bilgilendirme, davranis ve tutum degisikligi
yapmaya  calistiklari kamu  spotlari lzerinden
degerlendirilerek cikartilmaya c¢ahsilmistir. 2021 yilinda
televizyonlarda yayinlanan ve RTUKin  Youtube
hesabinda vyer alan 195 kamu spotu Ozbiik & Oz’in
calismasinda kullanilan model gergevesinde ele alinarak
incelenmistir. Calismada bu modele uygun olarak igerik
analizi yontemlerinden kategorisel ve siklik analizi
metotlari kullaniimistir.

Calisma kapsaminda yapilan igerik analizi sonuglarina
gore; 2021 yilinda en fazla kamu spotunu yapan bes
kurumun devlete ait igisleri (%16,9), Saglk (%15,5), Kiiltir
ve Turizm (%8,7), Tarim ve Orman Bakanligl (%7,7) ile
Cevre ve Sehircilik Bakanhklarinin  (%5,7) oldugu
belirlenmektedir. Bu bakanligin yaptigi kamu spotlari tim
spotlarin  %54,1’ini  olusturmaktadir. En ¢ok spot
yayinlayan STK’lari ise Kizilay, Darissafaka, Tirkiye
Kanserle Savas Dernegi ve Turkiye Spastik Cocuklar
Vakfindan olugsmaktadir. 2021 yilinda devlete ait kurum ve
kuruluslarinin yaptigi tiim ¢alismalar %71,3 olmustur.
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2021 yili Covid-19’un yogun yasandigl bir donem
olmasi sebebiyle “Saghk” kamu spotlarinda en ¢ok
kullanilan temayi olusturmustur. Kamu spotlari, genellikle
herkesi hedef kitle olarak segmektedir ve kamu spotlarinin
%38’inin  gercek olaylarin aktarimi seklinde oldugu
belirlenmektedir. Mizik genellikle kullanilmasina ragmen
Unli  ve uzman bireylerin  kullanimi  ¢ogunlugu
olusturmamistir. Dis ses olarak erkek daha fazla tercih
edilmis ve egitici, tesvik edici, dnleyici mesajlarin bir arada
bulundugu kamu spotlarina daha fazla rastlanmistir.
Mesajlarin verilmesinde rasyonel ifadelere daha sik
rastlanmaktadir.

Kamu spotlarindaki konular incelendiginde; tlkemiz
deprem kusaginda oldugu icin bircok sehrin deprem
riskiyle karsi karsiya oldugu bilinmektedir. Fakat kamu
spotlarinda depremle ilgili sadece iki adet c¢alisma
yapilmasi bir eksiklik olarak belirtilebilmektedir. Gog ve
gocmenlik sosyolojik bir olgu olarak ele alinmaktadir ve
Tirkiye dinyada en ¢ok gbég¢mene sahip (lkelerden
birisidir. Fakat bu konu hakkinda hi¢ kamu spotu
yapilmadigl tespit edilmistir. iklimde meydana gelen
degisimler ve kiiresel 1sinma gibi sebeplerden orman
yanginlari hem diinyada hem de ulkemizde daha sik
meydana gelmektedir. Fakat bu konuyu ele alan
bilgilendirici veya onleyici bir kamu spotuna
rastlanmamaktadir. Alkol, sigara, uyusturucu ve yasa disi
bahis Ulkemizdeki 6zellikle geng bireylerin hayatini
olumsuz yénde etkileyen sorunlarin basinda gelmesine
ragmen yine bu konulari ele alan bir kamu spotu
gorilmemektedir. Glnlik hayatta ve haberlerde sik¢a
rastlanan kadinlarin yasadigl siddet, hayvanlara yapilan
koti muamele, bazi 6zel meslek gruplarinin yasadig
sikintilari  engellemek icin de herhangi bir c¢alisma
yapilmadigi tespit edilmistir. Bu baglamda ele alindiginda
kamu spotlarinda birgok konu ele alinsa da toplumda acil
olarak ele alinmasi gereken birgcok konu hakkinda ¢alisma
yapilmadigi goriulmektedir. Bu alanlarda da yapilacak
calismalar sorunlarin hedef kitlelere ulasmasina yardimci
olacak ve farkindalik olusturulmasina katki saglayacaktir.

Extended Abstract

At the point of informing the society about social
problems and creating various attitude and behavior
changes, institutions and organizations frequently make
use of mass media to reach more individuals. Public
service announcements, which are a type of
advertisement and used in information studies on the
subject, appear as a tool in communication studies made
from mass media. Public service announcements can be
about cultural, social, political, health, safety, etc. It is
carried out for various purposes such as informing the
society in various fields, collecting aid, raising awareness
about the activities to be carried out, increasing social
awareness, creating public opinion, promoting activities,
and changing attitudes and behaviors. Public service
announcements on many subjects such as finding
solutions to certain problems, making changes in behavior
and situation, sensitizing the masses about the situation,

providing financial aid for a problem, preventing problems
or educating the public have an important place in
determining the socio-political processes of a country.

In Turkey and in many countries of the world,
governments and NGOs focus on content within the
framework of various threats such as protecting the
society from bad situations and diseases, preventing
infectious diseases, keeping away from bad habits such as
alcohol, tobacco, drug use, sexual diseases or providing
information about safe sex. Public service announcements
are used to raise awareness of individuals and society
from these threats. It is very important to determine the
target audience of public spots. Although it is frequently
seen that the target audience concerns everyone,
children, young people, the elderly, professional groups,
disabled individuals, students, drivers, etc. Specific target
audiences are frequently encountered. In these cases, it is
useful to determine the transmission language in the
messages according to the target audience.

The questions created within the scope of the research
are as follows: Research Question 1: Do public service ads
help to create a framework for socio-political problems in
general? Research Question 2: Is there a solution-oriented
approach in public service ads? The universe of this study
consists of the public service advertisements carried out
in the world within the scope of determining the problems
in the socio-political context, and the sample is the
examination of the public service advertisements in
Turkey within this framework. The limitations of the
research are the examination of public service
announcements published only in 2021. Because, as a
result of the comparison of the data to be obtained by
examining the public service announcements broadcast in
other years for a long time, it will be possible to reach a
larger perspective.

The model of the research consists of categories
consisting of the codes used by Ozbiik & Oz in their study
in 2017. In the study, the categories and their contents in
the coding have emerged as a result of examining the
literature and theories. In the categorization of public
service advertisements, accuracy was ensured by using an
additional coder that gave information about the
literature and the study. The categories included in Ozbiik
& Oz's model are; The institution performing the study,
the theme of the public service announcement, the target
audience, the delivery of the contents, the use of music,
celebrities and experts, external voice, the content,
purpose and effect of the messages.

Since we are in the Covid-19 period, health has created
the most used theme in public service ads. It is determined
that the public service advertisements generally choose
everyone as the target audience and the public
advertisements are mostly 38% of the real events. Although
music is generally used, the use of famous and expert
individuals did not constitute the majority. Males were
preferred more as the voice-over, and public service
announcements with educational, encouraging and
preventive messages are more common. Rational
expressions are more common in the delivery of messages.
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ABSTRACT

In the simplest sense, political communication is a process of persuasion. However, in the case of
“propaganda”, this process of persuasion corresponds to an effort to systematically reconstruct
both reality and the mental plane of the masses. Propaganda, which is an inevitable manifestation
of man's power struggle, reached its climax with the development of new techniques and methods.
In many countries, films reinforce the existing political order or inspire alternative political
movements. The film “Heart of Tiirkiye: Ankara” (1934), shot by Soviet directors Sergei Yutkevic and
Lev Arnstam, made a cinematic contribution to the New Tirkiye's effort to promote itself inside and
outside the country. In this study, the development and importance of propaganda cinema as a
political communication tool is emphasized. The movie “Tirkiye's Heart: Ankara”, which offers a
cinematic witness to the modernization journey of the Republic of Tiirkiye, has been tried to be
discussed in terms of propaganda
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oz

En basit anlamiyla siyasal iletisim, bir ikna etme sirecidir. Ancak “propaganda” s6z konusu
oldugunda bu ikna sireci, hem gercegin hem de kitlelerin zihinsel dizleminin taammuden ve
sistematik olarak yeniden insasina doniik bir cabaya karsilik gelmektedir. insanin iktidar
micadelesinin kaginilmaz bir tezahiirl olan propagandaya has tiir ve tekniklerin etkisi, kitlesel dlgekli
propaganda aygitlarinin sahneye gikmasi ile doruga ulasmistir. Bu siiregte, basli basina ideolojik bir
aygit olan sinema, propagandatif pratiklere uygunlugu ile 6ne gikmaktadir. Pek ¢ok ulkede filmler,
mevcut politik diizeni tahkim etmekte ya da alternatif politik hareketlere ilham kaynagi olmaktadir.
Politik stireglerin ve ulusal kimlik insasina yonelik gayretlerin sinemasal anlatilarla desteklendigi
yirminci ytzyilin buhran donemlerinde, geng Tirkiye Cumhuriyeti de, bir egitim ve aydinlatma
faaliyeti olarak gordigi sinemanin propaganda etkisinden istifade etmek istemistir. Bu amagla
bizzat Atatlrk’dn talimati ile Cumhuriyet’in kurulusunun onuncu yili kutlamalari gergevesinde,
Sovyet yonetmenler Sergei Yutkevic ve Lev Arnstam tarafindan g¢ekilen “Tirkiye’nin Kalbi: Ankara”
(1934) filmi, Yeni Turkiye’nin kendisini tlke igi ve disinda tanitma ¢abasina sinemasal bir katki
sunmustur. Bu calismada, bir siyasal iletisim araci olarak propaganda sinemasinin gelisimi ve 6nemi
Uzerinde durulmus; Ulkemizde bu alanda sayili 6rneklerden birini olusturan ve Tirkiye
Cumhuriyeti’nin modernlesme yolculuguna sinemasal bir taniklik sunmakta olan “Tirkiye’nin Kalbi:
Ankara” filmi, anlatisina hakim olan propagandatif unsurlar bakimindan ele alinmaya galigiimistir.
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Girig

En genel tanimiyla “siyasal iletisim, bireylerin ya da
topluluklarin  girdigi iktidar muicadelesinin 6zel bir
bicimidir” (Cankaya, 2019: 13). Bu anlamda siyasal
iletisimin ~ tarihinin, insanin  yeryuziindeki iktidar
mucadelesinin tarihi ile kosut oldugunu soylemek
mimkiindiir. Ancak kokleri Antik Yunan’in retorik sanatina
dek uzansa da ayrn ve 6zgiil bir disiplin olarak siyasal
iletisimden bahsedebilmemiz, hizla kitlesellesen iletisim
araglarinin etkisinin devasa boyutlara ulasmasindan
itibaren mimkiin olabilmistir. Siyasal iletisim kavrami, bu
donemden sonra pek ¢ok bilimsel disiplin tarafindan
kullanilmaya baglanmistir.

Fakat heniliz bagimsiz bir disiplin olarak siyasal
iletisimden bahsetmenin mimkin olmadig donemlerde,
bu kavramla misterek bir art alani kapsayan retorik ve
propaganda terimleri kullanilmistir. Platon’un; “hakikat
bilgisine ve saygisina sahip olmayan, iktidar arzusunun
kolesi olmus insanlar tarafindan uygulandigl” ve bu suretle
gercegin ortaya cikmasini engelledigi gerekgesiyle karsi
ciktigl retorik sanati (Koker, 1998: 85), Aristoteles
tarafindan ortak iyiyi bulmaya dair bir imkan olarak
degerlendirilerek sistemlestirilmis ve teknik bir siireg
haline getirilmistir. Bu agidan; yalan, hile ve aldatma gibi
negatif anlamlar ylklenen “propaganda” ile bir takim
ahlaki ilkelere vyaslandigi ve demokrasiyi tahkim
edebilecek araglarindan biri oldugu savunulan “siyasal
iletisim” arasindaki ayrim, Platon ve Aristo arasindaki bu
yaklagim farkhligini hatirlatmaktadir.

Bununla birlikte 20. yuzyilin baglarindan bu yana
Nazizm ve komiinizmin siyasal iletisim ve propagandayi
birbirine karistirmasindan dolayi siyasal iletisim negatif
anlamlar yuklenmis bir kavram haline gelmistir (Wolton,
1991: 51). Il. Dlinya Savasl bitip de yalniz “karsi tarafin”
degil, “bizimkilerin” de yalan sdylediginin ortaya g¢ikmasi,
propaganda sozcuginin fazlasiyla kirletilmesine yol
acmistir (Cankaya, 2019, s.14). Siyasal iletisim ve
propaganda kavramlarinin, misterek anlamlarla yuklu,
hatta siklikla birbirlerinin  muadili olarak kullanilan
kavramlar olmasi, propaganda kavramina atfedilen
olumsuzlugu da paylagsmalari sonucunu dogurmustur.

Siyasal iletisim Tiirii Olarak Propaganda

Propaganda, “belirli fikirleri desteklemek ya da
yaymak” anlaminda olup; “Latince’de yaymak ve tohum
ekmek anlamlarinda kullanilmaktadir” (Cetin, 2014: 239).
Aysel Aziz (2014:15) propaganday! “mesajlarin otoriter bir
bicem (Uslup) ile tek tarafli ve yogun olarak hedef kitleye
aktarilmasi” seklinde tanimlamaktadir. Bu aktarim,
genellikle bir tir ideolojik bakis agisinin bilingli bir
tasarimla ve sistemli bir bicimde hedef kitlenin zihnine
ekilmesi siirecini kapsamaktadir. Aslinda basit bir ikna
sireci olarak da ifade edebilecegimiz propaganda
kavrami, zaman iginde kasti olarak eksik, ¢carpik ve yaniltici
bir sekilde isleyen bir iletim siirecini ima edecek sekilde
donlismistir. Bu anlamiyla propaganda, hem gercegin
hem de kitlelerin zihinsel dizleminin sistematik olarak
yeniden insasi strecidir.
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Bilhassa 20. ylzyilin kara propaganda uygulamalari
nedeniyle tahrif edilen propaganda kavrami, giderek
sadece negatif anlamlar barindirir hale gelmistir. Bu
haliyle propaganda, tutum ve kanaatleri etkilemek
suretiyle davraniglari kontrol altina alma hedefine
kilitlenmistir. Bu sebeple propagandanin bu bigimi, ilkesel
olarak gergek ya da yalana degil, ikna edici olma temeline
dayanmaktadir. Kamuoyunu istedigi diizeyde etkilemek
icin, nesnel gercekler yerine tahrif edilmis gergeklerden,
dedikodulardan, hatta yalandan beslenebilmektedir.
Propagandada 6nemli olan, mesajin dogru olmasi degil,
dogru oldugu izleniminin yaratilmasidir. Propaganda
kavraminin es anlamlisi olarak ¢ogunlukla; “yalanlar, bigim
bozuklugu, hilekarlik, manipilasyon, zihin kontrolQ,
psikolojik savas, beyin yikama ve palavra” gibi sozctkler
tercih edilmektedir (Jowett ve O’Donnell, 2012; akt. Cetin,
2014, s.240).

Oysa tarihi baglami icinde degerlendirildiginde
propaganda sozcugini salt negatif bir anlam igine
hapsetmek miimkin degildir. Zaten ne bugin ne de
gecmiste herhangi bir iktidar i¢in propagandatif
etkinliklerden uzakta durmak gibi bir tercih soz
konusudur. Fakat propaganda faaliyetinin olumlu ve
insani ornekleri degil, karanlik amaclara hizmet eden yikici
nitelikteki 6rnekleri modern toplumlarin hafizasinda daha
genis bir yer tutmaktadir.

Propagandanin 6zglin bir isim ve bicim olarak ilk kez
kullanimi, 17. ylzyilda Papa XV. Gregorius'un
Protestanhgin yiikselisiyle yayilan aykiri dislinceleri yok
etmek ve bir ideolojik denetim saglamak amaciyla
kurdugu resmi Orgilite “Propaganda” adini vermesiyle
gerceklesmistir. Katolikligi sistemli bir sekilde yaymak igin
kullanilan dinsel bir etkinlik olan propaganda, Fransiz
Devrimi’'nden sonra siyasal bir nitelik kazanmistir
(Cankaya, 2019: 20-21). Fransiz Devrimi’'nden sonra glici
kesfedilen “kamuoyu” olgusu, propagandanin édneminin
artmasina yol agmis; oOzglrlik, esitlik ve kardeslik
kavramlari etrafinda toplanan burjuvazi 6nciligiinde ilk
devrimci propaganda savaslari yine bu dénemde
yasanmistir.  Glrgen’in  (1990: 136) ifadesiyle
“Propaganda, baslangicta herhangi bir doktrini yaymak
icin kurulan orgutleri ifade etmek amaciyla kullanilirken,
zamanla doktrinin kendisini ifade etmek icin kullaniimaya
baslanmis, daha sonra ise doktrini yaymak icin kullanilan
teknikleri ifade etmekte kullaniimistir.”

19. yiizyila gelindiginde propaganda, kamuoyunu siyasi
ve ideolojik amaglar dogrultusunda bicimlendirmek, yeni
bir diizen saglamak ya da kurulu dizeni tahkim etmek
amaciyla hikimetler tarafindan siklikla kullanilan
araglardan biri olmustur. 20. ylzyildan itibaren iletisim
teknolojilerinde yasanan devrimle birlikte propaganda
daha sistematik bir etkinlik haline gelmistir. Radyo ve
televizyonun icadi ayni anda milyonlarca insana ulasma
imkani saglamis; toplumsal ve teknolojik gelismelerin
baskisi, diinya dlcegindeki uzun yikici savaslar ve radikal
egilimli ideolojik partilerin yukselisi, propagandanin
kullanimini siyasal yasamin vazgecilmez bir 6gesi haline
getirmistir (Cankaya, 2019, 5.22).
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Ozellikle Birinci Diinya Savasi yillarini, ayni zamanda bir
“propagandalar savasi donemi” olarak gbérmek
mimkiindir. Bu donem, o zamana kadarki en geliskin
propaganda tekniklerinin son derece yaygin bir bicimde
kullanildigi yillara karsilik gelmektedir. Hukimetler,
disman ulkeler aleyhine gogunlukla da uydurma oykiiler
etrafinda kin ve nefret duygular uyandirarak kendi
kamuoylarini savasa ikna etmekte biyik basarilar
gostermislerdir:

“Birinci Diinya Savasi boyunca uygulanan propaganda
faaliyetlerinde, halkin rizasinin alinmasinin ve bunu
yaparken kisilerin bilinglerinin yénlendirilmesinin kitleleri
kontrol etmedeki 6nemi acgik¢a ortaya ¢ikmistir. Kitle
iletisim araglarinin  6nemli bir unsur oldugu bu
faaliyetlerde, rizanin imalati bir demokrasi pratigi olarak
gorilmus ve bir manipilasyon araci olarak kullaniimistir”
(Giiler, 2018, 5.80).

Boylece propaganda konusu 6zellikle siyaset ve
iletisim alaninda calisan arastirmacilar icin son derece
cazip bir alan haline gelmis, propaganda egitimi ve bu
alandaki tekniklerin gelistiriimesi 1l. Diinya Savasl
oncesinde buylk bir ivme kazanmistir. Bu dénemde
propaganda yalniz fasist italya, Nazi Almanya’si ve Sovyet
Rusya gibi totaliter rejimlerin degil, demokrasilerin de
sonuna kadar kullandigi bir arag haline gelmistir (Cankaya,
2019, s.24).

Bu noktada tarihin en biyilk propaganda dehalari
olarak kabul edilen Vladimir Lenin ve Adolf Hitler’'e, fakat
Ozellikle Hitler'in propaganda bakani olarak Gn yapmis
bulunan Joseph Goebbels’in  Nazi propagandasi
konusunda elde ettigi basarilara deginmek gerekmektedir.
Propaganda sozctginin bu denli kirletilmesinin en blyiik
misebbibi  olarak  gosterilen  Goebbels’e  gore,
“propagandanin amaci, sadece kitlelerin fethidir” (Jowett
ve O'Donnell, 2012; akt. Cetin, 2014: 243). Goebbels, nihai
hedefe erismeyi miimkin kilan her yol ve vasitayl mesru
gormekle birlikte, “propagandada daima ‘bir miktar
gercek’ olmasi gerektigini savunmustur” (Cankaya, 2019:
27). Her tirla kitle iletisim imkanindan, 6zellikle de radyo
ve sinemadan ustalikla istifade eden Goebbels, halktan
propaganda vyayinlari esnasinda radyolarinin sesini
yukseltmelerini ve pencerelerini de agik birakmalarini
istemis; bu sayede propagandasinin temel ilkesi sayilan
“stirekli tekrar” unsurunu halkin ev igi yasantisini da
kapsayacak sekilde genisletmistir.

Nazi propagandasi, yalnizca ideolojik ya da siyasal
ogelerle kisitl kalmamis, toplumu kusatan her tirla
kiltlrel semboll de propagandasinin malzemesi haline
getirerek toplumun gergeklik algisini  ve elestirel
diisiinebilme olanaklarini kurutmustur. Dayandigi batin
irrasyonel temele ragmen bu propagandanin sagladig
basari, diinyayi kusatan vahset ve barbarlik dongisinin
sebeplerinden biri olmustur. Adorno (2010: 340), yikicl
etkilerine yakinen sahit oldugu Nazi propagandasinin
ardindan su degerlendirmeyi yapmaktadir:

“Propaganda dili bir araca, kaldiraca, makineye cevirir.
Propaganda insanlari harekete gecirerek durumlarini
toplumsal adaletsizlik kosullarinda olustugu haliyle
sabitler. Aklinin derinliklerinde herkes bu arag sayesinde

insanin fabrikadaymis gibi bir ara¢ haline geldigini bilir.
Propagandanin pesinden giderken iclerinde
duyumsadiklari 6fke, boyunduruga karsi duyulan o eski
ofkedir...”

Bu turden kitlesel manipilasyonlar, elbette sadece
monist karakterli rejimlere 6zgu bir durum degildir. Ancak
Il. Diinya Savasl sonrasinda, 6zellikle modern demokratik
rejimlerde, toplumlarin musterek hafizasinda son derece
menfi c¢agrisimlar yaratan propaganda kavrami yerine
“halkla iliskiler” ya da “siyasal reklamcilik” gibi daha
“temiz” kavramlar kullaniimaya calisiimistir. Cagdas
propaganda miihendisleri artik reklam ajanslari, halkla
iliskiler uzmanlari ya da basin danismanlari gibi medya
profesyonelleri olarak goérev yapmaktadirlar. Bununla
birlikte halkla iliskiler faaliyetleri, totaliter sistemlerin
baski ve siddetle ulasabildigi hedeflerin daha da Gtesine
uzanabilmektedir.

Hangi ad altina sunulursa sunulsun, propagandatif
mesaj yalnizca yazili basin, radyo ve televizyon gibi
teknolojik araglari degil; edebiyattan mizige, resimden
tiyatroya, mimariden sinemaya kadar daha st kiiltirel-
sanatsal formlari da ustalikla kullanmayi bilmistir. Bitln
bunlar icinde sinema, barindirdigi ajitatif imkan ve
yonelimler bakimindan 6ne ¢ikmaktadir.

Propaganda Sinemasi

Sinema sanati, dogasi geregi propagandatiftir. Henliz
ilkel bir bicim olarak ortaya ¢iktigi ilk dénemde bile hem
bireysel hem kitlesel diizeyde garpici bir tesir gdstermistir.
Sinemanin ilk 6rnegi sayilan ve Lumiére Kardesler imzasini
taslyan “Trenin Gara Girisi” (Arrivée d’un train a Perrache,
1896) filminin gosterimi sirasinda yasananlar, sinemanin
izleyenler Uzerindeki tesirinin ilkel bir 6rnegi sayilmistir.
Bir trenin gara giris goriintisiinden ibaret olan bu elli
saniyelik belgesel nitelikli kaydin gésterimi sirasinda orada
bulunan izleyici toplulugu, trenin gergekten (izerlerine
geldigi korkusu ile biyuk bir infiale kapilmistir. Sinema,
devam eden donemler boyunca da kitleler (zerinde
duygusal, zihinsel ve hatta fiziksel bir devinim yaratmanin
araglarindan biri olmustur.

Her alanda biyiik degisimlerin bas gosterdigi, bu arada
geleneksel sanat anlayisinda da keskin bir déntsimiin
yasandigl 19. yiizyilin sonlarinda heniiz kesfedilmis bulunan
sinema sanati; “Onceleri sadece teknik bir gosteri, bir
eglence araci olarak diistiniilen sinematografin gelismesi ve
bu aracin potansiyelini fark eden ©6ncl sanatgilarin
sinemayla ilgili deneyleri” sayesinde gittikce bagimsiz bir
dile kavusmustur (Coskun, 2003: 7). Tarihsel evrimi
boyunca kurgu ve montaj gibi unsurlarin da biinyesine
eklenmesiyle sinema sanati, anlami yeniden Uretme
olanaklarini genisletmistir. Dogru bir a¢I ve kadraj secimi,
15tk ve golge kullanimi, kurgu ve montaj teknigi ile gercegin
yeniden Uretilen temsilinin izleyiciler Gizerinde ne derece
biyik bir etki yarattiginin kesfedilmesi, sinemayi bir kitlesel
manipllasyon aygiti olarak 6ne g¢ikarmistir. Jowett'in
deyimiyle sinema, “Ortagag’daki Katolik kilisesinden beri,
ylz milyonlarca insanin hayal giiclin( esir eden toplumsal
ve kilturel bir kurumdur” (akt. Kirel, 2010: 27).
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Propaganda ile 20. ylzyilin en gozde kitle iletisim
aracl olarak 6ne c¢ikan sinema arasinda baslangigtan
itibaren siki bir iliski kurulmustur. Bunun en 6nemli
nedenlerinden biri olarak -sinemanin kendine has
imkanlari bir yana- bir filmin, 6zellikle de bir propaganda
filminin muhatabi olmak ig¢in, hicbir ©6n kosulun
gerekmiyor olusu gosterilmektedir. Sinema izleyicisinin
egitimli olmasi ya da okuma yazma bilmesi dahi gerekli
degildir. Ayrica Walter Benjamin’e gore sinema ile daha
eski sanatlar arasindaki en 6nemli fark; yeni sanatin
kitlesel Uretilebilirligi, ¢cok daha fazla sayida insana
ulasabilmesidir (Monaco, 2005: 249). Bir filmin mesajini
ayni anda milyonlarca insana ulastirabilmesi ve her
zaman igin tekrar tekrar izlenebilir olmasi, sinemanin
politik bir fenomen olarak glicinG artirmigtir.

Propaganda amagcl ilk filmlerin, sinematografin
icadindan hemen sonra yapildigi bilinmekle birlikte, I.
Dilinya Savasi, propaganda amagcli sinema i¢in bir milat
olmustur. Bu dénemde basta Almanya, Britanya ve
Fransa olmak Gizere hemen hemen her (ilke propaganda
amaciyla sinemadan oldukga fazla faydalanmistir (Akyil,
2017:131). Bu filmlerin 6nemli bir kismi yanl ve kurmaca
goriintiilerden olusmaktadir.

Birinci Diinya Savasi’ndaki pek ¢ok hikiimetin gizli
olarak yuruttikleri propaganda faaliyetlerine karsilik,
Sovyet Rusya yogun propaganda faaliyetlerini alent
bicimde surdidrmistir. Devrimden sonra Sovyet
Rusya’da propaganda g¢alismalari aydinlanmayi saglayan
bir arag olarak kabul edildigi icin, egitim ve propaganda
isleri ayni komiserlik tarafindan yiritilmistir (inceoglu,
2014: 27). Cok erken bir donemde propagandanin ve
onun modern araglarindan biri olan sinemanin insan
zihnini etkileme giciund fark etmis olan Lenin, derhal
yeni bir sinema endistrisinin temellerini atmaya
koyulmustur. 1918 yilindan itibaren, cok genis bir alana
yayilan Sovyet topraklari iginde yasayan halkin sinemaya
kolayca ulasabilmesi icin, “Ajitasyon Trenleri” adi verilen
trenlerle sinemanin halkla bulusmasi saglanmistir.
Gerekli tim techizata sahip olan bu trenler, bir
propaganda merkezi olarak islev gorecek sekilde
tasarlanmis ve (lkenin en licra kdselerine kadar giderek
devrim fikrini halka yaymakla gorevlendirilmistir
(Coskun, 2003: 45).

Sovyet hikiimeti, filmlerin igerigini komunizmin politik
ideolojisi ile sinirlandirmakla birlikte; yénetmenlerin
teknik ve estetik alanda kendi fikirlerini gelistirmeleri
acisindan onlara tam bir 6zglirlik sunmustur. Sinema,
ticari, estetik ve politik olarak Sovyet ideolojisini ortaya
koymak igin ideal bir arag¢ olarak gorulmis; sektériin
gelismesi icin her tirli maddi imkan sunulmustur
(Coskun, 2003: 47). Bu kosullarda altin ¢agini yasayan
Sovyet sinemasi pek ¢ok o6ncli yonetmen cikarmayi
basarmistir. Bunlar i¢inde bilhassa Dziga Vertov ve
Sergei Eisenstein isimleri ©6ne ¢lkmis; Vertov
propagandanin belgesel kolunda son derece yetkin
eserler verirken, Eisenstein tarihe gececek diizeyde
geliskin kurmaca propaganda filmleri ¢ekmistir. Bu
filmler icinde en dnemlisi, hala tim zamanlarin en iyi on
filminden biri olarak gosterilen ve teknik olarak da bir
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saheser olarak kabul edilen, Sergei Eisenstein imzali,
1925 yapimi Potemkin Zirhlisi (Bronenosets Potemkin)
filmidir. Potemkin Zirhlisi 6ylesine giicli bir propaganda
filmidir ki, Nazi propaganda bakani Joseph Goebbels
bile bu filmi, “sinemada esi olmayan bir seviye” olarak
nitelemis; kokli bir politik gorisi olmayan birinin bu

filmi izledikten sonra Bolsevik olabilecegini ifade
etmistir (Atsiren, 2018).

Sinemanin imkanlarini, modern bir egitim ve
kaltirel insa yontemi olarak kabul ettikleri
propagandanin  hizmetine  kosan  Bolsevikler’in
ardindan, Nazi Almanyas’nin elinde propaganda

sinemasi o zamana kadarki en geliskin orneklerini
sunmustur. Lenin’in propaganday! sistematik bir
bicimde kullanarak elde ettigi basaridan ilham alan
Hitler, bir propaganda araci olarak en ¢ok radyo ve
sinemadan faydalanmistir. Nazi propaganda dehasi
Gobbels’in ¢gabalariile sinema, adeta emsalsiz bir silaha
doéndstirilmastir.  Sinema tarihinin  en gorkemli
propaganda filmi olan 1934 yapimi iradenin Zaferi
(Triumph des Willens) isimli belgesel, bunun en 6nemli
kaniti sayilmaktadir. Yonetmen Leni Riefenstahl’a
bizzat Adolf Hitler tarafindan ismarlanan film (Aslan,
2018: 345), Nazi ideolojisinin glicini ve heybetini
izleyenlerin zihnine kaziyacak detaylarla oralmistar.
Genis kadrajlarla  goriilen sonsuz ve nizami
kalabaliklarin ihtisami, bu kitlesel gliciin karsisinda
bireye yonelik bir boyun egme ¢agrisi niteligi
tagimaktadir.

Bu tlirden propagandatif yontemlerin sistematik
olarak gunlik yasamin bir pargasi haline getirildigi
Sovyet Rusya ya da Nazi Almanya’sindaki otoriter
yonetimlerin Urettikleri teknikler, gesitli uyarlamalarla
demokratik Glkelerin siyasal iletisimcileri igin de
kullanilabilir hale getirilmistir. Il. Diinya Savasi ve Soguk
Savas Donemi’nden ginimiize degin, ister totaliter
ister demokratik olsun her tirli yénetim, her tirli
propaganda aracini, gesitli adlar altinda gelistirerek
kullanmaya devam etmistir. Bu araglar arasinda sinema,
kendine has imkanlari dolayisiyla her zaman ayri bir
yere sahip olmustur. Yaymak istedikleri ideolojinin
diline blrlnebilen ve o dile uygun bir estetik-teknik
tavir gelistirebilen filmlerin ne derece biiyik etkiler
yaratabilecegine dair 06rnekler, ¢ag yakalamak
hedefindeki yeni Turkiye Cumhuriyeti icin de cezbedici
olmustur.

Erken Cumhuriyet Déneminden Bir Ornek: “Tiirkiye’nin
Kalbi: Ankara” Filmi

Son derece c¢etin kosullarda kurulan Turkiye
Cumbhuriyeti, bilhassa tek parti ddnemi boyunca, yukaridan
asagl yonli bir modernlesme politikasi benimsemistir.
Findley’e gore (2017), Cumhuriyet elitlerinin benimsedigi
halkg¢ilik, Tirk halkini  kendi modernlik tahayydlleri
dogrultusunda yikseltme ve ileri goétiirme kararhhgini
gbstermistir. Basta Cumhuriyet’in mimari Mustafa Kemal
Atatiirk olmak Uzere yeni rejimin aktorleri igin kiltiir-sanat
ve egitim faaliyetleri, hem bir medeniyet meselesi hem de
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yeni bir ulus insasini mimkin kilmak igin toplumu
doniistirecek ideolojik bir aygit olarak degerlendirilmistir.

Bu baglamda cumhuriyetin ilanindan sonra sanatin her
sahasinda arzu edilen diizeyi yakalayabilmek icin yabanci
uzmanlar ve sanatgilar Ulkeye davet edilmis, 6zellikle
Nazilerden kagan bazi aydinlar, Universiteleri ve bazi
uzmanlik alanlarini insa etmek Uzere misafir edilmistir
(Findley, 2017: 259). Heykel alaninda daha cok italyan,
Avusturyal ve Alman sanatgilardan; mizik alaninda Macar
ve Sovyet sanatgilardan; mimari ve sehir planlama
alanlarinda Fransiz ve Alman uzmanlardan; sinema alaninda
ise o ddnemde bu alanda altin ¢agini yasamakta olan Sovyet
sanatgilardan yararlaniimistir (Lileci, 2014: 43).

Sovyet Rusya ile Ankara arasindaki yakin isbirligi, Batili
emperyal glglere kargi vyirGtilen Milli  Micadele
doneminde boy vermis ve Cumhuriyet'in erken
donemlerinde de artarak devam etmistir. Devrimden sonra
her tiirden sanatsal faaliyeti, bu arada 6zellikle sinemay! bir
sosyalist propaganda pratigi olarak kullanan Sovyet Rusya
ile ylksek sanati bir muasirlasma hedefi haline getiren ve
yeni rejimin ilkelerini halka mal etmek icin sinemanin
propagandatif potansiyelinden faydalanmak isteyen
Tirkiye Cumbhuriyeti arasinda yeni bir isbirligi sahasi
dogmustur. Bu isbirliginin en 6nemli meyvelerinden biri;
Tirkiye Cumhuriyeti’nin 10. kurulus yildonim kutlamalari
vesilesiyle ve bizzat Atatiirk’(in talebi Gizerine, Sovyetler’in
Unli yonetmenleri V. Yutkevig ve L. Arnstam’in Tiirkiye’nin
bagimsizlik miicadelesine adadiklari bir belgesel film
olmustur (Erkman, 2019).

Gazi Mustafa Kemal Atatiirk, hem Cumbhuriyet’in
onuncu yill miinasebetiyle yurt capinda yapilacak olan
bitin téren ve kutlamalari hem de geng Cumhuriyet’in
kazanimlarini sergilemek (izere, kitleler izerindeki etkisini
¢ok iyi bildigi sinema sanatindan yararlanilmasini istemistir.
Boylelikle Matbuat Umum MdudarlGgh  vasitasiyla o
dénemde “belgesel sinema” alaninda en basarili {ilke olan
Sovyetler Birligi ile temasa gegilmis; Sovyet yetkililer, Turk
makamlarinin talebi Uzerine, Sergei Yutkevic ve Leo
Oskarovi¢ Arnstham’i Ankara’ya géndermislerdir (Given,
2008). Yeni Turkiye'nin kendisini tlke ici ve disinda tanitma
¢abasina ortak olan Sovyet sinemacilar, yanlarina danisman
olarak dénemin Unli Turk yazarlari Resat Nuri Glintekin ve
Fikret Adil'i de alarak, gen¢ Cumbhuriyet'in on yillik
kazanimlarini gostermek ve Turkiye'nin yeni bagkentini
tanitmak icin “Turkiye’nin Kalbi: Ankara” (Ankara: Serdtse
Turtsii) adini verecekleri bu belgesel film icin ¢ekimlere
baslamislardir (Gliven, 2008). Filmin muziklerini hazirlayan
ekibin arasinda, Tiirk bestekarlar Ekrem Zeki Un ve Cemal
Resit Rey de yer almis; Ankara Konservatuvari Orkestra ve
Korosu da seslendirme yapmistir (Llleci, 2014: 51).
Moskova'daki post-prodiksiyon asamasinin ardindan
tamamlanan film, 1934 yilinda, Cankaya Koski'ne sunulmak
lzere yonetmenleri ile birlikte Turkiye'yve gdnderilmistir.
Kosk'teki 6zel gdsterimi sirasinda filmi inénd ile birlikte
izleyen Atatlrk, her iki ybnetmeni de samimiyetle
kutlayarak begenilerini iletmistir (Gliven, 2008).

Yutkevi¢ ve Oskarovig, geng Cumhuriyet’in yillar siren
miicadelelerin ardindan kat ettigi mesafeyi, eski ve yeni
karsithgi Gzerinden, ustalikla perdeye yansitmislardir. Film

doénemin teknik imkanlari ile sinirl olmakla birlikte, Sovyet
kurgu teknigi ile uyumlu bir bicimde son derece hizli ve
dinamik bir anlatima sahiptir. Hizla degiserek birbiri ardina
eklenen goriintiler, egik kadrajlarla gériilen planlar, filmin
anlatisina hakim olan cosku ve dinamizm unsurunu teknik
agidan desteklemekle birlikte; filmin sinematografik olarak
da hala degerini korumasini mimkiin kilmistir.

Filmin konusunu; onuncu yil torenleri igin yurdun her
yerinden gelerek Ankara’da toplanan halkin ve yine
kutlamalar icin Ankara’ya davet edilmis olan Sovyet
heyetinin  yolculugu, bu vyolculuk vesilesiyle geng
Cumhuriyet’in yasadigi reform ve dénlisimiin sergilenmesi,
Sovyetler Birligi ile yeni Tirkiye'nin dostlugu temalari
olusturmaktadir. Film, onuncu yil téreninin ardindan Rus
heyetin geri donlisi ile sonlanmaktadir. O donemin
teknigine uygun olarak agiklayici cergeve yazilar ve ardindan
gelen goriintilerden olusan filmin basroliinde ise Ankara
bulunmaktadir. Sehir, eski ve yeni hali ile 6zellikle mimari
acidan ele alinarak sergilenmekte; Ankara’nin on vyilda
yasadigl donlisiim Cumhuriyet’in kazanimlarina kanit olarak
sunulmaktadir.

Film, cerceve yazisi olarak perdeye yansiyan “1”
rakaminin ardindan, inéni’niin film ekibi icin yaptig
konusmayla acilmaktadir. inénii bu konusmasinda geng
Cumbhuriyet’in kat ettigi mesafeden 6vgli ile s6z etmekte ve
Sovyet Hukimeti ile dostluklarinin 6nemine vurgu
yapmaktadir. Arkasindan film boyunca goriinecek olan yagli
bir koyll (gazi) ve ugsuz bucaksiz bozkir manzarasi karsimiza
¢tkmaktadir. Onuncu Yil térenlerine katilmak igin kéylnden
ayrilan ve gogsiinde madalyasi oldugu halde Ankara’ya
dogru eseginin sirtinda yola ¢ikan bu yash gazi icin “yasli bir
partizan” ifadesi kullaniimaktadir. Ardindan “sehirlerden...”
cerceve yazisi belirmekte; halkin istanbul, Adana ve
izmir'den biyiik bir cosku icinde, trenlerle akin akin
Ankara’ya dogru yol aldig1 gorilmektedir. Birinci Meclis ve
modern mimarisiyle 6n plana ¢ikarilan Sayistay binasinin
dnii bir gegit alanini andirmaktadir. izci oymaklari ve bando
birliklerinin olduk¢a nizami gecit torenleri uzun uzun
gosterilir. Baska bir cerceve yazida ise “uzak koylerden”
ifadesi kullanilmakta ve son derece geri kalmis oldugu
bilhassa gosterilen kdylerden, ilkel binekleri (izerindeki halk,
ayni cosku ile Ankara’ya dogru yola g¢ikmaktadir. Bu
sahneler bize, Cumhuriyetin kazanimlarinin topluma mal
oldugunu ve her siniftan insan tarafindan ayni coskuyla
sahiplenildigini anlatmaktadir.

Perdeye yansiyan “2” rakaminin ardindan, Uzerinde
orak-cekic amblemi bulunan bir tak goériinmekte ve takta
Rusca olarak soyle yazmaktadir: “Eski dost Tiirkiye, SSCB
temsilcilerini  bayraminda  gérmekten  blylk  bir
memnuniyet duymaktadir. Tirkiye her zaman eski
arkadaslarina sadiktir.” Bu ifade ile Tirkiye’nin Kurtulus
Savasi sirasinda hedefledigi askeri sonuclara ulasmasinda
Sovyet hikimeti tarafindan yapilan yardimlarin katkisi
hatirlatiimaktadir.

Sonraki sahnede Sovyet heyetinin istanbul’a gelisi
gosterilmektedir:

“Heyet, hiikiimetin yolladig izmir Vapuru ve iki refakatgi
torpido ile Sivastopol’den alinmistir. Ayrica gemide Disisleri
Bakanligi Ozel Kalem Miidiirii ve Askeri Atase de refakatci
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olarak bulunmaktadir. Sovyet Heyeti’'nin en énemli isimleri
Harbiye Komiseri Vorosilov, Suvari Umum Miifettisi
Budyonni ve Maarif Komiser Muavini Krijanovski idi.
Ozellikle Vorosilov ve Budyonni Kurtulus Savasi’ndan beri
Turkiye ile yakin iliskiler igerisindedir. Vorosilof'un
figlirinin Atatirk ile birlikte Taksim Cumhuriyet abidesinde
yer aldigini unutmamak gerekir” (Erkman, 2019).

istanbul Bogazr’'na giris yapan gemi ve icindeki heyet,
etrafini saran tekneler ve bir ugak filosu tarafindan coskuyla
selamlanir. Teknelerin Gizerinde Tirk ve Sovyet bayraklari ile
cesitli sendika flamalari bulunmaktadir. Onuncu Yil Marsi
esliginde kamera istanbul’un essiz bogaz manzarasina
cevrilir. Bu esnada soz konusu filmin, 1930°lu yillarin
istanbul manzarasini gdsteren paha bicilmez bir belgeye
donustigunl soéylemek miimkindir. Basta Rus heyeti
baskani Vorosilov olmak (zere heyettekilerin manzara ile
ilgilendikleri, etrafi durblnlerle izledikleri ve son derece
keyifli olduklari gorilmektedir. Gemi Karakdy’e yanastig
sirada bando istiklal Marsini ve ardindan da Enternasyonal’i
calmaya baslamistir. iki tilke marslarinin art arda calinmasi
ve bayraklarinin ayni karelerde dalgalandigi goriintiiler, film
boyunca vurgulanan dostluk temasini glglendirmektedir.
Misafir heyeti karsilama torenleri, adeta bir bayram
coskusunu yansitmaktadir.

Sonraki cerceve yazi, “Ayni gin Sovyet Heyeti Ankara’ya
gitti...” seklindedir. Uzerinde Tirk bayragi bulunan bir
lokomotifin goriintlisii ekrana yansimaktadir. Lokomotif
kararli bir sekilde ve siliratle Ankara’ya dogru makas
degistirirken, birden  Ankara’min  havadan gekilmis
goruntileri perdeye yansir. Buradaki ¢ekimler, harap ve
metruk durumdaki eski yerlesim vyerleri ile yeni Ankara
arasindaki devasa farki ortaya koymayi amaclamaktadir.
Modern ve gorkemli yapilariyla mamur bir kent, yeni
kurulan Cumhuriyet’in baskenti olarak, yikintilarin yani
basinda gururla ylikselmektedir.

Heyetin Ankara’ya varisinin ardindan, perdeye yeniden
bir senlik havasi hakim olmaktadir. Dalgalanan Tirk ve
Sovyet bayraklari ve calan istiklal Marsi esliginde halk ve izci
birlikleri tekrar sahne alirlar. Geng kiz ve erkeklerden olusan
izci birliklerinin bir arada sergiledikleri goriiniim, yeni
Tirkiye’de cinsiyet ayrimina dayali esitsizligin de geride
birakildigini  vurgulamaktadir. inéni’'niin - karsilamasinin
ardindan halkin arasina karisan Rus heyeti, bliylk bir ilgi ile
davul zurna sesleri esliginde sunulan folklor gosterilerini
izlemektedir. Uzerinde orak-cekic amblemi bulunan bir tak
gorunlr. Takta Rusca olarak “Turkiye Cumhuriyeti’nin
degerli dostu Sovyetler. Temisilcilerinizi  ylrekten
selamliyoruz” yazmaktadir.

Ardindan Ankara’nin uzak bir silueti gériinlr ve cerceve
yazi olarak “Ankara nedir?” sorusunu muteakip, bir elin
“Encyclopedia Britannica Dictionary’i karistirarak “Ankara”
maddesini buldugu goérilir: “Anakara 500 futluk ¢iplak bir
tepe Uzerine kurulmustur... Cok glizel Yunan Roma ve
Bizans mimarisi kalintilari vardir. Bunlarin arasinda Oguist
Tapinagi kalintilari 6zellikle ilgi cekmektedir... Ankara bir¢ok
tarihi olay yasadi ve duvarlar arasinda yuksek kultir
abidelerini muhafaza etti... Ankara o zamandan bu yana
Cumbhuriyet’in baskenti oldu...”. Bu esnada Augustus
Tapinagi kalintilarinin gériintdleri, uzun sekanslarla perdeye
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yansitiir. Son derece estetik planlarin kullanildigi bu
goruntilerle yeni baskentin mazisi, Osmanl’dan daha
kadim bir gecmisle iliskilendirilerek glglendiriimeye
calisilirken, yeni Cumhuriyeti’'n insanligin ortak mirasi ile
bagl vurgulanmak istenmektedir. Gegmisten devraldig
mirasin lizerinde yikselen gen¢ Cumhuriyet’in baskenti
¢agdas degerlerle donatilmaktadir.

Bu goruntllerin  hemen ardindan beliren “Eski
Ankara’nin daracik sokaklari gegmise gidiyorlar” seklindeki
cerceve yazl ile eski ve yeni karsithgl bir kez daha
vurgulanmaktadir. Daracik tozlu yollar, agir aksak kagnilar,
aglayan bakimsiz gocuklar, harap evler, ylzlerini gizleyen
kadinlar ve yoksul erkeklerden olusan uzun sekanslarin
ardindan; cift seritli yollarin, otomobillerin, ¢agdas
yapilarin, modern giyimli kadin ve erkeklerin hakim oldugu
yeni kent goriintisinin olusturdugu karsitlik bir kez daha
sergilenir. Bir tarafta ugsuz bucaksiz bozkirin yarattig
caresizlik hissi sergilenirken, diger tarafta yeni kurulan
devletin otoritesini tilke capinda saglamlastiran yeni kamu
binalari gorkemli bir sekilde ylikselmektedir. Birinci Meclis,
Sayistay binasi, Genelkurmay, is Bankasi, Merkez Bankasi,
Hifzi Sthha, Ziraat Fakultesi, Halkevi, Etnografya Mizesi,
Saghk Bakanligi, Numune Hastanesi, Kizilay Binasi,
Konservatuar ve Kiz Enstitlisi’niin gérintllerinden olusan
modern bir sehir turu perdeye yansimaktadir.
Laboratuvarlarda calisan bilim adamlari, konservatuvarda
Bati musikisinin enstriimanlari ile temrin yapan kiz ve erkek
Ogrenciler, Kiz Enstitusiinde jimnastik egitimi alan geng
kizlar, kent kultliriniin 6énemli bir unsuru olan parklar ve
burada huzur icinde oynayan ¢ocuklar, modern Ankara’nin
cesitli ylzleri olarak karsimizdadir. Ankara’nin bu modern
yuzind, filmin basinda esegi ile yola ¢ikan yasl gazi ve geng
bir izci kiz gururla izlemektedirler. Geng izci kiz, yasl gaziye
donerek, “Bu bizim simdiki halimiz, yeni hayatimiz.” derken;
yash adamin heyecanla “Yarin Baskumandanim Gazi'yi
gorecegim.” dedigi duyulmakta ve ardindan perdeye
yansiyan c¢erceve vyazida “29 Ekim 1933” vyazdigl
gorulmektedir.

Boylece filmin son bolimind olusturacak olan
Cumbhuriyet’in onuncu yil térenlerine dair gériintilere
gecilmektedir. Bu bélimde karsimiza, her milli bayramda
televizyonlarda gormeye alistk oldugumuz, tanidik
gorintiler ¢ikmaktadir. Toren alanini genis aglyla alan
kamera, atli askerleri ve tamami sapkal olan vatandaslar
gormektedir. Ardindan Atatlirk maiyeti ile birlikte Tlrkiye
Blyuk Millet Meclisi'nden c¢ikip toren alanina intikal eder.
istiklal Mars’nin eslik ettigi gorintilerde Atatiirk’iin
aracinin toren alanina girmesiyle yabanci Ulkelerin konuk
askerlerinin de ayaga kalktiklari ve onu asker selami ile
karsiladiklari gériilmektedir. Cerceve yazida “Cumhuriyet’in
Devlet Baskani Gazi Mustafa Kemal” olarak takdim edilen
Atatlirk, beyaz bir gomlek ve yakasinda alti ok rozeti
bulunan bir frak giymis, beyaz bir papyon ve melon bir
sapka takmistir. Onun bu her bakimdan 6zenli ve etkileyici
hali, kameranin ozellikle yakin plan ¢ekimleri ile daha da
gorunir olmakta; her haliyle “giliclinlin zirvesinde bir lider”
vurgusu yapilmaktadir.

Atatirk meshur Onuncu Yl Nutku’'nu okumaya
basladiginda ise bu etkinin zirveye c¢iktig gorilmektedir.
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Arkasinda tipki kendisi gibi giyinmis devlet erkani oldugu
halde soylevine devam eden Atatlirk, hem uluslararasi
sayginligi olan biyik bir devlet adami hem de muzaffer bir
komutan olarak vakur, gururlu ve heybetlidir. Cosku icinde
kendisini dinlemekte olan kalabaliga “Az zamanda buyuk
isler basardik!” diye seslenmektedir. Bu sirada perdeye
yansiyan savag ve asker temali heykel gorintileri, bize,
bugtinki basarisini savag meydanlarindaki muzafferiyeti ile
hak etmis galip bir komutanla karsi karsiya oldugumuzu
hatirlatmaktadir. Cosku ve seving icindeki halkin sdyleve
eslik eden goruntisi ise, konusmakta olan devlet adaminin
ve kurdugu Cumhuriyet’in halka mal oldugunun ifadesidir.
Konusmasinin sonunda, yapilanlarin yeterli
gorilemeyecegini belirten Atatiirk, “Yurdumuzu diinyanin
en mamur ve en medeni memleketleri seviyesine
cikaracagiz.” sozleri ile Turk halkina yeni hedefler
gbstermektedir. Bu sozlere eslik eden Cubuk Baraji insaati
ve Yiin-Is fabrikasinin gorintiileri ekonomik kalkinma ve
refahin tesisi icin Gretime verilen 6nemi gostermekte;
Tirkiye  Cumhuriyeti'nin  geleceginin de Atatirk’lin
gosterdigi hedefler dogrultusunda kurulmakta oldugunun
teminatini vermektedir.

Soylevin sonunda, Onuncu YiIl Marsi esliginde coskuyla
el sallayan ve alkis tutan insanlarla birlikte yash gazi ve izci
kiz da gériinmektedir. Ardindan piyadeler, siivari birlikleri,
tanklar ve wucgaklar gecis vyapar. Askeri birliklerin
resmigecidinden sonra ellerinde flamalari ile Cumhuriyet
Halk Firkasi korteji ve Seymenler gorinir. Havanin
kararmasiyla kutlamalar isik gosterileri ile devam eder.
Ardindan son bir gerceve yazi belirir: “SSCB delegasyonu
konuksever ve dost Tirkiye’den ayrildi.” Sovyet heyetin
gardan ugurlanmasi ile film sona erer.

Sonug

20. ylzyih  “gbrinti  ¢agl” olarak adlandirmak
mimkiinse eger, bunu kitle iletisim araglarina ve bu arada
ozellikle imgeler Uzerinden anlami yeniden (retme
potansiyeli dolayisiyla sinemaya borg¢lu oldugumuzu
soylemek mimkiindir. Tasidigl bu potansiyel ve kitleler
Uzerindeki ajitatif etkisi dolayisiyla sinema, siyasal iletisim
ve propagandanin en kullaniligh aygitlarindan biri olarak
kabul edilmektedir. Bu glicli etkisi dolayisiyla pek cok
Ulkede bilhassa da belge-filmler, mevcut politik dizeni
tahkim etmekte ya da alternatif politik hareketlere ilham
kaynagi olmaktadir. ingiliz film yapimcisi ve elestirmeni
olan Paul Rotha’ ya gore belge-filmler, ¢cagin toplumsal ve
siyasal yasaminin  etkisiyle ortaya c¢ikmaktadir:
“Propaganda amaciyla birlesen belge film yontemi, cagdas
diisiincenin her yoninG anlasilabilir kilmak ve dizene
sokmak icin basvurulabilecek essiz bir yontem olmustur”
(akt. Coskun, 2003: 134).

Politik streclerin ve ulusal kimlik insasina yonelik
gayretlerin sinemasal anlatilarla desteklendigi 20. ylizyilin
buhran donemlerinde, geng¢ Tirkiye Cumhuriyeti de,
sinemanin  propaganda etkisinden istifade etmek
istemistir. Bu amacla bizzat Atatlirk’tin talimati ile Sovyet
yonetmenler Sergei Yutkevi¢ ve Lev Arnstam tarafindan
cekilen “Tirkiye’nin Kalbi: Ankara” (1934) filmi, Yeni

Turkiye'nin kendisini Glke i¢i ve disinda tanitma gabasina
sinemasal bir katki sunmus; ayrica Cumhuriyet’in ilk
yillarina dair paha bigilmez bir gérsel belge olusturmustur.

S6z  konusu  edilen belgesel-film boyunca
karsithklardan vyararlanilarak olusturulan bir anlati
benimsenmistir. Eski ile yeninin, kdhnemis olan ile
modern olanin karsilasmasindan dogan devinim siirekli
olarak vurgulanmaktadir. Bunun en giizel sembollerinden
biri, filmin basindan itibaren karsimiza ¢ikan yash gazi ve
genc izci kiz tiplemeleridir. Yash gazi, Cumhuriyet’in geride
biraktigi gegmisin, geng izci kiz ise o Cumhuriyet’in aydinlik
geleceginin bir temsilidir. Daracik tozlu yollar ile ferah
caddeler, esek ya da kagnilar ile otomobil ve trenler, eski
ve ilkel bir carsi etrafinda donen kuglik ekonomi ile dev
sanayii hamlelerinin olusturdugu karsithk, harap haldeki
eski Ankara’nin yani basinda yikselmekte olan modern bir
baskent silueti, hep bu anlatimi glgclendiren temalar
olarak kullanilmistir. Filmin basroliinde bulunan “Ankara”,
ortak bir Cumhuriyet Utopyasi olarak ylikselmektedir.
Ankara’nin kasabadan baskente donlsimi, bilhassa
mimari alanda somutlasan modernligin en 6nemli
tezahiirl olmustur. Elbette bu basarinin mimari olan
Mustafa Kemal Atatiirk, gencinden yaslisina, kdyltisiinden
kentlisine halkinin tamami tarafindan tutkuyla sevilen;
uluslararasi muhataplari tarafindan da blylik saygl
duyulan bir lider olarak yiiceltiimektedir.

Geng Cumhuriyet’in yakaladigl modernlesme hamlesi,
Sovyet yénetmenlerin eli ile sinemada kendisini gliglu bir
sekilde ifade sansi bulmustur. Tirk yetkililer bundan doért
yil sonra bir baska Sovyet yonetmeni olan Esfir Shup'a
“Tirk inkilabinda Terakki Hamleleri (1937)” adli bir baska
belgesel film daha g¢ektirmislerdir. Ne var ki bu donemden
sonra, bir devlet tercihi olarak sinemayi tahkim edecek ve
onun tiim sanatlardan damitarak olusturdugu popiler
dilden istifade edecek bir biling gelistirilememistir.
“Tlrkiye'nin Kalbi: Ankara” belgeseli, bu sahadaki nadir
orneklerden biri olmasi nedeniyle; ayrica 1930’larin
Tarkiye’sine ait c¢ok 0zel gorintileri ve Onuncu Yil
Nutku’nun yegane gorsel kaynagl olmasi dolayisiyla
degerini korumaktadir.

Extended Abstract

Jn its most general definition, “political
communication is a special form of a power struggle of
individuals or communities” (Cankaya, 2019: 13). In this
sense, it is possible to say that the history of political
communication is parallel to the history of man's power
struggle on earth. However, although its roots go back to
the rhetorical art of Ancient Greece, it has been possible
for us to talk about “political communication” as a
separate and specific discipline since the impact of rapidly
mass-producing communication tools reached enormous
dimensions. The concept of political communication
started to be used by many scientific disciplines after this
period.

However, in periods when it was not possible to talk
about political communication as an independent
discipline, the terms rhetoric and propaganda, which
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cover a common background with this concept, were
used. Plato's; The art of rhetoric, which he opposed on the
grounds that "it is practiced by people who do not have
the knowledge and respect for the truth and who are
enslaved by the desire for power" (Koker, 1998: 85) and
thus prevents the emergence of the truth, was evaluated
as an opportunity to find the common good, systematized
and turned into a technical process by Aristotle. From this
point; The distinction between "propaganda", has
negative meanings such as lies, cheating, and deception,
and "political communication", which is argued to be one
of the tools that can support democracy and rely on
certain moral principles, reminds us of this difference of
approach between Plato and Aristotle.

Since the beginning of the 20th century, political
communication has become a concept with negative
meanings due to the confusion of Nazism and communism
with political communication and propaganda (Wolton,
1991: 51). After World War Il ended, it was revealed that
not only "the other side" but also "ours" lied, causing the
word propaganda to be heavily polluted (Cankaya, 2019:
14). The fact that the concepts of political communication
and propaganda are loaded with common meanings and
are often used as equivalents of each other has resulted
in them sharing the negativity attributed to the concept of
propaganda.
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ABSTRACT

Fake digital contents spreading over internet with the development of technological progress and
uncertainty environment created by such contents harm the perspective and trust of individuals in
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The potential to bend or re-create the reality poses a threat for many areas. This article aims to
identify the targeted areas of deepfake contents published on YouTube social network during 2021
and to offer a general perspective about the fight against such contents. In the study, it was
determined that the deepfake contents were usually generated in the areas of entertainment,
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Teknolojik ilerlemenin gelismesi ile birlikte internet Gzerinden yayilan sahte dijital icerikler ve bu tir
iceriklerin yarattigi belirsizlik ortami, bireylerin gercege olan bakis agisini ve glvenini
zedelemektedir. Artik bireyler gergegin kendisinden ¢ok, inanmak istedigi ya da kendi yarattig
gercekliklerle siki sikiya baglanmaktadir. Sentetik medya Urinlerinin en bilinen tiri olan deepfake
icerikler, yapay zeka (Al) uygulamalarinin bir Griintidir. Yapay zeka (Al)'nin derin 6grenme ozellikleri
sayesinde, Uzerlerinde oynanmis gorsel-isitsel icerikler olusturmak mimkiindir. Deepfake
iceriklerin olusturulabilmesi igin yazim programlari, gelistirdikleri algoritmalar sayesinde gergekte
var olan ya da olmayan sentetik medya igerikleri yaratabilmektedir. Gergeklerin garpitilma ya da
yeniden Uretilme potansiyeli bir¢ok alan igin tehdit olusturmaktadir. Makalede, 2021 yili boyunca
YouTube sosyal agi araciligiyla yayinlanan deepfake igeriklerin, hangi konular tizerine odaklandigini
tespit ederek, bu tir icerikler ile mucadele konusunda genel bir bakis agisi sunmayi
hedeflenmektedir. Calismada, deepfake iceriklerin genel olarak eglence, deepfake tasarim siregleri
ve sanat alanlarinda tretildigi tespit edilmistir.
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Girig

Bilgi iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel olarak
hayatimiza giren yeni medya ortamlari, bilginin Gretimini
ve yayllimini kolaylastirmaktadir. Dijital ortamlarda blyik
veri havuzuna gonderilen sayisiz igerik, gercek ve sahte
bilgi arasindaki ayrimin yapilmasini giglestirmektedir
(Westerlund, 2019, s. 39-52). Bilgisayarlarin icerik Gretme
ve problem ¢dzme yetenekleri, her gegen giin, insan ile
birgok konuda kiyaslanmasina neden olmaktadir. insan ve
makine arasindaki bu kiyasiya rekabet beraberinde
manipilasyon, dezenformasyon ve asparagas gibi etik ve
yasal tartisma konularini galhismalarin ana konusu haline
getirmektedir. Clinki yapay zeka(Al) tarafindan gelistirilen
algoritmalar sayesinde kolay ve hizl Uretilebilen igerikler,
bireylere sinirsiz 6zgiirligiin kapisini aralamaktadir. Sahte
bilgi karsisinda heniiz yeterli olmayan yasal mieyyideler
ve hizla gelisen merkeziyetsiz internet yapisi
dezenformasyonu tesvik edici bir ortam yaratmaktadir.

Dijital ortamlarda Uretilen sanal bilgi, ylzyillardir var
olan uydurma ve g¢arpitma ydntemleriyle toplumlan
etkilemek ve gikar saglamak isteyen kisi ve kurumlara yeni
bir firsat yaratmaktadir. Cinki Uretilen sahte igerikler,
bilgisayarlar yardimiyla daha gercekgi, ikna edici ve
kolayca hazirlanabilir bir hal almaktadir (Wardle, 2020, s.
10). Web 2.0 internet teknolojilerinin kullaniciyi esas alan
ve etkilesim imkani veren yapisi, iceriklerin daha kolay ve
hizli hazirlanip, yayilabilmesi imkanini yaratmaktadir. Bu
noktada gergeklik ile bagini her gegen giin koparan birey
agisindan, bilgiyi Ureten kisinin  bilinmesi, igerigin
dogrulugunun  teyit edilmesi ya da yasanan
dezenformasyonun gelecekte yaratabilecegi problemlerin
ongoriilmesi 6Gnemli bir husustur.

internet, bireylerin 6zgiir tGretimlerini esas alan bilgi
cagini, kiiresel olarak tim toplumlara vaat ederken,
deepfake gibi sahte igeriklerin gergeklesen olaylar
manipile etme giici, internet lizerine dolasimda bulunan
bilginin sorgulanmasi ve iyi okunmasi gergegini ortaya
koymaktadir. Clinkii bireyler gelisen teknolojilerin
kendilerini bagimh hale getirmesi sebebiyle tim
gercekliklerini sanal platformlar (izerinde yasamaktadir.
Bireyin kendi tecribeleri vasitasiyla bicimlendirdigi
gerceklik kavrami, yasadigi toplumun kiiltirel degerleriyle
harmanlanmaktadir. Ancak baskasi tarafindan uretilen ve
medya yoluyla sunulan gergeklik ile kisinin kendi i¢ diinyasi
arasinda kurguladigi gecgeklik catismaktadir (Yurdigiil,
2011, s. 14).

Sanal ortamlarda gercek bireyler kadar sahte bot
hesaplar lizerinden her glin milyonlarca kisiye spamlar, e-
postalar gonderilirken, yaratilan sahte igerikler, birgok
siber dolandiricilik, santaj ve etik konularinda kisiler
magduriyet yasamasina neden olmaktadir. Bu noktada
deepfake icerikler gercegin kopyasini treterek, sahte bilgi
sorunsalini daha karmasik bir hale getirmektedir. Sentetik
medya tirlerinden ve en bilineni olan deepfake icerikler
sayesinde, taklit edilen kisinin yiiz hareketleri ya da sesini
insan algisiyla ayirt etmek mumkin degildir (Gregory,
2020, s. 106).

GUnUmiz toplumlarinda sanal aglar, geleneksel yasam
sekillerinin aksine, bilgiyi tasarlama, paylasma ve bilgiyi
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tiketme bigimlerini degistirmektedir (Mangold ve Faulds,
2009, s. 357-365). Ornegin, insanlar bircok kaynaktan
dijital bilgi derlemekte, Uyesi olduklari aglarda paylasma
ve etkilesime girmektedir. Sosyal medya, YouTube gibi
sosyal aglar, sanal ¢evrimigi oyunlar ve bireyler tarafindan
yaratilan igeriklerin  6zglirce  paylasilabilmesi  gibi
sebeplerle yaygin bir kullanim alanina sahiptir (Khan,
2013).

Sosyal medya ortamlarinda yayilan sahte bilginin hizh
ve kolay yayiliminin aksine bu iceriklerle miicadele etmek
bir o kadar giictlir (Dekeersmaecker ve Roets, 2017).
Deepfake igerikler ile micadele etmek ve gelecekte
yaratabilecegi olumsuzluklari 6nleyebilmek amaciyla
konuyla ilgili galisma yapmak zorunlulugu dogmaktadir. Bu
iceriklerin kimler tarafindan ne amaglarla tretildigi, sahte
bilginin bireysel ve toplumsal alanda ne gibi sonuglar
dogurabilecegi hassas bir konu olarak karsimiza
cikmaktadir. Calismada, bir taraftan sahte bilgi, dijital
medya okuryazarligi ve deepfake kavrami lizerine tartisma
yuratulirken diger yandan en ¢ok kullanilan gorsel icerik
agl olan YouTube (lzerinde vyayinlanan deepfake
iceriklerinin genel Uretim bicimleri videolar tzerinden
irdelenmektedir. Ayni zamanda Google Trends lzerinde
yapilan deepfake kavram analizi, deepfake igeriklerin
yayinlanma sikligi ve kavramla ilgili olan konularin
anlasiimasi, bireysel ve toplumsal tehdit olusturan
konuyla micadele ydntemlerinin gelistiriimesine katki
sunacagi disliniilmektedir.

Dijitallesme sayesinde, geleneksel medya
ortamlarindan internet Uzerindeki sanal platformlara
tasinan bireyler, yeni medya ortamlarinda var olan birgok
icerigi dlzenleme imkani veren programlar siklikla
kullanmaktadir. Goriintiileri, sesleri ve video igerigini
tahrif etmek vyeni bir kavram olmasa da, deepfake
yazilimlari, sahte gorsel-isitsel icerikler ortaya ¢ikmasina
ve gergeklerin baglamlarindan koparak sentetik birgok
icerigin dolasimina neden olmaktadir (Johnson ve
Diakopoulos, 2021). Deepfake icerikler cok gercekei ve
inandirici olabilirken bu sentetik medya bigimi, olasi
kotiye kullanimiyla ilgili endiseleri artirmaktadir.
Deepfake igerikler, gercekgi videolar olusturmak igin dijital
medyanin manipulasyonu yoluyla yeni nesil bir yanls bilgi
olarak ortaya gikmistir.

Sahte Bilgi Sorunsali ve Deepfake Teknolojisine Genel Bir
Bakis

Yeni dijital teknolojiler, gercek ve sahte bilgi arasinda
ayrim yapmayi zorlastirmaktadir. Sosyal medyaya olan
erisim kapasitesi ve igeriklerin yayilma hiziyla birlikte
sahte inandirici deepfake icerikler milyonlarca insana
ulasmakta ve insanlar Ulzerinde olumsuz etkilere yol
acmaktadir. internet lizerinden yayilan sahte dijital icerik,
cesitli sosyal medya platformlari ve gercek diinya
uygulamalar i¢in bayilk bir zorluk teskil etmektedir.
Teknolojik ilerleme, bu tir igeriklerin olusturulmasini
kolay hale getirirken o6yle ki, sahte ve gercgek icerik
arasinda ayrim yapmak her zamankinden daha zor hale
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gelmektedir. Deepfake olarak bilinen bu tir vyeni
teknolojiler, insan goziiyle kolayca yakalanamayan ve son
derece gergekgi gorlinen bazi yeni hiper-gergekei ancak
sahte icerikler yaratabilmektedir. Deepfake teknolojisi,
yapay zekdya ve alt kiimelerine, yani makine 6grenimine
ve derin 06grenmeye dayanmaktadir. Bu yodndeki
arastirmanin yetersiz oldugunu ve gergek ve sahte
multimedya icerigi arasinda guvenilir bir sekilde ayrim
yapabilen yeni vyaklasimlara ihtiyag duyuldugunu
belirtmek gerekmektedir.

Deepfakes, gercek goriinen sahte videolar olusturmak
icin goruntuleri ve video klipleri birlestiren, degistiren ve
Ust Uste koyan yapay zeka (Al) uygulamalarinin Grantdar.
Deepfake teknolojisi, 6rnegin, goriintli ve sesin dahil
oldugu kisinin rizasi olmadan herhangi bir sey sdyleyen bir
kisinin mizahi, pornografik veya politik bir videosunu
olusturabilmektedir (Day, 2018, s. 108). Deepfake
iceriklerin ilk Ornekleri siyasi liderlere, aktrislere,
komedyenlere odaklanirken, gelecekte deepfakeler siber
saldiri, santaj, finansal manipilasyon ve sahte haber gibi
sonuglari daha etki yaratabilecek alanlarda kullanilmasi
muhtemel gériinmektedir (Maras ve Alexandrou, 2019, s.
255-262).

Son yillarda Web 2,0 internet teknolojilerinin bireylere
sunmus oldugu etkilesim glici sayesinde sosyal
mecralarda sayisiz icerik Gretilmektedir. Bu hizli Gretim,
sahte bilgi sorunsalini dogurmakta ve insanlarin gergege
olan  glvenlerini  zedelerken,  toplumun  vyanlis
yonlendirilmesi problemini yaratmaktadir (Aldwairi ve
Alwahedi, 2018, s. 215-222). We are Social 2022 “Dijital
Marketing” raporlarina goére en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformu vyaklasik 4,5 milyar kullanicisi olan
Facebook ve YouTube sosyal medya alanlaridir. Her iki
uygulamanin temel icerik metasi, video ve fotograf
gorsellerine dayanmaktadir. insanlar sosyal medya
araglarina birgok sebeple Uye olup, o mecralarda yer alsa
da gorsel iceriklere olan ilgileri, deepfake gibi olumsuz
gorsel-isitsel paylasimlarin daha hizli dezenformasyona
yol agmasina neden olmaktadir.

Hakikat oOtesi (Post Truth) cag olarak nitelendirilen
makineler ¢agi, insanlari fiziksel olarak miimkiin olmayan
ancak sanal evrende istedikleri her seye muktedir kilan bir
Ozgurlik ortami vaat etmektedir. Ancak bu sahte ve yanls
bilgi kargasasi niceliksel agidan artan verinin niteliksel
acidan zayiflamasina neden olmaktadir. Ozellikle botlar
yardimiyla hizla viral hale gelebilen igerikler Uretildigi
kadar hizli bir sekilde tiketilmektedir. Deepfakeler
kullanicilara, bir baska kisinin kimligine biriinerek sahte
dijital icerikler Uretebilmenin imkanini sunmaktadir.
Yapay zeka (Al) tarafindan birlestirilen goruntiler,
birlestirme ya da bindirme teknikleri ile gergek icerigin
kopyasi bircok sahte video Uretebilmektedir (Maras ve
Alexandrou, 2018). Ses, gorinti ve videolarin
kullanilmasiyla birlikte, insanlarin konusmalarini ve
eylemlerini tasvir etmek icin yapay zeka kullanilmaktadir.
Deepfake teknolojisi ile birlikte eglence amagli videolar
Uretilebilirken, politik manipilasyon, pornografik icerikler,
kisinin izni olmadan Uretilen videolar gibi bircok alanda
sahte icerikler dolasimda bulunmaktadir. Uretilen

videolarin sahte gergekliginin yarattigi dezenformasyon
kadar, gerceginden ayirt edilemeyen iceriklerin kolay
Uretilebilmesi ve karmasik yapilari da onlarn orijinal
olandan ayirt etme konusunda benzersiz kilmaktadir
(Fletcher, 2018, s. 455-471). Deepfake igerikler g¢ok
gercekgi ve inandirici olabilirken bu sentetik medya bigimi,
olasi kotiiye kullanimiyla ilgili endiseleri artirmaktadir.
Deepfake igerikler, gergekgi videolar olusturmak igin dijital
medyanin manipulasyonu yoluyla yeni nesil bir yanls bilgi
olarak ortaya gikmistir.

Deepfake teknolojisi, hic olmamis seyleri soyleyerek
veya yaparak birisini kandirmak igin yapay zeka (Al) temelli
gorsel-isitsel maniplile edici uygulamalar olarak
tanimlanmaktadir (Westerlund, 2019, s. 39-52). Deepfake
icerikleri ortaya c¢ikana kadar sahte haber sorunsali,
kamusal séylem ve demokrasi agisindan tartisilirken,
sahte teknolojilerin Grettigi icerikler, bireyin gergeklik
algisina midahale ederek, toplumsal dezenformasyon,
manipilasyon ve kutuplasmaya yol acabilmektedir.

Deepfake teknolojiler iyi ya da kot olmaksizin hizla
yayginlagsmakta ve demokratiklesmektedir. Bu tir
iceriklerin yarattigi dezenformasyon ya da siddet,
Benjamin Wittes ve Gabriella Blum’un “Gelecegin Siddeti”
kitabinda acikladigi gibi fayda ya da zararlan
anlasilamadan hizla yayilma egilimi gostermektedirler
(Wittes ve Blum, 2015). Geleneksel medya ortamlarinda
bireylerin ya da kuruluslarin Grettigi gorinti, ses ya da
videolarin (gergek olsun ya da olmasin) dagitimi ya da son
kullanictya  ulastirilmasi  sinirh - olmaktaydi. Medya
organlari sinirh kisilerin hiikmedebildigi, nispeten ¢ok az
kisinin manipilasyon yapabilmesine olanak saglayan dar
bir alanda faaliyet go6stermekteydi. Ancak dijital
teknolojilerin yarattig1 bilgi devrimi bu icerik dagitim
modelini kokinden degistirmistir. Glinimuizde sosyal
aglar lzerinde var olan sayisiz platform tGizerinden kiiresel
bir baglanti gerceklestirmek muimkiindiir.  Dijital
platformlar kullanici sdzlegmeleri ile zararli igeriklerin viral
hale déniismesini engellemeye calissalar dahi deepfake
icerikler ¢evrimici kullanicilara ulasmakla kalmayip, bliyik
veri havuzunda serbestce dolasabilmektedir. Deepfake
iceriklerinin yarattig ilgi, diinyada en sik kullanilan ilk 10
sosyal agdan biri olan Reddit kullanicisinin paylastig 2017
yilinda paylastigi bir icerikle hizla yayilmistir (Ellis, 2018).

Google Arama Uygulamasi, belirlenmis anahtar
kelimelerin belirlenmis zaman araliklarinda ne yogunlukta
tarandig istatistiksel olarak ortaya koyan, c¢evrimici bir
veri tabani sistemidir (Arama Trendleri Yardim, 2022).
Calisma kapsaminda “deepfake” kelimesi anahtar kavram
olarak belirlenmistir. En genis arama sonuglarini elde
etmek amaciyla 12 Mart 2022 tarihinde belirlenen anahtar
kelime kullanilarak video taramasi yapilmistir. Google
arama uygulamalarinda belirlenen zaman, bélge, konu
taramalari  kapsamli  bir sekilde vyapilabilmektedir.
Arastirmanin konusu dahilinde olan deepfake kavraminin
belirtilen tarihlerde hangi zaman araliklarinda popiiler
oldugu ve hangi konu bashklarinda dretildigini analiz
etmek, deepfake igerikleri daha iyi kavramak agisindan
Onem arz etmektedir.
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Sosyal medya mecralari arasinda en ¢ok kullanilan ilk
U¢ agdan birisi olan YouTube platformu (We Are Social,
2022), kullanicilara kendi igeriklerini 6zglirce Uretebilme
ve paylasabilme imkani sunmaktadir. Amator ya da
profesyonel kisilerin igerik Uretebildigi sosyal ag, yalnizca
eglence amacinin digsinda egitim, oyun ve canli yayin
yapabilme gibi olanaklar sunarken, gorsel icerikler Gizerine
odaklanmaktadir. Kisiler tarafindan aga yuklenebilen
iceriklerin altina yorum yapabilme 6zelligi sayesinde
kullanicilar arasinda etkilesim kurulabilmekte ve boylece
sosyal aglar Uzerinden gelisim hizlanmaktadir (Jarvis,
2012, s. 203). YouTube, amator ya da profesyonel Uretici
farketnmeksizin tim igerik Ureticilerinin igeriklerini
serbestce paylasabildigi sosyal bir platformdur. Genellikle
eglence, egitim videosu ya da muzik klpilerinni yer aldig
bu sosyal ag ayni zamanda yuksek kapasitede veriyi
barindiran bir arsiv niteligindedir. Youtube’un sosyal bir ag
olarak kullaniciya vyiksek etkilesim imkani tanimasi,
paylasilan iceriklerin daha hizli yayilmasina imkan
vermektedir (Burgess ve Green, 2010).

Makalede daha kapsamli sonuglar ortaya koyabilmek
amaciyla, Google veritabani {zerinden istatistiksel
sonuglar elde edilirken, YouTube sosyal agi tizerinden 01
Ocak 2021- 010cak 2022 tarihleri arasinda anahtar kelime
taranarak, “gorintileme sayisi” filtresi kullanilarak 100
bin Gzerinde gorintileme alan videolar degerlendirmeye
dahil edilmistir. Belirtilen zaman araligi ve calismanin
sinirliliklari g6z dnline alindiginda 52 deepfake videosuna
ulasiimistir. Elde edilen videolarin odak noktalari 6zellikle
deepfake yaratim sireglerine, Unlllerin yiz degistirme
videolarina, sanat videolarina ve politik konulara
odaklandiklari tespit edilmistir.

Youtube anahtar
kelimesi

"deepfake"

Anahtar kelimeye ait _—
toplam "240 videa"

Dahil edilmeyen
| 250 video

| —
Dahil edilen
50 video

Resim 1. Youtube arama kriterleri video se¢im semasi
Figure 1. Youtube search criteria video selection chart

Deepfake Teknolojisi ve Potansiyel Uretimleri

Deepfake’lerin (sinir ag1 modelleri tarafindan bir kisinin
yuzini bir baskasiyla degistirmek veya séylemedigi bir seyi
soyliyormus gibi gdstermek icin kisinin ylzinG degistirmek
icin maniplle edilen videolar) ortaya g¢ikmasi hem bireyler
hem de genel olarak toplum icin zorluklar ortaya
cikarmaktadir. Gergek ve sahte arasindaki belirgin ¢izgi hizla
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kaybolmaktadir. Bir eylemi gergeklestiren veya agiklama

yapan bir kisinin videosu, o olayin failine karsi en gliclii kanit

iken, derin sahtekarliklar potansiyel olarak endise verici
sonuglarla, bireylerin bilgiye olan glivenlerini zedelemektedir

(Lazer, 2018, s. 1094-1096).

Sosyal medya ortamlarini manipile etmek her gegen
gin daha kolay bir hal almaktadir (Wade, 2002, s. 597-
603). Bilgisayar teknolojilerine paralel olarak gelisen
yazilim teknolojileri daha onceleri yalnizca
profesyonellere ait olan bircok alani, 6zellikle mobil
uygumlalar vasitasiyla birlikte kullanish hale getirmistir.
Deepfake igerikler medyada vyaygin hale geldikge,
medyanin kritik toplumsal islevleri, siyasi sonuglar
etkileme gilici, kisisel hak ve 6zgirliklerin ihlal edilmesi,
santaj ve dolandiricihk gibi konularin daha g¢ok
tartisimasina neden olmaktadir. Bazi arastirmalar
deepfake igeriklerin teknik olarak tespit edilmesi tzerine
yogunlasirken, bazi arastirmalar ise yapay zekanin
yarattigl algoritmalar Uzerine odaklanmaktadir. Derin
sahte igeriklerin yarattigi agik ve kapali manipilasyonlar
hem birey hem de toplum agisindan kiiltiirel ve ahlaki
tehlikeleri beraberinde getirmektedir. insan, yapay
zekanin derin 6grenme tekniklerinin algilama glicline
sahip degildir ve sosyal medya ortamlarinda dolasan derin
sahte icerikler birgcok sosyal sonug yaratmaktadir (Vaccari
ve digerleri, 2020).

Wardle ve Derakhshan dogru ya da yanlis mesaji ayirt
etmenin 6nemi kadar, mesajin yaratilma siirecinde igerigi
olusturan kisinin niyetine de dikkat ¢ekerek bu kavramlar
arasindaki ayrimi yapmaktalardir:

e  Yanls Bilgi (Misinformation) - Dogru olduguna inanan
kisi tarafindan paylasilan yanhs bilgidir

e Dezenformasyon (Disinformation) - Aldatma, zarar
verme amaciyla yanlis bilgi oldugu bilindigi halde
kasitl bir sekilde paylasilan bilgidir.

e  Kotu Bilgi (Malinformation) - Bir kisiye ya da kuruma
zarar vermek amaciyla paylasilan gercege dayali bilgi
turddilr. Bu bilgi tirinde 6zel bilgiler herkese agik
hale getirilerek ya da carpitilarak yeni anlamlar
yaratilmaktadir.

e Bilgi Bozuklugu (Information disorder) - Tim bilgi
turlerini kapsayan ve bu bilgilere maruz kalan
kullanicilarda yasanan durumu ifade etmektedir.
Hight (2021), Wardle ve Derakhshan’in Yanls

Bilgilendirme ve Dezenformasyon Cercgevesi baslikli
olusturduklari yeni terminolojinin; yanhs yorumlanmis
icerik, eglence amacli olsa da yanlis olusturulmus icerik ve
manipilasyon amagch yaratilmis kasitli iceriklerin medyaya
uygulandiginda, yanlis bilginin nasil olustugu hakkinda su
tanimlara dikkat cekmektedir:

e Uydurma icerik - Tamamen yanlis ve aldatmaya
dayanan igerik turtdr.

e Manipiile Edilmis icerik -Orijinal icerigin tamamen
manipile edildigi iceriklerdir.

e Sahte igerik -Gergek kaynagin kimligini taklit eden
icerik taradur.

e Yanls Icerik -Orijinal igeriklerin yanlis baglamsal
bilgilerle karistirilmasi durumudur.

e Yaniltic igerik -Bir kisi ya da konuyu manipiile etmek
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icin bilgilerin yaniltici sekilde kullaniimasidir.

e  Yanlis Baglanti - Bashigin, gorselin ya da metnin igerigi
desteklemedigi tirddar.

e  Parodi Hiciv - Sosyal yorum amach sahte igeriklerdir.
Aswani ve arkadaslarinin yaptigi ¢alismada (2019),

hizla degisen medya ortamlarinda 6zellikle iktidarlar ve

medya icerik dreticileri tarafindan kendi kisisel
menfaatleri amaciyla  yanhs  bilginin  yayildig
gorilmektedir. Twitter lzerine yapilan galismada, yanlis
bilgi iceriklerinin %43’ kurmaca igerik, %27’si sdylenti ve

%22’si ¢ikar amach olusturulan igerikler ve yalnizca %8’i

tanitim ve reklam igerikleridir.

Deepfake videolarinin tehdit olarak algilanmasinin en
onemli nedenlerinden biri; igerigi yaratmak igin
profesyonel bir uzmanhga gerek olmamasi, bir digeri ise,
olusturulan igeriklerin g¢evrimici ortamlarda kolaylikla
ulasilabilir olmasidir. Son yillarda deepfake icerikleri tespit
etmek amaciyla birgok yazilim gelistirilse dahi teknolojinin
hizi ve veri trafigi buna imkdn vermemektedir. Sonug
olarak bireyler maruz kaldiklari sahte igerikler nedeniyle
yanlis yonlendiriimekte ve gercege olan baglar hizla
kopariimaktadir. Deepfake igeriklerinin ikna edici gicu
iceriklerin yapay zeka tarafindan algoritmik olarak tespit
edilmesinin 6nline gegmektedir (Biometric, 2019, s. 3).

Glnimizde deepfake igerikler daha Uretken ve yaygin
hale geldikce, sosyal yasam, egitim, kisisel 6zgurlikler gibi
alanlarda potansiyel etkisi hizla artmaktadir. Dijital
doniisim, oOzellikle derin sahtekarliklarin oldugu alanda
devam eden bir siirectir.

Uluslararasi Risk ve Yonetim Merkezi, Deepfake
risklerinin yonetilmesine yardimci olacak ¢esitli 6nlemler
onermektedir (Collins, 2019):

o Tespit: Gergek icerik ve daha sonra Uretilen igerik
arasinda ayrim yapabilmek icin sirekli teknolojik
arastirmalardan yararlanmak,

e Kaynak: Guvenilir donanim semalari veya meta
verileri koruma yollari gibi dijital eserlerin kokenini ve
batunltgiuni dogrulamak icin tasarlanmis teknikler,

e  GoOrintd Haklari ve Kontrol: Potansiyel “yayindan
kaldirma” haklari da dahil olmak Uzere, kendileriyle
ilgili dijital icerik Gzerinde bireyler icin daha fazla
kontrol,

e Dijital Dogrulama: Tanidik tanik ifadelerini dogrulama
surecine benzer sekilde birden fazla bagimsiz veri
kaynaginin kullanilmasi,

e Glvenli Dijital Siregler: Dijital iletisimi derin
sahtekarliklara karsi daha az savunmasiz hale
getirmek i¢in kimlik dogrulama ve dogrulamaya daha
fazla odaklanma,

e Akilli Sosyal Platform: insanlarin ve algoritmalarin
dijital icerigi paylasma seklini etkilemek icin
mudahaleler,

e Yasal Rehberlik: Mevcut yasal cercevelerin derin
sahtekarlara uygulanma yollarinin netlestirilmesi,

e Cezalar: Dijital igerigi iceren bazi zararlarin kalici
dogasi, cezalandirilma  sekillerinde  degisiklik
gerektirebilir.

Son derece gelismis makine 6grenimi algoritmalar
sayesinde, yiiz ifadeleri ve insan sesi, hi¢ gerceklesmemis
olaylarin gergekgi tasvirlerini olusturmak icin manipile
edilebilmektedir. Deepfake igeriklerin tima kotd niyetli
amaglarla kullanilmasa da, bu dijital kimlige burinme
bigimi, insanlarin kotli niyetli seyler yaptigi veya
soyledigine dair inandirici gergek ses kayitlari ve sahte
videolar olusturmak icin siklikla kullaniimakta ve gizlilik
endiseleri ve aldatma korkularina yol agmaktadir.
Deepfake teknolojileri ¢ok c¢esitli amaglar igin
kullanilabilmektedir. Bireyin gercege olan givenini
zedeleyip, toplumsal agidan problemlere yol agsa dahi son
derece fayda saglayan uygulamalar da mevcuttur.
Teknolojiler vasitasiyla uretilen igeriklerin iyi ya da kot
olusu bizatihi onu tasarlayanla ilgilidir. Deepfake icerikler
ozellikle egitim, sanat ve kisisel 6zgurligu tesvik etme
baglaminda faydal tasarimlarla dikkat c¢ekmektedir.
Egitim alaninda 6grencilerin 6grenmekte zorlandigl ya da
stkici buldugu konular agisinda deepfake icerikler, ilgiyi ve
anlamay: kolaylastiracak bir arag olabilmektedir. Ornegin
bir egitimcinin tarihi bir konuyu anlatmasi kargisinda
sikilabilen 6grencinin, ilgili konuyu o tarihi figlrlerin
deepfake Uretimleri, kendi agizlarindan dinlemeleri etkili
sonuglar vyaratabilir. Calisamaya dahil edilen Cezzar
kullanicisi tarafindan paylasilan “Padisahlarin Ydzlerinin
Deep Nostalgia ile Canh hali” deepfake videosu egitim
alaninda bu tir vyaratici kullanimlarin  olabilecegini
gostermektedir.

Deepfake igerikler tasarlamak igin kullanilan Gretken
cekismeli aglar (GAN), gercek hayatta var olmayan insan
ve nesnelerin goruntdlerini olusturmak icin
kullanilabilmektedir. Kodlayici-kod ¢oziici yontemi gibi,
GAN vyontemi de iki algoritma arasindaki alisverise
dayanmaktadir: Olusturucu algoritma "rastgele
gurultiden" gorintuler olusturmak igin egitilir ve ayirici
algoritma  bu  gorintileri  gergekgilik  agisindan
degerlendirir ve Ureteg algoritmasina geri bildirim saglar.
Sonraki denemede daha gergek¢i goriintileri geri
bildirimler sayesinde 6grenmektedir. Bircok tekrarda,
GAN yontemi, gercekte var olmayan yizler gibi karmasik
nesnelerin son derece ikna edici goriintilerini iretebilir
(White, 2021). Sanat alaninda en c¢arpici 6rneklerden
birisi, 2019’dan beri Dali Miizesi’'nde sergilenen, Salvador
Dali’nin derin sahte teknolojisiyle mimkiin kilinan dijital
yeniden canlandiriimasidir.  Etkilesimli derin sahte,
izleyicilerin yalnizca Dali’nin sanatiyla degil, ayni zamanda
sorulari yanitlayabilen, hayati hakkinda hikayeler
anlatabilen ve hatta ziyaretgilerle 6z¢ekimler yapabilen
sanatginin kendisiyle  de  etkilesim kurmasini
saglamaktadir (White, 2021). Sanatgl ve izleyici arasinda
etkilesim  saglayabilmek, deepfake teknolojilerinin
bireylerin bircok alanda yasadiklari tekdiize iletisimin
kirilabilmesine isaret etmektedir. Calismaya dahil edilen
ve Shamook kullanicisi tarafindan paylasilan “Robert
Pattison as Batman” deepfake videosu 1966 tarihli
Batman filminde oynayan ve 2017 vyilinda hayatini
kaybeden Adam West'in bu klasigini renklendirip,
animasyonlar ekleyerek dahailgi ¢cekici bir hale getirmistir.
Deepfake icerikler onu tasarlayanlara karsi 6zgurliik alani
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acarak, kendini ifade edebilme imkani tanimaktadir. Dijital
oyunlardaki avatarlardan, eglence amaciyla Uretilen
sinema sahnelerine kadar bir¢cok alanda bireyler kendi
hayal giiglerini deneme firsati bulabilmektedir.

Deepfake teknolojisinin  faydali  kullanimlarindan
ziyade bircok alanda yarattigl potansiyel tehditler hizla
yayllmaktadir. ilk ortaya cikis videolarinin pornografik ve
santaj Uzerine kurgulanmis videolar oldugu dikkate
alindiginda, deepfake teknolojisine karsi halihazirda
olumsuz bir bakis agisi mevcuttur. Sahte bilginin Gretilmesi
ve yayillmasina tarihsel perspektiften bakildiginda insanhk
tarihi kadar eski oldugu dikkat ¢ekmektedir. Ancak
deepfake teknolojileri ile yaratilan derin sahte igerikler,
baglamindan kopmus yeni gerceklikler yaratarak bireyi,
rahatsiz etmekte, zor duruma disiirmekte ya da siddete
yonlendirmektedir. Bu tlr icerikler kisilerin manipile
edilmesini daha sistematik bir hale getirmektedir.

Deepfake icerikler ile birlikte kisilere herhangi bir
konuda santaj yapabilmek daha kolay bir hale
gelmektedir. Gergek kisilerin ses ve goriintilerinin
degistirilmesiyle yaratilan deepfake igerikler, kisiyi tehdit
etmek ig¢in kullanilabilmektedir. Kisiler ikna edici
videolarin yol agabilecegi magduriyetleri giderebilmek igin
onu tasarlayanin kendisini somiirmek isteyen kisilere karsi
caresiz kalabilmektedir. Ornegin, Amerika’da bir takimin
amigo kizlarini uyusturucu iciyormus gibi gosterip, kizlara
santaj yapan bir kadin IP adres takip sistemi Uzerinden
yakalanmistir (Bellware, 2021).

Konu ile ilgi yasal cergevenin heniz yeterli olmayisi ve
deepfake igerikleri teknik agidan tespit edebilmenin
yetersizligi kisisel somdiriye izin vermektedir. Hollanda
siber glvenlik sirketi Deeptrace Ekim 2019 vyilinda
yayinladigi calismada, deepfake igeriklerin %96 sinin
pornografik Ogelere Uzerine kurgulandigini
gostermektedir (Regmedia, 2019). Deepfake igeriklere
hukuki olarak ilk cezai mieyyide uygulamasi 2019 yilinda
Amerika’da deepfake yasasi olarak ¢ikarilmig ve hizla viral
hal alan pornografik deepfake igeriklerinin 6niine
gecilmeye calisilmistir (Chipman ve digerleri, 2019).
Kisilerin sdylemedikleri ifadelerin kendi sesinden ve
goriantusinden gikiyormus gibi Gretilen deepfake icerikler
siber doladiricilik konularinda da sikga tartisma konusu
olmaktadir. Ornegin, ilk siber dolandiricilik vakasi
sayllabilecek olayda 2019 yilinda ses taklit yontemiyle
Alman sirket 243 bin dolar dolandiriimistir.

Deepfake teknolojisi politikacilara séylemedikleri ya da
iddia etmedikleri konularda kendileri bu séylemleri
Uretiyormus gibi gosterip 6zellikle, se¢cim sonuglari Gzerine
manipulasyonlara neden olabilmektedir. En bilinen 6rnek
ise aktor Jordan Peele’nin goriintlisiniin ve ayni zamanda
sesinin degistirilerek, Barack Obama’nin Donald Trump
hakkinda argo sozler soyledigini gosteren bir deepfake
videosu Uretilmistir  (Kaylee, 2020). insanlar
duyduklarindan ¢ok gordiiklerine inanma egilimdedir ve
deepfake icerikler bireylerin gerceklik algilari (zerine
derin sahte temeller atmaktadir. Yapay zeka algoritmalari
deepfake icerikleri ile maddi gergeklige ve bilginin
sahtelesmesine yol agmaktadir. Sosyal platformlardaki
bircok icerige giris icin glivenlik sorgulamalari yapiimakta
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hatta birey kendinin gergek oldugunu ispatlamak igin bir
dizi agag, baca, trafik lambasi gibi secenekleri isaretlemek
zorunda birakilmaktadir. Uygulama givenligini saglamak
amaciyla gergeklestirilen bu islemler ayni zamanda veri
madenciligi agisinda sirketlerin bulut bilisim sistemlerine
kaydedilmektedir.

Google Trends, 2006 vyilinda kullanicilara hizmet
vermeye baslamistir. Google Trends Arama Uygulamalari,
blylk veri havuzunda kayith verilerin algoritmik olarak
dizenlenmesi ve kullanicinin bu verilerden
faydalanabilmesi amaciyla herhangi bir konu ya da kisi
hakkinda taranan kavramlarin zaman igindeki istatistiki
degisimlerini gostermektedir. Uygulamanin  detayl
filtreleme 6zelligi, hizli sonuglara ulagilabilmesi ve maliyeti
olmamasi 6nemli avantajlaridir (Kocabiyik ve digerleri,
2020, s. 258-271).

Google Trends Arama Uygulamalari, son yillarda
kullanicilar icin popller olmasinin sebeplerinde ilki,
kullanicinin istekleri dogrultusunda hizli yanit verebilmesi,
ikincisi kullaniminin kolay olmasidir Son vyillarda birgok
alanda konu ve kavram taramasi igin kullaniimaya
baslanan uygulama, blyik olgclideki verileri, arastirma
alanlari ve zaman araliklar belirlenerek detayl analiz
imkani vermektedir (Jun ve digerleri, 2018: 85).

YouTube (izerinde “deepfake” icerik paylasim ozet
tablosu olan ve calismanin sinirliliklari dahilinde elde
edilen 52 videonun detayl analizi, ¢alismanin sonunda
verilmistir (Tablo-1). 20021 vyili igerisinde dretilen
deepfake igeriklerinin paylasim konularini ve popiler
olma nedenlerini ortaya koymayi hedefleyen galismada
deepfake iceriklerini, yayinlayan, abone sayisi, baslik,
gorlintlleme- yorum sayisi, video siresi-yayin tarihi
dikkate alinmistir. Boylece bircok alanda Uretilen ve ilgi
ceken deepfake kavraminin, onu iretenlerin hedef kitlesi
ve icerigi populer kilma g¢abalarini videolar (izerinden
irdelemeye galigiimistir.

Google Trends Arama Uygulamasi incelendiginde 01
Ocak 2021- 010cak 2022 tarihleri arasinda deepfake
anahtar kelimesi taranarak ortaya c¢ikan analizde en
yiuksek deepfake icerik dretiminin Mart 2021’de
gerceklestigi gorulmektedir. YouTube “deepfake icerik
“paylasim 0Ozeti tablosunda yer alan paylasimlara
bakildiginda bu ay igerisinde Shamook kullanicisinin
“Tobey Maguire instead of Tom Holland in Spider-Man
(DeepFake)” isimlive 1.423.153 goriintileme-2237 Yorum
alan deepfake icerigi seyredilmistir.128 bin abonesi olan
Shamook kullanicisinin Youtube sayfasi incelendiginde
yalnizca deepfake iceriklere odaklanan bir sayfa oldugu ve
analiz sonuglarina gére en ¢ok izlenme sayisina ulasan 7
videonun bu kullanici  tarafindan paylasildig
anlasilmaktadir. Sayfada yer alan deepfake igeriklerinin
hepsi sinema lizerine uyarlanmis iceriklerdir.

Deepfake iceriklerin mart ayi icerisinde popdler
olmasinin nedenlerinden biri, bu ay icerisinde paylasilan
ve vylksek izlenme alan igeriklerin 6nemli bir kismi
deepfake iceriklerinin nasil yaratildigi ve tekniklerinin
anlatildig videolardir. Ornegin, CodeWithHarry
kullanicisinin “How To Create Deepfake Videos In 5
Minutes” videosu 284 bin izlenme-1258 yorum almistir.
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Kullanicinin Urettigi iceriklerin bliyik bir kismi birgok
konuda egitim videolarini icermektedir. Mart ayinda zirve
yapan paylasimlar devam eden aylarda ortalama bir
paylasim trafigi rutinine déntsmistiir. Agustos ayinda The
Boys kullanicisinin “$5000 to the best deepfake on the
Internet” deepfake paylasimi 3 milyonun {zerinde
izlenme ve 3449 yorum almisgtir. Kullanicinin YouTube
sayfasi incelendiginde paylagimlarinin biyik kisminin
eglence videolari oldugu gorilmektedir. Deepfake tretim
videolari incelendiginde, 100 bin sayisinin (zerinde
izlenen 52 icerikten 15 video deepfake igeriklerinin nasil
tasarlanacagini anlatan ve tasarim sureglerine dikkat
ceken ayrintili videolardir.

2021 yili igerisinde 5 milyonun Uzerinde izlenme
sayisina ulagsarak bu yil iginde en ¢ok seyredilen “We Made
a Better CGi Luke Skywalker” baslikl deepfake videosu
ayni zamanda 31.128 yorum alarak en ¢ok yorum alan
video olmustur. 20.43 dakikallk videonun igerigi
incelendiginde deepfake igerik tasarlama ve sinema
konusunun oldugu dikkat ¢ekmektedir. Benzer igerikler
incelendiginde deepfake videolarinin genel olarak teknik
bilgilerin dahi dikkat gekici ve ilgi uyandirici konulardan
secildigi goriilmektedir. igerik Ureticisi olan Corridor Crew
kullanicisinin YouTube sayfasi incelendiginde, iceriklerinin
blayik kisminin yiksek izlenme sayisina ulastigi
gorilmektedir. 5,52 milyon abonesi olan kullanicinin
yuksek izlenme sayilarina ulagsmasinin bu rakamlarla ilintili
oldugu dusiunilmektedir. Sayfadaki videolar genel olarak
dijital oyunlar tzerine kurgulanmis eglence videolarindan
olusmaktadir.

YouTube igerik Ureticisi Shamook, deepfake icerik
Uretim konusuna odaklanmis bir kullanici olarak dikkat
cekmektedir. 2021 yilinda en ¢ok izlenen ikinci video olan
ve 4 milyona yakin izlenen “Tom Holland in Spider-Man
(2004) [DeepFake” deepfake videosu 6532 yorum almistir.
Videonun igerigi Spiderman filminin etkileyici sahnelerini
deepfake ile yeniden tasarlanmasi tGizerine kurgulanmistir.
Dikkat cekici nokta, kullanicinin yalnizca 128 bin abonesi
olmasina ragmen deepfake iceriklerinin yiksek izlenme
sayllarina ulasmasidir. Sayfadaki videolarin hepsinin
deepfake icerikler Gizerine tasarlanmis olmasi, deepfake
kavramina ilgi duyan ve takip eden abonelerin varligina
isaret etmektedir. Ayrica yiksek izlenme sayisina ulasan
bircok videonun ortak 6zelligi sinema Uzerine yeniden
kurgulanmis videolardan olusmaktadir.

YouTube sosyal agi Uzerinde yayinlanan deepfake
iceriklerden dikkat ¢ekici bir tanesi de, Mirkojax kullanicisi
tarafindan yayimlanan “10 Top Wild West Gunslingers
Animated with Deep Nostalgia DeepFake videosudur. 2
milyona yakin izlenme alan video oOzellikle bu tir
iceriklerin egitim alaninda faydali kullanilabilecegine isaret
etmektedir. Videonun icerigi incelendiginde, Vahsi
Bati'nin en bilinen 10 silahsoriiniin fotograflarinin
hareketlendirilmesidir. Bu icerik ozellikle egitim alaninda
bircok konunun 6grenciler icin ilgi c¢ekici bir hale
getirilebileceginin gostergesidir. Kullanicinin sayfasinda
yer alan videolarin oynatma listelerinde benzer ornekleri
gormek mimkindur.

® deepfake
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Resim 2. 2021 Yil “deepfake” iceriklerin Aylara Gére
izlenme Analizi (trends.google.com.tr)
Figure 2. Monitoring Analysis of “deepfake” Contents
in 2021 by Month (trends.google.com.tr)
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Resim 3. 2020 Yili “deepfake” igeriklerin Aylara Gére
izlenme Analizi (trends.google.com.tr)
Figure 3. Monthly Views Analysis of 2020 “deepfake”
Content (trends.google.com.tr)
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Resim 4. Google Trends ve Youtube Ulzerinden
deepfake icerikler ile ilgili konular
Figure 4. Issues related to deepfake content on Google
Trends and Youtube

Calisma konusuna dahil edilen 2021 yili deepfake
zaman icerisinde gosterilen ilgi analizinde bir dnceki
yila gore daha az dalgalanma oldugu goriilmektedir.
Sekil-3’deki 2020 yili analizi incelendiginde deepfake
kavraminin dénemsel olarak ¢ok daha fazla inis ¢ikis
yasadigl gorilmektedir. Bu sonu¢ 2021 vyilinda
kavramin daha iyi anlasildigini ve kullanicilarin
deepfake igerikleri Youtube lizerinden aylik paylasim
oranlarinin  ortalama 25-50 video oldugunu
gostermektedir.

Deepfake iceriklerinin belirlenen tarih araliginda hangi
aylarda ve konularda dikkat g¢ektigi vc paylasildigi nemli
oldugu kadar Google Trends Arama Uygulmarinda bu
kavram ile birlikte ilgili konularin irdelenmesinin de faydal
olacagl dustnilmektedir. Sekil 4 teki ilgili konulara
bakildiginda ilk iki kismin Myheritage isimli sirket ve web
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sitesi oldugu gorilmektedir. Myheritage web sitesi
deepfake icerik tasarimi tizerine kurgulanmis bir sirkettir.
Deep Nostalji sloganiyla kullanicilara c¢evrimigi aile
agaclarini olusturma imkani tanimaktadir. 14 gilinlik
Ucretrsiz deneme imkani taniyan site, uluslararsi kayit
veritabanlari, insanlara aile geg¢mislerini sorgulama ve
canlandirma firsati vermektedir. Halihazirda site tizerinde
5 milyar profil ve 101 milyon kullanici bulunmaktadir
(https://www.myheritage.com). Bir aile agaci
olusturmaya baslandiginda akilli ve kayith eslesmeler
Gzerinden veritabanlarini tarama yaparak kullaniclara e-
posta Uzerinde bilgi verilmektedir. 2021 yil igerisinde
deepfake iceriklerine olan ilginin bir uygulamasi olan
myheritage ayni zamanda kullanicilarin tiim bilgilerini
veritabanlarina  kendi rizalari ile kaydetmelerini
istemektedir. Deepfake igeriklerin yarattigi tehditler
diisunuldiginde, kisinin gegcmisini 6grenebilme merakiyla
tim bilgilerini rizasi ile dijital ortama aktarmasi dikkat
edilmesi gereken bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktdir.

2021 vyilinda deepfake kavramiyla birlikte artis
gosteren diger ilgili konu Arlene Klasky’dir. Animator ve
grafik tasarimci olan Arlene Klasky, 1990’larin Amerikan
Rugrats c¢izgi dizisini, bilgisayar animasyonu(CGl)
televizyon dizisi olarak tekrar tasarlamistir. Deepfake
iceriklerinin yeniden canlandirma giicu, eski bir klasik olan
¢izgi animasyonun tekrar hayat bulmasina olanak
saglamistir. Bu tir icerikler hayatini kaybetmis oyuncu ya
da ses sanatgilarinin sentetik sesleri ya da gorintilerinin
tekrar canlandirilabilmesine olanak saglamaktadir.

Deepfake ile ilgili konularin analizinde son dikkat ¢ekici
icerik Joe Biden’in deepfake igerigidir.  Orjinalinde
TikTokTunes kanalinda bir ¢ocugun seslendirdigi ve 34
milyona yakin izlenen “Chug Jug with You (Number One
Victory Royale)” sarkisi Epic Games’in 2017 vyilinda
piyasaya surdigli “Fortnite” isimli dijital oyun hakkinda
yazilmis bir sarkidir. Sarkida profesyonel bir “Fortnite”
oyuncusu olabiliriz temasi islenmektedir. Calismaya dahil
edilen “Number 1 Victory Royale - Biden Sings Chug Jug
with You for The 2021 State of The Union” isimli deepfaek
icerikte Fortnie igin seslendirilen sarki Amerika Birlesik
Devletleri Baskani Joe Biden’a Amerikan Senatosu onlinde
soylettirilmistir. Deepfake igeriklerin siyasi Uretimlerinin
bir kismi mainpilasyon igin Uretilirken, bir kismi da
eglence amach Uretimlerdir.

Sonug ve Degerlendirme

Deepfake icerikler kamuoyunu manipille etmek,
carpitma yapmak, secimleri manipile etmek, gazeteciligi
baltalamak, itibara zarar vermek, istikrari bozmak ve
ulusal-uluslararasi glivenlik tehditleri yaratarak, insanlarin
dijital evrene karsi glvenlerini zedelemektedir.
Dezenformasyon ve yalan haberlerin arttigi bir zamanda,
bireyler zamanla neyin gergek neyin sahte oldugundan
uzaklasarak, kendi inanmak istedikleri gergekleri dogru
bilgi olarak kabul etmektedir. Deepfake, kaynak
gorintinin  ozelliklerini  hedef gorintiide yeniden
Uretmek amaciyla sentetik gorintiler olusturmak igin
derin 6grenme yontemlerini kullanan bir bilgisayarla
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gorme teknigidir. Reddit Blog sitesinde ilk 6rnegi olan
eglence amacli deepfake icerik Gretimi kisa zamanda hizla
viral hale gelerek sanattan sinemaya, politikadan santaja
kadar ¢ok genis bir kullanim alanina erismistir. Deepfake
iceriklerin hizla yayginlagsmasi ve yarattigl sahte bilgi ve
manipllasyonlar beraberinde etik tartismalari, gergegin
yitirilen anlaminin tekrar gozden gecirilmesine neden
olmaktadir. Yapay zeka (Al) tarafindan Uretilen ve
gerceginden ayirt etmenin gic¢ oldugu bu tir icerikler,
cevrimici  platformlarda bilginin  mahiyetine golge
disurmekte, sistematik bir glivensizlikle karakterize
edilen bir hakikat sonrasi diinyanin yolunu agacaktir.

Deepfake tekniklerinin hizla gelistigi ve bir insanin
bilgisayar destegi olmadan sentetik ve sentetik olmayan
icerik arasinda ayrim yapmasinin yapilan akademik
calismalar ile ortaya konmaktadir. Derin sahte (deepfake)
teknolojisi, gercek olaylari ya da kisileri konu edebildigi
gibi, gercekte hi¢ yasanmamis ya da var olmamis sentetik
gerceklilikler de vyaratabilmektedir. Uretilen videolarin
tasidigi bilgi miktari yalnizca sahte videolarin Uretilme
olasiligina bagh degildir. Ayrica, izleyicilerin sahte videolari
gercek videolardan ayirt etme yetenegine de baglidir. Bu
nedenle derin sahtekarliklari belirlemede (bireysel
ve/veya toplum olarak) dijital medya okuryazarlig
konusunda c¢alismalar yiratilmesi olumsuz igeriklerle
micadele de etkin bir silah olacaktir.

Acik  vyalanlarin  yani sira, sosyal medyada
dezenformasyon amaciyla kullanilan yaygin vyaniltici
teknikler arasinda, sentezlenmis veya orijinal baglamlari
disinda paylasilan gergek fotograflar, videolar ve alintilar
yer almaktadir. Ornegin siyasi cikarlar icin kamuoyunu
yaniltici bircok deepfake icerigi paylasiimis ve tartismalara
yol agmistir. Deeptrace’in 2019 raporu, c¢evrimici olarak
bulunan ve arastirmacilar tarafindan analiz edilen 15.000
deepfake igerigin %96’sinin aslinda pornografik oldugunu
ve esas olarak (nlilerin rizasi olmadan kullanilan sahte
videolarini temsil ettigini belirtmektedir (Ajder, 2019). Bu
tur uygulamalar agikga kisisel miulkiyet, gizlilik ve itibar
acisindan endiseler dogurmaktadir. Bu agidan cevrimigi
ortamlarda var olan bilginin gercekligi ve bireylerin
eristikleri bilgiye olan inanci derinden zedelenmektedir.

Deepfake igeriklerin toplumsal agidan yarattig tehdit
unsurlari géz oniline alindiginda, bu tir igerikleri ceza
gerektiren suglar kapsamina alinarak yasalarin gergeveleri
genisletilebilir.  Ayni  zamanda bu tir igerikleri
manipilasyon amaciyla Ureten kisi ve kurumlara karsi
uluslararasi anlasmalar yaparak onlem almak siber ve
ulusal glivenlik agisindan 6nem arz etmektedir. Ancak
deepfake iceriklerin ortaya ¢iktigi glinden bu yana yapilan
cahismalar bu tir iceriklerle kapsamh bir micadelenin
kolay olmadigini géstermektedir. Bu tir sahte igerikleri
engelleyebilecek, yavaslatabilecek veya gizleyebilecek
yapay zekd tekniklerini gelistirmek icin blylk finansal
yatirnmlar gerekmektedir. Ayni zamanda bireyleri
deepfake iceriklere karsi egitmek ve farkindalik yaratmak,
yanlis bilgilere karsi savunmanin ¢ok dnemli bir yoniini
olusturabilmektedir. Deepfake Uretim bigimlerinin,
bireyleri dijital cagin zorluklarina karsi daha bilingli olmak
zorunda birakmasi agisindan, olumlu bir etki yaptigini
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soylemek mimkindir. Sahte bilgiye karsi kolektif ve
elestirel bakis acisini gelistirmek zorunda kalan bireyler,
bu tdr iceriklerin yaratacagi olumsuz etkilerin de
zayiflamasina neden olacaktir.

Bireyler tarafindan Uretilen igeriklerin manipdle
edilmesi ya da gergegin baglamindan koparilmasinin tarihi
en az medya enddstrisinin tarihi kadar eskidir. Bununla
birlikte bilgisayarlarin derin 6grenme kullanimindaki
gelismeler, icerigin yalnizca degistirilmekle kalmayip,
sentetik olarak yeniden tasarlanabilecegine isaret
etmektedir. Teknolojideki hizli gelisim kullanicilara daha
gercekei icerikleri yari otomatik olarak tasarlamasina
imkan vermektedir. Bu makalede derin sahte (deepfake)
kavraminin ne oldugu, kisilerin goriinti ve seslerini
kopyalayarak ne tir igeriklerin Uretildigini tespit etmek
amaglanmistir. Google Arama Trendleri Uygulamasi
Gzerinden YouTube filtresi ve YouTube sosyal agi
secilerek, 2021 yili icerinde gergeklestirilen kapsamli
analizde, deepfake igeriklerin eglence, sinema ve
deepfake tasarlama siregleri hakkinda uretildigi tespit
edilmistir.

Extended Abstract

While the Internet promises the information age
based on the free production of individuals to all societies
globally, the power of fake content such as deepfake to
manipulate events reveals the fact that the information
circulating on the Internet is questioned and well read.
Because individuals live all their realities on virtual
platforms, with developing technologies making them
addicted. The concept of reality shaped by the individual’s
own experiences is blended with the cultural values of the
society in which he lives. However, there is a conflict
between the reality produced by someone else and
presented through the media and the reality constructed
by the person’s own inner world (Yurdigil, Y. 2011, p: 14).

Individuals, who have moved from traditional media
environments to virtual platforms on the internet with
digitalization, frequently use programs that allow editing
many existing content in new media environments.
Although falsifying images, audio and video content is not
a new concept, deepfake software causes fake audiovisual
content to appear and many synthetic content to circulate
by breaking the context of reality (Johnson and
Diakopoulos, 2021, s. 33-35). While deepfake content can
be very realistic and believable, this form of synthetic
media raises concerns about its potential abuse. Deepfake
content emerged as a new generation of misinformation
through the manipulation of digital media to create
realistic videos.

The age of machines, which is described as the post-
truth age, promises an environment of freedom that is not
physically possible but makes people capable of anything
they want in the virtual universe. However, this confusion
of false and false information causes the quantitatively
increased data to weaken qualitatively. Especially with the
help of bots, content that can quickly become viral is
consumed as quickly as it is produced. Deepfakes offer

users the opportunity to produce fake digital content by
impersonating another person. Images combined by
artificial intelligence (Al) can produce many fake videos,
which are replicas of the real ones, together with merging
or overlay techniques (Maras & Alexandrou, 2018). Along
with the use of sound, images and videos, artificial
intelligence is used to depict people’s speech and actions.
While videos for entertainment purposes can be produced
with deepfake technology, fake content is circulating in
many areas such as political manipulation, pornographic
content, videos produced without the consent of the
person. As well as the disinformation created by the fake
reality of the produced videos, the easy production of
content that cannot be distinguished from the real one and
their complex structure make them unique in distinguishing
them from the original (Fletcher, 2018, s. 455-471). While
deepfake content can be very realistic and believable, this
form of synthetic media raises concerns about its potential
abuse. Deepfake content emerged as a new generation of
misinformation through the manipulation of digital media
to create realistic videos.

Deepfake technologies are rapidly spreading and
democratizing, for better or worse. Disinformation or
violence created by such content tends to spread
rapidly before the benefits or harms are understood, as
Benjamin Wittes and Gabriella Blum explained in their
book “The Violence of the Future” (Wettes, B. and
Blum, G. 2015). In traditional media environments, the
distribution or delivery of images, sounds or videos
(real or not) produced by individuals or organizations to
the end user was limited. Media organs were operating
in a narrow space where limited people could control
and relatively few people could manipulate. However,
the information revolution created by digital
technologies has radically changed this content
distribution model. Today, it is possible to achieve a
global connection through the numerous platforms
available on social networks. Even if digital platforms
try to prevent harmful content from becoming viral
with user agreements, deepfake content not only
reaches online users, but also freely circulates in the
large data pool. The interest created by deepfake
content spread rapidly with a content shared by Reddit
user, one of the top 10 most frequently used social
networks in the world, in 2017 (Ellis, 2018).

Google Search Application is an online database
system that statistically reveals how often specified
keywords are searched at specified time intervals
(Search Trends Help, 2022). Within the scope of the
study, the word "deepfake" was determined as a key
concept. In order to obtain the widest search results, a
video search was conducted using the keyword
determined on March 12, 2022. Time, region and
subject scans determined in Google search applications
can be done comprehensively. It is important to analyze
the deepfake concept, which is the subject of the
research, in which time intervals it was popular and
under which topics it was produced, in order to better
understand the deepfake content.
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Cizelge 1a. 2021 Yili YouTube ‘deepfake’ icerik paylasim 6zeti tablosu (YouTube)
Table 1a. 2021 YouTube 'deepfake' content sharing summary table (YouTube)

Goriintilenme Video Siire -
Yayinlayan-Abone Sayis Bashk
yiniay yist st Yorum Sayisi YayinTarihi
303.820 gorintileme 19.27

WatchMojo.com-24,4 Milyon
Al Jazeera English 8,99 Milyon
Diep Nep 4,37 Bin

VICE 15,6 Milyon

Vecanoi 5,33 Bin

Two Minute Papers 1,22 Milyon
60 Minutes 1,5 Milyon

Ctrl Shift Face 431 Bin

The Boys 3,18 Milyon

VICE 15,6 Milyon

Shamook 128 Bin
Computerphile 2,12 Milyon
Jazza 5,92 Milyon

Shamook 128 Bin

The Cezzar 927

Ctrl Shift Face 431 Bin

stryder HD 286 Bin

Shamook 128 Bin

inside Edition 10,5 Milyon

Good Morning America 3,98 Milyon

Shamook 128 Bin

stryder HD 286 Bin
CodeWithHarry 2,72 Milyon
Shamook 128 Bin

CNET Highlights 275 Bin
Study 1Q education 11,9 Milyon
Fake It or Leave It 2,52 Bin
Alex Cerrato 3,14 Bin
Shamook 128 Bin

Bruno Sartori 313 Bin
stryder HD 286 Bin

Brut 1,39 Milyon

Shamook 128 Bin

stryder HD 286 Bin
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Top 20 Best Deepfake Videos

What are deepfakes and are they
dangerous? | Start Here

This is not Morgan Freeman - A look
behind the Deepfake Singularity
The Man Unmasking Deepfake Videos
| Super Users

Very realistic Tom Cruise Deepfake |
Al Tom Cruise

Al Makes Near-Perfect DeepFakes in
40 Seconds!

How synthetic media, or deepfakes,
could soon change our world

I'M SOMETHING OF A PET DETECTIVE
MYSELF [DeepFake]

$5000 to the best deepfake on the
Internet

The Person Behind the Viral Tom
Cruise Deepfake | Super Users
Robert Pattison as Batman
[DeepFake]

Is DeepFake Really All That? —
Computerphile

| possessed the Mona Lisawith
DEEPFAKE technology

Tom Holland in Spider-Man (2004)
[DeepFake]

Padisahlarin Yuzlerinin Deep
Nostalgia ile Canli hali (DeepFake)
Schizophrenic Stanley Ipkiss
[DeepFake]

Solo: A James Bond Story [Deepfake]

Spider-man: No Way Home but it's
Tobey Maguire [Deepfake]
Cheerleader Says Mom Didn’t Make
Deepfake of Teammate Vaping
Cheerleader's mom sent deepfake
videos to allegedly harass daughter's
rivals: Police | GMA

Tobey Maguire instead of Tom
Holland in Spider-Man [DeepFake]
Henry Cavill as JamesBond (Dalton
Style) [Deepfake]

How To Create Deepfake Videos In 5
Minutes

Mel Gibson in Mad Max: Fury Road
[DeepFake]

Watch Nvidia's Deep Fake of CEO Jensen
Huang at GTC (Behind the Scenes)
What is Deepfake Technology? What
are the threats posed by Deepfakes?
Rutte & de Jonge - White Christmas
(ft. van Dissel, Gommers) | Deepfake
How | trolled the entire Internet -
Andrew Garfield DeepFake

Angelina Jolie in Tomb Raider 2019
[DeepFake]

Propaganda corrigida #Deepfake

Scott Eastwood as Wolverine
[Deepfake]

Le deepfake, expliqué

Eric Bana as Mark Ruffalo Hulk
[DeepFake]

Pedro Pascal and Bella Ramsey in The
Last of Us [Deepfake]

333 Yorum

194.989 goriintileme
400 Yorum

103.316 goriuntuleme
77 Yorum

198.865 goriintileme
301 Yorum

1.657.296 gorintuleme
2.106 Yorum

304.419 goriuntileme
987 Yorum

424.586 goriintiileme
1945 Yorum

111.003 goriuntuleme
754 Yorum

3.041.493 gorintuleme
3449 Yorum

394.652 gorintlleme
588 Yorum

288.558 gorintileme
572 Yorum

124.511 goruntuleme
513 Yorum

244,157 goruntileme
778 Yorum

3.849.433 gorintuleme
6532 Yorum

102.236 goriintiuleme
188 Yorum

281.731 goruntileme
1365 Yorum

127.564 gorintuleme
96 Yorum

584.531 gorintlleme
785 Yorum

867.129 gorintlleme
26 Mayis 2021

436.672 goriintiileme
2499 Yorum

1.423.153 gorlntuleme
2237 Yorum

295.726 goruntileme
480 Yorum

284.297 goruntileme
1258 Yorum

831.323 goriintlleme
2430 Yorum

221.083 goruntileme
148 Yorum

124.306 goriuntuleme
20 Yorum

557.675 gorintlleme
454 Yorum

1.196.956 gorintlileme
10.197 Yorum
837.214 gorintlleme
1570 Yorum

128.480 gorintileme
913 Yorum

295.069 gorinttleme
187 Yorum

193.214 goriintileme
265 Yorum

530.958 goriintileme
888 Yorum

208.787 gorlntlleme
415 Yorum

17 Mayis 2021
7.44

21 Haziran 2021
1.03

29 temmuz 2021
7.44

21 kasim 2021
1.37

28 Subat 2021
7.12

7 Mayis 2021
13.50

11 Ekim 2021
6.00

30 Ekim 2021
26.09

11 Agustos 2021
5.29

13 Mayis 2021
1.29

7 Temmuz 2021
12.29

4 Haziran 2021
12.04

4 Haziran 2021
2.03

22 Subat 2021
19.23

4 Mart 2021
9.50

29 Mart 2021
4.46

5 Ocak 2021
1.47

22 Eylul 2021
2.58

26 Mayis 2021

3.42
15 Mart 2021

1.47

1 Mart 2021
2.41

22 Ekim 2021
37.01

28 Mart 2021
1.29

16 Subat 2021
1.48

12 Agustos 2021
19.08

30 Mart 2021
1.16

16 Aralik 2021
0.58

15 Eylul 2021
1.37

5 Aralik 2021
0.32

1 Ocak 2022
2.56

30 Temmuz 2021
3.59

24 mart 2021
1.26

16 Mart 2021
6.25

21 Subat 2021
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Cizelge 1b. 2021 Yil YouTube ‘deepfake’ icerik paylasim 6zeti tablosu (YouTube)
Table 1b. 2021 YouTube 'deepfake' content sharing summary table (YouTube)

Gorintilenme - Video Siire -
Yayinlayan-Abone Sayisi Bashk .
yiniay v ¥ Yorum Sayisi YayinTarihi
How to Use the Wombo Al App and 155,574 gériintilleme 796

Kapwing 160 Bin

Mirkojax 32,4 Bin

Tom Scott 4,98 Milyon
stryder HD 286 Bin

Billi 4 You 1,56 Milyon
Corridor Crew 5,52 Milyon
DeepFaker 7,04 Bin

Diep Nep 4,37 Bin
Corridor Crew 5,52 Milyon
Soch by Mohak Mangal 1,04 Milyon
James Veitch 880 Bin

Pat Flynn 356 Bin

Jarvis Johnson 1,79 Milyon
Charlie Hopkinson 426 Bin
Luke The Duke 179

mister jack torrance
Schoyoho 3,39 milyon

Maestro Zilkos 2,73 Milyon

Kaynakga

Animate Any Face (Deepfake Maker
Tutorial)

125 Yorum

17 Mart 2021

10 Top Wild West Gunslingers Animated 1.814.310 gorintuleme 3.19
with Deep Nostalgia DeepFake 872 yorum 24 Mart 2021
Trying To Create an Al Tom Scott (on a 1.371.530 gorintuleme 7.22
$100 budget) 2840 yorum 18 Ocak 2021
Millie Bobby Brown is Princess Leia 800.769 gorintileme 5.11
[Deepfake] 1584 Yorum 13 Ocak 2021
Video Face Replacement | DeepFacelab 193.135 gorintileme 36.35
DeepFake Video Complete Tutorial 222 Yorum 28 Mart 2021
. 5.320.298 goriintlileme 20.43
We Made a Better CGi Luke Skywalker 31.128 Yorum 24 ocak 2021
Christopher Reeve in Superman: Man of 212.936 goruntlleme 3.18
Steel [DeepFake] 1289 Yorum 3 Subat 2021
. . 213.005 goriintiileme 0.35
Grapperhaus ligt eruit [Deepfake] 46 Yorum 5 Ocak 2021
Andrew Garfield Spiderman is Real - VFX 3.610.266 goriintileme 13.52
Artists Explain Why 8569 Yorum 3 Ekim 2021
. 351.643 goriintiileme 13.24
How DeepFakes could change the internet 1009 Yorum 27 Kasim 2021
. 383.668 gortintiileme 8.28
L i ({7 1691 Yorum 21 Eyliil 2021
This Audio Editing Tool "Deep Faked" My 1.050.182 goriintiileme 11.18
Voice 2340 Yorum 10 temmuz 2021
they just won't stop making deepfakes 817.754 gorlintileme 21.24
3442 Yorum 24 Mart 2021
Unbelievable Peaky Blinders Deepfake & 519.979 goruntlileme 0:34
Voice impression 241 Yorum 10 Ekim 2021
Donald Trump SNL X Alec Baldwin 130.096 goriintileme 0:25
(Deepfake) 119 Yorum 14 Nisan 2021
Jim Carrey imitates Clint Eastwood. Jim 2.557.948 goruntileme 1:08
Carrey imite Clint Eastwood. 1012 Yorum 24 Ocak 2021
Number 1 Vi Royale - Biden Sings Ch
Juug V\?:h Youc:Z:yTthgozl Stdaie (S)f %s]ec " 2,178,065 goruntileme 137
. 4305 yorum 10 Mart 2021
Union
Trump Sings Chug Jug With You (Number 484,825 gorlntileme 1:39
One Victory Royale) 768 yorum 13 Temmuz 2021
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