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2000’lerden itibaren internet kullaniminin yayginlasmasi din tutumlari, iletisim, teknoloji, ekonomi ve
sosyal yapi lzerinde farklilasma ortaya cikartmistir. Bu durum iletisim kurma, alis-veris yapma, bilgi-
lenme, egitim, 6grenme ve arastirma bicimlerinin de degismesine neden olmustur. internet artik
gliniimizde kisilerin neredeyse biitiin ihtiyaclarini karsilayacak sekilde sanal olarak hizmet sunmaktadir.
Iste bu durum internet kullanimlarinda yeni motivasyonlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Ozellikle lke-
mizde niifusun geng ve internet kullanim oranlarinin yiiksek olmasi sanal dini iletisimin arastirilmasini
gerekli kilmistir. Bu arastirma, Sivas Cumhuriyet Universitesi ilahiyat Fakdiltesi 6grencilerinin sanal dini
iletisim motivasyonlarini saptamak amaci ile nicel desende ele alinmistir. Ornekleme alinan 278 6gren-
cinin motivasyonlarinin 5 faktérde toplandigi (bilgi edinme, dini egitim, sanal ibadet, gliven, kolaylik),
giinliik ortalama _x = 102 dakikalarini internet kullanimina ayirdiklari fakat internet kullanim sireleri ile
sanal dini iletisim motivasyonlari arasinda anlamli bir iliski olmadig1 saptanmistir.
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Abstract

The spread of internet use since the 2000s has brought about a differentiation in religious attitudes,
communication, technology, economy and social structure. This has led to a change in the ways of
communication, shopping, information, education, learning and research. Internet now offers virtual
services to meet almost all the needs of people today which has led to the emergence of new motiva-
tions in internet usage. Especially in Turkey, the young population and high rates of internet use made it
necessary to investigate virtual religious communication. This research was carried out in a quantitative
pattern in order to determine the motivations of virtual religious communication of the students of the
Faculty of Theology at Sivas Cumhuriyet University. The motivations of the 278 students were collected
in 5 factors (knowledge acquisition, religious education, virtual worship, trust, convenience), they spared
their daily average x ==102 minutes to internet use, but there was no significant relationship between
time spent online and motivations for virtual religious communication.
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20. ylizyilin sonlarindaki teknolojik gelismeler, 21. ytizyilda ag toplumlarinin orta-
ya ¢ikmasina olanak saglamistir. Internet teknolojisi Gizerine insa edilen ag toplumla-

ri ekonomi, teknoloji, kiiltir baglaminda; 6znenin bireysel ve toplumsal tercihlerinde
farklilagmaya neden olmustur (Wahid vd., 2006, s. 278).

Yeni iletisim teknolojilerin kisa stirede genis kitlelere ulasmasi Castells’in (2006,
s. 20-23) modern ag toplumu kavramini ortaya ¢ikartmistir. Modern ag toplumlarinin
sonucu olarak 6znenin geleneksel bilgi arama bicimlerinde farklilasmalar belirginles-
mis bdylece iletisimin sanal bir profile gecmesi internet uygulamalarinin kullanim ora-
nini ve dinamiklerini degistirmistir (Sahin ve Giilnar, 2016, s. 6-7). internet araglarina
erisim (akilli telefonlar, tabletler, diziistl bilgisayarlar), kullanim Gcretlerinin uygun
olmasi ve WI-Fi olanaklari internet kullanici sayisinin artmasini saglamis, bu durum ise
yeni teknolojinin bir uzam olarak isleyisini beraberinde getirmistir.

internet teknolojisi ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) ordunun
haberlesme ihtiyacini karsilamak (izere kullanilmistir. Ag (zerinden yapilabilecek
iletisimin ilk tanmimini yapan ABD’li J. C. R. Licklider, “Galaksi Ag” kavramini ortaya
atarak diinyadaki herkesin bilgiye bir veri paketinden hizlica erisebilecegini savunmus,
boylece orduda internet kullanimi baslamistir (Cerf vd., 1997, s. 102). 1980’den 6nce
Turkiye’nin ilk resmi bilisim hareketi, 1964’te Orta Dogu Teknik Universitesi’nin (ODTU)
Elektronik Hesap Bilimleri Merkezi'ni kurmasi ile gerceklestirilmistir (igrek, 2009, s.
25). 21. ylzyilda ise iletisim alt yapisinda internet kiiresel kullanima acilmistir.

internet teknolojilerinin getirileri 21. yiizyilinin “Bilgi Cag1” olarak adlandiriimasini
saglamistir (Kalendar, 2016, s. 16). internet teknolojisi artik diinyada genel kullani-
mi saglamis, depolanan-aktarilan bilgiler ile “Enformasyon-internet-Kullanici” yapisi
kurulmustur. Tek tarafli baslayan icerik yiiklemesi, internet teknolojisinin gelisimine
orantili olarak ¢ift yonlii saglanmaya baslamistir. iste bu durum bireylerin interneti her
alanda kullanmasina, bdéylelikle de dogrudan farkl motivasyonlarin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamistir. Kullanicilarin giinlik pratiklerini karsilayan internet, sinirlarina din
iletisimine ait parametreleri de yerlestirmistir. internet uygulamalari dini icerikli bilgi
ve kaynaklarin nitelik ve nicelik bakimindan gelisimini ve paylasimini saglamistir (Vardi,
2011, s. 101). Kullanicilar bir alan olarak internette dini gereksinimlerini aramakta ya
da iceriklerin gelismesine katkida bulunmaktadir. Oznenin gerceklestirdigi bu eylem
dini iletisimde sanal sinirlarin arastirilmasini gerekli kilmistir. iste buradan hareketle
bu arastirmada 6znenin sanal dini iletisiminde interneti tercih etme motivasyonlariile
gunlik internet kullanim oranlari arasindaki iliski saptanmaya ¢alisilacaktir.

1. internet Teknolojisi ve internet Kullanim Motivasyonlari

internet, cesitli teknolojilerin hizmet ettigi altyapilarin bilgisayarlar aracilig ile
bireylerin karsilikli etkilesim i¢inde bulunmasina olanak saglayan yeni bir iletisim ve
paylasim teknolojisi olarak tanimlanabilmektedir.

Cerf ve arkadaslarina (1997, s. 102-108) gore internet; mekan siniri olmadan bil-
gisayarlar arasindaki enformasyonu ortak kullanima sunan elektronik bir sistemdir.
Johnson (2006, s. 567) interneti, yeni bir iletisim sekli olarak belirtmis, bilgisayar kulla-
niminin internet kullanimindan farkli oldugunu savunmustur. Giiresci (2000, s. 48) ise
interneti; elektronik aglarinin birbirine senkron edildigi ve kisilere iletisim araci olarak
sunulan yeni bir kanal olarak betimlemistir. Atalay (2014, s. 15) “Sosyal Medya Tercih-
lerinde Kullaniciyr Etkileyen Faktérler” isimli arastirmasinda interneti; hizli bir sekilde
bilgiye ulasan ve bu bilgiyi kullanicisina eristiren yapi olarak agiklamistir.

internet teknolojisi, 1960’larda ABD’de Savunma ileri Arastirma Projeleri Ajansi
(The Defense Advanced Research Projects Agency/DARPA) tarafindan askeri amaclar
icin kullanilmaya baslandiktan sonra telefon, mektup, radyo, televizyon gibi gelenek-
sel iletisim araglarindan farkli olarak kisilerarasi iletisimde tercih edilmeye baslanmistir
(Cerf vd., 1997, s. 103). 4 Ekim 1957’de ABD, bu amacla Bilgi islem Teknikleri Ofisi’ni
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acmistir (Keefer ve Baiget, 2011, s. 47). 1968 yilinda ise ABD Savunma Bakanlig; in-
ternet aginin yaygin olarak kullanimini saglamak icin Gelismis Arastirma Projeleri
Ajansi projesini uygulamistir (Parent ve Cruickshank, 2009, s. 91). Bu proje sonunda
bir paket ag lizerinden bilgisayarlarin birbirleri ile iletisim kurmalarina olanak sag-
lanmis ve teknik ¢alismalar baglamistir.

internet teknolojisi 1980’in sonlarinda Tiirkiye’de alt yapisi kurulmaya
baglanan yeni bir iletisim teknolojisi olmustur. Tirkiye’nin ilk resmi bilisim hareketi,
yukarida da belirtildigi izere 1964’te ODTU, Elektronik Hesap Bilimleri Merkezi’nin
kurulmasi ile baslamis, merkez 1983 yilinda ise METUNET’i akademik calismalar icin
hizmete sunmustur (igrek, 2014, s. 25). 1990’lara gelindiginde ise ODTU, internet
sunucularint halkin kullanima agmistir.

2000 yilindan sonra meydana gelen teknolojik gelismeler; bilgisayar Gretimi-
nin artmasi, Tirkiye’de internetin kabul edildiginin gostergesi olmustur. “We Are
Social”’in 2020 (s. 17) yilinin ilk ayr icin yayinladigi raporuna gore 83,88 milyon po-
plilasyona sahip Tirkiye’de;

e Nufusun %74’lnin internet kullandig,
* %92’sinin cep telefonundan internete erisim sagladig,
* %64’lnin ise aktif sosyal medya kullanicisi oldugu goriilmektedir.

Bu verilerden yola ¢ikarak Tiirkiye’de iletisim altyapilari ile teknolojik gelisme-
lerin bliyime sagladig, ayrica niifus ortalamasinin tizerinde bir internet kullanim
orani oldugu sdylenebilir. “Dijital in 2020” Tirkiye/Ocak raporuna gore internet
kullanimi verileri baz alindiginda, +4.0%’lik bir biiyime oldugu dikkat ¢cekmektedir.
Buradan hareketle 2020-2021 yillari arasinda internet kullanim ve erisim oraninin
daha da artacagi yargisina ulasmak mimkiin gériinmektedir.

Diinyada ve Tirkiye’de internetin kullanim oranlarinin artmasi ekonomiye,
sosyo-kiiltiirel ve toplumsal degerlere bircok yonden etki etmistir. Kalmus ve arka-
daslari (2011) kisilerin internet kullanim motivasyonlarini 7 alt boyutta siralamstir.
Bunlar;

e Devlet kurumlarr hakkinda bilgi aramak,

* Yerel yonetimlerin sayfalarini takip etmek,

¢ E- hizmetleri kullanmak,

e Kitiiphane gibi cevrimici veri tabanlarini kullanmak,

¢ Online banka kullanmak,

e isilani aramak,

e Ozel ve genel konularda bilgi aramak (Kalmus vd., 2011, s. 385-403).
Sekil 1. internet Kullanim Motivasyonlari (Teo, 2011)

Demographic Variables
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c. Downloading
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Teo, 2001 yilinda yayinladigr kullanicilarin internet kullanim motivasyonlarini de-
mografik ve kisisel nedenler olarak 2’ye ayirmis ve internet kullanim tirlerini saptama-
ya ¢alismistir. Yukarida yer alan sekil 1’e gére kullanicilarin internet kullanim motivas-
yonlari onlarin demografik yapilari ve kisisel tercihleriile iliskilidir (Teo, 2011, s. 125-127).
Ko ve arkadaslart da 2013 yilindaki arastirmalarinda internet kullanim nedenlerini 9 alt
boyutta siralamistir. Bunlar;

* Bilgiarama,

e Konular hakkinda tartisma,

e Eglence,

e Sosyal etkilesim motivasyonu,

¢ insan-mesaj etkilesimi,

e insan-insan etkilesimi,

e Sitelerde gezinme,

e Markalari arama,

e Satin alma niyeti ile interneti kullanma (Ko vd., 2005, s. 57-70).

2016 yilinda Sahin ve Gilnar’in internet kullanimi tizerine yaptiklar arastirmada
da yukaridaki ¢alismalar ile benzer sonuglar elde edildigi gériilmektedir. Ornekleme
alinan katimar 6grencilerin 3 tir motivasyona sahip olduklari saptanmistir. Bunlar
sirasi ile elektronik iletisim, sanal bilgilenme ve son olarak ise eglence icerikli kulla-
nimlardir (Sahin ve Gilnar, 2016, s. 18). Literatiirde yer alan arastirmalardan da anlasi-
lacag tizerine internet kullanim motivasyolari giinliik pratik ve sosyo-kiiltiirel yasam
sekillerine bagli olarak farkliik géstermekte ve her gecen giin degisik alanlarda ivme
kazanmaktadir. internet kullanim motivasyonlarina yénelik bahsi gecen farklilasmalar,
bu arastirmanin sanal dini iletisim motivasyonu 6zelinde ele alinmasina zemin hazirla-
mistir. Bu ¢ercevede calismanin sinirliliklart da géz éniinde bulundurularak éncelikle
internetin dini amach kullanim motivasyonu, sanal dini iletisime yonelik literattirdeki
bulgular cercevesinde incelenecektir. Hemen ardindan Sivas Cumhuriyet Universitesi
ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sanal dini iletisim motivasyonlarini saptamak amaciyla
gerceklestirilen arastirmaya iligskin bulgular sunulacaktir.

2. internet Kullaniminda Yeni Bir Motivasyon: Sanal Dini iletisim

Certel (2008, s. 127-158) “Din- iletisim iliskisi ve Dinf iletisim Engelleri” isimli ca-
lismasinda dini iletisim kavramini; Allah ve kullari arasinda Peygamberler, vahiyler, son
olarak ise Kur’an-1 Kerim araciligi ile siirdiiriilen bir iletisim tiri olarak betimlemekte-
dir.

islami hiikiimler cercevesinde insanlar yaratiimadan énce ruhlar aleminde Al-
lah’a s6z vermislerdir ve bu durum Kalu Bela olarak bilinmektedir (Parlak, 2018, s. 108).
Araf Suresi’nde ruhlar ve Allah arasindaki konusma su sekilde verilmektedir;

“Rabbin Ademogullarindan -onlarin sirtlarindan- ziirriyetlerini alip bunlari kendileri hakkin-

daki su sézlesmeye sahit tutmustu: Ben sizin Rabbiniz degil miyim? “Elbette &yle! Taniklik

ederiz” dediler. Boyle yaptik ki kiyamet gliniinde, “Bizim bundan haberimiz yoktu” demeye-

siniz.” (Kur’an-1 Kerim 7: 172)

Allah ile kul arasindaki iletisim sekli ise Suara Suresi’nin 51. ayetinde agikca belir-
tilmistir;

“Allah, herhangi bir beserle ilham yoluyla, perde arkasindan veya tercih ettigi seyi kendi izniy-

le icine fisildasin diye el¢i gdnderme disinda bir yolla konusmaz. Yiice olan ve dogru kararlar

veren O’dur.” (Kur’an-1 Kerim 42: 51)

iletisimin kaynagi Allah’tir ve O, iletisimin ikinci 6gesi olan mesaji (vahyi), pey-
gamber kanali ile konusma ve yazi olarak gondermistir. Certel (2012, s. 141-143) Allah ile
yaratilan varliklar arasindaki iletisimin Kur’an-1 Kerim’de i varlik tird ile gerceklestiril-
digini belirtmektedir. Bunlar;
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1. Ruhani Varliklar: Melekler, seytanlar ve cinler ile Allah arasinda gegen ileti-
sim tlridur. Bakara Suresi’nin 34. ayetinde Allah’in melekler ile olan iletisimi dog-
rudan su sekilde verilmektedir:

“... ve Adem’e isimlerin hepsini 6gretti, sonra onlari meleklere gésterip: “Haydi davanizda sadik-

saniz bana sunlari isimleriyle haber verin dedi. ... ve o zaman meleklere: “Adem’e secde edin!”

dedik, hemen secde ettiler. Yalniz iblis dayatti, kibrine yediremedi, inkarcilardan oldu” buyurul-
maktadir (Kur’an-1 Kerim 2: 34).

2. Diger Yaratilmislar: Hayvanlar, doga elementleri, cansiz varliklar ile Allah
arasinda gecen iletisim tdiriidir. Fussilet Suresi 41. ayette Allah’in dumanlar, yerler
ve gokler ile konustugu su sekilde verilmistir;

“... de ki “Yeri iki glinde yaratana benzer nitelikte varliklar olusturarak O’nu gérmezlikten gelen

siz misiniz? O, bittin varliklarin Sahibidir (Rabbidir).” Ustten dibe dogru sabitleyen oturakli dag-

lar yerlestirip yeri (icini) bereketlendiren ve her tiirden nimetin gidalarinin él¢tstnii dort glinde
olusturup arastiranlar (arayanlar) icin dengeli bir sekilde yayan O’dur. Sonra duman halindeki
goge yonelmis, ona ve yere: “Isteyerek veya istemeyerek emrime girin!” demisti; ikisi de “Isteye-

rek emrine girdik” diye cevap vermislerdi (Kur’an-1 Kerim 41: 39).

3. Peygamberler: ilahi dinlerin ortak adi olan islam’a gére Allah, insana deger
vermis onlarin ahiret ve diinya mutlulugu i¢in peygamberler ile yol géstermistir.
Bu durum, Allah’in, direk toplumdaki insanlar ile konusmasi seklinde degil de vahiy
yolu ile secilen peygamberler araciligi ile yapiimistir. Nitekim secilen peygamber-
lerinde bir beser oldugu diisiiniildiglinde, Allah’in insan tiiriinden sectikleri ile de
dogrudan konustugu ortadadir.

Mislimanlarin yaptigi bitin ibadet tirlerinin de (namaz, orug, dua vs.) Al-
lah ile bir konusma tiiri oldugunu vurgulamak yerinde olacaktir. insan secdede
iken Rabbine en yakin oldugu andadir ve dinlendigini bilmektedir. Mimin Suresi
60. ayette Allah; “Rabbiniz buyurdu ki: “Bana dud’ edin ki size karsilik vereyim. Zira
Bana ibadet etmeyi kibirlerine yediremeyenler, zelil ve rezil olarak cehenneme gire-
ceklerdir” buyurmaktadir (Kur’an-1 Kerim 60: 85). Buradan hareketle Allah’in her an
insani dinledigi ve duasina icabet ettigi vurgulanmaktadir. Bunun yaninda Allah’in
peygamberler ile de dogrudan konustuguna dair ayet de asagida sunulmustur;

“Iste bu peygamberlerden bir kismini digerlerinden distiin kildik. Onlardan bir kismi ile Allah ko-
nustu ve derecelerini ytikseltti” (Kur’an-1 Kerim 2: 34).

Yukarida vurgulan ayetler dahilinde iletisimin sadece insan-insan tiiriinde ol-
madigr anlasiimaktadir. Kur’an-1 Kerim’de Allah’in, cansiz ve ruhani varliklara pey-
gamberler araciligiyla konustugu acik¢a anlasilmaktadir. Bu baglamda dini konular
iceren, insana inancinin gerekliligini 6greten; Allah-insan, Allah-ruhani varliklar, Al-
lah-cansiz varliklar, Allah-diger canlilar ve son olarak ise insan-insan arasinda gecen
her tirli diyalog dini iletisim olarak betimlenebilmektedir.

islam inancina gére Mislimanin bilmedigini égrenmesi, arastirmasi ve
baskasina 6gretmesi inananlara yiklenmis bir sorumluluktur (Kayadibi, 2001, s.
34). insan-insan arasinda kurulacak dini iletisimin amaci bu olmalidir. iste bu durum
toplumlarda diniiletisimin bicimlerini de degistirmistir. S6z konusu bicimlerin artan
oranda gorindrlik kazandigr alanlardan biri de siber uzamdir. Ayrica 21. yiizyilda
din egitimi, 6gretimi ve arastirmasinin farkl ydntemler ile yapilmaya baslandigi ve
geleneksel metotlarin etkisinin kinldigi da gézlemlenmektedir. Nitekim toplumsal
yapida ortaya ¢ikan degismeler, geleneksel alandan soyutlanarak ayri bir kiimdlatif
icinde deger gérmemekte ve internet uzaminin arastirilmasini gerekli kilmaktadir.
Toplumsal yapinin bilesenlerinden olan dini tutum ve aliskanliklarin yeni degisken-
lerde farkli bicemlerde kullaniimasi/kabul gérmesi modern ¢agin bir sonucudur.
Yeni iletisim teknolojilerine toplumlarin uyum saglamasi baglaminda hedef kitlenin
6grenme-bilgi arama ve tartisma tutumlari farklilagsmistir (Oyman, 2016, s.125).

internet, &znenin klasik dini icerikli konulara yaklasimini bu uzamda
degistirmeye baslamis, dini iletisim kanallari (din gorevlisi, imam, dini icerikli kitap-
lar vs.) degisme egilimine girmistir, fakat literattirde, bu yargiyr destekleyecek aras-
tirma bulgulari heniiz somut olarak yeterli sayida degildir.
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Dinin 6grenilmesi, bilgilerin paylasilmasinda aglar klasik internet kullanim moti-
vasyonlarinda paradigmatik bir kirllma saglamis, kullanicilar artik manevi duygularini
ilgilendiren konularda internet kullanimina yénelmeye baslamistir (Hackett, 2006;
Cambpell, 2013; Cheong, 2014). internet kullamim oranlarinin Tiirkiye de dahil olmak
lizere heniiz kiiresel boyuta ulasmadigi 2000 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde
yapilan “How Americans Pursue Religion Online” isimli arastirmada sanal dini iletisimin
diizeyi arastinlmistir. Arastirma bulgularinda su sonuglara ulasiimistir;

e Halkin %230 islam dini hakkinda arastirma yapmak,

* %67’si kendi inanglartile ilgili bilgi edinmek,

e %35’i dinini baska bir kullaniciya 6gretmek icin ¢evrimici paylasim ya da e-posta
goéndermek,

* %38’i dini glinlerde online dua gruplarina katiimak,

e %27’si manevi hayatlarina diizen vermek,

* %44’u bilgi ya da materyale ulasmanin internet (izerinden daha kolay oldugunu
distinmdis ve son olarak ise %74’l internette yapilan sanal dini iletisim etkinlikle-
rine haftada en az bir kere katilmak i¢in internet kullandigini vurgulamistir (Pew
Research Center, Erisim Tarihi 20 Mart 2020).

internet, geleneksel medyanin aksine kullanicilarin farkli eylemleri kisisel olarak
yapmasina imkan saglamakta, bir insan “Sanal Hac” uygulamasi ile 7 glin 24 saat Ka-
be’yi online olarak ziyaret edebilmektedir (Haberli, 2015, s. 46). Gezginci ve Isikli (2018,
s. 111-133) ve Menekse (2015, s. 175-122) de arastirmalarinda sanal dini iletisime yonelik
bazi bilgileri asagidaki sekilde siralamislardir;

e Kutsal Alanlarin Dijitallesmesi: Mescit, Kdbe ve camilerin fotograf ya da ses kayit
araclariile paylasimi,

e Dini Kurumlarin Sanallagmasi: Din egitimi ya da hizmeti veren resmi vakif, cema-
at ve gruplarin internette yer almasi,

* Dini Liderler: Toplumsal doniisiimii etkileme giicii olan dini kimlige sahip kisilerin
internet aglarinda kullanicilar, gruplar ya da takip araciligiyla iletisim kurmasi,

* Dini Motivasyon iceren Paylasimli Hesaplar: Dini iceriklere ilgi duyan kisilerin
paylasim yaptigl ve paylasimlari takip ettigi anonim platform profilleri,

* Din Motivasyonlu Ozne Hesaplari: Sosyo-toplumsal vakalarda kullanicinin para-
lel olarak dini icerikli paylasim yaptigi reel profiller,

e Sanal ibadetler: Ag (izerinden acilan hesaplarda dua, tesbihat, zikir, hatim, hac
ya da sadaka verme ibadetleri,

e Sanal Din Kitiiphanesi: Onemli islami eserlerin platformlarda genel kullanima
ac¢ilmasina yonelik motivasyonlar.
Haberli, “islam ve internet” baslikli calismasinda aglarin dini hizmet amagl kulla-

nilmasindaki avantajlari ise su sekilde siralamaktadir;

* Yeni bir din iletisim araci olarak hiz ve kolaylik saglamustir,

e Mensuplarina ortak dini iletisim icin yeni bir ortam saglamistir,
* Kiresel din egitimi ve din bilgisinin yayilmasini olanakl kilmistir,
* Dinin yeni etkilesim araci olmustur,

e Din ile ilgili biitlin organizasyonlar i¢in yeni bir ortam olarak kabul gérmustir
(Haberli, 2015, 175-122).

Sanal dini iletisiminin bu avantajlarinin yani sira internetin, din nosyonuna zarar
verecegini savunan Patterson (2015) “Hiper Metin ve Degisen Okuyucu Rolleri” isimli
arastirmasinda Kur’an-1 Kerim gibi kutsal eserlerde, klasik dogrusal metinlerin ve klasik
okuyucunun yerini dijital dogrusal-olmayan metinler ve dijital okuyucularin almasinin
geleneksel okuyucu tutumlarini degistirebilecegini yine Walker de (2018), geleneksel
din egitiminde yer alan “din gorevlisine sorma/ danisma’” davranislarinin artik bitecegi-
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ni, geleneksel din tartismalarinin sonu¢suz kalacagini ve din adamalarinin dini bilgi-
lerini kitlelere duyurmada yetersiz kalacagini savunmaktadir.

Toplumsal yapinin belirleyicilerinden birisi olan din kurumunun internet ag-
larinda yer edinmeye baslamasi klasik kullanim motivasyonlarinda degisimlerin
oldugu savini desteleyecek niteliktedir fakat arastirmalarin az olusu yeni ¢alisma-
larin gerekliligini hissettirmektedir. Popilasyonun yas ortalamasi, internete eri-
sim olanaklari, arastirma isteginin teknoloji ile farklilasmasi 6zellikle de internette
gegirilen sdreninin ylksekliginden yola ¢ikilarak bir sanal uzam olarak kabul edilen
internette dini iletisimin incelenmesi gerekliligi ortaya ¢cikmistir. internette dini ice-
rikli paylasim yapan kisi ya da gruplarin varli§ yeni motivasyonlarin ortaya ¢ikaca-
gini disiindirmektedir.

Bu ¢ercevede ilgili literatlir taramasi 1siginda ¢alismada su arastirma sorula-
rina yer verilmistir;

Arastirma Sorusu 1: Katiimcilarin sanal dini iletisim motivasyonlari nelerdir?

Arastirma Sorusu 2: Katiimcilarin giinlik internet kullanim sireleri nasil da-
giim gostermektedir?

Arastirma Sorusu 3: Katilimcailarin internette gecirdikleri stire ile sanal dini
iletisim motivasyonlari arasinda anlamli bir iliski var midir?

3. Metodoloji

Calisma, olgular ve nedenler arasindaki iliskileri ortaya ¢ikartmayi amaglayan
ve 2 ya da daha fazla degisken arasindaki iliskiyi saptamaya calisan “aciklayici (exp-
lanatory)” arastirma ile ele alinmistir (Boru, 2018, s. 3). Aciklayicr arastirmalarda
toplanan veriler uygun istatistiksel analizler ile incelenerek, degiskenler arasinda
bir iliski olup olmadigina karar verilir (Odabasi, 2011, s. 4). Arastirma; 6grencilerin
sanal dini iletisim motivasyonlarinin ginlik internet kullanim siirelerine gore degi-
sip degismedigi problemi Gizerine temellendirilmistir.

3.1. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Sivas Cumhuriyet Universitesi ilahiyat Fakiiltesi’/nde
6grenim goren 1539 6grenci olusturmaktadir. Katilimcr se¢iminde basit tesadiifi
(rastlantill) 6rneklem teknigi kullaniimistir. Rastlantii 6rneklem ydnteminde
herkesin ana kiitleye (N) girebilme olasiligi bulunmaktadir. Yapilan 6rneklem
hesaplamasinda %95 giivenilirlikte %3 hata orani ile bu arastirmanin katimci sayisi
278 6grenciolarak hesaplanmistir. Ana kiitlede yer alan her katilimci bu arastirmada
N1’den baslamak lizere N278’e kadar kodlanmistir. Arastirmanin saha asamasi
17.02.2020-28.02.2020 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin %83,05’i kadin, %16,02’si ise erkeklerden
olusmaktadir. Evrende bulunan kadin 6grenci sayisi 988; erkek 6grenci sayisi,
551°dir. Arastirmada kadin 6grencilerin ¢oklugu evrenin genel popiilasyonundaki
orandan kaynaklanmaktadir. Saha arastirmasi siiresince erkek 6grencilere ulagma-
da arastirmacilar sikintr yasamis buna bagh olarak da calismada cinsiyet baglamin-
da bir karsilastirmaya gidilmemistir. Bunun yaninda erkek 6grencilerin az olmasi
arastirmanin cinsiyet dagilimindaki sinirlhihig temsil etmektedir.

Orneklemin temsil oranini saptamak amaci ile KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) ve
Bartlett testi yapilmistir. KMO katsayisi 0,50’nin lzerinde ise érneklem &l¢iim yap-
mak icin yeterli olarak degerlendiriimektedir (Cakir, 2014, s. 5). Analiz sonucunda
KMO degeri .804, Bartlett testi degeri ise 3043.475 (p<.05) anlamli olarak bulun-
mustur. Buradan hareketle érneklemin temsil oraninin yeterli oldugu séylenebil-
mektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik 6zellikleri de siralanmistir. En
kiicuk yastaki 6grencinin 19, en blyik yastaki 6grencinin 50 ve érneklemin yas
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ortalamasinin ise X = 21,44 oldugu saptanmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin
sinif bazinda ortalamalari incelendiginde, %6,8’inin hazirlik; %34,5’inin 1.; %18,0’inIn 2.;
%24,8’inin 3.; %14,7’sinin ise son sinifta 6grenim gordugl anlasiimistir.

3.2. Ol¢iim Araglari

Literatir incelendiginde internet kullanim motivasyonlarina yonelik ¢cok sayida
arastirma yapildig (Giilnar, 2016; Kok ve Tekerek, 2012) fakat dini iletisim 6zelinde bir-
kag taneden fazla calisma olmadigi saptanmustir (Certel, 2008; Vardi, 2012). Literatiirde
bulunan bu eksikligi gidermek ve kavramin gelismesini saglamak icin bazi arastirmalar-
da kullanilan sorular yol gosterici olmus ve sanal dini iletisimi 6l¢mek (izere bir anket
formu olusturulmustur (Vardi, 2012, s. 359-385). Buradan yola ¢ikarak arastirmacilar 52
sorudan olusan yeni bir 6l¢ek hazirlamistir.

Ol¢tim aracinin ikinci kisminda ise katilimailarin genel internet kullanim siireleri,
sikliklariile demografik 6zelliklerini saptamaya y&nelik sorular yer almaktadir.

3.3. Uygulanan Analizler ve istatistiksel Testler

Olcegin gecerlilik ve giivenirliligi saptamak amaci ile 50 égrenci ile pilot calisma
yapilmis ve gerekli diizenlemeler, alaninda uzman 3 kisi ile gerceklestirilmistir. Arastir-
ma sorularinin yanitlanmasinda SPSS 17 analiz programi kullanilmistir.

Arastirmada hangi testlerin kullanilacagina karar vermek amaci ile normallik
analizi yapilmistir. Elde edilen basiklik ve carpiklik degerlerine gére yapinin parametrik
testler ile sinanmasi gerektigi anlasiimistir. Katiimcilarin sanal dini iletisim motivasyon-
larini betimlemek icin kesfedici faktdr analizi, motivasyonlar arasindaki iligkinin gtici-
nii belirlemek icin korelasyon analizi, motivasyonlarin internet kullanim siiresi ile ara-
sindaki iligkinin anlamliiginin saptanabilmesi amaciyla da ANOVA testinin yapilmasina
karar verilmistir. Ek olarak internet kullanim siire ve sikligini belirlemek icin frekans
analizi yapilmistir.

Tablo 1. Normallik Analizi

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Olgek Ort. | Statistic df Sig. | Statistic df Sig.
,031 278 ,200 1995 278 »570

Tablo 1’de Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk degerleri p> ,05 oldugu icin
normal dagihm oldugu kabul edilmektedir (Kocakiilah ve Can, 2017, s. 323). Normal da-
gilim analizini tekrarlamak icin Skewness ve Kurtosis degerlerine de bakilmistir. Skew-
ness degeri .091; Kurtosis degeri ise 0.55 olarak dlculmustir. Kurtosis ve Skewness
degerlerinde -1.5 ile +1.5 araligi normal dagihimin oldugunu gostermektedir (Erbay ve
Beydogan, 2017, s. 250). Normallik analizine bagli olarak arastirma sorularinin agiklan-
masinda parametrik testler kullanilmistir.

3.4. Etik Kurul izni

Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Sosyal ve Beseri
Bilimler Kurulu’nun 23/12/2019 tarih ve 15 no’lu toplantisinda alinan 1 no’lu karar cer-
cevesinde calisma etik acidan bir sakinca icermemektedir. Etik degerlendirme karar
belge tarihi: 26/12/2019, belge sayl numarasi: 60263016-050.06.04-E.430774

4. Bulgular

Bulgular bolimi 3 alt bagliktan olugmaktadir: Sirasti ile (1) katiimcr 6grencilerin
sanal dini internet kullanim motivasyonlari, (2) genel internet kullanim siireleri ve sik-
liklar, (3) internette gecirdikleri stire ile sanal dini iletisim motivasyonlari arasinda iliski.
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4.1. Internet Kullaniminda Sanal Dini iletisim Motivasyonu

Ogrencilerin sanal dini iletisim motivasyonlarini saptamak amaci ile hazirla-
nan Likert tipi 35 maddelik 6lcege kesfedici faktor analizi uygulanmis ve 32 madde-
de faktor ylkd saptanmustir. Kalan 3 madde dlgekten cikartiimistir.

Ozdeger ve yamac egrisi grafiginin incelenmesi sonucunda 5 faktér grubunun
ortaya ciktigr gorilmustir. Faktdr gruplarinin degerlendiriimesinde Promax rotas-
yonlu tablodan hareket edilmistir. Kesfedici faktér analizine alinan 32 maddenin
giivenirlik katsayisi (Cronbach’s a= .800) olarak saptanmustir. Olcegin ilk kismi 32
maddeden olusan besli likert (1= Kesinlikle Katilmiyorum, 5= Kesinlikle Katiliyorum)
seklinde hazirlanmistir. Olcek, kendi icerisinde 5 faktérde toplanmistir. Olcegin 9
maddesi bilgi arama; 8 maddesi dini egitim; 4 maddesi sanal ibadet; 7 maddesi gi-
ven ve son olarak ise 4 maddesi gliven motivasyonudur. Toplam guivenirlik Cronba-
ch’s alpha katsaysi (a) =.779 iyi aralikta gtivenilir olarak saptanmistir. Ayrica madde-
lerin 6zdegerinde 1‘den daha biiyiik olanlar secilmis ve yiikleme biytikligiinde ,30
kriteri kullaniimistir. Madde sayisinin az oldugu dlceklerde yiikleme buyutkligi ,30
sinirina kadar cekilebilmektedir (Cakir, 2014, s.12).

Asagida yer alan tablo 2’de 6lgege ait ortalama, standart sapma ve son ola-
rak ise faktor yiiklemeleri verilmistir. Ogrencileri, interneti sanal dini iletisimde
kullanmaya ydnelten ilk motivasyon bilgi aramadir. Maddeler incelendiginde 6g-
rencilerin; peygamberleri, islam hukukunu-sosyo- ekonomik yasami ve siinnet, farz
vacip gibi dini bilgileri aradiklari gériilmektedir. Bilgi edinme faktdri toplam var-
yansin %18,64’t aciklamaktadir. Ayrica givenilirlik (Cronbach’s a = .874) ve 6zdege-
ri (18,64) olarak hesaplanmistir. ikinci motivasyon ise dini egitimdir. Ogrenciler bu
motivasyonda dini egitim konusunda doyum yasamakta, online ya da kayitli eserle-
re erisim saglamakta ve din gérevlilerine sorularini ydneltebilmektedir. Dini egitim
faktori toplam varyansin %26,43’tni aciklamaktadir. Givenilirlik (Cronbach’s a =
.669) ve 6zdegerin ise (7,77) oldugu saptanmistir.

Sanal ibadet faktori incelendiginde ise 6grencilerin zekat, hac, umre ya da
kurban ibadetlerini internet ortamindan organize ettikleri dikkat cekmektedir. Sa-
nal ibadet fakt6ri toplam varyansin %33,6’sin1 aciklarken giivenilirlik (Cronbach’s a
=.761) ve 6zdegerin (6,63) oldugu anlasiimistir. Ogrencilerin 4. Sirada sahip olduk-
lari motivasyon ise glivendir. Ogrencilerin, internette yer alan dini bilgilere giiven-
diklerini yine din gérevlilerin verdikleri cevaplara giivendikleri ayrica gergek kimlik-
leri ifsa olmadig i¢in daha rahat olduklari ortaya ¢cikmistir. Giiven faktori toplam
varyansin %38,8’ini aciklarken gtivenilirlik (Cronbach’s a = .621) ve 6zdegerin (5,81)
oldugu goriilmektedir. Son olarak ise 6grencilerin kolaylik motivasyonu saptanmis-
tir. Ogrenciler sorularina daha hizlik ve kolay cevap aldiklari, dini bilgilere kisa siire-
de ulastiklari ve maliyetin az olmasindan dolayi interneti tercih etmektedir. Kolayhk
faktori toplam varyansin %43,05’ini aciklarken giivenilirlik (Cronbach’s a = .612) ve
6zdegerin (4,16) oldugu saptanmustir.

Tablo 2. Sanal Dini iletisim Motivasyonlarina Ait Faktér Analizi

Dini tutumlarimda interneti kullaniyorum ¢iinkii... X | SD |YUK
1. Faktor: Bilgi Arama Motivasyonu

Stinnet, farz, vacip vs. hakkinda bilgi ararim 4.19 | 0,82 | ,899
Kur’an-1 Kerim hakkinda bilgi ararim 4,20 | 0,81 | ,894
Hadis-i Serifler hakkinda bilgi ararim 4,17 | 0,79 | ,856
Peygamberler hakkinda bilgi ararim 4,13 | 0,98 | ,741
islam ve hukuku hakkinda bilgi ararim 3,93 | 0,96 | ,630
insan iligkileri ve bireysel yasam hakkinda bilgi ararim 3,83 1,07 | ,616
islam sanati, sosyokdiltiirel yasam hakkinda bilgi ararim 3,74 | 1,00 | ,533
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Bir glinah ya da sevap isledigimde dindeki yerini arastirinm 3,82 1,03 | ,520

Dini konulardaki eksikliklerimi tamamlarim 3,84 | 0,83 | ,494

2. Faktér: Dini Egitim Motivasyonu

Online-kayitl Kur’an-1 Kerim ya da dini eser okurum/vaaz dinlerim 3,63 1,21 | ,709

Video paylasim kanallarinda din derslerini takip ederim 3,47 213 | ,639
istedigim her an hocalara ya da sitelere sorumu yazip génderirim 2,87 1,17 | ,631
istedigim her hocayla online ya da e-mail kanali ile soru sorarm 2,66 | 115 | ,601
Online ya da kayith Kur’an-1 Kerim dersi alirm 2,86 1,35 | ,452
Online ibadetlere katilirim (Hatim-zikir ve dua gruplarina) 2,72 1,21 | ,443
Daha 6nce sorulmus konularin cevaplari beni aydinlatir 3,73 1,06 | ,368
Dini sayfa ya da bloglarda icerik paylasirm 2,47 1,26 | ,312
3. Faktor: Sanal ibadet Motivasyonu

Kurban ibadetimi organize ederim 2,67 1,26 | ,813
Zekat ya da fitre ibadetimi yaparim 3,00 | 1,03 | ,775
Hac ya da umre tercihlerimi/planlamami yaparim 2,91 1,23 | ,747
Kurum, vakif ya da derneklere bagis yaparim 3,1 1,17 | ,452

4. Faktor: Gliven Motivasyonu

Dini sorularima cevap yazan hocalara ya da site lyelerine giivenirim | 2,83 1,04 | ,713

internetteki dini bilgilere giivenirim 2,60 | 1,00 | ,659
Cevaplari baska bir hocaya danisma geregi duymam 2,09 1,13 | ,593
Dini sayfa ya da bloglara tiye olurum 2,91 1,24 | ,433

Online formlardaki paylasimlar/bilgiler ibadet yapma istegimi artirir | 3,48 1,15 | ,403

Gergcek yasama gore internetteki hocalara daha ¢ok glivenirim 2,02 | 2,09 | ,399
Gergek kimligim belli olmadigr i¢in daha rahat davranirm 2,59 1,29 | ,396
5. Faktor: Kolaylik Motivasyonu

Dini bilgilere ulagmak iin ayrica fiziksel bir gii¢ harcamam 1,92 | 0,99 | ,81
Dini bilgilere ulagmak igin maliyet harcamam 2,03 1,08 | ,776
Arastirma yaparken daha az zaman harcarim 2,61 | 1,13 ,495
Bilgileri internette aramak daha kolaydir pratiktir 2,85 1,24 | ,418

Tablo 3’te ise faktorlerin toplam varyansi verilmistir. Goriildigi Gizere analiz so-
nucunda elde edilen 5 faktor, 6grencilerin sanal dini iletisimde internet kullanma moti-
vasyonlarmin toplam %43,1’ini agiklamaktadir.
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Tablo 3. Sanal Dini iletisim Motivasyonlarina Ait Faktér Ozdegerleri, Aciklanan
Varyanslari ve Gilivenilirligi

FAKTORLER Ozdeger Aciklanan Giivenilirlik (o)
(Eigenvalue) Varyans (%)

Bilgi Arama 6,53 14,56 ,874

Dini Egitim 2,72 8,81 ,669

Sanal ibadet 2,32 7,37 ,761

Giiven 2,03 6,43 ,621

Kolaylik 1,45 5,85 ,612

TOPLAM: 43,01

KMO Measure of Sampling A.: .804; Barlett’s Test of Sphericity: X2 = 3043,475;

df=595; p=.000

Ayrica faktoérler arasinda iliski olup olmadigini saptamak amaci ile verilere
korelasyon analizi yapilmistir. Olcege ait 5 faktér arasinda bilgi edinme ve dini egi-
tim (r=.495, P<,05); bilgi edinme ve online ibadet; (r=.380, P<,05); dini egitim ve
online ibadet (r= .541, P<,05) giiven (r=.126, P<,05); online ibadet ve giiven (r=
152, P< ,05); kolaylik ve giiven faktoriinde (r= .143, P<,05) pozitif yonde anlamli
iliski oldugu saptanmistir. Buradan hareketle faktérler arasinda korelasyon oldugu
ve dl¢egin yapi gecerliligini sagladigr anlasilmistir.

4.2. internet Kullamim Siiresi ve Siklig

Bu baslik altinda 6rnekleme alinan 6grencilerin genel internet kullanim stire-
si, siklig1 ve haftada kag glin internette zaman gecirdikleri 6l¢tilmustir. Asagida yer
alan tablo 4’e gore 6rneklemin bir giinde internette gecirdigi siire X = 102 dakika

olarak hesaplanmistir. Bunun yaninda bir giinde en az internet kullanan 6grenci 1
dakika, en ¢ok internet kullanan 6grenciise 600 dakika olarak saptanmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin Giinliik internet Kullanim Siiresine iliskin Merkezi Egilim

istatistikleri
N Min. Max. Mean
Giinliik int. Kullanim Siiresi 278 |1 600 102

Ornekleme alinan 6grencilerin bir oturumda internette gegirdikleri stireye ait
merkezi egilim istatistikleri tablo 5’te sunulmustur. Tablo 5’e gére bir oturumda en
az sure geciren dgrenci 1 dakika, en ¢ok siire gegiren 6grenci ise 360 dakika inter-
nette kaldigi saptanmigstir. 278 6grencinin bir glinde internette gegirdikleri stre ise
X =28,65 dakika olarak hesaplanmistir.

Tablo 5. Ogrencilerin Bir Oturumda Gegirdikleri internet Kullanim Siiresine iligkin
Merkezi Egilim Istatistikleri

N Min. Max. Mean
Bir Oturumda Gegirilen Siire | 278 |1 360 28,65

Bu baslk altinda son olarak ise 6grencilerin haftada kag giin internet kul-
landiklari ortaya ¢ikarilmak istenmistir. Yapilan frekans analizi sonuglari tablo 6’da
verilmistir.
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Tablo 6. Ogrencilerin Haftalik internet Kullanim Siiresine iliskin Merkezi Egilim

istatistikleri
Haftalik Kullanma Sikligi Frekans Yiizde Gec. Yiizde
Haftada 1 Giin 9 3,2 3,2
Haftada 2- 3 Giin 15 5,4 5,4
Haftada 4 -5 Giin 26 9,4 9,4
Her Giin Diizenli 224 80,6 80,6
Gegersiz 4 1,4 1,4
Genel Toplam 278 100 100

Tablo 6’ya gore 278 6grencinin haftalik internet kullanim sikligl; %3,2’sinin
haftada 1; %5,4’UnU haftada 2-3; %9,4’Unilin haftada 4-5; %80,6’sinin haftada her gin
diizenli olarak kullandigi saptanmistir. Ogrencilerin %1,4’l ise bu soruyu yanitsiz birak-
mistir.

4.3. Sanal Dini iletisim ve internet Kullanim Siiresi Arasindaki iliski

Arastirmanin bu bélimiinde 6grencilerin sanal dini iletisim yogunluklarmin giin-
lik internet kullanim siirelerine gore farklilasip farklilasmadigr ortaya ¢ikariimak isten-
mistir. ilgili arastirma sorusunu yanitlamak icin faktérler ile genel internet kullanim sii-
resi arasindaki iliski parametrik test grubundan ANOVA analizi ile dl¢tilmustdir.

Tablo 7. Sanal Dini iletisim ve internet Kullanim Siiresine Ait Anova Analizi

Faktorler F Sig.
Giinliik internet Kulla- | Bilgi Edinme 1,414 ,064
nim Siiresi Dini Egitim 1,448 ,052
Sanal ibadet ,742 ,865
Giiven ,675 ,927
Kolaylik 1,283 ,137

Yukarida yer alan tablo 7’ye gore sirasi ile gtinliik internet kullanimi ve faktorler
arasindaki F ve Sig. degeri kat sayilari; bilgi edinme (F= 1,414; p> .05) dini egitim (F=
1448; p>.05) sanal ibadet (F=,742; p> .05) gliven (F=,675; p>.05) kolaylik (F= 1,283;
p>.05) olarak saptanmistir. Buradan hareketle faktérlerin hicbirinde giinlik internet
kullanim siiresi ile bir farklilagma test edilmemistir. Diger bir ifade ile 8grencilerin gin-
lik internet kullanim sireleri, sanal dini iletisim motivasyonlari tizerinde bir etki gos-
termemektedir.

Sonug ve Oneriler

21. ylizyihin en gliclii iletisim uygulamalarindan birisi olan internetin farkl alanlar-
da kullanimi ¢ok sayida arastirmanin literatiirde yer almasina olanak saglamistir (Cakir
ve Topgu, 2015: 71-96). Internet kullaniminin yayginlasmasi ve iletisim teknolojilerinde-
ki hizli gelisme, toplumsal ve sosyal yasamin her alaninda degisimlerin gerceklesmesini
saglamistir. Tirkiye’de internet kullaniminin 2000 yilindan sonra yayilmaya baslamasi
ile bu degisimler izlenmeye baslamistir. Egitim, ekonomi, siyaset, sosyal vakalar gibi
din olgusu da internet ortaminda kendine yer edinmistir. Bu arastirmanin bulgularinda
internetin artik sadece bir eglence araci ve bos zamanin gecirildigi bir ortam olduguna
dair alginin kirlmaya basladigi ortaya ¢ikmistir. Haberli’nin (2015) ¢ikarimlarina benzer
sekilde internetin; bilgilenme, ibadet, ders alma, manevi degerlerini gelistirme gibi
farkli amaclar dogrultusunda kullanildigl bu arastirmada da saptanmustir. iste bu du-
rum internetin gercek bir uzam olarak kabul edildiginin de gii¢li bir gdstergesi olarak
degerlendirilmektedir.
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internet ortaminda gerceklestirilen her faaliyet (dini bilgi arama/ paylasma,
online gruplara katilma gibi) sanal dini iletisimin bir bolimini olusturmakla
beraber alan giderek hacim kazanmaktadir. Bulgular bélimiinde de vurgulandig
tzerine sanal dini iletisim motivasyonlarindan bir tanesi de dini bilgi edinmedir.
Ogrencilerin interneti en yiiksek aralikta dini bilgi arastirma eylemlerinde kullandig)
saptanan bu arastirmada dikkat cekici baska bir bulgu ise 6grencilerin internette
yer alan dini bilgilere ve sorularina cevap aldiklari site, kisi ya da yazili materyallere
cok gitiven duymamasidir. Walker’in (2018) bulgularinin tersine 6grenciler hocala-
rina ya da dini iletisim kurduklari diger kisilere daha fazla giiven duymaktadir. Bu
baglamda 6grencilerin hocalari ile yiiz ylize gériismeleri onlara daha fazla doyum
saglamakta ve 6grenciler, hocalarinin cevaplarini daha giivenilir bulmaktadir. Nite-
kim 6grenciler, sanal dini iletisimde interneti dini arastirmalarinda kullanmakta, fa-
kat gliven konusunda elverisli ggrmemektedirler. Bulgular ele alindiginda da giiven
ortalamasinin diisiik motivasyonda oldugu saptanmuistir.

internet din iletisiminde geleneksel iletisim araclarina kiyasla hem daha genis
kitlelere bilgi sunmakta hem de kitleler, sinirlama olmadan verilere erisebilmektedir.
Arastirmanin dikkat ¢eken bulgularindan bir tanesi de kolaylk faktéridur. Wal-
ker’'in (2018) arastirma sonucunun aksine internet lizerinden dini bilgi edinmenin
maliyetli, yorucu ve kisa zamanda soruya cevap alinmadig icin pratik olmadigi or-
taya ¢ikmustir. Ogrencilerin dini sitelerdeki hocalara ya da fetva bloklarina soru y6-
neltmelerine karsin geri doniisteki strelerin uzun olmasi bu motivasyonun disik
aralikta ¢ikmasina neden olarak gosterilebilmektedir.

internet kullanici popiilasyonunu cogunlukla genclerin olusturmasi bu
arastirmanin 6rnekleminin secilmesinde etkili olmustur. Geng niifusun 6grenme,
egitim, teknoloji kullanimi ve iletisim olanaklari internet kullanim oranlarini da
degistirmistir. Bu arastirmanin varsayimini internet kullanim siiresi ile sanal dini
iletisim motivasyonlari arasinda anlamli bir iliski oldugu savi olusturmus fakat
arastirma bulgularinda iki degisken arasinda bir korelasyon olmadigi saptanmistir.
Bu durum &grencilerin sanal dini iletisim motivasyonlarinin internet kullanim
strelerine gore farklilasmadigini ve aralarinda anlamh bir iliski olmadigini
gostermektedir.

Bu arastirma literatiire katki saglamak ve internetin klasik kullanim motivas-
yonlarindan farkl amaglar dogrultusunda da kullanildigini -sanal dini iletisim- orta-
ya ¢ikartmak amaci ile hazirlanmistir. Bunun yaninda 6lgegin ilk kez gelistirilip kul-
lanilmasi daha sonra yapilacak olan arastirmalar igin kolaylik saglayacaktir. Birden
cok arastirmanin yapilmasi sanal dini iletisim kavraminin genel ¢ercevesinin kesin
sinirlar ile betimlenmesine katkida bulunacaktir. Farkli aragtirmalar ile sanal dini ile-
tisim cercevesinde yeni motivasyonlarin ortaya cikabilecegi diisiinilmektedir.
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A Field Research on Virtual Religious Communication: Sivas
Cumbhuriyet University Students
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Extended Abstract

Internet technology, which began to be used for military purposes in the
United States at the end of the 1960s, has led to drastic changes in societies. These
changes took place in different areas such as education, shopping, acquiring infor-
mation, making official transactions on the internet. Increasing in the frequency of
Internet use has led to a change in the purposes for use. While the Internet was a
technology used mostly in government related processes in 1960s, it started to be
preferredin personal use, especially with the increase in the number of production
of computers. Again, wi-fi technology, the variety and affordability of tariffs, the
increase in the number of tablets and finally the production of smart phones have
made the internet a part of daily life. When the related literature is examined, it
is seen that there is a lot of studies towards internet usage motivations. The re-
search findings showed that the internet functions as a virtual environment in al-
most every area of daily life. The mediocrity of the internet has provided practical
effects on human life. People using classic media tools used content for one way
until the early 1990s. With the development of technology in the last years of the
century, individuals have been able to access more to internet. The individual us-
ing internet, especially with web 2.0 technology, has started to produce content.
Again, one of the biggest benefits of web 2.0 is the opening of internet to social
use by removing it from the public domain. These dynamics are all cited as reasons
for using the internet as a popular medium. The rapid development of the internet
and the increasing number of users, new trends have emerged in the communica-
tion opportunities of individuals.

Religious communication has also taken its place in the motivations of ex-
panding internet use. Religious communication is defined as a process of commu-
nication in which all the content belonging to the religious parameter is included.
In general, when the literature is examined, it is seen that a new process has been
introduced in religion communication. People, religious officials, religious institu-
tions share religious content on internet. There are many pages, blogs and social
networks for religious communication on internet. Users acquire information from
these forms, share content, and perform organized worship on special occasions.
In addition, the internet offers users the opportunity to engage in religious com-
munication at any time, in contrast to traditional media tools. For example, a per-
son can visit the Kaaba on Internet at any time without any time limit or read the
Koran online. It is also possible to perform mass worship on special occasions in
a pre-planned manner at the same time. In this study, the motivation of the stu-
dents from Faculty of Theology, Sivas Cumhuriyet University for using internet in
religious communication was measured. The research was conducted between
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17.02.2020 and 28.02.2020 with 278 students. 83.05% of the students who participat-
ed in the study were female and 16.02% were male. The distribution of the students’
age in the study is between 19 and 50. The motivation of the students for virtual reli-
gious communication was determined by a scale of 35 items. The motivations of the
278 students were collected in 5 factors (knowledge acquisition, religious education,
virtual worship, trust, convenience), the daily average x = = 102 minutes for internet
use, but there was no significant relationship between online time and motivations for
virtual religious communication. In addition, demographic characteristics of the stu-
dents were measured. From this point, it is seen that students prefer the internet for
religious education most in religious communication. In addition, it was determined
that the students used the internet for an average of 102 minutes per day. However,
it was understood that there was no significant relationship between online time and
motivations for virtual religious communication. Although the participating students
have a low level of confidence in religious information on the internet (x = 2.59), they
still do research on religious issues. Another finding revealed that religious groups,
forms and blocks found on the internet increased the willingness of participating stu-
dents to worship ( x =3.08). The research was taken to show that the internet is also
used in religious communication. With this research, the shortfall in the literature was
wanted to be addressed. But it is suggested that new research should be carried out
to further clarify the limits of the concept of virtual religious communication.
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