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Oz

Bu calismada Tiirkiye’de yasayan, kendisini dindar (Miisliiman) olarak tarif eden ve sosyal medyada “Is-
lami fenomen” olarak gériilen hesap sahiplerinin; “Misliman olmaya ve islami yagama” iliskin séylem-
sel kaynaklar incelenmektedir. Baska bir deyisle; islami fenomenlerin Misliman kimlige ve islami yasam
tarzina dair gorigslerini belirtirken hangi dilsel kaynaklar (agiklayici repertuarlar) kullandiklarr Elestirel
Soylemsel Psikoloji yaklagimi ile ele alinmaktadir. Arastirmanin verileri farkli séylem repertuarlarina
ulasma firsati veren ve Tirkiye’de kullanici sayisi oldukca yiiksek olan Twitter Gizerinden toplanmistir.
Belirlenen 5 sosyal medya kullanicisinin (Clibbeli Ahmet Hoca -164 bin takipgi, Caner Taslaman -186 bin
takipgi, Said Ercan -645 bin takipci, Nihat Hatipoglu -487 bin takipgi, At GozIlikli/Kendine Laik -153 bin
takipgi) 2012-2018 yillari arasindaki tiim tivitleri incelenmistir. Alintilar Elestirel Séylemsel Psikolojinin
analitik kavramlarindan biri olan aciklayici repertuarlar ¢ercevesinde analiz edilmistir. Analiz sonucunda
“dogru Islam” ve “&tekine kars birlik olmasi gereken islam’” repertuari olmak iizere iki temel aciklayici
repertuar ortaya ¢ikmistir. Dogru islam repertuars; islamiyet’e uygunluk agisindan dindar kesimin dav-
ranigi ve tasidigi degerlere vurgu yapmaktadir. Oteki’ne karsi birlik olmasi gereken islam repertuarinda
ise; Misliman kimliginin ya da islamiyet’e inananlarin tst bir kimlik olarak kurgulandigi gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dindarlik Tanimlari, Dindar Yasam Tarzi, Elestirel Séylemsel Psikoloji, Twitter,
Aciklayict Repertuarlar

Perception of Muslim Identity in Social Media:
Islamic Phenomena and Twitter

Abstract

In this study, religious living in Turkey (Muslims) and who are known as “Islamic phenomenons” mean-
ing constructions about “being Muslim and the Islamic lifestyle” are analyzed. In other words; the
linguistic sources (interpretative repertoires) that Islamic phenomena use while expressing their views
about the Muslim identity and Islamic lifestyle are addressed adopting a Critical Discursive Psychology
approach. The data in this study was obtained from Twitter which is a widely preferred social media
platform for many people in Turkey and it enabled us to have access to different discourses. 5 Islamic
phenomena determined by the researcher (Ciibbeli Ahmet Hoca -164 thousand followers, Caner Tasla-
man -186 thousand followers, Said Ercan -645 thousand followers, Nihat Hatipoglu -487 thousand fol-
lowers, Horse Glasses/Self-Secular -153 thousand followers) whose tweets are examined in 2012-2018.
The extracts have been analyzed within the framework of interpretative repertoires, one of the analyt-
ic concepts of Critical Discursive Psychology. Analyses showed that two basic interpretative repertoires
have emerged called “true Islam” and “Islamic unity in a struggle with the other”. “True Islam” rep-
ertoire emphasizes the behavior and values of the religious group in terms of being in line with Islam.
Based on the repertoire of “Islamic unity in a struggle with other” the Muslim identity or the believers
in Islam are constructed as a superior identity or as having a superior identity.
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Giris

Sosyal medya ¢ok hizli ve etkili bir iletisim alani olmanin 6tesinde, zamansal ve
mekansal uzakliklari yakin hale getiren, sinirlari olabildigince kisaltan ya da ortadan
kaldiran sosyal ve psikolojik bir isleve sahip goériinmektedir. Bireylerin kendilerini si-
nirsizca ifade etmeleri, farkli zaman ve mekan algilarini ayni anda deneyimlemeleri,
“sanal” iletisim alaninda diizenli olarak gériiniim saglamalari, cesaretlendirilmeleri ve
etkin katilmi 6zendirmesi bakimindan sosyal medya hesaplar giindelik hayat icinde
son derece etkili olmaktadir. Giiniimiiziin en sik kullanilan sosyal medya hesaplari Fa-
cebook, Twitter, Instagram, Whatsapp ve Youtube (izerinden acilmaktadir. Deloitte
(2019) raporuna gore ise Tirkiye’de en cok Twitter ve Instagram alaninda kisisel hesap
bulunmaktadir. Tirkiye’de sosyal medya daha cok, moda, magazin, yemek ve 6zellikle
son yillarda da dini alanlarda kullanilmaktadir (Irak ve Yazicioglu, 2012).

Sosyal medya kullaniminin yayginlasmasi ile insani ve toplumu ilgilendiren nere-
deyse her konu elektronik ortama tasinmistir. Dinlerin gériinirlGgu de diger alanlarda
oldugu gibi sosyal medya araciligi ile belirgin hale gelmistir. 90’li yillarda Tirkiye’de
dinin kamusal alandaki yansimalari televizyonlar (dini sohbetler, diyanet programlari,
dini konulari farkli yorumlayan din adamlarinin programlari gibi) sayesinde gercekles-
mis ve dinin popdiler kdiltiirle olan bagi gliclenmistir. 2000’li yillar ise internet ve cevri-
mici iletisimin hizla yayilmaya basladigi bir dénemdir. Bilgiye ulasma kaynaklarindaki
artis sosyal medya kiiltliriniin her kesime sirayet etmesiyle de paralel gitmistir. Sosyal
medya /internet kullaniminin ya da baska bir ifade ile bilgisayar araciliiletisimin yogun-
lagmasiyla birlikte dindar kesimin iletisim kaynaklari da ¢esitlilik kazanmustir. Bireylerin
dinin tutum ve davranislarimin ait olduklari dini gruplar temelinde arastiran pek ¢ok
arastirma, 6zellikle dinin ¢evrimici kullaniminin ideoloji, iktidar ve gruplar arasi iligkiler
baglaminda etkisine odaklanmaktadir (Tsai, 2015). S6z konusu etki bireylerin sahip ol-
duklar kisisel hesaplarla trettikleri etkilesimler sayesinde ortaya ¢ikmaktadir.

Etkilesim orani en yiiksek olan sosyal medya alanlarindan biri de Twitter’dir.
Twitter kisinin kendisine 6zgii-6zel bir hesap acarak diistincelerini 140 karaktere sigdi-
racak bicimde ifade etmesini sagladigi en yaygin sosyal medya uygulamalarindan biri-
dir (Bayraktutan, 2012). Giincellenme kolaylig1, ayni anda yiizlerce kisiye ulasma imka-
ni, senkron ve asenkron 6zelligi, disiince ve ifade 6zgurliigline dayanmasi, interaktif,
mobilize ve etkilesimci olmasi Twitter’in gliniimiizde en popliler sosyal aglardan biri
olmasinin sebepleri arasinda yer almaktadir. (Uniir ve Doganyilmaz-Duman, 2016; 47).
Twiter tizerinden yapilan -6zellikle dinsel, sosyal ve siyasal odak noktasi olan- ¢alisma-
lar farkli s6ylemlere ulasma imkani tanidigindan son yillarda nitel ¢alismalarin odagina
yerlesmislerdir (Bayraktutan ve ark., 2012; Ergen, 2018). Farkl séylemleri odagina alan
bu ¢alismada da 6zellikle internet fenomenleri ile goriiniirlGgi artan dindar kesimin
islami olanin ne oldugu, islam’in nasil yasanmasi gerektigine dair agiklama bicimlerine
ve bu agiklama bigimlerine kaynaklik eden sdylemsel iceriklere odaklaniimistir. Aras-
tirmanin temel sorularini; islam dinine mensup kisilerin Mislimanhgi ve islamiyet’i
hangi bicimlerde anlamlandirdiklari, dine iliskin “yorum farki” olgusunun neye isaret
ettigi ve bu siirecte Twitter'in ne tiir bir islev gérdigiidir. Bununla birlikte islami te-
melde yorumlari ile ¢evrimigi alanda takipgi sayilari ve etkilesim alanlari yiiksek sosyal
medya kullanicilarinin algilar ve anlamlandirmalari arastirmanin odagina alinmistir. is-
lamiyet’e ve Musliimanhga iliskin s6z konusu algilar bizzat Mislimanlarin trettikleri
icerikler tizerinden irdelemek de arastirmanin temelini olusturmaktadir.

Sosyal Medya ve islevleri

Sosyal medya veya cevrimigi iletisim giindelik yasamin bir parcasi haline gelmis
ve etki alanini olduk¢a genisletmistir. Sosyal medya kullanim amacina goére bireyler
lzerinde de etkisi farklilasmakta; kisi yasaminin 6nemli bir parcasi haline gelmesi de
kolaylagsmaktadir. Walther’a (2007) gore bireylerin cevrimici ortama uyum saglamalart
saglkh bir iletisim bicimine isaret etmektedir. Bu anlamda sosyal medya kullaniminin
ya da cevrimigi iletisimin bireyler lizerindeki etkilerine ve nasil bir isleve sahip olduguna
dair argimanlara odaklanmak bireyin davranislarina dair siirecleri anlamlandirma nok-
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tasinda 6nemlidir. Sosyal medya icerik paylasimlari araciligi ile bireyin sosyo-ekono-
mik yapisi, icinde bulundugu sosyokiiltiirel ortam, aile iliskileri, tiketim aliskanlik-
lari gibi bilgilerinin farkli kurgulama firsatlari ile sergilendigi bir ortamdir (Ozdemir,
2015). Dolayisiyla sosyal medyanin barindirdig icerikler sayesinde bireyin kimlik
insasina yonelik katkilar sundugu ortadadir. Baska bir deyisle kisiler begenilme ya
da takdir gérme beklentisi ile bazi 6zellikleri ve icerikleri yeniden kurgulama yoluna
gidip idealize ettikleri kimlikleri tiretme ve olumlu bir benlik sunumu ortaya koy-
ma egiliminde olabilirler. Kendi davranislarimizi digerlerine anlamli géstermek igin
sekillendirdigimiz benlik etkilesimseldir ve dolayisiyla sosyal medya farkli kimlik re-
pertuarlarindan olusan benlik sunumlarini agiga cikarabilecek potansiyel bir isleve
sahiptir diyebiliriz (Goffman, 2009). S6z konusu islev kullanicilarin kim olduklarina
dair stirekli paylasim ve durum giincellemesi yapmalari, farkli gruplara tiye olmalari,
stirekli glincellenen fotograf ve icerik paylasmalari ile etkilesimler tizerinden moti-
ve etmektedir.

Sosyal Medya ve Din

internet ve sosyal medya aglari lizerinden yasanilan ve kurulan dini kimlikler
ve dini pratikler bircok amaca hizmet etmektedir. Bir¢ok din ve inan¢ baglaminda
farkli, otorite disi veya otorite odakli dini 6gretileri, pratikleri konusmak, canh tut-
mak, inanclari baska inan¢ ve anlam diinyalari ile tanistirmak ve dini temelde bir
benlik sunumu ortaya koymak cevrimici iletisim ve din etkilesimini ortaya koymak-
tadir (Kyong, 2011). Bilginin ¢evrimici yollarla yayilma hizi geleneksel yapiyi ve ge-
leneksel bilgiyi anlamlandirma bicimlerini de etkileyebilir. Epley ve Kruger’e (2005)
gore internet -chat /sohbet odalari, bu odalarda yapilan goriismeler-iletisim, ayni
anda farkl goriislere uzanan bilginin yayilma hizi, konuya-baglama goére yapilan yo-
rumlar, sik¢a sorulan sorular ve tartisma forumlari dini bilginin ¢evrimici gruplarda
nasil inga edildigine isaret etmektedir.

Dinin ¢evrimigi olarak nasil bir isleve sahip oldugu “network din” kavramiyla
agiklanabilir ve bes temel 6zellige sahiptir: hikaye edilmis kimlikler, ag toplulugu,
degisen otorite, yondes pratikler ve cok mekanli gergeklik (Campbell, 2012, s. 64).
Network din; dini son ‘trendleri’, ortak tutum ve davranis egilimlerini, iliskili diger
sosyal medya aglari ile olan sosyal etkilesimi daha hizl bir bi¢imde ortaya koymak-
tadir ve ayni agdaki topluluklari da anlamamiza yardimcr olmaktadir (Campbell,
2012). Dolayisiyla kisisel sosyal medya hesaplari ve ¢evrimici aglarin kullanimiyla
birlikte yeni, degisen, zaman ve mekan algisi icinde déniisiime ugrayarak gelenek-
selligi form degistiren yeni bir dindarlk algisindan s6z edilebilir. Diinya genelin-
de duistinecek olursak, sosyal medya koklii dini cemaatlere ve din gruplarina daha
once temas edemedikleri / ulasamadiklari zihinlere ulasma sansi vererek insanlara
da yeniinang cevreleri ile tanisma firsati sunmaktadir (Brasher, 2001). Modern diin-
yada dini anlayisin, dini tasavvur ve her tirli dini etkinligin yayginlasmasi, duyurul-
masi sosyal medyanin etkisi ile artmaktadir. Dinin yerlesik hale gelmis degismezlik
algisinin internet-sosyal medya kiiltiiriiniin yayginlasmasiyla beraber tartisilir bir
konuma geldigi s6ylenebilir. Kiiresel diizeyde bir sosyal medya piyasasi gelistik¢e
enformel ve popiiler dini anlayislar, yerlesik dini kurum ve otoriteleri sarsmaya bas-
lamistir (Hlir ve Bekiroglu, 2016, s. 150). Bu bilgi cevrimici otorite yapilarinin hangi
argiimanlar ¢ercevesinde sarsildig1 ya da etkilendigi sorusunun cevabi icin yeterli
gelmemektedir. Zira dinler-inanglar kendi otoriterlik tanimlarini farkli zeminler ze-
rine kurabilirler. Bu anlamda spesifik olarak bir “cevrimici dini otorite” tanimindan
bahsetmek zor gértinmektedir. Bunun yerine farkli perspektiflerle degerlendirilen
dindarlik séylemlerinin oldugu ¢evrimigi hesaplar gérinir olmaktadir.

Sosyal Medyada Gériiniirliik: Sosyal Medyada Dini Konularla ilgili Hesap
Sahipleri

Sosyal medya uzerinden gorinur olma istegi, yeni bir kamusallik tirl veya
kurgulanabilir bir 6zgtrlik alani olarak da tanimlanabilir (Ozdemir, 2015). Baska
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bir deyisle ¢evrimigi olarak paylasilan gorseller, icerikler, yazilar yeni bir mekan-zaman
algisi yaratarak; bireyin bilingli ya da bilin¢siz gériiniir olma arzusunu ortaya ¢ikarmak-
tadir (Eraslan, 2013, s. 32; Sakin, 2016). Dolayisiyla cevrimici ortamlarda kimlige dair
sergilenen her tirlG paylagim bireyselligin yeni gériinimlerinden biridir ve kullanici-
nin bir tir toplumsal gériinirlik kazanmasina iliskin motivasyonuna isaret etmektedir
(Sener, 2010). Bu durum toplumun her kesiminde farkl tarzlarda yasanabileceginden,
dindar kesim Gzerinde de etkili olabilir. Sdyle ki popdiler kiiltiir ve postmodernizmin de
etkisiyle ‘“insanin inan¢ boyutunda ortaya koydugu dini tutum ve davraniglari haya-
tinda yasayip yasamadigina bakilmaksizin sosyal medya (izerinde topluma duyurmasi
ve insanlarin bilingaltinda kendisinin dindar oldugunun alt yapisini olusturmaya calis-
masina isaret eden sosyal medya dindarlig)” ile iliskili gérinmektedir (Oyman, 2016, s.
139). Baska bir deyisle dindarligin farkl yasanma bicimlerine iliskin géstergeleri sosyal
medya alaninda da hissedilmektedir. Bu siire¢ sosyal medya hesaplari ve bol takipcili
hesap sahipleri ile kutsal olanin yeniden Uretilip, yorumlanmasina ve de yorumlanan
yeni bilginin hizla yayilmasina hizmet etmektedir. Paylasilan gorsellerin begeni almasi,
hakkinda yorum yapilmasi, baska bir kullanici tarafindan farkli bir internet aginda kulla-
nilmasi-paylasiimasi, bilginin-gorselin boylelikle stirekli olarak dolagimina ve dolayisiyla
da hesap sahibinin s6z konusu platformdaki diger hesaplar arasinda 6n plana ¢ikmasi-
na, goérunur hale gelmesine olanak saglamaktadir.

Marwick ve Boyd’a (2011) gore “micro-celebrity”ler olarak da adlandirilan, viral
internet yoluyla poplilerlik kazanan ya da bu sekilde takipci kazanan kimseler feno-
men olarak degerlendirilmektedir. Baska bir deyisle takipgi sayisi yiiksek olan ve pay-
lasimlari takipgiler tarafindan tekrar tekrar paylasilan iceriklere sahip olan, takipgilerini
tliketim, sosyal sorumluluk ya da farkl girisimlerde ydnlendirebilen hesabin sahibi de
sosyal medya fenomeni olarak anilmaktadir. Bu anlamda bilinirligi olan bir¢ok sosyal
medya fenomeni ve blog sahibi insan takipgileri igin birer kanaat énderi olarak gordil-
mektedir (Aslan ve Unli, 2016; Milner, 2010). Islami sosyal medya fenomeni ise; Islami
temelde yaptig1 paylasimlarla dikkati ceken, yiiksek takipgili ve kanaat énderi olarak
algilanan sosyal medya kullanicilari olarak tanimlanabilir.

Dini konularin da kisisel sosyal medya hesaplari Gizerinden dolasima girmesi dini
bilginin herhangi bir otoriter temele bagli olmadan yeniden tartisiimasina, islenmesine
olanak saglamaktadir. Bu olanak alisveristen tatil anlayisina, islam’a uygun modadan,
islam’a iliskin bilgilerin arastirilmasi-yayilmasina kadar farkli amaglara hizmet eden
cevrimici sayfalarin kullanimini aktif kilmaktadir. Ozellikle internetin din ile ilgili ya da
dini yasam tarzi ve aliskanliklariyla ilgili islami moda-stil bloglari, islami giyim, seyahat,
glincel siyasi gelismelere odakli cevrimici sayfalar ve reklam iceren yiiksek takipgili sos-
yal medya hesaplarinin etkisi gittikce artmaktadir. insanlari dini konular ve baglamlar
cercevesinde sayfalarinda tutmayr basaran bu hesaplar; reklam yapma, yénlendirme,
eglendirme, satin almaya tesvik etme, kendilerine benzer takipgileri ikna etmek, ben-
zemeyen-farkh tarzda yasam siiren takipgileri ise etkilemek icin kullanabilmektedir.
Bunun yani sira dini icerikte paylasim yapan yizlerce dini sayfa ve blog sadece dini
Ogretileri yaymak amacli da kullanilmaktadir.

Yontem
Analitik Metot

Bu calisma sdylem calismalarinin elestirel tarzlarindan biri olan Elestirel S6ylem-
sel Yaklasim cercevesinde yapilmistir. Dili, konusmayi analizin odak noktasina yerlestir-
mek séylem calismalarinin temelini olusturmaktadir (Edley, 2001). S6ylemsel psikoloji,
kisilerin konugsmalarinda ulasilabilir olarak goértlen dilsel kaynaklar, konumlandirmala-
ra ve ikilemlere odaklanmakta, séylemin baglama gomiik anlamlarina isaret etmekte-
dir (Wetherell, 1998). Elestirel sdylemsel psikoloji soylemsel yaklasimlardan biri olup
aciklayici repertuarlar (dilsel kaynaklar) (Wetherell ve Potter, 1987), 6zne pozisyonlari
(Davie ve Harre, 1990) ve ideolojik ikilemler (Billig ve ark., 1988) olmak lizere l¢ temel-
de calismaktadir. Elestirel sdylemsel psikoloji yaklasiminda sdylemin insa ettigi 6zne
konumlari, ideolojik ikilemler, hangi agiklayici repertuarlarin kullanildig ve bu aciklay-
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a1 repertuarlarin ne kadar ulasilabilir olup olmadigi arastirmaci agisindan inceleme
nesnesidir (Arkonac, 2014). Konusmalarda tekrarlayan noktalar-s6z kaliplari, refe-
ranslar, olaylar arasi kurulan baglantilar ve neden-sonuc iliskilerine yonelik yapilan
tahminler metin ya da konusmalarin analizine olanak saglamaktadir. Analitik yén-
tem olarak bu alanin ti¢ temel kavrami vardir: agiklayici repertuarlar, 6zne pozis-
yonlari ve ideolojik ikilemler.

Bu ¢alismanin odaginda “agiklayici repertuarlar” bulunmaktadir. Aciklayici
repertuarlar bir eylemi ya da olguyu tanimak ve yorumlamak amaciyla kullanilan
ifadeler sistemi olarak tanimlanmaktadir (Potter ve Wetherell, 1987). Agiklayici re-
pertuarlar konusma ya da metindeki yineleme, mesrulastirma, 6zir ya da dayanak
gosterme, ikna etme gibi yinelenen temalar, imajlar ve kaliplari icermekte ve ko-
nusana genis bir dilsel yelpaze sunmaktadir (Edley, 2001). Dilin konusmaciya sun-
dugu anlama bigimleri farkliik géstermekte ve séylemin insasi anlamlandirmalar
yoluyla gerceklesmektedir. Konusmalar icerisinde siirekli degisen ya da dontisen
bu insa bicimleri repertuarlar yoluyla gortiniir olmaktadir. Konugmalar icindeki re-
pertuarlar bir baglam icerisinde insa edilir ve o baglama 6zgudur (Yildinm ve Tek-
demir-Yurtdas, 2015). Bu calismada tivit iceriklerinin tematik 6zelliklerine odaklanil-
mis ve temalarin aktardigi icerigi inga etme bigimlerine gére repertuar olarak ortak
isimler verilmistir. Bu ydntemde 6nemli olan temalarin ortak bir orlintliye isaret
etmesinden ¢ok temalarda ifade edilen gercekligin séylemsel olarak nasil bir yakla-
simla ele alindigy, bu yaklasimin hangi ifadelerle ortaya konuldugu ve hangi kisimla-
rinin vurgulanmasinin amaglandigidir.

Veri Toplama Yéntemi ve Verilerin Analizi

Soéylem calismalarinin temeli cok kisiye ulasmaktan ziyade farkh séylemleri
temsil eden kisiler ile goriismek 6nem arz etmektedir (Coker, 2012). Dolayisiyla bu
calismanin verileri farkli séylem repertuarlarina ulagsma imkani taniyan Twitter lize-
rinden elde edilmektedir. Belirlenen bes hesap sahibinin (Clibbeli Ahmet Hoca -164
bin takipgi, Caner Taslaman -186 bin takipgi, Said Ercan -645 bin takipgi, Nihat Ha-
tipoglu -487 bin takipg¢i, At gozIikll -Kendine Laik -153 bin takipci) 2012-2018 yillari
arasindaki tiim tivitleri incelenmis, islami distince/yasam tarzi ve muhafazakarhk
algisina odaklanan tivitler secilerek arastirma odagina alinmstir. Tivit sahiplerinin
hepsi yliksek sayida takipgisi olan, sosyal medyada ve ana akim medyada goriinir
olan, farkli toplumsal kesimlerle etkilesimi olan, islamiyet’e iliskin konularin tartisil-
digi cesitli TV ve cevrimici programlarda yer alan isimler oldugu gézleminden hare-
ketle secilmistir.

Bu ¢alismada amach 6rnekleme yapilarak 6lciit drnekleme yontemi kullanil-
mistir. S6z konusu bes hesabin belirlenmesindeki 6lctitler; takipgi sayilarinin fazla
olmasi ve arastirmada odaklanilan din konularla ilgili paylasimlari siklikla paylasil-
mis ya da re-tweet yapilmis olmasi, ana akim medya ve TV programlarinda goriintr
olmalariile din konusunda farkli yaklasimlari temsil ediyor olmalaridir. Olgiit 6rnek-
leme yontemi ile iliskili olarak; s6z konusu agiklama bicimlerine etkilesim ve dola-
sim orani yiiksek olan tivitler ve hashtagler yoluyla ulasilmistir. Twitter hesabini ak-
tif kullanan kullanicilar, paylasilan tivitlerin ulasilabilirligini arttirmak ve spesifik bir
konuyla ilgili diger kullanicilarla da etkilesimde olmak amaciyla hashtag uygulama-
sint siklikla kullanmaktadirlar. Boylece kisilerin dolasimda tutmak istedikleri konu
etkilesimler sonucu trending topic (TT) seviyesine gelebilir. Twitter’da bir konunun
TT olmasi o konunun “cok konusuluyor-dolasimda” olduguna isaret etmektedir.
Dolayisiyla bu ¢alismada belli bir hashtag araciligi ile etkilesimi yliksek olan tivitler
de alintilanmustir. Bu alintilar A4 sayfasina gevrildiginde 126 sayfaya denk gelmek-
tedir. Gorseller ve re-tweet edilen tivitler analize dahil edilmemistir. Alintilara yer
verilirken Caner Taslaman (C. T.), Nihat Hatipoglu (N. H.) seklinde kisaltmalar kul-
lanilimistir.

Verilerin analizi siirecinde, alintilanan yorumlar Elestirel S6ylemsel Psikoloji
Yaklasimi’nin bir alt bashg olan ve farkli séylem bigimlerinin anlamlandiriimasinda
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kullanilan agiklayici repertuarlar cercevesinde yapilmistir. Analiz siirecine dahil edilen
tim tivitler tekrar tekrar okunduktan sonra iceriklerine gére temalar belirlenmistir.
Ayni temalarda ortaklasan tivitler, ayri ayri degerlendirilerek bu temada toplanan ifa-
delerin temel yaklasimini olusturan varsayimlar ve konunun spesifik bir versiyon bici-
minde insa edilmesine isaret eden repertuarlar olarak etiketlenmistir.

Etik Kurul Raporu

istanbul Universitesi Rektdrligii Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Ku-
rulu Baskanlhig’’nin 08/10/2018 tarih ve 09 sayili toplantisinda alinan karar cercevesinde
calisma etik acidan bir sakinca icermemektedir. Etik degerlendirme karari belge tarihi:
15/10/2018, belge sayl numarasi: 35980450-663.05

Analiz Sonuglari

Kategorik olarak Miisliimanlik, muhafazakarlik ve islami yasam tarzi ana temala-
ri cercevesinde ele alinan tivitlerde “dogru Islam” ve “6teki’ne karsi birlik olmasi gere-
ken Islam” olmak Gzere iki temel aciklayici repertuar tespit edilmistir.

Dogru islam Repertuar: #gercekislam

Bu repertuarda islam’in ne oldugu ve nasil yasanmasi gerektigi, islamiyet’e
uygunluk agisindan dindar kesimin davranigi ve tasidigi degerler temalarina dayandi-
rilarak aciklanmustir. Bir tema olarak islamiyet’in ve islami bakis agisinin ifade edildigi
tivitler hashtagler yoluyla dolasimda tutulmak istenmekte; boylelikle etkilesim orani-
nin artmasi ve daha ¢ok insana ulasilmasi hedeflenmektedir. islam dini ve Miisliman
kimligi ile olumlu anlamda iliskilendirilen ya da islami tarz ile “ters-uyumsuz” oldugu
disundlen bakis agilarini teshir etmekte kullanilan tivit 6rnekleri belli hashtagler yoluy-
la belirginlestirilmistir. Hashtagler 6lciit olarak en fazla gériindrlik iceren paylasimla-
ri-icerikleri kapsamaktadir ve repertuar degildir. Tivitlerin belirlenme siirecinde bir¢ok
hashtag ile karsilastik. Fakat bu ¢alismanin konusu dinin-dindarligin sosyal medya ku-
rulusu oldugundan #gercekislam hashtagi 6zellikle secilerek analize dahil edilmistir.

Bu repertuarda islamiyet’i, “islamiyet’e uygun yasami” ve “dogru” islam’i an-
lamlandirmada kullanilan ve muhafazakarlik degerleriyle iliskilendirilebilecek en belir-
gin hashtag #gercekislam olarak belirlenmistir. Hashtag calismasiyla en fazla etkilesim
goéren temalar “gercek ya da dogru islam’in ne oldugu”, nasil bir yasam tarzi-davra-
nis kalibr 6nerdigi lzerine ve #gercekislam etiketiyle atilan tivitlerde gérilmektedir.
Gercek islam’in ne oldugu ve “gercek dindar” (Miisliman) davranisi {izerine yapilan
anlamlandirmalarin Miislimanlarin yasam tarzi ve islamiyet’in yorumlanmasi ile iliskili
oldugu gériilmektedir. islamiyet’e iliskin davranissal ve diisiinsel anlamlandirmalara
ornek olarak asagidaki tivitler gésterilebilir:

*Akrabay1 aramamak, anne babaya iyi davranmamak kadar seriatin reddettigi bir
sey var mi? #gercekislam (Alinti, C. A.)

*Misliimanlar olarak zenginlestik ve lliks duiskiinti olduk béyle giderse Kudiis degil
Mekke de gider! #gercekislam (Alint, C. A.)

Bu alintilarda islamiyet’in ve Mislimanhgin davranissal élciitlerine vurgu ya-
piimaktadir. Aileye saygi duymanin ve ihtiyaclar dahilinde, liikse ve gdsterise diisme-
den yasamanin gercek Islam’in bir géstergesi olduguna isaret edilmektedir. Ozellikle
ilk alintida islam’in ne olmadigi ézellikle belirtilerek ne olmasi gerektigine yénelik ima
g06ze carpmaktadir.

*Kur’an Musliimaniyiz dersiniz, Kur’an’ hevaniza gére yorumlayip her naneyi
yersiniz. Adem a.s baba bulur, Meryem annemize iftira edersiniz. #gercekislam (Alinti,
C.A)

*2017’de [slam’in i¢ tartismalarina bolca girmek zorunda kaldim. 2018’de ise daha
¢ok ateizmle, dinsizlikle, New Age uydurma dinlerle ilgili tartismalara girmek istiyorum..
cakralarint agicam diyen insandan kacin.. cakra makra olaylari hikaye.. hepsi para tuza-
g1.. #gercekislam (Alinti, C. T.)
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Kur’an’in yorumlanmasi, islamiyet’in ne olduguna dair yapilan tartismala-
ri isaret eden bu alintilarda, gercek islam’in “popiiler” ve ticari amag tasiyan dini
soylemlerden uzak olmasi gerektigi ifade edilmektedir. Dolayisiyla Misliman
kimligin ideal diisinme yapisini tariflerken ikna etmeye yénelik girisimler s6z
konusudur.

*Kadinlari kélelikten kurtaran bir dini, kéle olmaya zorlayan bir din haline geti-
riyorlar. Utanmadan peygamberin agziyla yapiyorlar. #gercekislam (Alinti, C. T.)

*Kur’an kissalarinda tarihsel metodolojiyi aramak, Kur’an’a metot dayamak,
vahiyden uzak, tevhidi anlamayan sirk kalintisi hasta bakisin Griintdiir. #gercekislam
(Alinti, N. H)

Bu alintilarda ise Kur’an’a yiiklenen yorumlamalarin yarattigi tehlikeye isaret
edilmekte ve bu diisiince bi¢iminin olmasi gereken islam anlayisini ya da gercek
islam algisini zedeledigi ifade edilmektedir. #gercekislam hashtagi ile yapilan yo-
rumlarda islamiyet’in 6ngérdiigi ya da savundugu temellerin aile, hakikat-gercek-
lik ve Kur’an’in yénlendirmesi ile iliskili oldugu agiklamalari yapilmaktadir. Burada
gercek islam karsiti olmanin hangi yollarla edinildigi ile ilgili gerekcelendirme
yapilmaktadir. Dolayisiyla Kur’an’in sorgulanamazhigi argiimani desteklenmektedir.
Bununla beraber gercek islam tizerine disiinmek yerine; dinin kisisel amaglar, ¢i-
karlar icin carprtilmasindan bahsedilmektedir. Dolayisiyla islam dininin kisilerin kul-
lanimina gére degismeyecegi, tek ve asil islam’in bu olmadig anlatiimaktadir. Diger
dinler ya da manevi yaklasimlarin da yine dinin baska bir sekilde ara¢sallastirilarak
kazang kaynaklari haline getirildiginden de bahsedilmektedir. Bu duruma isaret et-
mek ve ikna etmek icin dinin bu ¢ikarlardan azade olmasi gerekliligi gerekcelendiril-
mektedir. Ozellikle ikinci alintida “metedoloji, method” gibi modernist kavramlarin
dislanmasini ve de tarihselcilige yonelik elestirel bir durus gériiyoruz. Modernizm
sekdiler bir anlayisla da iliskili oldugu icin dinin sorgulanamazligina yonelik aykiri
yapist ima edilmektedir.

Bu repertuarda islamiyet’in gercekte nasil yasanmasi gerektigine dair yo-
rumlar, Mdislimanlarin kendilerine yol gdsterici olarak neyi temel aldiklari nokta-
sindan hareketle tartisiimaktadir. Burada, Misliman dindarlarin bir yasam tarzi
olarak islam’a uygun yasamin ne oldugunu, islam’in temel degerleri ve davranissal
kaliplari olarak 6ne suirdiikleri agiklama bicimleriile ortaya koyulmustur. Dolayisiyla
“ideal” Mislimanin davranislari ve bu davranislarini dayandirdigi degerler, bu kim-
ligin neleri icermesi gerektigini tanimlarken, diger taraftan da temel olarak addedi-
len bu davranis ve degerleri sergilemeyen “diger”leri kimliginin lretilmesine sebep
olmaktadir. Asagida 6rnek alintilar bulunmaktadir:

*Hayirli Cumda’lar. Hicbiriniz kendisi icin istedigini Mii’min kardesi icin de iste-
medik¢e iman etmis olmaz. (Alinti, C. A.)

*Senin din adina “bana gére boyle” deme hakkin yok! Bizim 6l¢ctimiiz Kur’an ve
Ehli-i siinnettir! (Alinti, C. A.)

*Nefsinden intikam al. Nefsin icin kimseden intikam alma. Yani baskalari hak-
kinda insafla davran. Kimsenin hakkina tecaviiz etme, amma kendi hakkindan feragat
et, bu benim ahlakimdir” der Ebu Hanife (Rahmetullahi Aleyh) Hayirli sabahlar Miis-
limanlar. (Alinti, A. G.)

Bu alintilarda dinin herkese goére yorumlanamayacagl dislincesi ve
Muslimanlar arasi iliski icin esit bir zeminin olmasi, benimsenmesi gerekliligi
vurgulanmaktadir. Ayrica dinin nasil yorumlanmasi veya yasanmasi gerektigi soru-
sunareferans olarak Kur’an-1 Kerim, Ebu Hanife ve Ehl-i Siinnet dayanak gosterilerek
isaretlenmektedir.

*New Age yapilar [slam’a ciddi tehdit olusturuyor. ilahiyatgilarin biiyiik cogun-
lugu ve Diyanet bu soruna karsi ciddi bir sey yapmiyor. Cemaatler ise birbirine laf ye-
tistirme, gli¢ devsirme derdinde. (Alinti, C. T.)
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*Son birkag ylizyilda bilimin, felsefenin ve dinlerin arasinda kalin duvarlar ériildi.
Oysa bilimin farkli, felsefenin farkli, dinin farkl hakikatleri olamaz, fakat yanhs bilim, yan-
lis felsefe ve yanlis din anlayisi olabilir. (Alinti, C. T.)

*Gergek Islam’la alakasi olmayan dini magazinlestiren ticarilestiren sézde hocalar
benden ve piril piril genglerimizden uzak olsun. Algi oyunlari ile kiymetli ilim insanlarini
karalamaya ¢alisanlari da Allah 1slah etsin cezasini versin! Artik tartismalardan midemiz
bulaniyor! (Alinti, S. E.)

islamiyet’e dair popiilist, ticari veya magazinel séylemlerin hem dine hem de din-
darlara verdigi zarara vurgu yapan bu alintilarda; gercek islam vurgusu icin bilim-din
iliskisinin mesruiyetine vurgu yapilmaktadir. Bununla birlikte insanin cevreleyen haki-
katleri farklilastirma ve gercek islam’dan uzaklasma ¢abasinin yine insanin iriinii ol-
dugu elestirisi yapiimaktadir. Bununla birlikte dini yanhs yorumlayan hocalar, ilimden
uzak kisiler ve “new age” gibi dini yapilar-cemaatler de islami tarzdan uzak yasamanin
gerekcesi olarak isaretlenmektedirler.

*Sarik, sakal, fistan, clibbe/kaftan. Bunlarin hepsi hem miisrik Araplarin hem de
Miusltiimanlarin giysisi veya 6zelligiydi. Pece, carsaf ise Acem menes’li. Yurdum Miislliman-
larinin bir kismi icin ise bunlar dindarlik 6l¢lisi! Vahametin boyutu icin cehalet kavrami
kifayet etmiyor. (Alinti, C. T.)

*Geng kardeslerim bu piyango, ganyan, at, top sanal babhis islerine siz sakin bulas-
mayin.... Siz helal riziktan ¢alismaktan ayrilmayin... Nimet Abla camii yaptirmis Sisli’de
adini gériince kimse gitmemis, simdi adi degisti, Hact Ahmet Ozden Camii oldu tika basa
doluyor... (Alinti, S. E.)

*Peygamber doneminde kadinlar kamusal alandaydi. (Alinti, C. T.)

Dogru islam repertuari cercevesinde degerlendirilen bu alintilarin islamiyet’e ya
da dindarliktan uzak yasam pratiklerini kime/neye yiikledikleri konusu agiga ¢cikmakta-
dir. Misliman kimlige atfedilen ve mesrulastirilan bazi fiziksel goriiniim ve davranigsal
Ol¢ltlerin “Acem meneg’li” oldugu diislincesi ile gerekcelendirildigi goriilmektedir. Ay-
rica bu repertuar icinde degerlendirilen “islam’da kadin” algisinin muhafazakarlik séy-
lemleriicinde degerlendirilen algidan farkli olarak “kamusal alan” ve “esitlik” temalari-
niiceren bir imaj izdigi goériilmektedir. Genel olarak muhafazakarlik, kadini geleneksel
ve toplumsal cinsiyet kodlari ¢er¢evesinde tanimlamakta ve kadina annelik tizerinden
roller bigmektedir (Demirkanoglu, 2017). Dogru Islam repertuari icinde degerlendiri-
len tivitlerde ise kadinin olmasi gerektigi konum olarak islamiyet’te kadin algisindan
hareketle kamusal bir alan gésterilmekte ve bu, peygamberin yasadigi donemde béyle
oldugu dustincesi ile mesrulastinimaktadir.

Oteki ’ne karsi birlik olmasi gereken islam Repertuari

Bu repertuarda ise tivit sahiplerinin Miislimanhgi ya da islamiyet’e inananlarin
heterojen niteliklere sahip oldugu varsayimiima edilmekte ve inananlarin heterojen ol-
malarina ragmen, hepsini ayni 6lctide tehdit edebilecek olasi durumlar olduguna isaret
edilmektedir. Dolayisiyla bu repertuarda, “dogru islam” repertuarindan farkli bicimde
islam’in nasil yasanmasi gerektiginden ¢ok, Islam’in ve dindar kimligin stirdirilebil-
me yollari, olasi tehdit iceriklerine iliskin sdylemler ile agiklanmaktadir. Bu baglamda
da Mislimanlar icin tehditlere karsi edinilmesi gereken bir Gst kimlik tanimlanmak-
tadir. Misliman olmayanlar ise “Oteki” olarak isaretlenerek farkh stratejiler yoluyla
dtekilestiriimektedir. Bu 6tekilestirme, islam’in ne olmadigi izerinden agiklanmasi is-
levini de gérmektedir. Ayni zamanda séz konusu 6tekilestirme pratiklerinin “islami
camiada birlikteligi saglamak” Gst amaci ile mesrulastinildigl da géze carpmaktadir.
Birlestirici bir unsur olarak Musliman kimligini esas alan tivitlerde; Mislimanhg, Turk-
lGgl “yliceltip” diger dinleri ya da islamiyet’ten “uzak yasayanlari” olumsuz sifatlar
yiikleyerek (“tehlikeli, Misliman karsiti/diismani, islamofobik” vb.) ve dehumanize
ederek Otekilestirdikleri goriilmektedir. Bazi tivitlerde ise dogrudan oGtekilestirme
pratiginden ziyade islamiyet’e yénelik olumsuz tutumlara (islamofobi vb.) karsi “bir-
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lestirici olmak, hassas davranmak” gibi diinyadaki tim Muslimanlara sorumluluk
atfeden sdylemsel kaynaklara rastlanmaktadir. Islami birliktelik repertuari i¢inde
degerlendirilebilecek tivitler asagida verilmektedir:

*Yilbasini kutlamak bugiine 6zel isler yapmak, kafirlere meyletmeye girer.
(Alinti, C. A.)

*Ateistten deistten bahsediyoruz ama kaderi inkar eden ilahiyattakiler daha
tehlikeli. (Alinti, C. A.)

*Pahaliya da patlasa Allah’a ve Rasullullah’a (sav) karsi gelenlerle iliskiyi ke-
serim. (Alinti, C. A.)

Bu alintilarda Musliman kimligini siirdiirme yollari bir Mislimanin ne yap-
mamasi Uzerinden gerekcelendirilmektedir. S6z konusu kriterlere uygun ya da
tutarli yasamayan kisilerin ise olasi bir tehdit unsuru oldugu; sosyal/insani iliskiyi
devam ettirmenin 6niindeki engel olarak Allah’a karsi gelmenin yeterli oldugu di-
stincesi dayanak gosterilmektedir.

*Muslimanlar birliklerini, dinlerini ve inan¢larini muhafaza ettigi miiddetce
onlara kimse galip gelemeyecektir, terérl lanetliyoruz. (Alinti, C. A.)

*Misliman diger Mislimanlarin elinden ve dilinden zarar gérmedigi kisidir
(Buhari), ytice Allah (c.c.) bizlere efendimizin bakisini nasip etsin. (Alinti, N. H.)

Burada Mslimanlar bir arada tutacak ve yenilgiye ugratmayacak olan nok-
tanin gerekgesi olarak; din ve inanglarini korumalari gerektigi dislincesi gorintr
olmaktadir. Burada bir Miislimanin nasil olmasi gerektigine dair konumlandirma
diger bir Mislimanla kurdugu iliskiyle belirleyici olmaktadir. Ayrica olasi tehdit ice-
riklerine karsi Miislimanlara sorumluluk atfeden bir séylem de belirgin olmaktadir.

*Kudiis’te ezan yasagi basladiginda kiliselerden ezan okundu. Papa Kudtis’te
olanlardan rahatsiz oldugunu belirtti. Trump paganisttir, ABD Hristiyanligi temsil ede-
mez. Kudiis davasinda Hiristiyanlari kaybetmeyelim. Misliimanlar degil, peygamber
katili Yahudiler tek kalmali. (Alint, S. E.)

*Tlirkiye olmasa Miisliimanlara yénelik bu oldubittilere karsi Islam dlemi nasil
direnecek bilemiyorum, tilkemle onur duyuyorum. (Alinti, N. H.)

Bu alintilarda diinyada islamiyet’e yénelik olasi tehditlere karsi Miisliimanlik
ve Tirkllk Gzerinden Ust bir kimlik olusturulmaktadir. Dolayisiyla 6teki’ne karsi bir-
lik olmasi gereken bir islamiyet algisi Hristiyan kesimin destek amacl tutumlarina
isaret edilerek mesrulastirimaktadir.

*Kanada’da 6 Miisliimanin camide sehit edilmesi yiikselen islam diismanhiginin
bir sonucu. Diinya her tiirli terére karsi ortak tavir almali. (Alinti, N. H.)

*ingiltere’de islamofobi sinir tanimiyor: “Miisliimanlara karsi ulusal siddet
ginlne davet”! (Alinti, A. G.)

Bu alintilarda ise islamiyet’e yénelik muhtemel diismanliklarin sadece Miis-
limanlari degil, diinyay ilgilendiren bir sorun oldugu imasi ile ikna etmeye yénelik
girisim s6z konusudur. Dolayisiyla burada islamofobiye karsi birlik olmasi gereken
Islam vurgusuna ek olarak; islamofobi tehlikesinin genis captaki etkisine odaklanan
sdylemler dikkati cekmekte ve islam birliginin gerekliligine iligkin islamofobik yakla-
simlar gerekge olarak gosterilmektedir.

Twitter (izerinden alinan bu érnekler de géstermektedir ki, hem “dteki’ne
karsi birlik olmasi gereken islam” repertuari hem de “dogru islam” repertuari din-
dar kisilerin Misliman olmaya dair davranigsal ve distinsel séylemlerini barindir-
maktadir. S8z konusu séylemsel kaynaklar bir yandan gercek islam’a vurgu yapar-
ken; bir yandan da islamiyet’e yénelik olasi tehdit unsurlari karsisinda Miislimanlig
iist bir kimlik olarak kurgulamaktadir. Buradan hareketle Tiirkiye’de var olan islami
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yasam tarzi ve Misliman kimlik algisina yonelik sdylemsel ipug¢larinin yukarida bahse-
dilen iki repertuar Gzerinden pekistigi ve belirgin oldugu sdylenebilir.

Tartisma ve Sonug

Twitter’da etkilesim alani genis olan bes islami sosyal medya kullanicisinin din-
darlik, Misliimanlik ve islami yasam tarzina iliskin iceriklerinin insasinda kullanilan iki
temel repertuar tespit edilmistir. ilk repertuar olan “dogru islam” repertuari; “islam
ile uyumlu olma” haline iliskin bakis acilarina isaret etmekte ve islamiyet’e uygunluk
acisindan dindar kesimin degerlerine vurgu yapilmaktadir. S6z konusu degerler ise;
gercek Islam’in ne oldugu sorusunu kadinin ailedeki konumu, ibadetler ve gelenek-
lere itaat/uyum Uzerinden cevaplamaktadir. Bu séylem bicimi ise bir deger yonelimi
olan muhafazakarlik algisi ile dogrudan iliskili olup (Schwartz, 1992), Tiirkiye’deki mu-
hafazakarliga dair bir bakis acist sunmaktadir. Séyle ki temel degerler olarak goriilen
uyum (aileye, ana-babaya saygl, norm-geleneklere uyum) ve geleneksellik (dini ge-
leneklere baglilik) sosyal medya lzerinden uretilen iceriklerde de belirgindir. Tirkiye
muhafazakarligr degerleri koruma, gecmisi koruma egilimi ile birlikte modernlesmenin
getirdigi kolayliklart da kullanma egilimini icermektedir (Kiran, 2014). Muhafazakarlikla
iliskili bircok calisma tarihin, gelenegin, degerlerin, ailenin, annelik kimliginin énemi
ile toplumsal cinsiyet rollerine yonelik atiflardan ve bu sayede degerlerin korunmasi
gibi Ust amaclardan bahsetmektedir (Koni-Torun, 2013; Yilmaz, 2006). Bu arastirmada
da dogru islam repertuarina ait alintilarda sézii edilen icerikleri gérmekteyiz. Séz ko-
nusu repertuar icinde goriinir olan #gercekislam hashtagi “ideal Misliman” kimligin
durdugu konum (izerinden digerlerinin islamiyet’e uygun degerler ve pratiklerle ya-
sam siiriip siirmedigine odaklanmaktadir. Dogru islam repertuarinda islam’i 6grenme
ve 6gretilme bicimleriyle ilgili olarak; dini ve muhafazakar degerlerle uyumlu olmasi
beklenen bir dindarlik algisi gériiniir olmaktadir. Ozellikle aileye/ana-babaya saygj, ita-
at, toplumsal norm-geleneklerle uyum ve geleneksellik (dindar olma, dini geleneklere
baglilik) (Schwartz, 1992) dini sdylemlerle birlikte “dogru islam” algisina isaret etmek-
tedir. Degerleri icsellestirmis bir dindarin odak noktasi; yasam tarzi, giyim, alisveris tu-
tumlar, aile iliskileri baglaminda geleneksel ve dini degerlerle uyumlu bir yasamdir.
Bu arastirmada da s6z konusu tutumdan uzak olanlarin “Mislimanliktan uzak/ger-
cek Misliman olmayan” kisiler olarak etiketlendigi goriilmektedir. C6mez-Polat’in
(2019) dindarlik gostergeleri ve sosyal medya iliskisi (izerine yaptigl arastirmada da
dindar ve muhafazakar kimlik, glinliik yasam pratikleri/alisveris tutumlari/giyim tarzlari
Uzerinden tanimlanmakta ve popiiler kiltire uyarlanan dindarlik gostergeleri tzerin-
de durulmaktadir. S6z konusu uyarlamanin en fazla kadinlarin értiinme bicimi ve pa-
hali tesettiir markalarini tercih etmeleri, dini ibadetlerin sosyal medyada paylasiimasi,
kutsal mekanlarin 6niinde selfie ¢ekilmesi ve paylasiimasi, liiks muhafazakar otel-tatil
konseptleri, tesettiir partileri gibi davranigsal bicimler tizerinden yapildig gérilmek-
tedir. Mislimanhga ya da islamiyet’e uygun yasam tarzi siirmek isteyen bireylerin
konfor alanlarini gézetirken geleneksel ve dini hassasiyetleri de ayni anda gozettigi
yorumu yapilabilse de Twitter tizerinden ylriyen bu arastirma, muhafazakar ve dindar
kisilerin dini inanclarr ile yasam tarzlari arasinda uyum olmasi gerektigine dair séylem-
leri vurgulamaktadir.

ikinci repertuar olan “6teki’ne karsi birlik olmasi gereken islam” repertuarinin
Musliman kimligini bir Gst kimlik olarak kurguladigindan bahsetmistik. S6z konusu (st
kimlik islamiyet’e yénelik olumsuz tutumlara karsi birlik olmayi, ortak aidiyet duygusu
ve grup kimligi ile hareket etmeyi 6ngérmektedir. Birlestirici tist unsur olarak islam
kimligini isaret eden icerikler; islamiyet’ten uzak yasayanlari dehiimanize etmekle (“is-
lam karsitlari, din diismanlari” etiketleriyle) beraber; islami birliktelik anlaminda hassas
davranmak gibi sorumluluk atfeden séylemler de belirgindir. Bununla birlikte muhafa-
zakar deger yoneliminin en sik rastlandig tivitlerin bu repertuarda goriinir oldugunu
gormekteyiz. Ozellikle Turklik ve Mislimanlik kimliklerinin islamofobi karsisinda tist
bir kimlik olarak kurgulanmasi s6z konusudur. Tirkiye’de sosyal medya ile ilgili pek ¢ok
arastirmanin genellikle islam’in temsilleri, Misliimanlik algisi ve islamofobik séylemle-
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rin insasi izerine oldugu goériilmektedir (bkz. Temel, 2019). Diinyada islamofobiyi
tetikleyecek bir¢ok olay ya da durumun sosyal medya hesaplarindan yapilan icerik-
ler araciligi ile dolagimda tutuldugu bilinmektedir. Ozellikle bazi terér saldirilar (11
Eyliil, Charlie Hebdo gibi) sonrasinda islamofobiyi besleyen negatif yargilarin gide-
rek koklestigi ve islamofobik séylemlerin sosyal medyada dolagiminin arttigi gortil-
mektedir (Kilci ve ark., 2017). Sosyal medyada islamofobik séylemlerin belirgin hale
gelisi, islamofobinin daha ¢ok konusulmasina ve bdylelikle Miisliiman kimliginin de
belirgin hale gelmesini saglamaktadir. Benzer sekilde Bati Diinyasi’ndaki islamofo-
binin Misliman bir toplum tarafindan nasil algilandigy ile ilgili olarak yrttdlen bir
hashtag arastirmasinda (Uniir ve Doganyilmaz, 2016) terér eylemlerinin islam’la
iliskilendirilmesine karsilik olarak islami kimligin i¢ grup tarafgirligi ile sosyal kimlik
olarak kurgulandigi ve 6n plana ¢iktig gorilmektedir.

Buradan hareketle Misliman kimlik icinde belirginlesen islamiyet ve
milliyetgilik vurgusu Tirkiye’de sosyal medya tizerinden belirginlesen bir muhafa-
zakar kimlik algisina isaret edebilir. Daha 6nce de belirtildigi tizere Tiirkiye gibi siya-
si iktidarlarin gelenek degisikligine ugramadig tlkelerde bir insanin muhafazakar
olarak tanimlanmasi ayni zamanda onun dindarligi ve devlete-gelenege-mevcut
sisteme olan baghhgi, din ve milliyetciligi merkeze almasi ile iliskilendirilmektedir
(Bora, 1998; Tekin, 2004). Baska bir deyisle Tiirk olmaya ve Misliman olmaya yiik-
lenen olumlu atiflar diger gruplara yonelik algiyr belirleyici kimlik unsurlari olarak
insa edilmektedir. Buradan hareketle Twitter'in muhafazakarlik algisinin sosyal
ve ideolojik bir zeminde goriiniir olmasina olanak saglayan aragsal bir konumu-
nun oldugu séylenebilir. Twitter'in gézlemlenen bu aragsal konumu “islami bakig
acis’” ve “milli degerler” (milliyetgilik-gelenek) gibi ortak duygular tizerinden bir
Muslimanlik algisina isaret etmektedir. Bununla birlikte sosyal medyada begeni
(like, retweet) araci olarak dindarlik séylemi fikirlerinin yayilmasi, begenilmesi ve
dolasimda tutulmasi, dindarligin ideolojik ya da normatif bir zeminde degerlen-
dirilmesine olanak saglayabilir. Clinkl sosyal medya fenomenligi, paylasilan cev-
rimigi iletilerin dolasimda olmasinin ve yiiksek sayida re-tweet veya begeni (like)
almasindan dogan bir siirecin sonucudur. Syle ki; sosyal medya iletileri yoluyla dini
orglit/cemaatlerin lye ve liye olmayanlara ulasimi kolaylastirmakta, dini metinlere
ulasim daha rahat hale gelmekte, bireye dini acidan yeni sosyal faydalar (birlik, ce-
maat iliskileri) saglamakta, zaman ve mekan yetersizligini ortadan kaldirmakta, her
tarld kutsalin yeniden anlamlandiriimasi kolay hale gelmekte, sosyal konulara ve
dini sorunlara yonelik dini ¢6ztimlerin tretilebilmekte ve de yayilabilmektedir (Ha-
ckett, 2006, s. 70-72).

Sosyal medya iizerinden iiretilen s6z konusu anlamlandirmalarda, islami te-
melde icerik paylasan hesaplarin kisisel 6zellikleri, ideolojik ve politik tutumlari da
belirleyici olabilmektedir. Baska bir deyisle dini ya da Mislimanhgy ilgilendiren bir
konuyu degerlendirirken politik tutumlarin etkisi ortaya cikabilir. Bu arastirmada
da Islamiyet’e iliskin farkl bakis acilarinin sunuldugu icerikler, hesap sahiplerinin
ideolojik tutumu ve mevcut sisteme ydnelik politik tutumlari ile baglantili olabilir.
Sosyal medyanin islevselligi bu noktada devreye girmekte ve farkli arka planlara sa-
hip kisilerin diinyaya dair anlam ingalarini gérinir kilmaktadir. Bu anlamda Twitter
lizerinden sergilenen dindarlik ya da Miislimanlik algisinin islami bir benlik sunumu
ortaya koymayr amacladigini ve bu amaca yodnelik farkli sdylemsel kaynaklara ev
sahipligi yaptigini sdyleyebiliriz.
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Islamic Phenomena and Twitter
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Extended Abstract

The use of social media platforms enables every user and account holders to be
active perpetually in terms of sharing ideas and experiences as well as commenting
on what other people post. Similarly, the circulation of ideas, opinions, and comments
about religious issues through personal social media accounts enable religious infor-
mation to be discussed and processed again without being delimited by an authority.
This opportunity activates and promotes the use of online pages that serve different
purposes; from shopping to knowledge about holidays, from following trends of Is-
lamic fashion to researching and dissemination of Islamic knowledge. The influence
of Islamic fashion-style bloggers, the online sites for Islamic clothing, traveling and
lifestyle as well as social media accounts with a high number of followers filled with
advertisements resulted in an increase in the use of the internet for religious purpos-
es. Because these blogs-bloggers, sites, and accounts usually have a high number of
followers, they might have the potential to influence the religious attitudes and mean-
ing-making processes of a broad segment of the population. In this study, we focused
on the discursive resources utilized by the social media account holders who were ac-
knowledged as religious advisors. Thus, the tweets that had become TT (trend topic)
in certain categories, and received many re-tweets and “likes” of such advisors who
were known for their different perspectives on Islam with a high number of followers,
were analyzed using the approach and methodology of critical discursive psychology.

Method

This study was conducted within the framework of the critical discourse ap-
proach. Placing language and speech at the focus of analysis forms the basis of dis-
course studies (Edley, 2001). Critical discursive psychology is one of the discursive
approaches; it proposes 3 concepts for analysis: Interpretative repertoires (linguistic
sources) (Wetherell and Potter, 1987), subject positions (Davie and Harre, 1990), and
ideological dilemmas (Billig et al., 1988). The focus of this study is on “interpretative
repertoires”. Interpretative repertoires are defined as a system of statements used
to recognize and interpret an action or phenomenon (Potter and Wetherell, 1987).
These repertoires include recurring themes, images, and patterns such as repetitionin
speech or text, legitimization, apology or justification, persuasion, and present a wide
linguistic spectrum to the speaker (Edley, 2001). In this study, to determine the con-
tent of the discursive sources which were used to construct religiosity and the Islamic
way of life, the tweets of 5 well-known account holders who are popular as advisors of
Islam on Twitter are analyzed using the concept of interpretative repertoires.
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Procedure

The data of this study are accessed via Twitter. Tweets that focus on Islam-
ic thought/lifestyle and perception of the conservatism of 5 Islamic social media
phenomena (Ciibbeli Ahmet Hoca -164 thousand followers, Caner Taslaman -186
thousand followers, Said Ercan -645 thousand followers, Nihat Hatipoglu -487
thousand followers, Horse Glasses-Self-Secular -153 thousand followers) were se-
lected and analyzed. The resulting data correspond to 126 A4 pages. Images and
re-tweets were not included in the analysis.

Results

It is seen that there are two basic explanatory repertoires: “true Islam” and
“Islamic unity in a struggle with the other”, which are categorically discussed with-
in the framework of Islam, conservatism, and Islamic lifestyle.

“True Islam” repertoire refers to religious (Islamic) attitudes and values as
the main themes. Tweets evaluated within the framework of this repertoire ac-
count for definitions of behavioral criteria of true Islam in comparison with people
whose life practices are claimed to be inappropriate for an Islamic lifestyle. In this
repertoire, the reasons for not living in line with Islamic norms are attributed to
religious scholars who misrepresent religion, people being indifferent toward sci-
ence, and “new age” religious trends. Examples of tweets that are claimed to be
suitable for the Muslim identity and “incompatible” with the Islamic style emerge
through hashtags. A specific hashtag that can be associated with the Islamic life-
style and “true” Islam was found to be #factlslam. Tweets that are associated with
#factlslam hashtag include what Muslims choose as guiding information for them.
It is evident that Muslims search for how to live a life following Islam and how to
understand what Islam is. The definition of an “ideal” Muslim is based on the argu-
ments of conservative values concerning family structure, tradition, and history.

Within the “Islam Unity in a struggle with the other” repertory, non-Muslims
are indicated as “the other”. In the analyzed tweets, Islam and Muslim identity
are proposed as a unifying element along with attributing negative attributes to
“the other” (““dangerous, anti-Muslim / hostile, Islamophobic” etc.) as well as de-
humanizing those who live “far from Islam” or other religions.

Discussion

We suggest that the contents of social media accounts of people who are
followed as religious advisors and their ideological and political attitudes may be
decisive in terms of the types of knowledge and arguments that get to be asso-
ciated with religiousness in this case, Islam. The tweets emphasizing how to live
true Islam and what constitutes the unifying and appropriate elements of Islam
reveal discourses related to Islam, Islamic lifestyle, and the Muslim identity. These
tweets also reveal who is not a Muslim that is who is “the other” concerning a dis-
course of conservative nationalism. In other words, positive characteristics which
are attributed to being Turkish and being Muslim, are constructed as identity ele-
ments that determine the perception towards other groups. In the context of this
research, it can be said that Twitter has an instrumental position that allows (re-
ligious) social media phenomena to discuss/become visible to provide social and
ideological grounds for Muslim identity and the Islamic way of life.
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