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DIJITALLESME SURECINDE YEREL MEDYANIN SORUNLARI:
BOLU ORNEGI

Sercan CELIKBAS!, Selami OZSOY?
Ozet

Yerel medya, internet ve yeni iletisim teknolojilerin gelismesiyle birlikte kiiresel bir boyut kazanmistir. Cografi
ve kiiltiirel vurgulara yapilan tanimlamalar internet ile birlikte degismistir. Yerel medya artik sinirlar1 belli, bir
yoreye ait gazetecilik faaliyetleri olmaktan ziyade her kesime hitap edebilmekte ve tiim diinyadaki okuyuculara
ulagabilmektedir. Internet ve yeni iletisim teknolojileri, yerel medyaya haberi sunma ve ulastirma agisindan
birtakim kolayliklar saglarken bilgi kirliligine ve giivenirlilik problemlerine de yol agmistir. Bu baglamda
dijitallesmenin yerel medyaya etkilerini aragtirmak énem kazanmaktadir. Bu ¢aligsma, ilk olarak yerel medyay1
tanmimlarken dijitallesmenin boyutlarini kavramak igin gelisim siireglerini de agiklamaktadir. Bu dogrultuda
internet ve sosyal medya kavramlar irdelenerek, degisen gazetecilik pratikleri agiklanmaya ¢alisilmis ve yerel
medya ile iligkisine deginilmistir. Bu ¢alismada dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkileri arastirilmistir. Bu
amagla yerel medya kuruluslarindaki yetkili kisilerle goriisme gergeklestirilmistir. Yapilan goriismeler analiz
edilerek belirli temalara ulasilmistir. Bu temalar da anlamsal bakimindan birbirini tamamlayacak sekilde ana
temalar altinda birlestirilmistir. Sonug olarak dijitallesmenin Bolu yerel medyasint hem olumlu hem de olumsuz
bicimde etkiledigi gbzlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Medya, Dijitallesme, Yeni Iletisim Teknolojileri.

THE PROBLEMS OF LOCAL MEDIA IN THE DIGITALIZATION
PROCESS: THE CASE OF BOLU PROVINCE

Abstract

Local media is gained a global dimension with the development of new communication technologies and the
internet. The definitions of geographical and cultural highlights changed with the internet. The local media can
now appeal to all segments of society, and reach readers all over the world, rather than a journalistic activity with
limited boundaries. Internet and new communication technologies, while providing some convenience in terms of
presenting and delivering the news to the local media, have also caused information pollution and reliability
problems. In this context, it becomes important to analyze the effects of digitalization on local media. This study
explains the development processes to comprehend the dimensions of digitalization by describing the local media
at first. In this direction, internet and social media definitions are examined, changing journalism practices are
explained and their relationship with local media is referred. In this article, the effects of digitalization on Bolu
local media were researched and within this purpose, meetings were held with authorized persons in local media
organizations. Certain themes were reached by analyzing the interviews and these arguments were combined under
the main themes in a way that complements each other semantically. As a result, it is observed that digitalization
affects the local media of Bolu both positively and negatively.
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Giris

Yeni iletisim teknolojileri, insan aligkanliklarindan is hayatina, egitimden toplumsal
iligskilere kadar bir¢ok alanda yenilikler getirirken gazetecilik pratiklerinin de degismesine
neden olmustur. Giiniimiizde insanlar haberlere erismek i¢in ertesi giiniin gazetesini veya aksam
haberlerini beklemeden aninda ve istedigi zamanda ulasabilmektedir. Geleneksel medyanin tek
yonlii, yukaridan asagiya, gondericinin yonlendirdigi hiyerarsik yapisi, kullanicilarin igerigi
olusturmasina ve miidahale etmesine imkan tanimamaktadir. internet, geleneksel medyanin tiim
ozelliklerini kapsamanin yani sira kullanicilara interaktif bir iletisim, es zamanlilik,
kisisellestirme gibi 6zellikler de sunmaktadir. Kullanicilar internet ile birlikte birbirleriyle
iletisim kurabilmekte, fikir ve diisiincelerini 6zgilir bigimde paylasabilmekte ve igerik
stireclerine katilabilmektedir. Sosyal medya, bu baglamda kullanicilarin igerik olusturmasina
ve paylasmasina olanak veren uygulamalar biitiinlidiir. Sosyal medya, gazetecilik pratiklerinin
degismesinde Onemli rol oynamaktadir. Sosyal medyayla birlikte kullanicilar geleneksel
medyay1 es gecerek dogrudan iletisim kurabilmektedir. Kullanicilar artik haber iiretim
stireclerinde aktif birer katilimci olurlarken gazetecilerin de haber iiretim siireclerindeki rolleri
degismektedir. internet ve sosyal medyanin 6zellikleri ve sundugu olanaklar geleneksel

gazetecilik pratiklerinin degigsmesine ve yeniden tanimlanmasina yol agmaistir.

Gegmisten giiniimiize yerel medya teknolojik gelismelerden fazlasiyla etkilenmistir.
Ancak internet daha O©nce higbir iletisim teknolojisinin yapamadigi doniistimleri
gerceklestirmistir. Yerel medya, internet ve sosyal medya ile birlikte belirli bir yoreye, belirli
bir okuyucu kitlesine hitap etmenin Gtesine gegerek tiim diinyadaki hemserilerine ve insanlara
ulasabilmektedir. Internetin sahip oldugu ozellikler, yaygin medya kadar yerel medya
tarafindan da kullanilmaktadir. Yerel medya artik sicak haberleri aninda ve hizli bigimde
internet sitelerine ve sosyal medya hesaplarina yiiklerken, multimedya o6zelligiyle birlikte
goriintii, ses, video ve canli yayinlarla haberleri anbean aktarabilmektedir. Boylece yerel
medyanin yaygin medya karsisindaki dezavantajli konumu giderek ortadan kalkmaktadir.
Internet, yerel medyaya haberleri sunma acisindan hizlilik ve multimedya igerik avantaji
saglamanin yani sira ekonomik olarak da avantajlar sunmaktadir. Yazili basinin artan
maliyetlerine karsin clizi miktarlar 6deyen yerel medya kuruluglari internet sitesi
acabilmektedir. Bu durum geleneksel gazeteciligin onlimiizdeki yillarda bitecegi goriislerine
karsin yeni bir hareket alan1 olusturmaktadir. Boylece yerel medya, gazetecilik faaliyetlerine

hem hizli hem de ekonomik olarak rahat bigcimde devam edebilecektir.
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Internet ve yeni iletisim teknolojileri yerel medyaya sundugu olanaklarm ve avantajlarin
yant sira birtakim sorunlar da olusturmustur. Giiniimiizde dileyen herkes kiiciik miktarlar
odeyerek internet sitesi agmasinin ve gazetecilik yapmasinin oniinde bir engel bulunmamakta
ve bu durum meslegi anonim hale getirirken giivenirliligi de zedelemektedir. Bugiin kiinyesi
olmayan, iletisim bilgileri bulunmayan bir¢ok yerel haber sitesi bulunmaktadir. Bunlar, yasal
prosediirleri yerine getirip gazete ¢ikartan, sosyal giivenceli personel calistiran yerel medya
kuruluslarindan kopyalayip aldiklar1 haberleri paylasmakta ve hicbir yaptirim ile
karsilasmamaktadir. Ayrica kullanicilar artitk habere internetten {iicretsiz bir sekilde
ulagsmaktadir. Bu durum yerel gazetelerin tirajlarinin ve dolayisiyla gelirlerinin diismesine

neden olmaktadir.
1. Yerel Medya Kavram, Islevi ve Ozellikleri

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte yerel basin kavrami da doniisiime
ugramis; basili gazete ile iligkilendirilen yerel basin kavrami farkli bir boyut almistir.
Gazetecilik sadece yazili basinda yapilan bir pratik olmaktan ¢ikarak radyo, televizyon ve
internette de yerini almistir. Bu yasanan gelismeler gercevesinde yerel medya olgusu 6nem

kazanmustir.

Yerel medya, tek bir basin-yayin organi tarafindan, tek bir yorede, ayni isimle basilanya
da yaymlanan ve yalnizca o yorede dagitilan ya da izlenen gazete, radyo, dergi, televizyon
yayinlari, biiltenler ve bunlar1 yapan kuruluslar1 kapsamaktadir (Altun, 2005: 79-80). Vural
(1999: 113) yerel medyayi, sinirlar1 belli, bir yorede ¢ikan ve oranin iletisim kurumu olan,
amaci yore halkini haberdar etmek, egitmek, eglendirmek ve kamuoyu olusturmak i¢in

yayincilik faaliyetleri gergeklestiren kitle iletisim araglari olarak tanimlamaktadir.

Yasin (2009: 116) ise yerel medya kavramina yapilan mekansal vurgunun yani sira

kiiltiirel vurguya dikkat ¢ekerek yerel medyay1 sOyle tanimlamistir:

Kiiresellesmeyle birlikte yerel medya sadece belirli bir yoreye ait gazetecilik faaliyetleri
olmaktan &te tiim diinyaya ulasabilen bir konumdadir. Giiniimiizde yerel medya, iistlendigi

islev ve 6zellikler bakimindan 6nemli hale gelmistir.

“Yerel basin kavrami yaygin olmayan, cografi olarak tiim tilkeye dagitilmayan, ulusal
okuyucu kitlesine ulasmayan mekansal veya cografi kavramlara gonderme yaptig1 gibi,
“tagra gazeteleri” gibi mekansal tanimdan bir yasam bi¢iminin temsili gibi kiiltiirel

aidiyet ekseninde merkez ¢evre baglaminda da tanimlanmaktadir”

Yerel medyanin temel islevi, bilgi ve olaylar1 dogru ve carpitmadan halka duyurmaktir.
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Yerel medya, ulusal medyanin aksine yerel yonetimlerle halk arasinda bir koprii islevi gdrmesi
acisindan demokrasi kiiltiirline de hizmet eder (Ozan, 2003: 585-586). Yerel medya, yerel
yonetimlerin yaptiklari uygulamalari, ¢alismalar1 denetleme islevini yerine getirir. Yerel medya
sahip oldugu konum itibariyle bdlgede meydana gelen gelismeler karsisinda kamuoyu
olusturarak toplumu harekete gecirir. Ayn1 zamanda yerel medya, sivil toplum 6rgiitlerinin sesi
olmasinda, yurttaglik bilincinin artmasinda ve ¢ok sesli bir kamuoyu olusturulmasinda énemli

katki saglar (Cakir 2006, aktaran: Yavalar 2013: 7).

Gulyas ve Baines’e gore (2020: 4) yerel medyay1 tanimlayici, evrensel ii¢ temel 6zellik
bulunmaktadir. Bunlar, cografi sosyo-politik baglam, toplulukla iliskisi ve makro medyadaki

konumudur:

Cografi sosyo-politik baglam: yerel medya ve gazetecilik, evrensel degerleri ve
gazetecilik formatlarini paylasirken, sosyal, tarihsel, kiiltlirel, ekonomik, teknolojik ve politik
faktorlerden yerel olarak etkilenme tarzlar1 bakimindan cesitlilik gostermektedir. Bu baglamda
yerel medyada ulusal medyaya gore ¢ok fazla gesitlilik vardir ve belirli bigimlere daha az
bagimlhidirlar. Bununla birlikte yerel medya ekonomik dalgalanmalardan ve teknolojik
gelismelerden fazla etkilenirken, ortaya g¢iktiklar1 belirli tarihsel, sosyal, politik ve cografi

baglamlarin1 daha yakin yansitmaktadir (Gulyas ve Baines, 2020:5-6).

Toplulukla iliskisi: yerel medyanin bir diger dnemli 6zelligi yerel topluluklarla olan
iliskilerinde yatmaktadir. Yerel medya ile topluluklar arasindaki iliski karmagsik ve ¢eligkilidir.
Yerel medya her zaman bilgilendirdikleri topluluklar ve gelir kaynaklariyla ¢atigma i¢indedir.
Ancak yerel medyanin topluluklarla olan iligkisi farkli bakis acilar1 ve baglamlarla da
incelenmektedir. Ornegin Japonya’da yerel gazeteler ile topluluklar arasinda giiglii bir bag
vardir ve istikrarlt bir sekilde siirdiiriilebilir bir yerel medya bulunmaktadir. Yerel medya ve
gazetecilik sadece haber vermek ile ilgili degil ayn1 zamanda toplumu bir araya getirme ve

katilim1 tegvik etmeyi saglamakla da ilgilidir (Gulyas ve Baines, 2020:6-7)

Makro medyadaki konumu: yerel medyanin iiclincii 6zelligi makro medyadaki
konumu, ulusal ve uluslararas1 medya yapilarindaki iliskilere, konumuna ve oynadig1 role

odaklanmaktadir. Yerel medya ve gazetecilik makro medya sisteminin bir parcasidir. Yerel,

ulusal ve uluslararasi medya sistemlerinde iliskiler karsiliklidir. Ornegin, ulusal veya
uluslararas1 gii¢ ve politika yapilari, yerel medyanin politikalar tizerinde dogrudan etkilidir.
Katalonya’da yerel medya politikalar1 halkin ¢ikarlarina gore hareket etmek yerine eyalet

¢ikarlarma goére hareket etme iizerine kurulmustur. Ispanyol devleti ve Katalan Hiikiimeti
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arasindaki politik meseleler yerel medya politikalarin1 derinden etkilemektedir (Gulyas ve

Baines, 2020:8).

2. Yeni Iletisim Teknolojileriyle Birlikte Degisen Gazetecilik Pratikleri ve Yerel
Medya

Yeni iletisim teknolojileri ve internet, geleneksel gazetecilik pratiklerine meydan okuyan,
daha 6nce goriilmemis bir sekilde gazeteciligi doniistiiren son yiizyilin en 6nemli teknolojisi
olarak goriilmektedir. Gazeteciligin doniisiimii ve yondesmesi yerel medyay1 da yayginmedya
kadar etkilemistir. Boylece yerel medyanin internet ve yeni iletisim teknolojileriyle iliskisi ve

etkileri onem arz etmektedir.

Pavlik (2001: xi) gazeteciligin 19. yiizyilin ortalarinda kurusluk gazetelerin sebep oldugu
degisimden sonra en temel doniisiimii ge¢irdigini ifade eder. Bu doniisiime internetin dnciilitkk
ettigi, teknolojik degisim tarafindan yonlendirilen bir dizi ekonomik, diizenleyici ve kiiltiirel
giiclin neden oldugunu 6ne siirmektedir. Bu baglamda internet kavramini ve ortaya ¢ikisina
sebep olan etkenleri ele almak gazeteciligin gec¢irdigi doniislimii anlamamiza yardimci

olacaktir.

Internet kavrami, 1950°li yillara kadar dayanmaktadir. Soguk Savas déneminde ABD
Savunma Bakanlig: ile hiikiimet bilgisayarlar1 arasindaki giivenli bilgi aligverisi i¢in ABD
Baskan1 Eisenhower tarafindan Advanced Research Projects Agency (ARPA) kurulmustur
(Hiebert ve Gibbons, 2000: 307). 1970’11 yillarin basinda soguk savas siddetli devam ederken
ABD Savunma Bakanlig1 bir niikleer saldiriya karsi bilgisayar agiin savunmasiz kalmasindan
endise ediyordu. Pentagon, bir atom bombasiyla tiim bilgi islem ve iletisim imkanlarin
kaybetmek istemiyordu. Sonug olarak, savunma bilgisayar1 uzmanlari, bilgisayar aglarinin
agimi olusturarak ve birbirine baglayarak tiim sistemi merkezi olmayan bir duruma getirdi. Ag,
her bilgisayarlarin diger bilgisayarlarla iletisime gegebilecegi sekilde tasarlandi. Bilgi, hedef
bilgisayarinin hedef adresini iceren Internet Protokolii Paketi ad1 verilen bir pakette topland.
Bilgisayarin kendisi paketi nasil gonderecegini ¢ozdii. Boylece agm bir kismi devre dist
birakabildigi durumda bile agin geri kalan1 normal bir sekilde calisabilirdi. Gelistirilen bu
sistem ARPANET olarak adlandirildi (Dominick, 2004: 307). 1990 yilinda ARPANET ortadan

kaldirildi ve Internet adiyla 5nce ABD’deki iiniversitelere sonra da genel kullanicilara erigime

acildi (Geray, 2003: 21).

Tiirkiye’de ise internet ilk olarak 1987 yilinda Ege Universitesi 6nciiliigiinde kurulan iilke

ici genis aglar konusunda galismalar yiiriiten Tiirkiye Universite ve Arastirma Kurumlar1 Ag
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(TUVAKA) ile iilkemize gelmistir. Ancak TUVAKA sadece akademik tabanli bir agdir. 1991
yilinda internet baglantisini saglamak ve iilke i¢ine yaymak amaciyla Orta Dogu Teknik
Universitesi (ODTU) ve TUBITAK tarafindan TR-NET adli bir proje olusturulmustur. TR-
NET projesinin amaci, internet ile tiim sektorleri bir araya getirmektir (Goneng, 2003: 95).
Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 12 Nisan 1993 tarihinde TUBITAK-ODTU is birligiyle
Devlet Planlanma Teskilati (DPT) projesi kapsaminda ger¢eklesmistir (Karaduman, 2005:
142). Bu ilk baglanti ODTU-Washington arasinda kiralik bir hatta ve 64 Kbit/s hizinda
yapilmistir. Bu sebeple 12 Nisan tarihi {ilkemizde Internet Haftas: olarak kutlanmaktadir. 1993
yilindan itibaren ilk olarak biiyiik tiniversiteler internet baglantilarini gerceklestirmistir

(Goneng, 2003: 96).

Internet, kendine 6zgii yapisi nedeniyle, yalnizca mevcut kitle iletisim araglarindan ¢ikan
enformasyonun yayilmasini saglayan bir ara¢ olarak kalmamis ayn1 zamanda enformasyonun
yeni bicimlerle ve yeniden liretilerek sunuldugu bir ortam haline gelmistir (Cakir, 2007: 146).
Pavlik’e gore (2001: 3) ise giiniimiizde internet, gazetecinin araci haline gelmistir. Internet,
sadece geleneksel medyanin tim 6zelliklerini kapsayan bir teknoloji degil (metin, goriinti,
grafikler, animasyon, video, ses, gercek zamanli yaym) ayni zamanda istege bagli erigim,
kisisellestirme, kullanict kontrolii, etkilesim dahil olmak iizere genis yelpazede yeni 6zellikler

sunan bir teknolojidir.

Internet, eski sahiplik ve kontrol kavramlarini, geleneksel 6zgiirliik, haklar ve sorumluluk
kavramlarini, izleyicilerin olagan olusturulmasi ve Ol¢lilmesini, etkilerin anlasilmasini ve
geleneksel kullanimlar ve islevleri gibi bilginin normal islenmesini de degistiren, tiim kitle
iletisim diinyasmin gelecegini sekillendiren bir teknolojidir (Hiebert ve Gibbons, 2000: 305-
300).

3. Internet Gazeteciligi ve Yerel Medya

Internet gazeteciligi kavranmu kisaca, gazetecilik pratiklerinin cesitli ydntemler
kullanilmasiyla insanlarin internet aracilifiyla bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir
(Karaduman, 2005: 143). Geleneksel gazetecilige yeni ve farkli boyutlar getiren internet

sayesinde (Ozgen, 2000: 60), yazili ve gorsel basinmn pahali yatirimlarina gerek duymadan,

daha kiiclik maliyetlerle, hem yazili hem de gorsel basinin fonksiyonlarini da igeren internet

gazeteciligi dogmustur (Cakir, 2007: 137-138).

Pavlik’e gore (2001: 43) internet gazeteciligi li¢ asamada gelisme gostermektedir. Birgok

haber sitesinin hakim oldugu birinci asamada, internet gazetecileri bagli bulunduklar
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kuruluslardan aldiklar1 haberleri yeniden yaymlar ve yeniden internete 6zgii olarak kullanir.
Giderek ivme kazanan ve daha iyi haber sitelerinin ¢ogunu karakterize eden ikinci agamada,
internet gazetecileri orijinal igerik olusturur ve bu igerigi diger web sitelerine kopriiler
(hyperlinks) aracilifiyla baglayarak igerigi zenginlestirirler. Ugiincii asama ise yeni ortaya
cikmaya baslayan ve birka¢ haber sitesinin dahil oldugu asamadir. Bu agama, yeni bir iletisim
araci olarak webe 6zel orijinal haber icerigi iiretilirken, internetin mesru bir haber dagitim araci
olarak ele alinmasiyla birlikte siklikla artan sekilde uzmanlagsmis odaklanma ile karakterize

edilmektedir.

Internet gazeteciligi, cevrimigi olarak uygulanan gazetecilik olarak diisiiniilebilir.
Internette orijinal haber icerigini toplayan ve dagitan internet gazeteciligi, yazili basin, radyo
ve televizyonun ardindan dordiincii tiir bir gazetecilik olarak goriilmektedir. Bu dordiincii tiir

internet gazeteciliginin temel 6zellikleri su sekilde siniflandirilabilir:
e Etkilesim
e lgerigin dzellestirilmesi
e Hipermetinsellik
e Multimedya(Coklu ortam) (Deuze ve Bardoel, 2001: 94).

Etkilesimlilik: Cevrimici ortamin ayirt edici ana ozelliklerinden birisidir. Internet
haberlerine bakildiginda interaktif unsurlar ¢ok Onemli goriinmektedir. Bunun sebebi,
etkilesimin tamamen Kkitleyle ilgili bir 6zellik olmasindan kaynaklanmaktadir. Etkilesimlilik,
gazetecilik faaliyetleriyle ve haberin hiziyla ¢ok fazla bir ilgisi olmasa da internet ortamindaki
haberlerin okuyucuyu/kullaniciyr haber deneyiminin bir pargasi haline getirme potansiyeli
yadsinamaz. Gazeteci ile kullanici arasinda e-posta yoluyla veya her haberin altindaki
‘yorumlarinizi gonderin’ butonuyla interaktif bir ortamda etkilesimlilik saglanabilmektedir

(Deuze, 1999: 377).

Icerigin Ozellestirilmesi: Internet teknolojisi, sadece gazeteci, kurum ve kullanict
arasinda hizli etkilesime izin vermekle kalmaz ayni zamanda 6zellikle kullanic tarafindan
belirli etkilesimin 6zellestirilmesine de izin verir. Bu tekil vatandasa hitap etmek i¢in bir

gazetecilik iiriiniinii bir araya getirmek anlamina gelmektedir. Ozel icerik haberleri, kullanictya

aramalarda kendi ana sayfasini olusturma secenegi sunar. Icerigin 6zellestirilmesi bu yiizden

internet gazeteciliginin se¢ici unsurlarindan biridir (Deuze ve Bardoel, 2001: 95).

Hipermetinsellik: Kisaca dogrusal olmayan bir hiyerarsik yap1 vasitasiyla dijital
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bilgilerin baglanmasi ve katmanlanmasi olarak tanimlanabilir (Kawamoto, 2003: 4).
Hipermetin ve kopriiler(hyperlinks) olgusu, World Wide Web’in baglangi¢ noktasi olarak
goziikse de Internet gazetecileri bu 6zelligi, orijinal haber igerigini, basin biiltenleri gibi orijinal

belgelere kopriiler saglamak i¢in kullanmaktadir (Deuze ve Bardoel, 2001: 95).

Multimedya (Coklu Ortam): Kawamoto’ya gore (2003: 4) multimedya, tek bir {irlinde
birden fazla medya formatinin kullanilmasidir. Deuze’ya gore (1999: 379) ise, geleneksel
medya formatlarinin (hareketli goriintii, metin, ses) c¢evrimi¢i anlatilan bir hikayede
birlestirilmesidir. Multimedyanin bu 6zelligi, hipermetinselligin teknolojik medya bileseni
olarak da goriilebilir. Ciinkii World Wide Web teknolojisi, bireysel kullaniciya hikdyenin ilgili
ogeleri arasinda se¢im yapma firsati sunarken gazeteciye de bu ogeler tizerinde farkli anlatma

yollar1 sunar.

Internet ortaminda gerceklestirilen ve kendine &zgii nitelikleri bulunan internet
gazeteciligi, ulusal medya i¢in oldugu kadar yerel medya acgisindan da doniistiiriicii
potansiyeller tasimaktadir. Burada 6nemli olan, yerel medyanin, internet gazeteciliginin tasidig1
potansiyelleri kullanabilmesi kendi imkanlarina baghdir. Bu baglamda internet gazeteciligi
tasidigr potansiyeller bakimindan insanlara alternatif bir medya konusunda olanaklar
sunabilmektedir. Ayrica yerel medya internet ortaminda yer alarak yore halkinin sesi olurken,
genel baglamda da internetteki yerini alarak kitlelere ulasabilmektedir (Giircan ve Bekiroglu,

2007: 23).

Geleneksel ortamlarda yaym yapan medya kuruluglarinin internet gazeteciligi yapmaya
baglamasi teknik ve finansal olarak zor olmamistir. Dizgi ve sayfa diizeni agamalarinda zaten
bilgisayar ortamina aktarilan haber metinleri ve gorsel malzemeler fazla bir degisiklik
gerektirmeden kolayca internette de yayinlanabilecegi kesfedilmistir. Boylece basit teknik
yardimlar sayesinde internet iizerinden yayincilik tecriibesi olmayan gazeteler bile yayinlarini

internete tasimislardir (Cevikel, 2004: 151).

Internet, sundugu olanaklar ve sagladigi avantajlar sayesinde yerel medyanin yaygin
medya karsisindaki rekabet kosullarini ilk kez bu kadar birbirine yakinlastirmstir. internet ile
birlikte yerel medyanin iiretim, dagitim, reklam gibi temel agamalarda sagladig: gider tasarrufu,

yerel medyanin pozisyonunu yaygin medyanin karsisinda giiclendirmistir. Yerel internet

gazeteciligi, cografi smirlar1 ortadan kaldirarak sehir disindaki hatta iilke disindaki
hemserilerine ulagsmada en kolay ve en hizl iletisim araci olmustur. Boylece yore hakkindaki

son dakika gelismelerini, sicak tartigmalari, gilincel olaylari ve dnemli haberleri §grenmek
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isteyen hemseriler, yerel internet siteleri vasitasiyla kolay, hizli ve ekonomik bir sekilde bilgiye
ulagabilmektedir (Yolcu, 2007: 454). Kagit, matbaa ve yasal izin alma gibi zorunluluklar
ortadan kaldiran internet, isteyen her kisiye gazete yayimlama ve internet sitesi agma firsati
sunmaktadir. Bu firsat, ana akim medya tarafindan diglanmis kesimlere alternatif bir bilgi
kaynag1 sunarken medya sektoriinde de ¢esitlilik olusturarak tekellesmenin Oniine gegmektedir

(Karaman, 2010: 31).
4. Sosyal Medya ve Yerel Medya iliskisi

Sosyal medya kavrami, Web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temellerine insa edilen ve
kullanict tarafindan igerigin olusturulmasina ve degisimine izin veren internet tabanl
uygulamalar grubudur (Kaplan ve Haenlein, 2010: 61). Sosyal medya, kullanicilarin
birbirileriyle iletisim ve baglanti kurmasma izin vermenin yam sira bilgi aligveriginde
bulunmasina ve paylagmasina da olanak saglayan bir dijital medyadir. Facebook, Twitter gibi
daha biiyiik sosyal ag sitelerinin gatis1 altinda sosyal medya, kullanicilara kisisel profil
olusturma ve bagkalariyla baglanti kurma firsatin1 da sunmaktadir (Weeks ve Holbert, 2013:

214).

Yeni medya teknolojileri, 6zellikle Web 2.0, gazeteciligi bir ders vermekten ziyade
kullanicilar ve gazeteciler arasinda cift yonlii, karsilikli etkilesimi tesvik eden bir sohbete
doniistiirmeye baslamistir. Sosyal medya platformlar1 bu baglamda gazeteciler arasinda
tartisma konusu olurken hem nefret edilmekte hem de sevilmektedir. Gazeteciler, esik bekgiligi
gorevlerinden sosyal medya platformlart yliziinden vazgegme konusunda istekli
davranmamaktadir. Ancak sosyal medya, haber toplama, kullanicilarla etkilesim ve tanitim i¢in
vazgecilmez bir aractir. Twitter ve Facebook gibi sosyal medya platformlari, geleneksel
gazeteciligin bireyci, hiyerarsik ideolojisini sorgulayarak gazetecilere meydan okumaktadir

(Canter, 2013: 472-473).

Sosyal medya baglaminda gazetecilik, genellikle Twitter, Facebook gibi sitelerde
duyurulan flag haberlerdir. Sosyal aglarda paylasilan haber icerikli baglantilar, okuyuculari
daha fazla bilgilendirecek hikayelere yonlendirmektedir. Haberlerin sosyal medya araciligiyla
paylasilmasi, ¢evrimigi alanda kamuya agik bir tartisma ortami sunmaktadir (Lipschultz, 2018:

79).

Sosyal medyanin varligi, yerel medyaya meydan okumaktadir. Kullanicilar, {icretsiz
haber ve bilgi i¢in interneti kullandiklarindan okuyucu aligkanliklar1 degismektedir. Alternatif

haber ve bilgi kaynaklari sadece iicretsiz degil ayn1 zamanda da hizlidir. Sosyal medyanin anlik
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ozelligi kullanicilarin haber ve bilgiye ulagsmasini cazip hale getirmistir. Tek yonlii bir kitle
iletisim araci olan yerel medya sosyal medyanin gelismesine yol ag¢mistir. Bdylelikle
kullanicilar hem verici hem de {iretici olarak hareket edebilme olanagina sahip olmuslardir

(Rajendran ve Thesinghraja, 2014: 609).

Yerel medya, ulusal medyadan farkli olarak yerel topluluklar hakkinda bilgi alma, verme
ve yaymada Onemli bir araci roliine hizmet etmektedir. Bu da topluluk katilimini
kolaylastirmaktadir (Lai ve Tang, 2015: 326). Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte geleneksel
kitle iletisim araglarinin hepsi i¢ ige gegmeye basladi. Bu degisimden en ¢ok etkilenen iletigim
aract olan gazetede, hem okurlarin tiikketim aligkanliklar1 hem de haber iiretim siirecleri
doniigmiistiir. Bu durum yerel gazeteleri doniistime itmistir. Yerel medyada haber iiretimi ve
dagitiminin yapildig1 tiim ortamlarda artik haberin hizli, eksiksiz ve dogru sekilde iletimi biiyiik

onem tagimaktadir (Ozcan, 2013: 29-33).
S. Yontem

Dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinin arastirildigi bu caligmada sosyal
bilimlerde en yaygin veri toplama yontemlerinden biri olan goériisme tiirii secilmistir.
Dijitallesmenin yerel medyaya etkileri, en iyi yerel medya calisanlarinin goézlem ve
ifadelerinden anlasilacagi varsayildigindan goriisme bu baglamda bireylerin duygularina,
deneyimlerine, tutumlarina, goriislerine ve sikayetlerine iliskin bilgi elde etmede etkili bir

yontemdir (Yildirim ve Simsek, 2006: 119).
6. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu aragtirmanin evreni, Bolu’daki basili ve internet lizerinden yayin yapan gazetelerde
gorevli profesyonel yonetici ve gazetecilerdir. Orneklemi ise Bolu il merkezinde yer alan 5
basili gazetenin ve 3 internet sitesinde gorev yapan gazetecilerden olugmaktadir. Calismanin
orneklemini olusturan Bolu Kéroglu, Bolu OlayGiindem, Bolu Takip gazeteleri giinliik olarak
Bolu Havadis, Bolu Hedef gazeteleri ise haftalik olarak yayimlanmaktadir. Ozgiirbolu.com ve
Bolugazetesi.com.tr siteleri, haber siteleri olarak, interbolutv.com ise web televizyonu olarak
yayin hayatina devam etmektedir. Bu 6rneklem grubunun seg¢ilmesinde basili gazetelerin Basin
[lan Kurumu’ndan resmi ilan almasi ve hepsinin birer internet sitesinin olmasmin

dijitallesmenin boyutlarini anlamak ve etkilerini tespit etmek bakimindan iyi bir 6rnek teskil

edecegi dislinlilmektedir. Goriismecilerin sec¢ilmesinde yas ve tecriibe kriterleri temel
alinmistir. Orneklemenin internet siteleri kismi ise bir ay boyunca takip edilerek arama

motorlarinda yapilan taramalar sonucunda ¢ikan sonuglara gore belirlenmistir.
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Pratik zorunluluklar nedeniyle 6rnegin temsil yetenegi baska bicimlerle saglanmaya
calisilmaktadir. Bu sebeple ¢aligmada, amacl 6rneklemeden yararlanilmistir. Bu 6rneklemin
temelinde ¢calismada ortaya koyulan amaglar dogrultusunda bir evrenin tek bir temsilci 6rnegi
yerine, amagl bir sekilde bir ya da birkag alt kesimini de 6rnek olarak almak yatmaktadir.
Amacl 6rnekleme, ana evrenin tiimiinii degil, soruna en uygun alt kesimini gdzlem konusu
yapmaktir. Bu 6rnekleme yontemiyle elde edilen veriler evrenin belirli kesimini temsil etmekle

birlikte sonuglari tiim evreni de yansitmaktadir (Sencer, 1989: 386-387).

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, 20.11.2020-8.12.2020 tarihleri arasindaki 3
haftalik siirecte yapilan derinlemesine goriigmelerden elde edilmistir. Bu tarihler arasinda

goriigmelerin yapilmasinda tesadiifi 6rneklem alma teknigi kullanilmistir.
7. Arastirmanin Hipotezleri
H1: Dijitallesmeyle birlikte yerel medyanin sorunlar1 farklilagmigtir.

H2: Internet ve sosyal medya, yerel medyanin haberleri sunus ve aktarim biciminde

degisikliklere neden olmustur.

H3: Yerel medyanin olagelen sorunlarinin bazilar1 yeni iletisim teknolojileriyle birlikte

olumlu yonde degigmistir.
8. Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmast asamasindan Once ilk olarak literatlir taramasi yapilmigtir.
Arastirmada sosyal bilimlerde en ¢ok kullanilan yontemlerden biri olarak gériisme yontemi
secilmistir. Gorlisme yontemi, bireylerin duygularina, deneyimlerine, tutumlarina, goriislerine
ve sikayetlerine iligkin bilgi elde etmede sosyal bilimciler tarafindan etkili bir yontem olarak

goriilmektedir.

Arastirmada, nitel aragtirma goriisme tiirii olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginde arastirmaci katilimciya soracagi
sorular1 6nceden belirlemektedir. Bu dogrultuda sorular, agik ve kesin olmali ve giincel ifadeler
yer almalidir. Arastirmact bir yandan ek sorular yonelterek goriismeyi derinlestirmeli diger
taraftan katilimciin bakis agisina gore yaklagsmalidir (Berg ve Lune, 2015: 136-137).

Arastirmaciya hem belirli bir yol sunan hem de duruma gore igerige ekleme firsati sunan nitel

arastirma tiirii olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ¢ercevesinde, Bolu yerel medyasinda
caligsan 8 katilimciya aragtirmaci tarafindan 13 soru sorularak dijitallesme siirecinin Bolu yerel

medyasina etkileri tespit edilmeye ¢alisilmistir. Gorlismelerin gidisatina gore arastirmaci, bazi
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aciklayici sorular da sormustur. Gorligmelerin hepsi ses kayit cihaziyla kayit altina alinmistir.
Gorlismeler esnasinda arastirmaci tarafindan notlar da tutulmustur. Gorlismeler, arastirmaci
tarafindan medya kuruluslarinin ¢aligma ofisleri ziyaret edilerek yiiz yiize gerceklestirilmistir.
Katilimcilara samimi bir sekilde kendilerini ifade etmesi ve deneyimlerini paylasmasi

amaglanmistir.

Goriisme baglaminda dijitallesmenin etkilerini saptamak amaciyla acik uglu soru formu
hazirlanmistir. {lk olarak 40 sorudan olusturulan bu form gazetecilik alanindaki uzman
akademisyenler tarafindan degerlendirilerek 13 soruya indirgenmistir. Belirlenen katilimeilar
ile goriigme kapsaminda medya kuruluslariyla irtibata gecilerek randevu alinmistir. Gorligme

oncesinde katilimcilara gériismenin amaci ve gizliligi hakkinda bilgiler verilmistir.
9. Verilerin Analizi

Arastirmadan elde edilen sonuglar betimsel analiz metoduyla degerlendirilmistir.
Betimsel analiz metodu, elde edilen verilerin 6nceden belirlenen temalara gére yorumlanmasi
yaklagimidir. Genellikle dogrudan alintilarin yer verildigi bu yaklagimda goriisiilen kisilerin
goriislerini dikkat ¢ekici bir sekilde yansitma amaci giidiiliir. Bu amagla belirlenen veriler 6nce
actk ve sistematik bir sekilde betimlenmekte ve neden-sonu¢ iliskileri igerisinde
irdelenmektedir. Bu asamalardan sonra birtakim sonuglara ulasilmaktadir. Ayrica,
goriigmecilerin arastirmanin konusu ile ilgili alintilar1 siklikla arastirma iginde yer

verilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2006: 224).

Calismada katilimcilarin isimleri yer almamis ve kodlanarak ‘K1°, ‘K2’ seklinde ifade
edilmigtir. Bu caligmada analiz siirecinde 8 katilimcinin benzer nitelik tasiyan goriisleri
yorumlanarak belirli temalar elde edilmistir. Bu temalar da ana temalar altinda gruplandirilmis

ve sunulmustur.
10. Bulgular

Yapilan goriismelerden elde edilen verilere gore dijitallesmenin Bolu yerel medyasina
etkileri 5 ana tema altinda toplanmistir. Bu ana temalar ‘Degisen Gazetecilik Pratikleri’, “Yasal
Boyut’, ‘Ekonomik Boyut’, ‘Personel Sorunlarr’ ve ‘Uretim ve Igerik Boyutu’ olarak
isimlendirilmistir.

10.1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Gortigmeye katilan katilimcilar, 38-58 yas araliginda, en az lise mezunu ve meslek

deneyim ortalamasi 23 yil olan profesyonel gazetecilerden olugsmaktadir. Katilimeilarin isimleri
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tabloda kodlanarak gosterilmistir. Tablodaki siralamalar goriisme tarihine gore belirlenmistir.

Katilimcilara ait bilgiler Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Kod  Yas  Cinsiyet Egitim GAesYdki Yavin Grubu
Deneyim(yil) )f‘arihi
K1 57 Erkek Lise 38 Haber Miidiirii 2020
K2 45 Erkek Universite 28 Imtiyaz Sahibi 2011
K3 58 Erkek Universite 20 Imtiyaz Sahibi 1989/2001
K4 45 Erkek Lise 27 Imtiyaz Sahibi 2010
Sorumlu Yaz Isleri
K5 42 Erkek Lise 23 Miidiirt 2007
K6 38 Kadin  Universite 3 Haber Miidiirii 1994
K7 39 Kadin Universite 24 Imtiyaz Sahibi 2020
K8 43 Erkek Lise 23 Imtiyaz Sahibi 2011

10.2.Goriismelerden Elde Edilen Verilerin Analizi

Yapilan goriismeler, arastirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar elde
edilmistir. Bu temalar ise dijitallesme siirecinde Bolu yerel medyasina etkilerini en iyi sekilde

saptayacak ve yansitacak ana temalar altinda birlestirilmistir.
10.2.1. Degisen Gazetecilik Pratikleri

Internet ve yeni iletisim teknolojileri insan aliskanliklarindan is hayatma, egitimden
toplumsal iliskilere kadar birgok alanda yenilikler getirirken eski pratiklerin de degismesine
neden olmustur. Bu baglamda geleneksel gazetecilik pratikleri internet ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte yeniden tanimlanmakta veya degismektedir. Bolu

yerel medyasi da bu degisimden hem olumlu hem olumsuz bigimde etkilenmistir.
10.2.2. Olumsuz Etkileri

Yapilan goriigmeler, arastirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar elde edilmistir.
Bu temalar ‘Degisen Gazetecilik Pratikleri’ ana temasi altinda birlestirilmistir. Interaktif
iletisim, anindalik ve etkilesim, zaman ve uzam, multimedya igerik, kitlesel erisim, taninirlik,
yurttag gazeteciligi, kalicilik, yeni haber platformu, kamuoyu olusturma degisen gazetecilik

pratikleri temasinin olumlu temalarini olusturmaktadir.
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Interaktif Iletisim

Katilimeilardan K1 ve K5’e gore interaktif iletisim, dijitallesme siirecinde yerel medyay1
olumlu etkilemistir. Internet ve sosyal medya ile birlikte kullanicilar haber igerigine interaktif
bir bigimde katilabilmektedir. K1, yeni kurulan bir haber sitesi olduklarin1 vurgulayarak “Cok
glizel geri doniisler aliyoruz. Haber alma agisindan bize geri doniisler geliyor ve internet
tizerinden bunu degerlendirebiliyoruz.” seklinde ifade etmektedir. K5 de bu durumu “Gecenin
varisinda bile siz internete ve sosyal medyaya haber girdiginizde insanlar takip ediyor, yorum

yvapiyor. Bu yonden interaktif bir iletisim sagliyor” sozleriyle belirtmistir.
Amindalik ve Etkilesim

K1, K3, K5, K7, K8 haber sunma agisindan yeni iletisim teknolojilerinin medya
kuruluslarina avantaj sagladigini aktarirken K2, K4, K6 ise habere ulasmada yeni iletisim
teknolojilerinin okuyuculara avantaj sagladigini belirtmistir. Ayrica K1, K3, K4, K5, K6, K7,
K8 yeni iletisim teknolojilerinin canli yayin 6zelliginin etkilesimi artirdigini da ifade etmistir.
K1, internetin etkilesimi artirdigini belirterek “Okuyucu ile etkilesime girdigimiz icin bizi
internet sitesinden takip ediyorlar. An be an okuyucu ile siirekli etkilesim halinde oluyoruz.
Ayrica sosyal medya platformlart da yaptigimiz yaywmlarla okuyucu ile etkilesimimizi

)

artirmaktadir.” ifadelerine yer vermistir. K3 de “Internet anlik, acil ve ivedi haberleri
insanlara bilgi vermek adina bize ¢ok biiyiik bir avantaj sagliyor.” seklinde belirtmistir. K8 ise
bu durumu “Internetin gelmesiyle birlikte daha cok kisive ulasabilivoruz. Haberi aninda
vermede, canli yayinlar yaparak okuyucuya ulasmada ¢ok katkist vardir. Eskiden gazeteleri tek

tek diziyorlarmig. Internet ile habercilik de hizlandi.”
Zaman ve Uzam

K1, haftalik olarak gazeteyi ¢ikarttiklarindan internetin haberleri sunma agisindan
kendilerine zaman ve uzam avantaji olusturdugunu belirtmistir. K7 ise haber ajanslarindan
haber temininin islerini kolaylastirdigini ve kendilerine zaman ve uzam saglayarak 6zel haber
yapma firsat1 sundugunu ifade etmistir. K1 bu avantaji “Biz haftalik gazete oldugumuz icin
internet bizim i¢in daha degerlidir.” sozleriyle agiklarken K7, “Buradan kimseyi gonderip de
haberi yapmasini beklemeden siz 6zel habere ¢alisabilirsiniz. Ornegin, bir kazaya benim de
elemamim gitse zaten ajans orada ve haber yapacak. Onemli olan benim elemanlarim ézel

haber ¢alissin. Benim ¢alisma anlayisim bunun tizerine kuruludur” seklinde ifade etmektedir.
Multimedya Icerik

Multimedya igerik, ayn1 anda goriinti, ses, video, grafik ve canli yayin yapmaya olanak

14
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taniyan yeni iletisim teknolojilerinin 6zelligini vurgulamaktadir. K1, K2, K6, K7 multimedya
iceriginin haberleri sunma agisindan yerel medyaya yeni olanaklar sagladigini belirtmistir. K1,
multimedya igerik avantaji hakkinda “Evet yeni olanaklar sunmakta; multimedya ozelligi
sayesinde haberleri hem fotografli hem videolu sekilde sunabiliyoruz” ifadelerine yer verirken
K7, ise “Biz 6 aylik bir yayin kurulusuyuz. O yiizden teknik anlamda eksikliklerimiz var ama

internette video, ses ve fotograf ile haber paylasimi igimizi kolaylastiriyor” diye belirtmistir.
Tanimirlik

K1 ve K2, ozellikle sosyal medyayr tanimirlik baglaminda kullandiklarimin altini
cizmektedir. K1, internetin yerel medyaya faydasinin sadece gazetenin isminin duyulmasi ve
giivenirlilik saglamas1 olarak goriirken K2, “Biz habercilikte sosyal medyayr fazla
onemsememekle birlikte diizene ayak uydurabilmek adina sosyal medya platformlarindan
haber paylagimlart yapiyoruz. Buradaki tek amag gazetenin bilinirliligini artirmaktir” seklinde

aciklamistir.
Kitlesel Erisim

Katilimeilar, yerel medyanin internet ile birlikte ¢ok daha fazla okuyucuya ulasabildigini
dile getirmistir. K2, K4, K5, K6, K7, K8 internetin, haberi okuyucuya ulastirma agisindan
bir¢gok sorunu ortadan kaldirdigini ve yerel medyaya yeni okuyucular kazandirdigimi dile
getirmektedir. K2, “Yerel medyaya internetin en biiyiik katkist il disindaki hemserilerine de
ulasabilmesidir” derken, K4, “Bolu gibi bir yerde en fazla 500 gazete satabiliyordun ve bir
gazeteyi 3 kisi okudugu diistiniildiigiinde 1500 kisiye ulasabiliyordun. Simdi internete bir haber
giriyorsun ve 10- 20 bin kisi okuyor.”

Yurttas Gazeteciligi

Yurttas gazeteciligi, kisaca geleneksel medyaya duyulan giivensizlik sonucu yurttaslarin
haber iiretimine katildigi, haber kaynaklarmin ve haber sorumlulugunun genisletilmesini
ongodren yeni bir gazetecilik bigimidir (Alankus, 2013: 119-120). Yurttag gazeteciligi temasi,
habercilik iiretiminde degisen siirecleri anlatmaktadir. K3, bu degisikligi “Bizde kendimizi
venilemek zorunda kaldik. Bizim ulasamadigimiz yerde ve zamanda sivil vatandaglarin haberi
¢ekip sosyal medyadan paylagmasi bizim olaydan aninda haberdar olmamizi sagliyor” seklinde
aciklarken K4 ise “Bir kere habercilik kolaylasti. Onceden bir olayt gidip kendiniz takip

ediyordunuz simdi oradan gegen birisi cep telefonuyla fotograf ¢ekip size gonderiyor”
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Kamuoyu Olusturma

Kamuoyu olusturma, genel anlamda toplumu ilgilendiren bir konuyu kamunun huzurunda
tartisma ve giindeme getirmektir. K6, internetin yerel medyanin sorunlarint duyurmadadnemli
oldugunu belirterek “Yerel gazeteciligin o kadar ¢ok sorunu var ki baktiginizda bence bunu
internet gazeteciliginden once gazeteciler cemiyetinde tartismaya a¢mak ve sorunlarimizin
¢oziimiine odaklanmak gerekiyor. Su anda geri planda ¢oziimler iiretilmesi gerekiyor. Ancak,
verel gazetecilerin sorunlarint aktarma anlaminda internet onemlidir” ifadelerine yer
vermistir. K7 ise “Aslinda yasadigimiz sorunlari duyurmada internet ¢ok fazla katk

saglayabilir” seklinde agiklamistir.
Yeni Haber Platformu

Katilimeilar, sosyal medyay1 sicak haberlerin anlik paylasimi ve okuyucuya hizli ulagimi
bakimindan kullanmaktadir. K1, sosyal medyanin haberciligi olumlu etkiledigini belirterek
“Facebook, Twitter, Instagram’1 haber paylasimi icin kullaniyoruz. Ciinkii okuyucuya daha
hizli ulasma imkanimiz oluyor. Bu baglamda sicak haberleri hemen sosyal medya
platformlarinda paylastyoruz. Yeni kurulan bir gazete olmamiza ragmen okunma ve tiklanma

orammiz iyi seviyededir” ifadelerine yer vermistir.
Kalicilik

Katilimeilar, dijital doniisiimiin geleneksel gazeteciligi bitirmeyecegini vurgulamislardir.
K6, geleneksel gazeteciligin devam etmesi konusunda “ Bir tarafta internete erigemeyen
insanlar varken diger tarafta gazeteyi alip okumak isteyen insanlar da hala mevcuttur. Bence
her ikisinin de gelecegi var. Bir kesim o gazeteyi alip okumak istiyor baska kesim ise internetten
okumayr tercih ediyor.” diyerek hem geleneksel hem de internet gazeteciliginin geleceginin
oldugunu ifade etmektedir. K7 ise bu durumu geleneksel gazeteciligin meslegin mutfagi
oldugunu belirterek soyle agiklamistir: “Geleneksel gazetecilik meslegin mutfagidir. Ben de
oradan geldim. Geleneksel gazetecilik olmasaydi internet gazeteciligi olmazd. Isin yapildig
saha hala geleneksel gazeteciliktir. Ister internetten yayin yapin ister yazili bir gazeteniz olsun
vaptiginiz is sahada ayni istir. Haberin duyumu, haber yerine gitme, haberin SNIK sin
toplama, haberi olusturma, geleneksel gazetecilik pratikleridir. Kullandiginiz arag¢ degisir ama
vaptigimiz iy sonugta geleneksel gazeteciliktir. Resmi ilanlar artik yerel gazetelere
verilmeyecek diyorlar. Verilmezse yerel gazeteler kapatilir. Bunlar kapatilirsa belki gazetecilik
olebilir ama meslek élmez. Internette de olsa televizyonda da olsa sonugta yapilan is geleneksel

’

gazeteciliktir. O yiizden geleneksel gazetecilige hi¢chir sey olmaz.’
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10.2.3. Olumsuz EtKkileri

Gorlismeler arastirmaci tarafindan analiz edilmis ve belirli temalar olusturulmustur.
Déniistiiriicli potansiyel, habere ticretsiz erisim, anonimlestirme, meslek pratiklerinin aginmast,
mesleki sartlarin yoksunlugu, degisen yaymcilik anlayisi, nesil farkliliklar, ikili iligkiler,
mesleki pratiklerin degismesi, teknolojik boyut, meslek etigi, degisen gazetecilik pratiklerinin

olumsuz temalarini olusturmaktadir.
Doniigstiiriicii Potansiyel

K1, K2, K4, K8 geleneksel gazeteciligin Oniimiizdeki yillarda tamamen ortadan
kalkacagm ifade etmistir. K1, “Internet haberciligi sahip oldugu oézellikler sayesinde
ontimiizdeki senelerde ¢ok daha yaygin hale gelecektir ve yazili basimin kalkacagin

diigtiniiyorum.” sozleriyle ifade ederken, K2 bu durumu “Geleneksel gazeteler en azindan ayda

1 baski yaparak tarihe i1k tutabiliv. Ancak maliyetlerin artmasiyla internete gegilmesi
elzemdir. Internette anlik haber paylasimi yapabiliyorsun. Hepsinden Once internet

gazeteciliginin yasal hale getirilmesi sarttir.” seklinde dile getirmistir.
Habere Ucretsiz Erisim

K1, K2, K4 ve K7 habere okuyucunun kolay ve {icretsiz ulasmasinin yazili basin koti
etkiledigini ifade etmistir. K1, herkesin habere internetten ulastigini dile getirerek “Bugiin
hemen hemen herkeste bilgisayar ve telefon var. Insanlar artik habere rahathikla ulasabiliyor
sadece yerelde de degil tiim diinyadaki haberlere ulasmak ¢ok kolay hale geldi. Internet
gazeteciligi yazili basint her seyden ¢ok daha kotii etkilemistir.” diye agiklamistir. K2 de
“Internet genel anlamda yazili basim etkiledi. Ciinkii insanlar gazete almiyorlar, abone

olmuyorlar, haberleri internetten okumayi se¢iyorlar.” seklinde demistir.
Anonimlestirme

Katilimeilara gore internet ile birlikte gazetecilik mesleginde birtakim degisiklikler
yasanmistir. Bu degisiklikler gazetecilik meslegini anonim hale getirmistir. K1 bu durumu
sOyle anlatmistir: “Meslege basladigimda dijital fotograf makinesi yoktu. Simdi bakiyorsunuz
herkes gazeteci, herkes internet sitesi kuruyor. Bence gazetecilik meslegi bitti, internet
haberciligi basladr”. K2 de sosyal medyanin habercilikte kaliteyi diislirdiigiinii ve herkesin
gazeteci oldugunu ifade etmistir. K3 ve K5 ise herkesin gazeteci olmasinin yerel medyanin

sorunlarint daha ¢ok artirdigini dile getirmistir.
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Meslek Pratiklerinin Asinmasi

K2, sosyal medyanin gazetecilik ilkelerini, arastirmay1 ortadan kaldirdigin1 ve giiniimiiz
gazeteciligine zarar verdigini sdylerken K6 ise internetin gazetecilerin meslegini siirdiirme
bicimlerini derinden etkiledigini ifade etmistir. K6 ayrica “Bu etki en ¢ok yazili basinda
hissedildi. Internet gazeteciligi haber kalitesini de diisiirdii. Ciinkii internet gazeteciligi, cok az
vaywmlar disinda, diisiik ticretli, yari amator, maddi getirisi de ¢ok az ya da olmayan bir alan

haline doniismiistiir. ” ifadelerine aciklamistir.
Mesleki Sartlarin Yoksunlugu

Katilimeilar, profesyonel olmayan, gazetecilik egitimi almayan kisilerin internet ile
birlikte gazetecilige baslamasinin meslege zarar verdigini ifade etmistir. K2, internetin
maliyetsiz yapisi sebebiyle Oniine gelen herkesin internet sitesi a¢tifini ve bunun da meslege
zarar verdigini sOylemistir. K3 de bu durumun emek vermis gazetecileri zor durumda
biraktigini dile getirmistir. K4, yazili basinin ilerleyen siirecte tamamen ortadan kalkacagini
ifade ederek “Profesyonel olmayan kisiler internet sitesi agip habercilige baslayabiliyor.
Hayatinda eline fotograf makinesi almamaus, bir haberi takip etmemiy kisiler ben gazeteciyim
diye ortaliga ¢ikiyor.” seklinde belirtmistir. K7, ise sdyle 6zetlemistir: “Fenomen olmak ile
gazeteci olmak birbirine karistirilyyor ve bu ¢ok biiyiik bir sitkinti. Bir¢ok fenomen internette
haber paylasarak bizden ¢ok daha fazla tiklanma alabiliyor. Gazeteci olmakla fenomen olmak

¢ok baska bir seydir.”
Degisen Yayincilik Anlayist

K2, internetin yerel medyaya olumsuz etkisini azaltmak i¢in yayincilik anlayisini
degistirmistir. K2, bu durumu “ Bizim basili gazetede tamamen 6zel haberler yer almaktadir.
Gazetede ¢ikan haberleri internete girdigimizde tamamina yer vermiyoruz. Tamamint okumak

icin gazete satin alin diyoruz” seklinde agiklamistir.
Nesil Farklhliklart

Nesil farkliliklari, genellikle teknoloji ve yeniliklerin yol agtig1, bireylerin dogduklari
belirli zaman dilimlerine gore sosyolojik, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik sartlar ¢ergevesinde
sekillenen farkliliklardir. K4, Z kusaginin yazili basin1 okumadigini belirtirken K2, budurumu
“Yeni nesil internet ile biiyiidiigii icin geleneksel gazeteciligi algilayamiyor. Gazete
abonelerine bakildiginda zaten ortalama 50 yas iistii insanlardan olusmakta ve bu insanlar 20-

30 yu sonra oldiigiinde abone bulamayacaksin” ifadeleriyle 6zetlemistir.
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Ikili Tliskiler

Katilimeilar, ikili iligkilerin yerel medyada haber iiretiminden reklamcilik siireglerine
sOyle aciklamistir: “Yerel basinda bugiin elestirdigin adamla bir saat sonra kafede
oturuyorsun. Cocuklariniz ayni okulda okuyor. Bu yiizden elestirirken daha yapict olmak
zorunda kaliyorsun. Yerel medyada ulasabilir oldugun i¢cin insanlarin bakis agisi da farkh
oluyor. Is, akraba, dostluk kisvesi anlaminda, maddi anlamda da zorluklar ¢ekiyoruz. Ciinkii
es, dost oldugu i¢in reklam vermekten ziyade ricada bulunuyorlar.” K3, yerel medyada bir kisi
hakkinda yapilan haberler olumlu oldugunda memnuniyetle karsilanirken olumsuz oldugunda
es, dost, akraba araya sokularak habercilik siire¢lerine miidahale etmeye kalkisildigin

belirtmistir.
Mesleki Pratiklerin Degismesi

Katilimecilara gore meslek pratikleri internet ve sosyal medya ile birlikte degismistir. K3,
haber atlatan gazeteci yerine “salas bir gazetecilik” anlayisinin hakim oldugunu ifade ederken
K7, arastirma gazeteciligin tik haberciligine dondiigiinii, K8 ise gazetecilik mesleginin emek
meslegi olmaktan ¢iktigini belirtmektedir. K6, olumlu etkisine dikkat ¢ekerek “Gazetecilere

haberleri ulastirmada ve teknik anlamda daha kisa bir siirede ulastirmayr miimkiin kiliyor.’

seklinde agiklamaktadir.
Teknolojik Boyut

Teknolojik boyut, yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gazeteciligin teknoloji tarafindan
olumsuz etkilenmesini vurgulamaktadir. K5, bu durumu “Teknoloji gelistigi icin artik
gazetecilik internet gazeteciligine dogru donecektir. Geleneksel gazetecilik artik kalmadi”
ifadeleriyle Ozetlemektedir. Mobil haber uygulamalar1 gibi teknolojik uygulamalar yerel
medyay1 olumsuz etkilemistir. K5, bu durum hakkinda “Insanlar artik haberleri sosyal
medyadan takip ediyorlar. Ulusal gazetelerin haber uygulamalar: var ve insanlar haberleri

buralardan takip ediyorlar. Bunlar bizi olumsuz etkilemektedir.” ifadelerine yer vermistir.
Meslek Etigi

Katilimcilar internetin etik anlamda ele alinmasi gerektigini ve gazetecilik ahlakina zarar
verdigini belirtmistir. K2, internet ortaminin kaliteyi diistirdiigiinii ve gazetecilik ahlaki ve
etigini ortadan kaldirdig1 belirtmistir. K6 ise geleneksel ve internet gazeteciliginde ¢ok biiyilik
sorunlar oldugunu ifade ederken * Her ikisinde de ¢ok biiyiik sorunlar var. Geleneksel

gazetecilikte de internet gazeteciliginde de birtakim kuruluslar tarafindan zaman zaman
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actklamalar yapiliyor. Bununla ilgili tartismalar yapiliyor. Bu a¢idan baktigimizda etik ve

ahlak kavramlariyla her ikisini degerlendirdigimde Internet gazeteciligin etik anlamda ele

alinmasi gerekiyor.” seklinde dile getirmistir.
10.2.4. Yasal Boyut

Katilimeilar, dijital doniistimiin yasal boyutlar1 hakkinda goriislerini belirtmislerdir. Bu
goriislerin arastirmaci tarafindan analiz edilmesi sonucunda yasal bosluk ve yasal diizenleme

gerekliligi temalar1 elde edilmistir. Bu temalar yasal boyut ana temasi altinda birlestirilmistir.
Yasal Bosluk

Yasal bosluk, gerekli olan diizenlemenin kanun koyucu tarafindan yapilmamasina isaret
etmektedir. K1, internet ile birlikte herkesin gazeteci oldugunu belirterek bu konu hakkinda
sadece yasal diizenlemelerin gelmesini degil ayn1 zamanda yaptirimlarin da uygulanmasini
talep etmistir. K2, yasal boslugun gazeteciligin en biiyiik sorunu oldugunu sdyle agiklamigtir:
“Bugtin ilkokul mezunu olan birisi adliyeye beyanname verip gazete kurabiliyor. Tiirkiye deki
gazeteciligin en biiyiik sorunu bu ashinda. Egitimsiz insanlar, itibar kazabilmek adina
gazetecilik yapmaktadir. Boylece bu kisiler gazetecilik meslegini itibarsizlastirdilar. Bugiin
kiinyesi olmayan, kimin ¢ikarttigi belli olmayan bir siirii haber sitesi var. Bugiin bu haber
siteleri sana iftira attiginda senin ona karst dava a¢gma ihtimalin yok. Ciinkii sitenin kimin
oldugunu bilmiyorsun. Bolu’'da da boyle 4-5 tane haber sitesi var. Fakat yasal diizenleme
gelirse, yazili basinin ekonomik maliyetlerini ortadan kaldirarak yerel medyayr daha faydal
hale getirebiliriz” K3 ise “Eger belli kriterler ortaya koyulursa ki bugiin giinliik gazete
¢tkarabilmek icin 36 ay giinliik yayin yapmak ve 7 tane sigortali personel c¢alistirmak
zorundasiniz. Tiim bu siire¢ler sonunda gazeteci kimligi veriliyor. Ancak internet oyle degil.
Internette belli kirmizi ¢izgiler olursa elbette avantaji olur. Su anda 200 TL para veren portal

ag¢ip internet gazeteciligine bagslayabiliyor.” seklinde belirtmistir.
Yasal Diizenleme Gerekliligi

Katilimeilar, yasal diizenleme gerekliligini hem resmi ilan alma hem de internetin yerel
medyaya olumsuz etkisini azaltma bakimindan istemektedir. K1 ve K2 haftalik olarak ¢ikan
gazetelerinin Bolu smuirlar1 igerisinde yer almasina ragmen resmi ilan alamadiklarini
belirtmekte ve bu konu hakkinda yasal diizenlemeye gidilip resmi ilanlarin haftalik gazetelere
de verilmesini istemistir. K3, bu konu hakkinda internetin belirli bir ¢ergeve ve kontrol altina

alinmasi gerektigini belirtmekle birlikte alinmadig takdirde bir¢ok karmasikligi da beraberinde



SDU IFADE Dergisi

getirecegini ifade etmistir. K5 de Basin Ilan Kurumu ve devletin gerekli diizenlemeleri yapmasi

gerektiginin 6nemini vurgulamistir. K6 ise internet gazetelerine resmi ilan verilmesini

istememekte ve yaptirimlarin da siki bir bigimde olmasini talep etmistir. K7 bu durum hakkinda
“Basili medya, Basin llan Kurumu tarafindan resmi ilan alir. Bu gazetelerin kurulmalar: ve
ilan alabilmeleri icin sartlar vardir. Bu sartlart yerine getiren gazeteler bu resmi ilanlart
almaya hak kazanir. Internet gazeteciliginde veya Web televizyonculugunda belli sartlar yerine
getirilerek kuruluyor ama devlet bize resmi ilan vermiyor. Ciinkii yasal diizenleme yapiimadi”
seklinde konusurken K8, internet haber sitelerinin resmi ilan almasinin haklar1 oldugunu

sOylemistir.
10.2.5. Ekonomik Boyut

Katilimeilar dijitallesme siirecinde yerel medyanin ekonomik boyutlar1 hakkinda
goriiglerini dile getirmislerdir. Yapilan goriismelerin arastirmaci tarafindan analiz edilmesi
sonucunda gelir imkani, diigiik iicret, istihdam sorunu, bilingli tiiketici ve iiretici eksikligi,
degisen reklamcilik pratikleri, abone ve tiraj kaybi, vergi yiikii, geleneksel aligkanliklar ve
kiiresel sorunlar temalar1 elde edilmistir. Bu temalar, ekonomik boyut ana temas: altinda

birlestirilmistir.
Olumlu Etkileri

Gorligmelerden elde edilen veriler analiz edilerek ekonomik boyutlar ana temas: altinda
birlestirilmistir. Ekonomik boyutlar ana temas: altinda dijitallesme siirecinde olumlu etkileri
olan tema da bulunmustur. Gelir imkan1 temas1 ekonomik boyutlar ana temasimin olumlu

temasini olusturmaktadir.
Gelir Imkant

Katilimeilar, internetin yayimn gruplarina ekonomik olarak katki sagladigini belirtmistir.
K2, prensip olarak reklam almadiklarin1 vurgularken sunlari ifade etmistir: “Ciinkii biz internet
sitemize reklam almiyoruz. Fakat yapilsa ¢ok biiyiik katki saglar. Ciinkii giderin yok. Fakat biz
prensip olarak internet sitemize reklam almiyoruz.” K5 ise “Gelirimizin yiizde 10’u civarinda
bir katki sagladi. Ciinkii gelir olusturmak icin internete reklam almak gerekiyor ve onun iginde
ugrasmak lazim. Biz daha ¢ok gazetenin abone ve reklamindan gelir elde ediyoruz.” seklinde
aciklamistir. K6, internetin ¢ok olmasa da bir katki sagladi belirtirken K7, “Evet sagliyor. Genel
olarak reklamlar gelir kaynagimizi olusturuyor. Sitedeki banner kisminda veya ana sayfadaki
reklamlar gelirlerimizin onemli bir kismini olusturuyor.” diye ifade etmistir. K8 de internetin

ekonomik olarak katki sagladigini ve giizel isler yapildiginda iyi paralar kazanabilecegin bir
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ortam oldugunu belirtmistir.
Olumsuz Etkileri

Gorligmelerden elde edilen veriler analiz edilerek ekonomik boyutlar ana temas: altinda
birlestirilmistir. Ekonomik boyutlar ana temasi altinda dijitallesme siirecinde yerel medyaya
olumsuz etkileri olan temalar da bulunmustur. Diisiik iicret, istihdam sorunu, bilingli tiiketici
ve tretici eksikligi, degisen reklamcilik pratikleri, abone ve tiraj kaybi, vergi yiikii, geleneksel
aliskanliklar ve kiiresel sorunlar temasi ekonomik boyutlar ana temasiin olumsuz temalarini

olusturmaktadir.
Diisiik Ucret

K1, zaten gazeteci yetismedigini ifade ederek yetisen gazetecilerin ise yerel medyada
diisiik ticrete ¢aligmak istemediklerini sdylemistir. K2, diisiik ticret konusunda “Biz burada ii¢
kisi calisiyoruz. Bir elemammizi agirliklt olarak internete yénlendiriyoruz. Bundan dolayt
eleman muhakkak istihdam ediyoruz. Bu konuda genel anlamda sikintilar var. Iletisim
fakiilteleri ¢ogalmasina ragmen eleman bulmakta zorlaniyoruz. Eskiden meslekte para
kazanabilirken simdi ¢ok fazla internet sitesi agildigindan para kazanamiyorlar.” ifadelerine

yer vermistir.
Istihdam Sorunu

K3, istihdam sorunu yasadiklar1 i¢in ajanslara abone olduklarini dile getirmistir. K2 ise
yerel medyada calisacak elemanin her alani bilmesi gerektigini ifade ederken sunlar
sOylemistir: “Ulusal basinin eleman sikinti yoktur. Ekonomi muhabiri farkli, asayis muhabiri
farkhidir. Bir ekonomi muhabirinin siyaseti bilip bilmemesi onemli degildir. Oysa biz burada
her alana bir muhabir istihdam edemeyiz. Buraya gelen kisi biitiin alanlari bilmesi gerekiyor.
Kendini her anlamda yetistirmesi lazim. Bu tip eleman yetistirmek ve bulmak ¢ok zor. Yerel

’

medyanin en biiyiik sorunlarindan birisi eleman eksikligidir.’
Bilingli Uretici ve Tiiketici Eksikligi
K3, internetin yerel medyaya ekonomik olarak avantajlarinin bilingli iiretici ve tiiketiciler
ile olacagim ifade etmistir. K3, bu konu hakkinda sunlar1 sdylemistir: “Internetin avantajlar:
var ama reklami gergekten reklam yapmak, bu isi kendi iiriinleri, iirettiklerini halkla

birlestirmek isteyenler ile bir de bu isi keyif alarak bende buradayim mantigi ile yapanlart var.

Burada iireticinin, tiiketicinin ve esnafin bilingli olmasi lazim”.

Degisen Reklamcilik Pratikleri
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Internet ile birlikte yerel medyada da reklamcilik pratikleri degismistir. K4 degisen
reklamcilig1 soyle anlatmaktadir: “Bir¢ok reklam vermek isteyen firma artik influencerlarla

calisiyor. Dijital gazetecilikte reklama baks acist da degisti. Insanlar sizin ne kadar takipginiz

’

olduguna dikkat ediyorlar.’
Abone ve Tiraj Kaybt

Giinliik veya haftalik olarak yayimlanan bir gazetede ¢alisan K1, K2, K3 ve K5’e gore
internet, yazili basin1 abone ve tiraj kaybi konusunda kotii etkilemistir. K1, bir kuruma
gidildiginde kimsenin abone olmak istemedigini belirtirken, K2, tirajlarinin diistiigiinii ve bu
durumu 6zel haber yaparak minimize etmeye calistiklarini séylemistir. K3, internetin tirajlar
diistirdiigiinii ve yazili basindaki her seyi tekrar gozden gecirmeye zorladigini ifade etmistir.
K5, kullanicilarin zaten internet aboneligine para ddedigini belirtirken “Tirajlarimiz diistii.
Insanlar zaten internet aboneligine 60 TL veriyor ve sosyal medyadan haberleri takip ediyorlar.

Niye 300 TL verip gazeteye abone olsun ki?” seklinde agiklamistir.
Vergi Yiikii

Internet TV yayinciligi yapan K7’ye gore vergilendirmedeki problemler ekonomik olarak
olumsuz etkilemektedir. K7 bu konuyu “Internet gazeteciligi bazi kalemlerde tasarruf saglasa
da ben anonim sirketi olmam sebebiyle Bolu daki biitiin basin kurumlarindan daha fazla vergi
odiiyorum. Bu giderimizi az eleman istihdam ederek dengelemeye ¢alisiyoruz. Su an i¢in gelir

ve gider birbirini dengeleyebilmis degil” ifadeleriyle agiklamigtir.
Geleneksel Aliskanliklar

Internet ile birlikte habere {icretsiz erisim gibi imkanlar, insanlarmn reklam verme
konusundaki isteksizligini on plana cikartmaktadir. K1, bu konu hakkinda “Internet
gazeteciligi su anda bize ekonomik bir katki saglamiyor. Yeni bir gazeteyiz ve internet sitesiyiz.
Aslhinda bir¢ok internet haber siteleri de para kazanmiyor. Ciinkii insanlar daha alisamadi.
Insanlar internetten haberleri ¢ok siki sekilde takip ederken is reklam vermeye geldiginde

maalesef etkili olmuyor.” ifadelerine yer vermektedir.
Kiiresel Sorunlar

Biitlin diinyay1 ilgilendiren sorunlar yerel medyay1 da etkilemektedir. K6, pandeminin
getirdigi maddi sikintilarin yerel medyay1 olumsuz etkiledigini dile getirmistir. K6 ayrica
sunlart sdylemistir: “Pandemi siireci ile birlikte yerelde ¢ok biiyiik sitkintilar yasandi. Bu

donemde kapanan gazete ve televizyonlar oldukc¢a fazla.”. K7 ise “Reklamlar bizim en biiyiik
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sorunumuz. Mesela su an pandemi yiiziinden esnaf biiyiik sikinti yasiyor. Bu yiizden de esnaf

’

reklam veremiyor.’
10.2.6. Personel Sorunlar:

Katilimeilar, dijitallesme siirecinde yerel medyadaki personel ile ilgili konular hakkinda
goriiglerini dile getirmistir. GOriismelerin arastirmaci tarafindan analiz edilmesi sonucunda
sehir dezavantaji, nitelikli personel sikintis1 temalar1 elde edilmistir. Bu temalar personel

sorunlar1 ana temasi altinda birlestirilmistir.
Sehir Dezavantaji

K35, zaten nitelikli personel bulmakta zorlandiklarini ifade ederken nitelikli personelin de
Bolu’da durmak istemedigini ifade etmistir. K5, bu sorunu “Iki kisi istihdam ediyoruz. Nitelikli
eleman bulmakta zorlaniyoruz ciinkii nitelikli eleman Bolu’da durmak istemiyor. Ornegin, biz

bir arkadas: yetistirdik su anda Istanbul da ajansta ¢alisiyor.” diye belirtmistir.
Nitelikli Personel Sikintist

Katilimeilar, nitelikli personel sorununun habercilik siireglerini  etkiledigini ve
calisanlarin ¢ok yonlii farkli isleri de yapmasina yol actigmi belirtmistir. K1, bu sorunu
“Nitelikli eleman bulamiyoruz. Pandemi donemi her alani oldugu gibi yerel gazeteleri de
etkiledi. Bu yiizden ortaklasa hareket ederek haberleri giriyoruz.” seklinde ifade ederken, K4,
“Eleman istihdam ediyoruz ama nitelikli eleman bulamiyoruz. Ozellikle bizim gibi kiiciik
sehirlerde maalesef yeterli donanimda insanlar olmuyor.” diye agiklamistir. K7 ise, nitelikli
personel bulmakta zorlandiklarini ve gazeteciligin aslinda okul art1 yetenek olmasi gerektigini

dile getirmistir.
10.2.7. Uretim ve Icerik Boyutu

Katilimeilar, dijitallesme siirecinde yerel medyadaki iiretim ve icerik boyutu ile ilgili
goriiglerini dile getirmistir. GOriismelerin arastirmaci tarafindan analiz edilmesi sonucu
tekdiizelik, giivenirlilik, dogrulama kolayligi, haber dilinin yozlagsmasi, haber intihali,
kaynaklara erisim kolayligi, dezenformasyon, haber dilinin kisisellestirilmesi, dogrulama ve
giivenirlilik problemleri temalar1 elde edilmistir. Bu temalar iiretim ve i¢erik boyutu ana temasi

altinda birlestirilmistir.
Olumlu Etkileri

Yapilan goriismeler aragtirmaci tarafindan analiz edilmis ve iiretim ve igerik ana temasi

altinda birlestirilmistir. Uretim ve icerik ana temas altinda dijitallesme siirecinde yerel medyay1
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olumlu etkileyen belirli temalar da bulunmustur. Bunlar, giivenirlilik ve dogrulama kolaylig1

temalaridir.
Giivenirlilik

K3’e gdre haber ajanslarinin profesyonel yapisi giivenirlilik saglamaktadir. K3 bu konu
hakkinda su 6rnegi vermistir: “Haliyle Goyniik teki yangindan sosyal medyada haber almak
var bir de oradaki muhabirden haber almak var. Biz avantajimizi kullaniyoruz. Oradaki

muhabirin yazdigi haber bizim i¢in daha garanti haber oluyor.”
Dogrulama Kolaylig

K3, haber ajanslarina abone olmanin nitelik olarak avantaj sagladigini ve igerik ile ilgili
dogrulama siireglerinin daha kolay oldugunu vurgulamistir. K3, haber ajanslarmin olumlu
etkisini sdyle agiklamustir: “Haber ajanslarimin tamamina aboneyiz. Igerik olarak degil nitelik
olarak bize avantaj saghyor. Icerikte cok énemli bir haber geldiginde o haberi yapan

arkadaslarimiz tekrar o muhabirden konu ile ilgili mutlaka bilgi aliyorlar.”
Olumsuz Etkileri

Dijitallesme siirecinde yerel medyanin {iretim ve icerik boyutu ile ilgili goriisleri ele
alimmigtir. Bu goriisler analiz edilerek iiretim ve icerik ana temas: altinda birlestirilmistir.
Uretim ve icerik ana temasmin yerel medyay1 olumsuz etkileyen temalari da bulunmustur.
Bunlar, tekdiizelik, haber dilinin yozlagsmasi, haber intihali, kaynaklara erisim kolayligi,
dezenformasyon, haber dilinin kisisellestirilmesi, dogrulama ve giivenirlilik problemleri

temalaridir.
Tekdiizelik

Katilimeilar, internetin ve haber ajanslarina abone olmanin haberin iiretim ve igeriginde
tekdiizelik olusturdugunu ifade etmistir. K1, bu durumu “Bana gore gazeteci ajansa abone olsa
bile habere gitmesi gerekir. Ciinkii ajans ¢alisaninin bakis agisi ile benim bakis agim farklidr.
O bir olayr haberlestirirken ben farkli bakabilirim. Bundan iki sene once oliimlii bir trafik
kazast haberine gittim. Stiriictiniin tisortiinde “dikkat hiz yapma” yaziliydi. Simdi bunu hi¢bir
gazeteci fark etmedi. Ajanslar habere daha farkli bakiyor ve haberi biitiin gegiyorlar.” seklinde
dile getirmistir. K2, hem internet gazeteciligi yapanlarin hem de haber ajanslarinin igerik ve
iiretimde tekdiizelige sebep oldugunu ifade etmistir. K2 ayrica “Yereldeki bir¢ok internet
gazetesi de internet gazeteciligi yapanlara yonelik haber yapmaya basladi ve kalite inanilmaz

bir sekilde diigtii” ifadelerine yer vermistir. K5, haber ajanslarina abone olmay1 “Bize sadece o
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ajans muhabirinin goziinden bakarak yapilan haberleri diizenlemek kaliyor. Bu durumda
haberdeki diger gorebilecegin ayrintilar goz ardi ediliyor.” diyerek elestirmistir. K8 de bu

durumun yerel medyayi kalip haberciligine gétiirdiiglinii belirtmistir.
Haber Dilinin Yozlasmasi

Katilimeilar, internet ile birlikte gazetecilik mesleginin profesyonel olmayan ve meslek
egitimini almayan insanlarin yapmasinin haber dilini olumsuz etkiledigini belirtmistir. K2 ise
haber diline dikkat edilmedigine dikkat cekerek “Insanlara, boyle kisilerin yazdigi haberleri
anlamak daha kolay geldi. Biz haber diline sahip ¢iksaydik, o kisilere egitim almasin
saglasaydik internet bizi bu kadar etkilemezdi. Oysa biz onlara uyarak kaliteyi diistirdiik.”
ifadelerine yer vermistir. K7, haber dilini bilmeyen kisilerin gazetecilik yapmasinin meslege

zarar verdigini dile getirmistir.
Haber Intihali

Internette haberler isimsiz olarak kopyalamp paylasiimaktadir. K3, internet
gazeteciliginin gazetecilik pratikleri degistirdigini ifade ederek “Kopyala yapistir mantigi ile
hareket eden, oturdugun yerden haber yapan ve haberi yasamadan haberi gormeden haber
vapan bir anlayis getirdi” seklinde aciklamistir. K5 ise haber intihalinin ve ajanslardan haber

temininin yerel gazeteciligi deyim yerindeyse bitirdigini dile getirmistir.
Kaynaklara Erisim Kolaylig

Anlamca olumlu goziikse de katilimcilara gore kaynaklara erisim kolaylig1 gazetecileri
tembellige gotiirlirken haber {iretimi ve igerigini de degistirmistir. K1, yerel gazetecilerin olay
mabhalline gitmek yerine ajanstan almay1 sectiklerini belirtirken, K2, haber ajanslarinin ragbet
goérmesinin sebebini Bolu yerel medyasinin tembelligi olarak dile getirmistir. K3, her sathada
oldugu gibi kaynaga erisim konusunda da internet gazeteciliginin rahatlik getirdigini ifade
etmigtir. K5 de internet gazeteciliginin insanlar1 hazirciliga sevk ettigini aktarmigtir. K8 ise bu
durumu “Eskiden haber kiymetliydi ama internet ile birlikte gazeteciler tembel olmaya basladh.
Bir bilgi alabilmek icin saatlerce beklerdik simdi herkes sosyal medya platformlarindan olsun
internetten olsun haberle ilgili bilgiye ¢ok kolay bir sekilde ulasabiliyor. Gazeteciligin albenisi

kalmad:.” seklinde elestirmistir.
Dezenformasyon

Dezenformasyon, kasitl bicimde bilgi carpitma olarak 6zetlenebilir. Internet ve sosyal

medya sayesinde kullanicilar da igerik olusturmakta ve paylasmaktadir. internetin kontrol
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edilemez yapisi, bilginin paylasimi ve dogrulugu ile ilgili siipheleri artirmaktadir. Cilinkii ¢ok
sayida kanaldan ve kullanicidan gelen bilgiler belirli dogrulama siireglerinden gegirilmeden
paylasilabilmektedir. K2, verdigi 6rnekte bu durumu s6yle agiklamaktadir: “Segim siirecinde

Goyniik belediye baskaninin gece kar ekiplerini denetlerken yandan ¢ekilmis bir fotografini

koydugum “Baskan béyle olmalt” bashikli haberimi CHP’liler fotografi Ak Partili Fatih
Metin’e benzeterek onu destekledigimi diisiindiikleri i¢in hareket ettiler. Durum artik éyle bir
hal almisti ki Ak Partililer CHP adayini savunurken CHPliler hakaret ediyorlardi. Kimse
habere girip icerigini okumuyor. Sosyal medyada inanilmaz bir sekilde yalan haber yayildig

icin kendi diisiincesine aykiri bir gercek haber yayinlansa bile bunu yalan olarak algilyyor.”
Haber Dilinin Kisisellestirilmesi

Internet ve sosyal medya ile birlikte okuyucu tercihlerine gore haber, subjektif
yorumlamalara agik hale gelmistir. K2, sosyal medyada 6zellikle okuyucularin haberi okuma
tercihlerinin igerigi kisisellestirmekten gectigini belirtmistir. K2 bu durumu “Sosyal medya
okuyucusu haberde yorum ve fikir de istiyor. Haberde yorum ve fikir belirttigim zaman daha

fazla ilgi goriiyor.” seklinde belirtmektedir.
Dogrulama ve Giivenirlilik Problemleri

Katilimcilar, internetin haberi hizli bir sekilde sunulmasinin hatalara neden oldugunu ve
giivenirliligi zedeledigini belirtmistir. K6, bilgi kirliligine yol agtigini, okuyucularin farkl
sitelerde ayn1 haberi farki sekillerde okumasinin meslek pratiklerini de olumsuz etkiledigini
belirtmistir. K8, internet ile birlikte haberin hizli bigimde sunulmasinin hatalara sebep verdigini
vurgulamistir. K7 ise internetin haberi sunmada hem kolaylik saglarken ayrica giivenirliligi de

zedeledigine isaret etmistir.
Sonug¢ ve Oneriler

Gegmisten giiniimiize yerel medya teknolojik gelismelerden fazlasiyla etkilenmistir.
Ancak internet, daha Once hicbir iletisim teknolojisinin yapamadigi doniistimleri
gerceklestirmistir. Internet ile birlikte yerel medyayr yeniden tamimlamak zorunlu hale
gelmigstir. Clinkii yerele yapilan vurgu belirli bir yorede yapilan gazetecilik faaliyetleri olarak
goriilmekteydi. Oysa internet ile birlikte yerel medya kuruluslari yaptiklar: igerikler kadar yereli
temsil eder hale gelmistir. Bununla beraber yerel medya, yaygin medya arasindaki sinirlar
giderek ortadan kalkmaya baslamustir. Internet ile yerel haberler sehir disindaki okuyucularina

ulasirken ydredeki sorunlar hakkinda kamuoyunun ilgisini iizerine ¢cekebilmektedir. Internet bu
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baglamda, yerel medyanin igeriklerini ve sorunlarmni tim diinyaya agabilen bir pencere

olmustur.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gazetecilik meslegi ve pratikleri de degismistir.

Internet ve sosyal medya bu dogrultuda haberin diizenlenmesinden sunulmasina kadar birgok

alanda yenilikler getirirken gazetecilerin esik bekgiligi roliinii de doniistiirmiistiir. Haber
icerikleri belirli editoryal siireclere gerek duymadan internette ve sosyal medyada aninda ve
hizli bigimde paylasilabilmektedir. Ayrica kullanicilar internette igerik iiretimine ve
paylasimina katilarak geleneksel gazetecilik pratiklerine meydan okumaktadir. Artik
gazeteciler internet ile birlikte yaptiklar1 haberler ve yayinlar nedeniyle hesap verebilir bir
konuma gelmistir. Sonu¢ olarak dijitallesme geleneksel gazetecilik pratiklerine meydan
okuyan, meslegin gidisatin1 ve seklini degistiren ve tasidigi ozellikler sebebiyle de yerel

medyaya birtakim imkanlar sunan ve yeni sorunlara da sebep olan teknolojik bir siiregtir.

Bu caligmada dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkileri arastirilmistir. Bu kapsamda
dijitallesmenin boyutlar1 hakkinda profesyonel gazeteciler ile goriisme gerceklestirilmistir.
Yapilan goriismeler sonucunda elde edilen veriler ayiklanarak belli temalara ulasilmistir. Bu
temalar da birbirini tamamlayacak ve anlamli bir biitiin olusturacak sekilde ana temalar altinda
toplanmistir. Bu dogrultuda dijitallesmenin Bolu yerel medyasi tizerindeki etkileri “Degisen
Gazetecilik Pratikleri”, “Yasal Boyut”, “Ekonomik Boyut”, “Personel Sorunlar1”, “Uretim ve

Icerik Boyutu” ana temalar1 altinda agiklanmaya calisiimustir.

Dijitallesmeyle birlikte yerel medyanin ge¢misten siiregelen bazi sorunlar1 ¢dziime
kavusurken -bazilar1 hala devam etmekte- yeni sorunlar da ortaya ¢ikmistir. Dijitallesmenin
etkileri, yerel medyaya kiiresel bir boyut kazandirmistir. Yerel medya, ulusal ve uluslararasi

medyaya karsisindaki konumunu esitlerken kiiresel sorunlarin da yeni adresi haline gelmistir.

Dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinden birisi internet ile birlikte geleneksel
gazetecilik pratiklerinde yasanan degisimler olmustur. Bolu yerel medyasi internet ve sosyal
medya ile haberi aninda ve hizli bi¢imde sunma firsat1 yakalamistir. Bu dogrultuda internet,
yerel medya kuruluslarina zaman ve uzam firsati olusturarak 6zel haber ¢alisabilecegi hareket
alanlar1 da olusturmustur. Haberlerin internet ortaminda multimedya igeriklerle sunulmasi
haber paylasimini daha hizli ve kolay hale getirmis ve kullanicilarla etkilesimi artirmigtir.
Internet ayrica Bolu’daki medya kuruluslarmin taninirhigini da artirmustir. Internetin kitlesel
erisim imkani, haberi okuyucuya ulastirma agisindan bir¢ok sorunu ortadan kaldirarak Bolu

yerel medyasina diinyanin dort bir yanindan yeni okuyucular kazandirmistir. Habercilik
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stireclerinde de internetin avantajlarini kullanan Bolu yerel medyasi, yorede son dakika gelisen
olaylar hakkinda vatandaslardan aldiklar1 kaynaklara da bagvurabilmektedir. Gazetecilere gore
internet, Bolu’nun ve yerel medyanin sorunlarmi dile getirebilecegi bir kamuoyu olusturma

giicii olan bir platform olarak da goriilmektedir. Gazetecilik pratiklerinin Bolu yerel medyasina

olumlu etkileri olarak sayabilecegimiz bu degisimlerin yani sira olumsuz etkileri de

siralanabilir.

Katilimeilara gore internetin doniistiirlicii potansiyeli, geleneksel gazeteciligi deyim
yerindeyse bitirmistir ve Onlimiizdeki yillarda geleneksel gazetecilik tamamen ortadan
kalkacaktir. Internet ile birlikte habere iicretsiz erisim imkani, Bolu’daki basili gazetelerin
iretim ve dagitim stireclerindeki maliyetlerini diisiirmemis ve tiraj ve abone kaybina yol
acmustir. Ustelik internet, herkesin ciizi miktarlar 6deyip internet sitesi acabilecegi ve
gazetecilik yapabilecegi bir ortam haline gelmistir. Bunun sonucunda gazetecilik meslegi
anonim bir yapiya biiriinmiistiir. Profesyonel olmayan ve gazetecilik egitimini almayan kisilerin
internet ve sosyal medya araciligtyla gazetecilik yapmasi Bolu yerel medyasinin en 6nemli
sorunlarindan biri olarak goriilmektedir. Bu durum emek vermis gazetecileri zor durumda
birakmis ve gazetecilik meslegine zarar vermistir. Yeni nesillerin yasam tarzlarindaki ve
tiikketim aligkanliklarindaki degisiklikler, iilke medyasini oldugu gibi Bolu yerel medyasini da
olumsuz etkilemistir. Geng nesil veya Z kusag1 gazete satin almaktan ziyade haberlere internet
araciligiryla ulagmaktadir. Bunun sonucunda katilimcilar, basili gazetelere abone olan 50 yas
istli okuyucularin da 6ntimiizdeki yillarda tamamen azalacagini ve gelirlerinin diisecegini ifade
etmigtir. Yerel medya belirli bir yoredeki basin ve yayin faaliyetleri sebebiyle ikili iligkilerin
etkisini daha fazla hissetmektedir. Ulasilabilir olundugu i¢in yerel medyanin habercilik
stireclerine miidahale daha fazladir. Mobil haber uygulamalar1 gibi teknolojik uygulamalar
kullanicilara habere erisimi kolaylastirmistir. Bu sebeplerle Bolu yerel medyasi dijitallesmenin

getirdigi degisimlerden olumsuz etkilenmistir.

Dijitallesmenin Bolu yerel medyasina etkilerinden birisi de yasal siireclerde ortaya
cikmaktadir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte medya alaninda isteyen herkesin haber sitesi
acmast veya gazetecilik yapmasiin oniinde yasal bir engel bulunmamaktadir. Kullanicilar
ozgiir bir sekilde icerik iiretmekte, paylasmakta ve yayinlayabilmektedir. Yasal bir
diizenlemenin olmamast Bolu yerel medyasini olumsuz etkilemistir. Katilimcilar internetin
belirli bir ¢erceveye ve kontrol altina alinmasimi ve yaptirnm uygulanmasini istemislerdir.
Ayrica haftalik olarak yayinlanan gazetelerin yetkili kisileri resmi ilan verilmemesi hakkinda

da yasal diizenleme ihtiyacinin oldugunu ifade etmistir. Internet iizerinden yayin yapan haber
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sitelerinin yoneticileri ise resmi ilan almaya haklarinin oldugunu dile getirmistir. Tiim bu
konular Bolu yerel medyasinda tartisilmakta ve gazetecilik pratikleri ve meslegi i¢in yasal

diizenleme ihtiyac1 oldugu ifade edilmektedir.

Dijitallesmenin ekonomik boyutlar1 Bolu yerel medyasini dnemli Olciide etkilemistir.
Gecmisten siliregelen diisiik iicret, istihdam gibi sorunlarin dijitallesme siirecinde de devam
ettigi gozlenmistir. Internet ile birlikte yeni sorunlar da ortaya c¢ikmistir. Okuyucularin
haberlere internetten {icretsiz ve hizli bicimde ulagmasi basili gazetelerin tirajlarinin diismesine
ve abone kaybina yol agmistir. Bu dogrultuda reklamcilik pratikleri de degisime ugramustir.
Sirketler basili gazetelere reklam vermek yerine internet sitelerine veya influencerlara reklam
vermeyi tercih etmektedir. Ciinkii basili gazetelerin reklam iicretleri yiiksek iken reklamin

kitlelere erigimi de kisitli hale gelmektedir.

Bolu yerel medyasi kiiresel boyutta bas gosteren sorunlardan da oldukga etkilenmektedir.
2020 y1linda diinyada etkisini gdstermeye baslayan Covid-19 salgin, tiim sektorleri oldugu gibi
yerel medyay1 da olumsuz etkilemistir. Katilimeilar, is diinyasinin pandemi dolayisiyla kriz
yasadigini ve bu yilizden gazetelere reklam almada giigliik ¢ekildigini ifade etmislerdir. Tiim bu
sorunlar habercilik siireglerine dis faktdrlerin miidahalesini kolaylastirmistir. internet bu
baglamda basili gazeteleri olumsuz etkilemistir. internet iizerinden yaym yapan haber siteleri
ise ciddi yatirimlar yapilmasina ragmen resmi ilan alamamasi sebebiyle ekonomik sikintilar
yasamistir. Ayrica, web televizyonu yayinciligi yapan kuruluslarin, basili gazetelerden bile
daha fazla vergi 6demesi medya kuruluslarini ekonomik olarak zor durumda birakmaktadir.
Olumsuz etkilerinin yani sira internet, hem basili gazetelere hem de haber sitelerine gelir imkéan1
da saglamistir. Genel olarak internet sitelerinin gelir kaynagini, aldiklari reklamlar
olusturmaktadir. Basili gazeteler de internetten az da olsa sitelerine aldiklari reklamlardan gelir

etmektedir.

Dijitallesme, medya kuruluglarinin personel sorunlarini daha da derinlestirmektedir.
Bolu, niifus yogunlugunun ve is sahasinin az oldugu ayn1 zamanda sanayinin de gelismedigi,
biiyiik sehirlere komsu olan bir sehirdir. Bu sebeple her sektdrde nitelikli personel biiyiik
sehirleri tercih etmektedir. Sehir dezavantaji bu baglamda Bolu yerel medyasindaki nitelikli
personel sikintisina yol agmaktadir. Ayrica katilimcilar Bolu gibi kiiciik sehirlerde nitelikli
calisan bulmakta zorlandiklarini ifade etmislerdir. Haber ajanslar1 da yerel medyada personel
kaybina yol agmistir. Ciinkii basili gazeteler ve haber siteleri, bu ajanslardan haberi multimedya

icerikli olarak diisiik maliyetle alabilmektedir.
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Dijitallesmenin tiretim ve igerik boyutu, Bolu yerel medyasini hem olumlu hem de olumsuz
bigimde etkilemistir. Internet, bircok kullanic1 ve kanal tarafindan enformasyon akismnin oldugu
ve bu akisinin herhangi bir dogrulama siireclerinden gecirilmeden yayildig: bir platformdur. Bu
sebeple internet, bir yoniiyle bilgi kirliligine ve dezenformasyona yol agmaktadir. Haber
ajanslar1 bu baglamda basili gazetelere ve haber sitelerine verdikleri haber igerikleriyle
giivenirlilik ve dogrulama kolaylig1 saglamistir. Bunun yaninda haber ajanslarinin olumsuz
etkileri de fazladir. Bolu yerel medyas1 genellikle ekonomik sebeplerle haber ajanslarina abone
olsalar da bu durum haber iiretiminde ve iceriginde tekdiizelik olusturmustur. Internetin iiretim
ve igerige olumsuz etkisi ise haber dilinin yozlasmasi ve kisisellestirilmesi, haber intihali,
dezenformasyon ve dogrulama ve gilivenirlik problemleri gibi bir¢ok konuda olmustur.
Internetteki denetimsiz ortam yiiziinden, genellikle mesleki etik anlayisa 6zen gdstermeyen site
sahipleri, bagka sitelerden kopyaladiklar1 haberleri kaynak gostermeden veya kendi haberi gibi
sunabilmektedir. Ayrica, haber diline 6zen gostermeyen bu kisiler, yazim kurallarina dikkat
etmemekte ve haberi subjektif yorumlarla sunabilmektedir. Bununla beraber internetin

kaynaklara erigimi kolaylastirmas1 6zellikle Bolu’daki basili gazeteleri olumsuz etkilemistir.

Sonug olarak dijitallesme Bolu yerel medyasint hem olumlu hem de olumsuz bir sekilde
etkilemektedir. Haberi sunma, ulastirma bakimindan anindalik ve etkilesim olustururken
dogrulama ve giivenirlilik problemlerine de neden olmaktadir. Internetin kitlesel erisim imkani
yerel medyaya avantaj saglarken herkesin internet sitesi agmasi ve gazetecilik yapmaya
baglamasinin 6niinde bir engel bulunmamaktadir. Yasal diizenlemenin olmamasi, internetin
geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak sansiir edilmeye zor dogasi, habercilik

stireclerini olumsuz etkilerken gazetecilik meslegini de anonim bir hale getirmistir.

Bu calismada elde edilen bulgularin, dijitallesmenin Bolu 6zelinde yerel medya ve
dijitallesme ile ilgili benzer ¢aligmalara 151k tutmasi ve sonuglarin karsilastirilmasi agisindan

onemli oldugu diigiiniilmektedir.
Tiim bu sonuglar degerlendirildiginde birtakim oneriler de sunulmustur:
-Internet gazeteciligi yasal diizenleme altina alinmalidir.

-Gazetecilik meslegi ve icra edilis sekli yasalarda belirtilen esaslar cergevesinde

yapilmalidir.

-Resmi ilan alma hakki genisletilmeli; haftalik basili gazeteler ve yasal internet haber

siteleri resmi ilan alma hakkina sahip olmalidir.

-Dezenformasyon ve bilgi kirliliginin 6niine geg¢ilmek i¢in yaptirimlar siki bir sekilde
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uygulanmalidir.

-Yerel gazetecilere belirli donemlerde mesleki egitimler verilmesi i¢in gerekli adimlar

atilmalidir.

-Internet ve sosyal medyanin yerel medya igin bir firsat olabilecegi unutulmamali ve etkin

bir sekilde kullanilmasinin 6nii agilmalidir.

-Yerel medyanin sorunlart hakkinda seminerler veya forumlar diizenlenmeli ve

kamuoyunun dikkati bu yone ¢ekilmelidir.
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