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Oz

Gecmisten gilinlimiize kadar ideal yonetim biciminin ne oldugu sorusuna bir¢ok diisiiniir cevap
aramistir. Anilan diisiiniirler yagadiklar1 doneme ve tecriibelerine dayali olarak birtakim argiimanlar tiretmis
ve ¢esitli ideolojiler meydana gelmistir. S6z konusu ideolojilerden biri de Birinci Diinya Savasi’nin sonunda
Italya’da kendisini gdsteren fasizmdir. Bahsi gecen savas neticesinde, Italya’min istediklerini elde
edememesi, insanlarin ekonomik durumdan rahatsiz olmasi, toplumun bir kaos i¢inde bulunmasi gibi
faktorlerden dolayi, bir diisiince demeti olarak fagizm, Benito Mussolini dnderliginde iktidara gelmis ve ima;j
yaratma siireglerinde medyaya biiylik 6nem vermistir. Bu baglamda, ¢aligmanin amaci fagizm ideolojisinde
medyanin ne durumda oldugunu ve imaj olusturmada ne tiir islevlerde kullanildigini fagist italya ve
Mussolini donemi Orneginde agiklamaktir. Olaylarin derinlemesine analizi ig¢in 6rnek durum g¢aligmast
yontemi kullanilmstir.

Déonem igerisinde su bulgulara ulasilmistir: Insanlarin giindelik olarak yogun sekilde bulunduklari
yerler afislerle donatilmigtir. Afiglerde sozlerin giiciinden, gorsellerden ve sloganlardan faydalanilmustir.
Basinla ilgili basin yasast ¢ikarilmigtir. Diizeni ve Mussolini’yi elestiren gazeteler kapatilmig ve elestiri
yerine dvgiiler gazetelerde yer bulmustur. Sinemanin da ilgili periyotta dnemini fark eden yonetim LUCE
ismiyle bir organizasyon kurmustur. Bu olusum ¢ekilecek olan filmlerin konusu belirlemis ve bu ¢ekimlere
destek vermistir. Fasizm bazi Hollywood filmlerini ideolojisine uymadigindan o&tiirli yasaklamistir.
Hollywood’la rekabet edebilmek adina ona benzer Cinecitta yapilanmasint kurmustur. Anilan yapilanma da,
¢ekilmesi 6ngoriilen filmlerin konulari belirlemis ve i¢inde yasanilan donem yiiceltilmistir. Diger taraftan, bu
donemde yalnizca afisler, basin ve sinema gibi araglardan degil, radyodan da yararlanilmistir. Ucuz radyo
alicilart Giretilmis, her evin bir radyosu olmasi istenmistir. Mussolini radyoyla halka diisiincelerini aktarmistir.
Hindistan’dan Amerika Birlesik Devletleri’ne kadar olan bir lokasyon i¢inde radyo propaganda ve imaj
yaratma amach kullamlmistir. Ozliice, Fasist Italya kendi fikirlerini topluma yaymak ve imaj insa etmek
adma medya mecralarimi kullanmistir. Béylece, insanlar yogunca s6z konusu araglarla ileti bombardimanina
tutulmustur.
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THE INFLUENCE OF FASCISM ON MEDIA: AN EXAMINATION IN THE
CASE OF MEDIA STRUCTURING OF THE MUSSOLINI ERA IN THE SCOPE
IMAGE BUILDING STUDIES

Abstract

From the past to the present, many thinkers have searched for an answer to the question of what is
the ideal management form. The aforementioned thinkers created several arguments based on their era and
experiences, and a variety of ideologies have been aroused. One of these ideologies is fascism, which
emerged in Italy, at the end of the First World War. As a consequence of this war, fascism, a bundle of
thought, came to power under the leadership of Benito Mussolini as a result of the failure of Italy in terms of
achieving its aims at the end of the war, economical dissatisfaction of citizens and chaos in society, and
Mussolini gave great importance to the media in the image building processes. In this context, the aim of the
study is to explain the situation of the media in fascism and how media was used in image building in the
example of Fascist Italy and the Mussolini Era. The case study method was used for analyzing events in
depth.

These findings have been reached concerning the era: Posters were hanged at the places where
people circulation was higher. In the posters; the power of words, images and slogans were particularly used.
Press code was enacted. Newspapers criticizing the order and Mussolini were closed, and praises instead of
criticism were published. The management realizing the importance of cinema in this era established an
organization called LUCE. This organization determined the theme of the movies and supported these
movies. fascism banned some Hollywood movies as movies did not conform to the ideology. In order to
compete with the Hollywood, it established Cinecitta. In Cinecitta, themes of movies to be shot were
determined and the current era was glorified in these movies. On the other hand, in this era not only posters,
press and cinema were used but the radio was also utilized as a mean of publicity. Cheap radio receivers were
produced and it was demanded that every house should have a radio. Mussolini conveyed his thoughts to the
public by radio. Radio was used for propaganda and image building within a location from India to the
United States. Briefly, fascist Italy utilized the media to spread its ideas and build an image. Thereby, people
were intensely bombarded with messages by media means.

Keywords: Mussolini, Fascism, Media, Image, Image Management, Persuasion

Giris

Insanlik tarihinde diisiinsel alanda kendine yer edinmis birgok filozof dogru
yonetim bi¢iminin nasil olmasi konusunda ¢esitli fikirler ortaya atmis, bahsi gegen fikirler
hem cagdaslar1 hem de selefleri sayilabilecek kisiler tarafindan tenkit edilmis, iizerine
eklemeler yapilmigs veya yok sayillmustir. YoOnetim iizerine soz konusu diisiincelerden
bazilari, siyasi konjonktiiriin getirmis oldugu ¢esitli kosullarin etkisi, insanlarin belirli bir
biling seviyesine ulagmasinin tesiri, yonetimlerin yonetilenler karsisinda takinmis olduklari
tavirlarin sonucu sayesinde bliyiik gruplar tarafindan desteklenmis, bu fikirler eger o an
icin egemen sayilabilecek gili¢lerin ana ideolojileri ile ters durumda ise, genel olarak
yadsinmasi i¢in hakimiyeti elinde bulunduranlar tarafindan cesitli eylem dizileri hayata
gecirilmistir. Uygulamaya konulan eylem dizileri her ne kadar ¢agin, i¢cinde bulunulan
sartlarin, kars1 durus sergilenecek olan kisilerin durumlarina gore farklilik gostermis olsa
da bu davranislar iktidarin kendisine ve yaptiklaria kabulii beraberinde getiren mesruiyeti
saglamak adina imaj insa etmeyi gerceklestirmek iizere faaliyete gecirilmistir.

Yonetimi ele geciren veya iktidarda yer alan gruplar temel dgretilerini halka kabul
ettirdikleri ve olumlu bir imaj sagladiklar1 diizeyde yasam sansi1 bulmakta, aksi hallerde ise
biliylik problemlerle karsilasabilmektedir. Bu agidan bakildigi zaman, mevcudiyet
arglimanlarinin toplumda pozitif bir karsiliginin bulunmamasi durumu ve bdylece hayata
gecirilen eylemler basarisiz olma potansiyelini i¢inde barindirmaktadir. Dolayisiyla,
kisilerin ve toplumun destegini alma gayretinde olan yOnetimlerin ister totaliter isterse
demokratik bir diizende olsun cesitli vasitalarla insanlar1 ikna etmesi ve olumlu bir imaj
yaratmas1 gerekmektedir.
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Birtakim konu/konular hususunda (Matsumoto, 2009, s. 382), kisi, kavram ya da
nesne ile ilgili insanin tutumlarinin, inanglarinin veya duygularinin bir birey tarafindan
degistirilme siireci olan (VandenBos, 2015, s. 786), iknanin meydana gelmesinde imaj
yaratma cabalarinin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Insan1 ya da toplumu ‘bir seye
inandirma ya da bir seyi yaptirma girisimleri olan ikna’ (oxfordlearnersdictionaries.com,
2022) gesitli eylemleri gergeklestirebilmekle miimkiin olabilmektedir. Ancak her toplumsal
diizen ya da tarihsel perspektif donemsel agidan kendi ic¢inde birtakim dinamikleri
barindirmaktadir. S6z konusu her faktdr iknanin nasil tasarlanacagindan tutun da tam
manastyla hangi yontemlerden yararlanilacagina dek cesitli varyasyonlari beraberinde
getirmektedir.

Bu noktada iknanin boyutlarina bakmakta yarar vardir. Kiimiilatif sekilde biriken
bilgi sayesinde insanlarin baska kisilere kars1 bazi sartlar1 kabullendirmeleri, onlari ¢esitli
davraniglara sevk etmeleri ve ig¢inde bulunulan durumun herkesin yararina olduguna
inandirmalar: farkli ikna boyutlari ile olmustur. Bu baglamda, her ne kadar iknanin bir¢ok
yontemi bulunsa da onu ‘bir seyi yaptirabilme yolu olarak iige ayirmak miimkiindiir.
Bunlardan ilki zor kullanmak, ikincisi para ile satin almak, iigiinciisii ise inandirmaktir’
(Tortop, 2003: 15). Pozitif imaj olusturma c¢alismalarinin gerceklestirilmesi, baz1 hallerde
inandirarak iknayr meydana getirebilmektedir.

Inandirmaya dayali ikna araglar1 arasinda olumlu bir imaj yaratmada etkin olan
medyanin bulundugunu ifade edebilmek olanaklidir. Gegmiste ve giiniimiizde medyanin bu
giiclinlin farkinda olan yonetimde bulunan kisiler, kendi diisiincelerini yonetilenlere kabul
ettirmek adina medyanin farkli mecralarini kullanmislardir. Ge¢mis tarihte bireyin ‘halk ve
halkin birligi, aile ve 6zel miilkiyet, otorite ve hayatta kalma miicadelesi’ (Okyayuz, 2017,
s. 417) gibi diisiinceleri kosulsuz olarak kabul etmesini isteyen, ‘organik milliyet¢ilik ile
Marksizmin anti-materyalist revizyonunun bir sentezi’ (Sternhell vd., 2012, s. 18) olan
fasizm de, kendi diislincelerini yaymak ve genis Kkitleler tarafindan benimsenmesini
saglamak adina medyay1 imaj yonetimi baglaminda kullanmustir.

Bunun sebebi ise, kitle iletisim araglarimin ‘kamuoyu olusturmak, giindem
belirlemek, haber dagitmak, egitim vermek, eglenceli i¢erikleri sunmak’ (Bagardi, 1999, s.
94-103), insan iliskilerini etkilemek (Seker ve Tasan, 2021, s. 432), bilgi ve diisiinceleri
insanlara aktarmak gibi birtakim islevleri yerine getirmesinden otiiriidiir. Belirli gayeleri
gerceklestirmek adina kullanilan basin, radyo ve televizyon gibi medya mecralarinin ayrica
egemen konumda olan ya da hakim bir noktaya gelmek isteyen ideolojileri, diistinceleri,
anlayislari, doktrinleri vb. sosyal yasamda dolasima koyma, ‘imaja katki noktasinda
onemli rol oynadigindan dolay1’ (Sriramesh vd., 2009b, s. 69), bu baglamda igerik iiretme
gibi farkli fonksiyonlar kapsaminda kullanildigin1 da tarih sayfalari i¢inde gorebilmek
miimkiindiir. S6z konusu amag¢ dahilinde, Benito Mussolini’nin fasist Italya’s1 déneminde
de medya mecralarindan yararlanildigini (Akarcali, 2003, s. 145-156), bu araglarla beraber
anilan ideolojinin diislinsel G&gretilerinin, felsefi temellerinin dagitildigini, fasizmin ve
Mussolini’nin imajma yarar saglayacak cabalarin ortaya konuldugunu soyleyebilmek
mimkiindiir.

Tiim bu 6n kabullerden hareketle ¢aligma, genel hatlariyla bir ideoloji olan fasizmin
hayata gectigi ilk yer ve dénem olan Mussolini donemi Italya’sinda medya mecralarinin
durumunu, bunlarin toplumu ikna etmek ve imaj olusturmak icin nasil ve ne amaglarla
kullanildigin1 6rnek durum c¢aligmasi yontemiyle ortaya koymaktadir. Bu baglamda, ilk
olarak fasizmin istinat ettigi felsefi ve diisiinsel temeller aciklanmakta ve tarihsel olarak
hangi noktalara tekabiil ettigi aktarilmaktadir. Akabinde, medya ile imaj arasindaki iliski
aciklandiktan sonra, fasizmin hayat buldugu dénem olan Benito Mussolini Italya’si
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periyodunda medya mecralarindan nasil yararlanildigi {izerine bilgiler ele alinip,
degerlendirilmektedir.

1. Fasizmin Ozii ve Felsefi Temelleri

Bugiline kadar dogru bir sekilde yonetimin/rejimin nasil olmasi gerektigi hakkinda
diisiinsel alanda gerceklesmis fikirleri Antik Yunanda yasayan Sokrates, Platon ve
Aristoteles’e kadar dayandirmak miimkiin olmakla birlikte (Arnhart, 2003, s. 50),
giiniimiize kadar bu konuda bir¢ok ideolojik diisiince ileri siiriilmiis durumdadir. Anilan
diisiincelerin ¢ogunlugu belirli kosullar altinda yasayan, iginde yer aldig1 diizeni miisahede
altina alan, konu hususunda bagka kisilerin deneyimlerinden, sdylediklerinden yararlanan,
genel manada i¢inde bulunulan durumu tenkit eden kisiler tarafindan meydana
getirilmistir. Bahsi gegen anlayislarin neredeyse hepsi ‘toplumsal diizeni yeniden ele alma,
muhafaza etme, var olanlar1 kuvvetlendirme ya da saglamlastirma, mevcut olani alt etme’
(Atilgan, 2012, s. 293) gibi 6zelliklere sahip olarak ideolojisi ile kendisini topluma sunmus
ve destek beklemistir. Diger yonetsel ideolojilerin eksikliklerini gdsteren ve buna karsi
dogru yonetimin nasil olmas1 gerektigini salik veren fasizm de doktrinini anilan sekilde
aktarmis ve insanlar tarafindan benimsenmesi i¢in kendini gelistirmistir.

Bu baglamda, fasizmin hayat buldugu donemsel olgulari da aktarmakta yarar
bulunmaktadir. Diinya ve insanlik tarihi i¢in ‘20. ylizyilin en 6nemli hadiselerden bir tanesi
ve sonuglar1 agisindan genis capli olan’ (Blainey, 2005, s. 67) Birinci Diinya Savasi’nin
sosyal hayatta neredeyse bir¢ok faktorii doniistiirdiiglinii ifade edebilmek miimkiindiir. S6z
konusu cihan harbi neticesinde, ‘savasa giren imparatorluklarin ortadan kalkmasi, daha
kiigiik devletlerin meydana gelmesi, anilan savas neticesinde yenilgiye ugrayan devletlerin
kiigiilmesi, isgal edilmesi, askeri a¢idan kisitlanmasini saglayan agir anlasmalara maruz
birakilmas1® (Ugarol, 2008, s. 635), akabinde savas tazminati olarak, onlara birtakim
yaptirimlar uygulanmasi siyasi, sosyal, psikolojik, ekonomik alanlarda doniistimleri
beraberinde getirmistir. BOylesine buhranli donemlerde, sikintili durumdan kurtulmak
adina ¢esitli ideolojilerin ortaya ¢ikmasi, destek¢i aramasi ve eylemlerinin haklilig
lizerinde imaj caligsmast ve propaganda yapmasi dogal bir durumdur. Ciinkii, insanlarin
istiinde baski yaratan ‘stres donemlerinde en 6nemli davraniglar arasinda savasma ya da
kagcma’ (Gtiglii, 2001, s. 94) diirtiisii bulunmaktadir. Kaybeden tarafta yer alan, kendi
iilkelerinden baska diyarlara gitme sansi olmayan bireyler mecburen Birinci Diinya
Savagi’nin getirdigi problemlerden kurtulma vaadini veren ideolojilere ilgi gdstermislerdir.
Bahsi gecen doktrinlerden biri de Italya’da yasam bulan fasizm ideolojisi olmustur.

Ancak, Birinci Diinya Savagi’nin ulusal birlik, siddet, nihai yenilgi, bozgun ve
hayal kiriklig1 deneyleriyle iliskilendirerek hem teshis hem de tedavi sunan (Therborn,
2008, s. 132) fasist siyasi hareketler, her ne kadar, Birinci Diinya Savasi’yla ortaya ¢ikan
kaos ortaminda kendini gergeklestirmis olsa da (Heywood, 2011, s. 226) onu salt bir
gercek olarak 1914-1918 felaketinin ardindan gelen krizin basit sonucu seklinde gormemek
gerekmektedir (Sternhell vd., 2012, s. 13). Bu yonetsel ideolojinin gergek hayatta ortaya
¢ikmasi Birinci Diinya Savasi sirasinda olmasina ragmen, onun giiclii bir sekilde varligim
gostermesi bir olgunluk donemine erigmesi sonucu meydana gelmistir.

Liberalizm, muhafazakarlik ve sosyalizm 19. yiizyil ideolojileri iken, fagizmin 20.
yiizy1l cocugu (Heywood, 2007, s. 84) ve 20. yiizyilin basinda ortaya ¢ikmis tek ideoloji
olmasi (Sternhell vd., 2012, s. 13) onun liberalizm, demokrasi ve Marksizm’i reddetmesine
sebebiyet vermistir (Sternhell, 2015, s. 98). Buna ek olarak ‘yeniden doguscu bir yapisi
bulunan fagizmin (Payne, 2015, s. 167) yeni insan1 yaratmak i¢in alternatif (Iordachi, 2015,
s. 18), sosyal ve 0zel hayatin her vechesini denetim altinda tutmaya gayret gdsteren
(Tasdelen, 1997, s. 147) bir totaliter toplum bigimi onermesi (Iordachi, 2015, s. 18) ilk
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olarak Aydinlanma Ddnemi’nin getirmis oldugu diislincelere, modernizme ve onun yol
actig1 siyasi diizene bir karsi durus sergilemekle olmustur (Heywood, 2011, s. 223).

Dolayistyla hayatin, siradan, ayn1 zamanda normal insanlarin anlamayacag1 kadar
karmasik ve ongorilemez oldugunu igeren fasizm, anti — rasyonalizmden etkilenerek,
soyut diisiinceyi (Heywood, 2011, s. 226), nesnel bilimi ve akli reddetmistir (Baradat,
2012, s. 296). Ayrica, 18. ylizyil ve Fransiz Devrimi’nden sonra sosyal ve siyasi hayatta
onemli etkiler birakan —rasyonalizm, ilerleme, 6zgiirlikk ve esitlik gibi (Heywood, 2007, s.
84) politik kiltiiriin yadsinmasinmi salik veren (Sternhell, 2015, s. 98) fasizm okumaya,
egitime ve entelektiiel hayata da yukaridan bakan bir tavir takinmistir (Cagla, 2010, s.
223). Bu baglamda, bir kitaptan dogmayan, ne Marks, ne de sermaye gibi bir destek¢isi
bulunan fasizm igin (Tasvir Nesriyati, 1943, s. 46) entelektiiel hayat kiymetsiz ve alay
konusu, soguk, kuru ve cansiz olmustur; ¢iinkii onun ruhu, duygular1 ve iggiidiileri 6n
plana ¢ikarma gayreti tasimistir (Heywood, 2011, s. 226).

Toplum i¢inde yasayanlarin duygusal ve iggiidiisel olarak hareket etmesini
Onemseyen fasizmin bireyler iizerine de ¢esitli sOylemleri bulunmaktadir. ‘Cokluk
eklektik, tuhaf (Cagla, 2010, s. 216) ve muglak (Payne, 2015, s. 164) bir ideoloji olarak da
goriilen, her ne kadar entelektiiellige karsi bir durus sergilese de bilgisel agindan Bergson
ve Nietzsche’nin Kartezyencilik ve Kant’¢ilik karsiti felsefelerinden, Le Bon’un psikoloji
ve Pareto’nun sosyolojisinden, son olarak Sosyal Darwinizm’den ciddi olarak etkilenen
(Sternhell, 2015, s. 99), buna ek olarak, Darwinci miicadelede toplulugun basarisi i¢in
siddet kullanilmasin1 ve bu dogrultudaki istencin estetiklestirilmesini savunan (Paxton,
2015, s. 278) fasizm, milletin organik ve entegre birligini altiist edebilecek kapasitede
olmasindan &tiirii, etnik ve kiiltiirel ¢esitlilige hosgoriilii olmamakla birlikte (Mann, 2015,
s. 311), bireycilik anlayisina da bir kars1 durus sergilemektedirler (Goze, 2009, s. 340;
Sternhell, 2015, s. 98; Paxton, 2015, s. 277; Heywood, 2007, s. 84; Sternhell vd., 2012, s.
18; Cagla, 2010, s. 224).

Insana mevcudiyet ve deger kazandiran, bireyin vicdan ve fikirlerini sekillendiren,
yonlendiren, kisiyi ahlaki ve bilimsel bilgi sahibi yapanin toplum oldugunun altin1 ¢izen
(Goze, 2009, s. 341) fasizm, sozlik anlamiyla alindiginda bireyin hi¢bir sey oldugunu,
bireysel kimligin, toplulugun ya da sosyal grubun kimligi tarafindan absorbe edilmesini
aktarmaktadir (Heywood, 2007, s. 85). Fasizm, grubun ya da toplulugun bireyci ve
kozmopolitan liberalizmin asindiric1 etkisi altinda yozlasacagli inancini tagimaktadir
(Paxton, 2015, s. 277).

20. yiizyil igerisinde bir kitle hareketi haline gelen (Freimuth, 1991, s. 54), bir akide
olarak miicerret fikirlerden evvel, hadiseler ve realiteler sayesinde mevcudiyet bulan
(Tasvir Nesriyati, 1943, s. 46) fasizm, insan dogasinda canli, devingen, caliskan, tercihen
ise erkek ve sert bireyler tahayyiil etmistir. Calismayi, faaliyeti ve devingenligi 6ne ¢ikaran
(Cagla, 2010, s. 223) fasizm, esitligi de yadsiyan bir yapida olmustur (Heywood, 2011, s.
229). Bu ideolojiye gore toplumdaki insanlar esit olmadiklari igin esit katki
sunamamaktadirlar. Dolayisiyla, yurttaslarin da esit olmayan katkilarindan 6tiirii, esit bir
sekilde odiillendirilmeyi beklememesi dogru olacaktir (Baradat, 2012, s. 309).

Ote yandan, fasist hareketin Orgiitlenme ve devlet felsefesine de bu noktada
bakmakta fayda bulunmaktadir. ‘Gii¢lii devletin, ekonomi, ideoloji, giivenlik, egitim ve her
tiirlii sosyal hayatta ve yasam alanlarinda kesin egemenligi saglamasi, bunu milliyetcilikle
mesrulastirmas: ve siyasal polisin tahakkiim yontemiyle hayata gecirmesi gerektigini
vurgulayan (Cagla, 2010, s. 215) fagizm, toplumu terdrist-total bir sekilde baski altina
almak icin ‘fithrer/lider’ prensibine gore oOrgiitlemek gerektigini aktarmistir’ (Okyayuz,
2017, s. 419). Mutlak liderlik ve elit yonetimin dogal ve istenen bir yonetim sistemi oldugu
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diistincesi tizerine kurulu olan (Heywood, 2011, s. 229), insana kars1 devleti, insaniyete
karst milliyeti miidafaa eden (Tasvir Nesriyati, 1943, s. 48) fasizme gore, totaliter bir
devlet sorgusuz ve sualsiz bir saygiya, ayni zamanda, mutlak sadakate sahip olmasi
(Heywood, 2007, s. 85) gerekmektedir.

Stiphesiz ulusalcilik, anti-liberalizm, anti-komiinizm gibi diisiinsel ilkeleri bulunan
(Hobsbawm, 2017, s. 155), politik liderlerin toplumdaki biitiin kurumlar1 elinde tuttugu
totaliter bir rejim olan fasizm, i¢cinde bulundugu toplumda sadece yoOnetime ve siyasi
partilere hiikmetmemis, ayn1 zamanda ekonomi, sendikalar, kiliseler, medya, egitim gibi
toplumsal kurumlarin da denetimini kendi biinyesine almistir (Baradat, 2012, s. 306).
Bununla birlikte, bireye dayanmayan sosyal temeli sayesinde liberalizmden ayrilan fasist
devlet yapisi, korporatif bir temel {lizerine insa edilmistir (Goze, 2009, s. 340-341).

Ozetle fagizm, her ne kadar Birinci Diinya Savasi’nin buhrani sonucunda kendini
gercek hayatta gostermis olsa da onun onceki donemlerde diisiinsel ve gergek hayatta
gerceklesmis olan fikirlerin ve olaylarin neticesinde ortaya ¢iktigin1 sdyleyebilmek
miimkiindiir. Aydinlanma Do6nemi fikirlerine, liberalizmin diisiincelerine, Marksizm’in
mottolarina bir elestiri getiren, Fransiz Devrimi ile politik hayatta olugsmus ilkelere bir
kars1 durus sergileyen fasizmin bazi kosullarin da yardimi sayesinde takip¢i topladigini ve
yonetime aday oldugunu ifade edebilmek olanaklidir. Boylelikle, bireycilik anlayisin
reddeden, onun yerine toplumdaki kurumlari 6n plana ¢ikaran, herkesin ayni oranda
yeteneklere sahip olmadigindan 6tiirii, esit bir sekilde degerlendirilmemesi gerektigi salik
veren, Darwinci diigiince ile miicadelede bir noktada siddeti hakli goren, devlet yonetimi
olarak totaliter sekilde yapilanmanin dénemine vurgu yapan fasizm, italya’da Mussolini
onderliginde hayata ge¢mistir.

2. Fagizmin Hayattaki Yansimasi: italya’da Mussolini’nin Iktidara Ge¢mesi

Insanlar baz1 kosullarda i¢inde bulunduklar1 durumlari kendileri igin hizli bicimde
degistirme ¢abasi igerisine girmelerine ragmen, bahsi gegen halin kitlesel olarak fazla
insan1 kapsamasi s6z konusu degisimin hizin1 yavaslatabilmekte, kabullenme siiresini
uzatabilmektedir. Yonetimsel donilisiimiin bir devlette yasayan biitiin insanlar1 kapsadig:
diisiiniiliirse, yeni yonetimi kabullenmenin ne kadar zor bir siire¢ oldugu anlasilacaktir. Bu
yiizden, iktidara talip olanlarin istenilen noktaya gelmesi i¢in iilkede yasayan halkin da
anilan degisimi talep etmesi gibi bir mesruluk zeminini kendisine dayanak almasi
degisimin hizini, her ne kadar bir direng gorecek olsa da, sdz konusu karst ¢ikmanin kolay
sekilde atlatilabilmesini etkileyebilmektedir.

Bu noktada, fasizmin ydnetime gegmesinden once, Italya’da bulunan duruma
bakmakta fayda bulunmaktadir. ‘Birinci Diinya Savasi dncesinde Italya siyasal, sosyal ve
ekonomik meseleleri olan, sosyal ve politik sorunlarin eksik olmadig: bir iilkedir’ (Goze,
2009, s. 337). Bunun iizerine Italya, Birinci Diinya Savasi’na biiyiik umutlarla katilmustir.
Adriyatik ve Dogu Akdeniz’de Italya’ya genis ufuklar acan Londra ve St. Jean De
Maurienne anlasmalari, sirasiyla 1915 ile 1917 yillarinda imzalanmistir. Savasin
miittefiklerin zaferi ile neticelenmesi umutlari daha da arttirmistir (Armaoglu, 2014, s.
157). Italyanlar toplanacak olan baris konferansindan cok fazla beklentiyle biiyiik ddiiller
almay1 ummuslardir. Bilhassa, Adriyatik kiyisindaki liman Italya icin kazanmlmas: gereken
bir yer konumunda olmustur (Lang, 2018, s. 316). Ancak Paris Barig Konferansi’nin ilk
giinlerinden itibaren Italya hayal kirikliklarma ugramistir. Savas sirasinda yapilan bunca
fedakarligin bedeli italya icin umutlari yok etmistir (Armaoglu, 2014, s. 157).

Birinci Diinya Savasi, Italya’ya 652 bin 6lii, 450 bin sakat ve bir milyon yaral
vermistir. Neredeyse her evin gatisi iizerine savagtan otiirii bir felaket yildirimi diistiigii
halde, siyasilerin is bilmezligi yiiziinden baris konferansinda umduklarini alamayan (Tasvir
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Nesriyati, 1943, s. 25) Italya’nin savasa girdigi ilk giinden beri, yani yaklasik ii¢ yil
igerisinde harcadigi meblag, 1861 yilindan 1915 yilina kadar gecen elli yillik siire i¢inde
harcadig1 paranin yaklasik iki kati1 olmustur. Savas sonucunda gelen yardimlar sona erince,
bliyliyen borcun etkisiyle beraber, biiyiik bir enflasyon ortaya ¢ikmistir. Buna ek olarak,
savas sliresince halkin yeterince destegini saglamak adina koyliilere toprak, iscilere is ve
licret artis1 vaat edilmistir. Anilan sozler yerine getirilemeyince kaos ortami meydana
gelmigtir (Sander, 2007, s. 23-24).

Bu anarsiye yakin huzursuzluk ve kargasa hali neticesinde, smif kavgalar
keskinlesmis, parti miicadeleleri en had sathaya ulagsmis ve liberal hiikiimeti felce
ugratmustir (Tasvir Nesriyati, 1943, s. 46). Italya’nin kuzey bélgelerinde kitle grevleri,
toprak miilkiyetine dayal: liretim tarzina sahip olan giiney bolgelerinde ise, toprak iggalleri
kendini gostermistir (Okyayuz, 2017, s. 410). Boyle bir durum igerisinde ‘her ne kadar
kokii eskilere dayansa da, 1919 yilinda “Fasci Italiani di Combatimento” ismiyle eski
savascilarin katilmasiyla ve Mussolini 6nderligiyle bir ¢caba ortaya ¢ikmistir’ (Goze, 2009,

5. 339).

Radikal babasinin, Meksikali bir devrimci olan Benito Juarez’in ismini verdigi
(Baradat, 2012, s. 289), kiiciik bir Italyan kasabasinda —Varone del Costa- diinyaya gelen
(Goze, 2009, s. 338), sosyalist bir demircinin ve bir 6gretmenin oglu olan Mussolini ilkin
annesi gibi 6gretmen olmak i¢in 6gretmen okuluna gitmistir. S6z konusu meslegi icra
ettikten sonra, 6grenim gdrmek adma Isvigre’ye tagmmustir. Orada Nietzsche, Blanqui ve
Kautsky gibi kisilerin fikirlerini 6grenmek suretiyle sosyalist kiiltiiriinii genisletmistir
(Aksin, 2018, s. 151).

Boylelikle 1900°den itibaren aslinda Sosyalist Partisi’ne kayith olan (Goze, 2009, s.
338), savas bittikten sonra ise, eski sosyalist dostlarinin kendisini tekrar aralarina almak
konusunda gekincelere sahip oldugu (Tasvir Nesriyati, 1943, s. 19) Benito Mussolini 20.
yiizyilda ilk fasist diktator olma 6zelligine sahip olmakla beraber (Foot vd, 2020), dnceleri
sosyalist partinin asirt sol kanadi onun ilgisini ¢ekmis ve bu olusumun lideri olmaya
soyunmugtur (Baradat, 2012, s. 289). Lakin gazeteci olarak calistig1 “Avanti” gazetesinden
ayrilmasinin akabinde, Sosyalist Partisi’yle iliskisi kesilmistir (Goze, 2009, s. 338). Bunun
lizerine asir1 sag bir yonelime sahip olmaya baslayan Mussolini ‘Fasci Italiani di
Combatimento’yu gelistirme ¢abasina girismis (Goze, 2009, s. 339), 1921 yilinda bu
cabay1 (Armaoglu, 2014, s. 157), Ulusal Fasist Partisi adiyla (Sander, 2007, s. 25) bir
orgilitlenme haline getirmistir. S6z konusu parti zamanla iilke i¢inde var olan sikintilarin da
vermis oldugu bazi faktorlerden 6tiirii, destek¢iler bulmustur.

Anilan takipgilere zamanla ulasan olusum, 1919 Kasim se¢imlerinde meclise bir
milletvekili bile kazandiramamasinin ardindan, 1921 yilinda yapilan se¢imlerde anilan
parlamentoya 35 milletvekili yerlestirmeye muvaffak olmustur (Armaoglu, 2014, s. 157).
Ancak bu say1 bir parlamentoda ¢cogunlugu saglamaktan hala ¢ok uzak oldugundan dolayz,
Mussolini agik sekilde se¢im siirecini kiigciimsemeye baglamigtir. Se¢imlerin hiikiimeti
mesru kilmak i¢in ¢ok da onemli bir unsur olmadigini, ayn1 zamanda sadece zorun dogru
onderi iktidara tasiyabilecegini ileri siiren Mussolini (Baradat, 2012, s. 291) iktidan ele
gecirmeye karar vermistir (Goze, 2009, s. 339).

Bunun iizerine ortaya ¢ikmasinda kendisinin de biiyiik bir katkiya sahip oldugu
kaos ortam1 27 Ekim 1922’de gerceklesmis, Mussolini sayilar1 8.000’den (Baradat, 2012,
s. 291), yaklasik olarak 200.000°e kadar (Sander, 2007, s. 25) —ki sayilar kaynaklarda
farklilik gostermektedir- destekcisiyle birlikte, Roma Yiiriiylisii’nli (Baradat, 2012, s. 291;
Goze, 2009, s. 339; Sander, 2007, s. 25; Tasvir Nesriyati, 1943, s. 25) iktidar1 ele gegirme
amaciyla diizenlemistir. Bahsi gecen yiirliylisiin hayata gecmesiyle beraber, ‘hiikiimet
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yeniden diizeni saglamak adina ordunun kullanilmasi i¢in gerekli islemleri baglatmis, fakat
Kral Victor Emmanuel tahtin1 koruyabilmek umuduyla askerleri goreve davet eden emri
imzalamayr reddetmis’ (Baradat, 2012, s. 291), bdylelikle hi¢cbir mukavemetle
karsilasmayan fagist gruplar basariya ulagsmislardir (Goze, 2009, s. 339). Yasananlarin
nihayetinde Kral Victor Emmanuel ‘hiikiimeti kurmasi i¢in Mussolini’yi davet etmis’
(Baradat, 2012, s. 291) boylelikle fasizm, italya’ya hakim olmustur.

Mussolini 1922 yilinda iktidara geldikten kisa bir siire zarfi sonrasinda ‘31 Aralik
1923 tarihine degin diizeni insa etmek ve reformlar1 hayata gecirmek adina Meclis ve Kral
tarafindan 6zel yetkilerle donatilmistir’ (Aksin, 2018, s. 154). italya’da birligi saglayarak,
muhalefeti ortadan kaldirmis, merkezi hiikiimeti gliclendirmis, ticareti canlandirmis ve
cesitli reformlar1 hayata gegirmek lizere faaliyetler diizenlemistir (Sander, 2007, s. 25).
Yaptiklar1 eylemler arasinda ordunun destegini alma, adalet cihazini isler hale getirme,
Papa’nin da yardimi sayesinde kabinede yer alan Katolik bakanlar1 uzaklastirma, se¢im
yasasinda cesitli degisiklikler uygulama (iktidar olacak partinin meclis sandalyelerini
2/3’sini elde etmesi gerekliligi gibi) bulunmaktadir (Aksin, 2018, s. 154).

Bunlara ek olarak, Mussolini’nin issizligi ortadan kaldirmak i¢in vermis oldugu
caba, Italya’nin hizla silahlanmasina ve somiirge bdlgeleri aramasma neden olmustur
(Sander, 2007, s. 25). Demokratik miiesseseleri iktidara geldigi zaman, ilk is olarak
ortadan kaldiran Mussolini devleti kisilestirmis ve devlet yapilanmasini korporatif istinat
lizerine inga ederek gerceklestirmistir (Armaoglu, 2014, s. 158).

Antidemokratik, anti-parlamanter, totaliter, ayni zamanda otoriter bir devlet
yapilanmasi olan korporatif devlet tek partinin varligint zorunlu gérmiis ve bu gerekliligi
Mussolini bir konusmasinda: “Ilk olarak, tek parti (yani Fasist partisi) toplumda
cikarlardan otiirli, meydana gelen catigsmalar1 bitirecek, ekonomik alanda oldugu kadar
politik alanda da diizeni saglayacak ve bireylerin ortak bir amag etrafinda birlesmelerini
gerceklestirecektir. Ikinci olarak, bu devlet totaliter bir ydnetim ile yonetilecek ve
bireylerin her tiirlii faaliyetlerine miidahale etme yetkisine sahip olacaktir. Ugiincii olarak
ise, bireyleri bir tilkii etrafinda birlestirecektir” demistir (Goze, 2009, s. 352-353).

Bu ilkelerle birlikte, fasizm ‘kendi izlemis oldugu politikayla yeni gii¢ odaklarinin
degismesi ve ortaya ¢ikmasi tehdidi karsisinda, halk yiginlarini, onurlu yasamaya, serbest
iradesini belirtmeye, c¢ikarlarini savunmak i¢in Orgiitlenmeye olanak birakmayacak
bicimde, biitiin toplumu, liretimin mekanik isleyisine baglayan askeri bir giiciin ve baski
sisteminin egemenligi altinda tutmus (Macciocchi, 2000, s. 39), bu durum ise, 1943 yilina
kadar devam etmistir (Macciocchi, 2000, s. 192; Sander, 2007, s. 25).

Ozliice, toplumun birgok alanini ve kurumunu kontrol altina almayr amaglayan,
totaliter devlet yapilanmasini 6ngoren, bireyciligi yadsiyan, korporatif devlet yapilanmasi
oneren, esitlik ve demokrasi gibi diisturu olmayan fagizm, Italya’da iyi gitmeyen bir
yonetim sonucunda halkin kotli durumu, ayn1 zamanda Birinci Diinya Savasi’na girmeden
once hem Italyan devleti hem de halk nazarinda vaat edilen sozlerin gerceklesmemesi,
bahsi gegen savas neticesinde devletin ekonomisinin ¢okme noktasina gelmesi, buna ek
olarak, sosyal ve psikolojik olarak insanlarin neredeyse dip seviyesine ulagmasi gibi
nedenlerle nihayetinde iktidara gelmistir. Bunun {izerine, eski radikal sosyalist olan, daha
sonra ise bir anda asir1 sag kanada kendini adayan Mussolini, Fasci Italiani di
Combatimento adli grubu canlandirarak parti haline getirmis, se¢im yoluyla italyan devleti
iktidarini ele geciremeyince, fagizmin siddeti mesru goren ilkesine uyarak bir kaos ortami
yaratmak suretiyle Roma Yiirliylisii’nii gerceklestirmis, kendisini iktidara tasimistir.
Yonetime geldikten sonra, diizeni saglama adina giristigi ¢abalar tiim devleti kontrol etme
diirtiisiine evrilmis, devlet fasizmin kabul ettigi mottolarla beraber idare edilmistir.
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3. Medyanin Farkh Bir Islevi: iImaj Olusturma Cabalar

Medya araglar1 ¢iktigi ilk zamandan beri, yonetimde bulunan kisilerin dikkatini
cekmistir. Bu yilizden, bir ideolojinin ortaya cikmasinda, taraftar kazanabilmesinde,
kendisini siirdiirebilmesinde, muhalif durumda bulunan ideolojiler karsisinda iktidarda
kalabilmesinde ve aksi durumda ise, yonetimin ele gecirilmesinde onemli bir Ogretici
konumunda bulunan medya unsurlar1 imaj yaratma agisindan yonetimler tarafindan
kullanilmistir. Ciinkii glinlimiize kadar yapilan medya aragtirmalarinin ¢ogu —ki ana ¢ati
olarak ana akim ve elestirel calismalar olarak ayrilabilir- ister olumlayici, isterse tenkit
edici bir sekilde olsun medya adina bir konuda anlagsma icinde olmustur; bahsi gegen
mutabakat ise, onun dogrudan veya dolayli olarak etkiye sahip oldugu diisiincesidir.
Dolayistyla, medya araclarmin dogrudan veya dolayl kisilere etki etmesi hali sebebiyle,
insanlarin zihninde belirli bir konumlandirmanin teskil edilmesi siireci olan imaj yaratma
kapsaminda bu araglardan yararlanildigini ifade edebilmek miimkiindiir.

Onem verdigi enformasyonla kendi biinyesindeki giindemi belirleyen (Turk, 1986,
s. 15), haber ve enformasyon igeren (Birr, 1999, s. 2), halki etkileyen (Fortunato, 2000, s.
482), biiyiik hedef kitlelerle iletisim i¢in verimli bir vekil noktasinda olan (Zarfess vd.,
2016, s. 506), milyonlarca kisiye ulasabilen (Turow, 2011, s. 15), kamu ve politik giindemi
tesir altina alabilen (Coombs vd., 2014, s. 71-72), ikna edici bir 6zellige sahip (Wilcox vd.,
2015, s. 390), bilerek veya bilmeyerek gergegin biikiilmesini de saglayabilme potansiyeli
bulunan (Sriramesh vd., 2009, s. 69), boyutu, alan1 ve etkisi biiyiimeye devam eden
(Desiere vd., 2007, s. 98), kurumsal bir yap1 olan (Arklan vd., 2017, s. 254) teknolojide
olusan gelismelerle ilerleyen ve ¢esitlenen (Rengber, 2019, s. 72) medya unsurlar1 farkli
islevler kapsaminda kullanilmaktadir. S6z konusu fonksiyonlar igerisinde, insanlari
bilgilendirmek, onlara haberler vermek, egitici igerikler iireterek bunlari talep eden ve
isteyen kisilere sunmak bulunmakla beraber, halkin ilgisini belirli konulara g¢ekmek,
liciincii taraf olarak baska kisi, kurum, olaylar ve 6gretiler hususunda yorumlar yapmak,
toplumda hakim bir diisiince olusturmak gibi ¢abalar da yer almaktadir.

Herhangi bir diisiinceyle ya da ‘kurumla ilgili haberler medya vasitasiyla verildigi
takdirde, isin icerisine baska kisi veya organ girdigi i¢in hedef kitle nazarinda bu igerikler
daha inandiric1 hale gelebilmektedir’ (Arklan vd., 2018, s. 249). Bir diger ifadeyle, medya
kurumlarinin herhangi bir birey, kurum, nesne ve ideoloji 6zelinde yapmis oldugu
programlar ve igerikler sartlarin da uygun olmasi kaydiyla, ulasilmak istenen kitle {izerinde
daha etkili olabilmekte, olumlu sekilde medya organlarinda gosterilen gonderiler onlarin
diisiincelerine  sirayet  edebilmekte, boylelikle istenen davranis  degisikligi
yaratilabilmektedir.

Bu durum ozellikle, kitle medyasinin etkilerini arastiran caligmalar igerisinde
saptanabilmekte, medyanin gii¢lii yapisindan halkin etkilendigine (Fortunato, 2000, s. 482)
dair bulgular da goriilebilmektedir. ‘Kamuoyunu tesir altina alma ve kamusal sdylemi
bicimlendirme gibi nitelikleri bulunan kitle medyas1’ (Sriramesh vd., 2009a, s. 16) kars1
taraftaki kisilerin bilgi ve gorgiisiinii arttirmada 6nemli olan egitim durumu, toplumsalda
yer alan ve hayata gecen haberleri 6grenme kaynaklarinin ne diizeyde oldugu, tiim verileri
degerlendirme ve anlamlandirma kapasitesi, sosyal ¢evrede yer alan diger insanlarin bireyi
doniistiirme seviyesi gibi faktorlerin ¢ergevesinde toplumu etkileyebilmekte, bahsi gecen
hal zihinsel faaliyetleri kapsadigindan 6tiirii, imgelemde herhangi bir canli ya da cansiz
nesneyi olumlu veya olumsuz konumlandirmada etkin olan imaj insa etme etkinliklerinde
de 6nemli bir yere sahip olabilmektedir.

Bu noktada, imaj kavramina bakmakta fayda bulunmaktadir. ‘Ge¢misi oldukca eski
zamanlara kadar dayanmakta olan ve ¢esitli alanlarda farkli igeriklerle nitelenen imaj’ (Bat,
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2014, s. 375) bir birey, durum veya kurulus hususunda goriislerin toplamindan meydana
gelmekte (Peltekoglu, 2009, s. 565), duygusal ve zihinsel siirecleri i¢inde barindirarak
bilesik yorumu ve algilamay1 icermektedir. Boylelikle, elde bulunan hayali ve gercek tim
kanitlardan hareket ederek akil yiiritmenin de katkisiyla teskil edilmis bir yapida kendisini
gostermekte, mevcut etkilerden, fikirlerden, hislerden, inanglardan etkilenmektedir (Davis,
2006, s. 55).

Ayrica, kisilerin kafasinda sekillenen resim seklinde betimlenebilen ve zihinsel
siirecin sonucunda meydana gelen imaj (Bulduklu, 2015, s. 12) giindelik yasamin her
yerinde farkinda olarak veya olmayarak kullanilan insanlari, iilkeleri, sehirleri, kurumlari,
nesneleri pozitif ya da negatif bigimde anlatan bir olgu, bir anlamlar biitiinii seklinde
nitelenebilmektedir. Meydana gelmesinde i¢inde yasanilan toplumsalin sosyal, kiiltiirel ve
demografik etmenleri katalizor gorevi gorebilen imaj alakali ve alakasiz ¢esitli parcalardan
olusabilmektedir (Topal vd., 2017, s. 164).

Insanlarin, cesitli manalar atfederek giindelik yasaminin igerisinde kullandig
kavramlardan birini temsil eden imaj (Bakan, 2005, s. 9) iliskilerin baslangi¢ noktasini
olusturmakla beraber (Tanyeri, 2015, s. 147), onun bircok tiiriiniin oldugunu ifade
edebilmek miimkiindiir. ‘Kurumsal imaj, marka imaji, magaza imaji, negatif imaj, pozitif
imaj, istenen imaj, mevcut imaj, transfer imaj, yabanci imaj, kisisel imaj gibi tiirler bunlara
ornek olarak verilebilmektedir’ (Budak vd., 2014, s. 150-154). Imajlar bir nesnenin zihinde
bulunan resmi olabilecegi gibi, herhangi bir kisinin de imgelemde bulunan
konumlandirmasi seklinde ele alinabilmektedir. ‘Diger bir ifadeyle, imaj, sadece kurumlari
ya da markalar ilgilendiren, onlarin iizerinde diisiinmesi ve yeri geldigi zaman yonetmeye
caligmas1 gereken bir kavram olmamakta, ayn1 zamanda baskalarinin zihinlerinde diizgiin
ve olumlu sekilde resmedilmeyi isteyen kisilerin de dikkate almasi1 gereken 6nemde yer
almaktadir’ (Bulduklu, 2015, s. 12).

Bahsi gecen kavram adina deginilmesi gereken diger bir nokta ise, ‘imajlarin
hakikati yansitabilecegi gibi, degisken durumda ve hayali g¢ercevede kendisini
gosterebilmesi halidir. Bu dogrultuda, anilan terim diirlist sekilde kars1 tarafa
aktarilabilmekte veya tamamen sahte dayanaklara sahip olabilmektedir’ (Davis, 2006, s.
55-56). Boylelikle, kisiler kaynak konumunda yer alanlarin istedikleri bicimde canli ya da
nesne hakkinda pozitif/negatif diisiincelere sevk edilebilmekte, higbir suretle gerceklikle
bagi bulunmayan, bulunsa bile olduk¢a sinirli diizeyde olabilen veya olgulara dayanan
argiimanlar1 ve sdylemleri benimsemesi saglanarak onlarin davranigssal hareketleri
sekillendirilebilmektedir.

Ote yandan, insanlarin kafalarinda olusturduklari izlenimleri iceren imajimn (Fidan,
2013, s. 63) hedef kitlede insa edilmesi i¢in birtakim faaliyetlere ihtiya¢c duyulmaktadir.
S6z konusu etkinlikler igerisinde kisi ya da organizasyonun toplumsal hayat igerisinde
gerceklestirmis oldugu davraniglarin 6nemli yeri bulunmakla beraber, daha fazla bireyin
soyut diinyasina etki edebilen sembolik eylemler seklinde hayata gecirdigi uygulamalarin
da miihim oldugu ifade edebilmek miimkiindiir. Ister davranigsal boyutta olsun, isterse
sembolik eylemler bigiminde olsun ilgili faaliyetlerin hedef kitleye aktarimi saglanmadigi
takdirde, yapilanlarin tam anlamiyla etkili olamayacagini sdyleyebilmek olasidir.

Dolayistyla, imaj caligmalarinin karsi tarafta yer alanlara ulastirilmasi adina
arac/araclara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada, medyanin enformasyonu oldukca biiyiik
kitlelere hizlica ulastirma, kaynak ve hedef kitle arasinda aracilik etme, kamuoyunun 6nde
gelen kisilere ulasarak toplumu da doniistiirebilme, sosyal hayatta konusulacak konulari
belirleyebilme, boylelikle insanlarin zihinlerinde olusan tutumlara, fikirlere ve izlenimlere
etki etme gibi nitelikleri oldugu diisiiniildiigii zaman, imaj yaratma acisindan da islevsel bir
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ara¢ oldugu goriilebilmektedir. Ciinkii imaj insa etme c¢alismalarinin arasinda iletisim
kavramui tizerinde yogunca diisiiniilmesi gereken konumda oldugu i¢in, medya bu anlamda
da 6nemli bir gorev listlenebilmektedir.

Sonug olarak, insanlarin duyu organlariyla algilayabildikleri gerceklere veya
gormedikleri halde edindikleri bilgilere dayanabilen, bireyin davranislarina sirayet
edebilecek imgesel etmenlere etki edebilen, olumlu oldugu takdirde, rizaya dayali iknay1
gerceklestirebilen imaj, mevzu bahis olan kisinin, kurumun, nesnenin veya &gretinin
pozitif ve negatif zihinsel olarak konumlandirmasini icermektedir. Imajlarin hedef kitlede
izlenim yaratmasi adina birtakim araglarin kullanilmasi gerekmekte, bu baglamda, medya
unsurlarinin 1yi 6zellikleri oldukga islevsel bi¢imde bu gorevi yerine getirebilmektedir.

4. Ornek Durum Calismasi: italyan Fasizminin Medya Uzerindeki Tesiri ve
Imaj Olusturma Cabalar

4.1. Yontem

Devam etme durumu sona ermis konu veya sorulardan ziyade, herhangi bir
hadisenin nihayete ulasmasinin akabinde gergeklestirilen 6rnek olay ¢alismalar1 (Berg vd.,
2015, s. 355) gesitli alan ve disiplinlerde kullanilmakla beraber (Barlett vd., 2021), sinirlar1
belli bir sistemin derinlemesine resmedilmesi ve analiz edilmesi lizerine g¢aligmaktadir
(Merriam, 2013, s. 40). Durum calismasi1 seklinde de literatiirde yer bulan s6z konusu nitel
arastirma yontemi nigin ve nasil sorularin1 temel almakta, boylelikle arastirmacinin
denetim altinda tutamadigi olay ya da olguyu ayrintilariyla beraber incelemektedir
(Yildirim vd., 2016, s. 289).

Buna ek olarak, 6rnek durum g¢aligmasinda arastirmaci gercek hayat, giincelligini
koruyan smirli bir durum ya da sistem, belirli zaman dilimi icerisinde c¢oklu
simirlandirilmis  olaylar ¢ercevesinde gozlem, gorsel-isitsel materyaller, raporlar,
miilakatlar, dokiimanlar gibi c¢oklu bilgi kaynaklar1 sayesinde derinlemesine ve detaylh
bilgi toplayarak betimleme ve tema ortaya koymaktadir. Bahsi gecen yontem igerisinde
analiz birimi tek durum bi¢iminde olabilecegi gibi, birden fazla durum da degerlendirilmek
tizere secilebilmektedir (Creswell, 2013, s. 97).

Boylece arastirma, fasizm ideolojisinin kendisini gosterdigi bir lilkede medya
araglar1 kullanilarak gerek egemen 6gretinin gerekse liderin pozitif imaj yaratma ¢abalarimi
¢oziimleme amaci tagimaktadir. S6z konusu durumun gergek hayattaki yansimasini gérmek
ve hadiseleri derinlemesine ele alip, degerlendirmek i¢in Mussolini donemi medya
yapilanmasinin imaj yaratma faaliyetleri kapsaminda tek (bir) 6rnek durum ele alinmistir.

Bu kapsamda, 6rnek durum calismasinin gergeklestirilebilmesi i¢in dokiimanlarin
kullanilabilecegini ifade edebilmek miimkiindiir. Daha once konu hususunda
gergeklestirilen dokiimanlar1 inceleyen etkin bir tarama yapilmistir. Calismanin arastirma
sorularint yanitlamak adina kitap, kitap boliimii, makale ve internet sitesi gibi materyallere
ulasilmis, suallere yanit verebilecek ilgili yerlerden faydalanilmis, veriler biitiinciil sekilde
sunulmaya calisilmistir. Incelemeye tabi tutulan baslica kaynaklar arasinda, Akarcali
(2003) tarafindan kaleme alinan “2. Diinya Savasinda iletisim ve propaganda”, Macciocchi
(2000) tarafindan hazirlanan “Fasizmin analizi”, Caldwell (2017) tarafindan yapilan “How
did Mussolini use the arts and the media as a way of controlling the Italian people?”,
Jeanneney (2006) tarafindan hayata gecirilen “Bagslangictan giiniimiize medya tarihi”,
Sivas (2010) tarafindan gerceklestirilen “Italyan sinemasina bakis”, Togliatti (1978)
tarafindan ortaya konulan “Fagizm iizerine dersler” bulunmaktadir.
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4.2. Arastirmanin Sorulari

Cesitli bilgi kaynaklarindan yararlanilarak gergeklestirilen, tek hadiseyi de
betimleyebilme kapasitesine sahip olan 0rnek durum caligmasi igerisinde arastirmanin
gergeklestirilebilmesi adina su sorulara yanit aranmaktadir:

- Fagizmin etkin oldugu Mussolini doneminde medya yapilanmasi ne durumdadir?

- Medya yapilanmasinda hangi tiir medya araclari imaj olusturmak i¢in yogun
sekilde kullanilmistir?

- Medya araglarinda egemen 6greti olan fasizm ve donemin lideri Benito Mussolini
i¢in pozitif imaj ¢aligmalar1 gergeklestirilmis midir?

4.3. Bulgular

Medya, Italya’da yonetimi ele alan fagist yoneticiler tarafindan da 6nemli
gOriilmiistiir. Bundan dolay1r miimkiin mertebe, s6z konusu araglardan ¢ikarlar kapsaminda
yararlanilmig, medya mecralarindan toplumda kendi yerlerini saglamlagtirma, diistinsel bir
birliktelik yaratma, insanlarin zihinlerini ele gecirme, siirekli tekrar eden iletilerle onlari
ikna etme, hem Mussolini hem de fagizm ideolojisi i¢in pozitif imaj yaratma gibi gayeler
dahilinde faydalanilmistir.

Mussolini’nin halkin nazarinda goriiniimiinii ¢ok 6nemseyen, onlarin zihinlerinde
olumlu imaj olusturmak adina her tiirli girisimde bulunan biri oldugunu aktarmak
miimkiindiir. Dolayistyla, hayata gecirdigi eylemler neticesinde Italyan halkinin gdziinde
hem devleti en iyi yonetecek olan yetenekli insan hem de bireysel hayatinda renkli bir
kisilik izlenimini olusturmak i¢in Mussolini imaj yonetimi kapsaminda biiyiikk gayretler
sarf etmistir.

Bu baglamda, ‘bagbakan olarak devasa ofiste ikamet etmis, onunla goriisiilmek
istendigi takdirde, gorlismecinin daha algak sandalyede oturmasini istemistir. Boylece
oturan insanin tepesinde bakabilme imkanini Mussolini bulmustur. Ge¢ vakitlere kadar
Italya icin calistyor goriinebilmek adina ofisinin 1siklarini kendisi olmasa bile agik
biraktirmistir. Ayrica, gesitli yetenekleri olan, olumlu imaj1 i¢in maco adam pozu vermeyi
seven Mussolini spor arabalara ve ata binmis, yavru aslanlarla oynamis, keman g¢almuis,
giizel ve biiyiik bir aileye babalik yapmistir. Devamli olarak kiyafetlerini ¢ikarip gogiis
kaslarin1 sergilemistir’ (Lang, 2018, s. 316-317). S6z konusu niteliklere sahip olan
Mussolini’nin her tiirlii olanaktan yararlanmak suretiyle halkinin giivenini ve destegini
almak i¢in imajina biiylik 6nem verdigi diislincesi aktarilanlardan ¢ikartilabilecek 6nemli
bir sonugtur. Anilan imkanlardan en Onemlisi ise, propaganda yapmak i¢in medya
mecralarinin kullanilmasi ve olumlu bir imaj yaratma ¢abalaridir.

Benito Mussolini’nin 1922°de iktidar1 ele almasindan sonra (Celik¢i vd., 2013, s.
84), bir kitle hareketi haline gelen fasizm, hiz kesmeden propaganda calismalarina
baslamistir (Freimuth, 1991, s. 54). Kitlesel demagojik propagandanin (irk¢ilik, liberal
milliyetcilik, anti-Siyonizm, anti-komiinizm vb.) ¢esitlerine ihtiyact bulunan fasist yonetim
(Togliatti, 1970, s. 14), birbirine siki sikiya bagl orgiitleyici, ideolojik, hatta ahlaksal
Ogeler aginin yardimiyla halkin onaymi almistir (Macciocchi, 2000, s. 214). Buna ek
olarak, Italya’da bulunan yonetim zor ve siddeti mesru goren fasizmin ilkelerini
kullanmakla beraber, kendi ideolojisini 6n plana ¢ikarmak, ayni zamanda muhalif sesleri
ortadan kaldirmak, baska diisiincelerin halkin zihnini karigtirmamasini saglamak adina
ideolojik propaganda yapabilen medya unsurlarin1 kontrol altina almis ve bdylece pozitif
bir imaj yaratmak adina cesitli girisimlerde bulunmustur. Anilan girisimlerin yansimalar
afisler (posterler), basin, sinema ve radyo gibi medya araglarinda goriilmiistiir.
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4.3.1. Afisler (Posterler)

Mussolini dnderliginde Italya’da siyasi yonetimi ele gegirmis olan fasist rejim
posterlerden kendi ideolojilerini yaymak ve imajini olusturmak i¢in faydalanmistir. Dénem
igerisinde okur-yazarlik oranlarinin diisitk olmasi, sinema filmlerine yeterince ilgi
gostermeyen bireylerin toplum igerisinde mevcudiyetinin bulunmasi, ilaveten radyo
istasyonlarinda yapilan programlarin, s6z konusu teknolojik araclara sahip olmayan
kisilere ulagmamasi, anilan rejimin gilindelik hayatta Onemli yeri olan afislerden
yararlanilmasina yol agmaistir.

Dolayistyla fagizm, gilindelik hayatta insanlarin siklikla ugramis olduklar1 yerleri
afisler donatmistir. Bahsi gegcen ‘el yazmasi veya basili duyurulari, ilanlar1 ve reklamlari
kamusal alanlarda gosteren’ (Leith, 2003, s. 313) afisler ‘celigi olanin ekmegi de olur, her
sey devlet i¢in, hicbir sey devlet disinda ve karsisinda olamaz, saban iz birakir, kilic onu
korur, kadin i¢in dogurmak ne ise erkek i¢in de savas ayni seydir, tarihte hicbir sey kansiz
kazanilmadi, Mussolini her zaman haklidir gibi sloganlarla doldurulmustur’ (Akarcali,
2003, s. 150-151). Boylelikle kisilerin zihinlerinde yaratilan, herhangi bir nesne hakkinda
cagrisimlart iceren imaji1 (Bulduklu, 2015, s. 12) gerek fasizm gerekse Mussolini adina
olusturmak i¢in ¢esitli sloganlarla tasarlanan ve mesajin etkililigini arttirmaya yonelik
dizayn edilen afisler (posterler) kullanilmistir.

Mussolini’nin biiyiik “fagist kiiltliriinii” yaratmak i¢in fotograflardan, sembollerden
ve afislerden faydalandigini ifade edebilmek miimkiindiir (Bornigia, 2003, s. 126).
Afislerin igerisinde yer alan yazili ve gorsel iletilerle Mussolini’nin Italyan ordusunun ve
halkinin lideri olduguna yonelik mesajlar verilmekle beraber, fasizm ideolojisi de tamamen
bu lider kiiltii etrafinda somutlastirilmistir. Diger bir ifadeyle, anilan ideolojinin bagarisinin
dogrudan Mussolini sayesinde gerceklestigi gosterilmistir. Dolayistyla Mussolini’nin,
Italya halki icin kurtarict oldugu, Italya’yr eski Roma Imparatorlugu dénemindeki
gdrkemine ve kuvvetine kavusturdugu, Ikinci Diinya Savasinda iilkenin zafer elde etmesini
saglayacagi afislerde resmedilmistir (Karaca, 2018, s. 1216-1217). Buna ek olarak, fasist
propaganda artistleri Ikinci Diinya Savasi'min baslangicinda afisleri kullanarak Italya’y
her seye giicii yeten ve zafer kazanmis sekilde anlatmislardir (Bornigia, 2003, s. 126).

Tutumu, hiyerarsisi, yonetmelikleri, flamalari, rozetleri ve geg¢it torenleriyle adeta
bir tarikat haline gelen (Michel, 1990, s. 13) fasistler tarafindan iiretilen afisler ¢ekici ve
bir¢ok ilgiye sahip biiyiik bir adam olarak II Duce’i (Mussolini) resmetmislerdir (Caldwell,
2017). Bu afislerin {iretim siirecinde Italya’nin énde gelen birgok grafik sanatcisi, iiretici
olarak yardimda bulunmustur (Wikizero.org, 2016).

Mussolini dénemi Italya’sinda spor konulu afislerde bile fasizm ideolojisinin
izlerine rastlanilmistir. Bilhassa, 6gretinin resmi sembolii seklinde gosterilebilecek ¢ubuk
cevrili balta bahsi gecen afigler icerisinde kullanilmistir. Boylelikle spor alaninin da
ideolojinin denetimi altinda oldugunu, donemin fagist selamlama hareketlerinin,
Mussolini’nin siluetinin bu afislerde gosterildigini, dolayisiyla ona baglilik mesajlarinin
verilmesi durumunun oldugunu ifade edebilmek miimkiindiir (Diindar, 2019, s. 322).

Diger taraftan, Italyan Sosyal Cumhuriyeti déneminde de afislerden
faydalanilmistir. Yapilan afislerde diisman olarak goriilen Amerika Birlesik Devletleri,
Ingiltere ve Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi gibi devletler agir bir elestiriye tabi
tutulmus, anilan iilkelerin Italya’ya 6liim ve yagma getirdikleri aktarilmis, dost iilkenin
Alman devleti oldugu gosterilmistir (Caki, 2018, s. 269). Bdylece, fasist italya sadece
kendi lideri yiiceltmek, ideolojisinin olumlu yanlarini géstermek, toplumda pozitif bir imaj
yaratmak adina afiglerden yararlanmamig, ayni zamanda diisman seklinde gordiigi
devletlerin algilanma seklini toplumda dondstiirmek, onlar1 insanlarin zihinlerinde kotii bir
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yerde konumlandirmak, dost iilke bigimde kabul edilen Almanya’y1 ise periyodun egemen
diisiincesi ¢ergevesinde temsil etmek gibi amaclarla da posterlerden faydalanmistir.

4.3.2. Basin

Tarihsel acidan gazete ve dergi habercigini betimlemek i¢in kullanilan basin (Dag
vd., 2022, s. 363) Italya’nin fasizm déneminde yararlanilan medya araglarindan biridir.
‘Essiz totaliteryan rejimini hem popiiler inanca, hem de korku seviyesinin dikkatli bir
diizeyine dayandirma ¢abasinda bulunan fasist yonetim’ (D’Amato, 2016), c¢ikarmis
oldugu basin yasasi ile hiikiimete basina sansiir ve el koyma hakki tanimistir (Macciocchi,
2000, s. 36). 1924 senesinde kabul edilen Basin Kararnamesi’yle beraber yonetim, ¢esitli
gazetelere el koymus, yanlis bilgi veren, siniflar arasinda nefreti koriikleyen ve iktidara
saygisizlik edenler lizerinde inanilmaz baski1 kurmustur (Akarcali, 2003, s. 144).

Her ne kadar herkesin resmi olarak Ozgiirce yayin yapabilmesi durumu kagit
tistiinde varligin1 korusa da, higbir yasal giivencenin olmamasindan otiirli, polis istedigi
gazeteyl yasaklayabilme yetkisini kazanmistir (Bordiga, 1991, s. 38). Her tiirli s6z
sdyleme ve basmn Ozgirliigii ortadan kaldirilmistir (Togliatti, 1978, s. 148). Ornegin,
gazetelerde Mussolini’nin grip oldugu, iisiittiigii ya da mide sancisindan mustarip durumda
bulunduguna dair yazilarin yazilmasi yasaklanmistir. Buna ek olarak, zinde ve enerjik
goriinlimiinii ortadan kaldirabilme potansiyeline sahip oldugundan 6&tiirii, onu biiyiik baba
gibi sifatla basinda gostermek engellenmistir (Akarcali, 2003, s. 142).

Tiim bu ¢alismalar, aslinda Mussolini’nin olumlu bir izlenime sahip olmasi, halkin
zihninde pozitif sekilde konumlandirilmast igin yapilan imaj yoOnetimi kapsaminda
gerceklestirilen propaganda faaliyetleri olarak goriilebilir. Insanlar icin gecerli olan
hastalik veya herhangi bir nedenden dolayi, rahatsizlik duyma durumu Mussolini ig¢in
negatif imaja sebebiyet verebilecegi i¢in bu tiir haberlere basinda yer verilmemis, kendi
tilkesi i¢in ¢alisan geng ve dinamik lider oldugu imaj1 olusturulmaya calisilmistir. Diger bir
ifadeyle, basin yalmzca Italya’nin ¢ok iyi noktada ve bunun sebebinin fasist yonetim
oldugu algisim1 yaratarak imaj calismas1 yapmamis, ayn1 zamanda bu rejimin uygulamaya
ge¢mesinde biiyiik ¢abasi olan Benito Mussolini i¢in de dvgiiler yagdirmistir.

Bu dogrultuda, ‘Floransali oncli aydinlarin kurumsal dergisi II Selvaggio,
Mussolini’ye “Fagizmin biitiin aydinlarinin 6nderi” bi¢iminde hitap etmistir (21 Aralik
1924). Ayrica, 1926’da Critica Fascita Mussolini’yi “imparatorlugun biricik sanatgisi,
biiyiikk imparatorlugun kurucusu Mussolini’dir. O, c¢agimizin en biiylik yazarlarindan
birincisidir. Valiliklere gonderdigi bildiri fagist edebiyatin basyapitidir” seklinde
betimlemistir (Macciocchi, 2000, s. 218).

Fagsist yonetimde basin sadece kisitlanip, Mussolini’den 6vgiiyle bahsetmemis, ayni
zamanda ondan ideolojisinin fikirlerini kabullendirme ve 6gretisinin olumlu imajin1 teskil
etme noktasinda da araci olarak yararlanilmasi uygun goriilmiistiir. ‘Fasist rejimin basin ve
aktiialite lizerindeki kontroliiniin amaci ise; hem tek parti devletinin, korporatizmin, millet
Ol¢ekli genglik ve bos vakitlerin diizenlenmesinin hem de modern yagama git gide artan
kentsel niifus katiliminin yarattig1 kiiciik ya da biiylik sayisiz faaliyetin, fasizmin yeni
Italya'min  yaraticist  oldugu iddiasmin  kaniti  olarak  kullamilmasi  olmustur’
(Canninstraro’den aktaran Griffin, 2014, s. 128). Goriilebilecegi lizere imaj yaratma
cabalarinda basin, fagist donemin lideri olan Benito Mussolini’nin izlenimini yonetmekle
birlikte, anilan ideolojiyi yeni Italya’nin insa edicisi seklinde lanse etmeye caligsmustir.

Mussolini’nin devrimci ve yeni hiikiimet fikirlerinin doniistiiriilmesinde hayati bir
yeri bulunan basinin (D’Amato, 2016) gérevi yalnizca yeni Italya’nin yaraticisinin ideoloji
—ki bu ideoloji fasist ideolojidir- ve kendisinin oldugu propagandasi yaparak olumlu imaj
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yaratma c¢abasi olmamistir. Buna ek olarak, ‘egemen siniflarin birbirleriyle ¢atismalarina
sebebiyet veren uzlagmazliklar1 gizlemis, burjuvazinin giiglerini birbirine entegre, simsiki
bicimde fasizm saflarinda gostermistir’ (Togliatti, 1978, s. 194-195). Biitiin bu propaganda
cabalar1 igerisinde basm dnemli bir yer isgal etmesine ragmen, ‘o zaman igin Italya’da
bulunan okuma yazma bilmeyen insan oraninin yiiksek olmasi (Caldwell, 2017), imaj
caligmalari i¢in bagska medya mecralarinin da kullanilmasina yol agmuistir.

4.3.3. Sinema

Olumlu imaj yaratma ig¢in kullanilan bir diger medya araci ise sinemadir. ‘Film
propaganda i¢in her ne kadar yaygin bir sekilde kullanilmasa da -ki bunun sebebi Italyan
halkinin hiikiimetin tiretmis oldugu ciddi filmlerle ilgilenmiyor olusudur- fasist ideolojiyi
gosteren belgeseller tiretmek i¢in bir hiikiimet organi kurulmustur’ (Wikizero.org, 2016).
1925 senesinde Mussolini tarafindan L’Unione Cinematografica Educativa — LUCE —
isimli bir organizasyon olusturulmustur. S6z konusu olusum fasizmin sinemaya etkisinin
ilk Ornekleri arasinda yer almig, zamanla bir denetim mekanizmasina doniisen LUCE,
ideolojinin geniglemesini saglayan propaganda filmlerinin ¢ekilmesine destek saglamistir
(Sivas, 2010).

Bu filmlerin arasinda konusal bazda, 1860°ta baglayan ‘Yeniden Yiikselis’
hareketini ve Giuseppe Garibaldi basarilarini anlatan, Garibaldi ve Mussolini arasinda
benzerlikler kuran yeniden yiikselis filmleri, Roma Imparatorlugu’nun sémiirgeci
hakimiyetini ele alan somiirgecilik filmleri, italya’nin gecmiste kazandig1 basarilar1 aktaran
ulusal zafer filmleri, Sovyet karsiti anti-komiinist filmler ve fagizm taraftarlarinin
resmedildigi kara gomlekli filmleri bulunmaktadir (Sivas, 2010).

Diger taraftan, o zaman ic¢inde sinema salonlarinda gosterime giren igeriklerin
birgogu ‘Hollywood’tan geldigi’ (Caldwell, 2017) ve Fasizmin buna kars1 durus sergiledigi
icin Amerikan yapimi bazi filmler yasaklanmistir. Ornegin ‘Wings Over Honolulu isimli
filmin ahlak dis1 iligkilere ve bosanmalara neden olabilecegi diisiiniildiigiinden Gtiiri,
gosterimine izin verilmemistir. Ciinkii, bosanma evliligin kutsalligt ve biiyiik aileler
yetistirme hususunda Ogretiyle ters diismekteydi’ (Akarcali, 2003, s. 146). Boyle
sikintilarla karsilasmamak adma fasist italya’da iyi imaj olusturmak ve ‘Hollywood’la
rekabet edebilmek adina ‘Cinecitta’ (Griffin, 2014, s. 217) 1937’de (Sivas, 2010)
kurulmustur.

Bu baglamda, sinema iirlinleri de bizatihi Mussolini tarafindan bir numaral
uzlagsma silah1 olarak goriilmiis ve yonetilmistir. Mussolini 1937 yilinda “bir yilda yiiz
film” yapmak gerektiginin altim1 c¢izmistir. Ayrica, sinema {rilinlerinin tiirleri de
belirtilmistir. Buna gore yapilacak filmlerin konular1 su olmas1 gerekmekteydi
(Macciocchi, 2000, s. 226-227);

- 15-18 savagini konu olarak isleyen ve yurtsever ya da askeri filmler,

- Kiigiik burjuvanin kagmasim ele alan filmler (bunlara ‘beyaz telefon! da
denilebiliyordu),

- Kartacayr yikan Roma’nin biiyiik tarihini ve benzeri konular1 igeren tarihsel
filmler,

- Fagizmin Afrika seferlerini anlatan ve kizillara karsi Ispanya muharebesi iistiine
yapilan Afrika filmleri,

1 “Telefoni Bianchi” seklinde de isimlendirilen beyaz telefon filmleri fagizm rejiminin en iyi zamaninda
toplumun dikkatini baskidan bagka yonlere ¢ekmek, eglendirmek ve konsensiisii siirdiirebilmek adina
iiretilmis pembe kagis filmlerine verilen isimdir (Uzundz, 2013, s. 38).
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- Roberto Rosselini’nin Beyaz Gemisi gibi, kadin ilkokul 6gretmenini ve Kizil Hag
hasta bakicisini dven filmler.

Fasizm doneminde filmler i¢in ele alinan konulari degerlendirmek gerekirse,
sinema ilk olarak Italyan halkmin zihinlerinde kahramanlik, yurtseverlik, tarihi zaferler
gibi anlatilarla duygusal olarak cosku yaratmak istemistir. Genelde askerlikle alakali
konularda filmler yapilmaya c¢alisilmistir. Fasizm ideolojisi igerisinde yer alan bireysellik
diisiincesinin reddedilmesi hali, toplumda beraberlik durumunun insa edilmesi, anilan
kahramanliklarla ve tarihi zaferlerle bir aidiyet halinin gergeklestirilebilmesi, pozitif imaj
yaratilabilmesi sinema igeriklerinin 6nemli islevleri arasinda yer almistir.

Ote yandan, Mussolini’nin Italya’nin iyi yerlere gelmesi i¢in gayretlerini anlatan ve
onun imajma katki saglayan ‘LUCE, Mussolini’nin ¢esitli konugsmalarini igeren Credere,
Obbedire, Combattere (Inan, Itaat et, Ddviis), Roma’nmn fatihi Carthage ile Mussolini
arasinda benzerlik kurma gayretinde olan Scipio Africanus, Italya’nin Etiopya’y1 isgali
konu alan Luciano Serre Pilota, Sovyet savasi konusunu i¢eren L’Uomo della Croce gibi
filmler gekilmistir (Akarcali, 2003, s. 146-147). Buna ek olarak, italya’nin Arnavutluk ve
Libya gibi iilkeleri isgal etmesiyle beraber, sinema s6z konusu iilkelerde fasizm
ideolojisinin halka benimsetilmesinde 6nemli bir rol oynamistir. Sinemada egemen 6greti
iyl bigimde yiiceltilmis, diger ideolojilerin sdylemleri, liderleri, temsilci iilkeleri ise, agir
elestirilere tutulmustur (Ispir, 2018, s. 84). Kisaca, Mussolini dénemi Italya’sinda
ideolojiyi yayma, hegemonyayi arttirma, kitleleri kontrol altina alma (Giingér, 2019, s.
346) ve fasizm ideolojisinin ve Benito Mussolini’nin imajini pozitif bir hale getirme gibi
amaglar gerceklestirebilmek adina sinemadan yararlanilmistir.

4.3.4. Radyo

Fagist rejimin kullandig1 en 6nemli medya unsurlarindan bir digeri radyo olmustur.
‘Diinya ¢apinda onemli etkiye sahip (Baines vd., 2004, s. 128), ¢esitli kitle triinlerini
iireten (Campbell vd., 2012, s. 6), bliylimesiyle firsatlar veren (Heath, 2013, s. 29), biiyiik
insan topluluguna mesaj tasiyan (Baran, 2014, s. 6), araci olarak rol iistlenen (Edwards,
2009, s. 10), icerigine ve sahipligine yonetimlerin egemen olabildigi’ (Taylor: 2001, s.
630) radyo fasist yonetim tarafindan Italyan halkinda olumlu bir imaj yaratma acisindan
kullanilmistir.

Bu baglamda, Italyan Devleti 1924 yilinda kurulan ve karma sirket dzelligine sahip
olan ilk verici istasyonu Unione Radiofonic Italiana hisselerinin ¢oguna sahip olmustur.
1926’da Radia Milano, 1928’de ise Radio Roma kurulmustur. Ente Italiano Auditione
Radiofoniche (EIAR), o zaman igerisinde bulunan tiim radyo yayin haklarini 25 yil siirecek
sekilde devralmistir (Jeanneney, 2006, s. 149). O zamanlar fagizmin yigitlik programu,
savas havasi igerisinde yayin yapan radyolarindan birisi Gionale Radio’dur. S6z konusu
istasyon, on senenin iizerinde propaganda yapmis, askeri biiltenleri savasc¢i naralarla
yayimlamistir. 1930’lardan sonra, her kentin kendi radyo istasyonu olusturulmustur.
Fasizm, kirsal alanda yasayanlarin onayini almak i¢in, en uzak kir evlerini dahi alicilarla
donatmak i¢in bliyiik ¢aba gostermistir (Macciocchi, 2000, s. 215). Nihayetinde Balilla
isimli ucuz radyo alicilarinin 430 litreye satilmaya baglanmasiyla birlikte, 1927°de
EIAR’1n yalnizca 40 bin abonesi bulunmaktayken, 1939°da bahsi gegen rakam 1 milyon
170 bin civarlarina kadar ulasmistir (Akarcali, 2003, s. 147).

Buna ek olarak anilan aracin, alic1 sayilar tarihsel diizlem icinde 1932’de 305 bin,
1935’te 530 bin, 1938’de 1 milyon olmus, Italya’da (Macciocchi, 2000, s. 214-215)
yonetimin halka ulagsmak i¢in kullanmis oldugu bir medya unsuru olan radyo vasitasiyla
(Caldwell, 2017) Mussolini haftada ii¢ kez (Jeanneney, 2006, s. 156) ve iki saat (Caldwell,
2017) fasist yorumlar yayimlatmis, bitmek tiikenmek bilmeyen sdylevlerin aktaricist olarak
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onu kullanmistir. Radyo konusunda daha sert olan Mussolini, rejimin {istiin 6zelliklerinin
bahsi gecen medya unsurunda siirekli sekilde yliceltilmesini istemistir (Jeanneney, 2006, s.
156). Radyo, Mussoloni’nin konugmalari i¢in megafon gorevi gormiis, spor etkinliklerini
ve Italya’nin basarilarini, sézde Italya’nin yeniden dogusunu ve fasist rejim altinda
modernizasyonunu onaylayan biiyiik kutlamalara doniistiirmiistiir (Finaldi, 2008, s. 75).
Dolayisiyla, radyo hem Mussolini’nin hem de fasizmin imajina katki saglayacak
programlar1 halka ulastirmak igin araci rol oynamistir.

Italyan fasist yonetimi radyodan sadece kendi halk: iizerinde riza imal etmek ve
imaj olusturmak icin degil, ayn1 zamanda isgal etmis olduklar1 yerde bulunan halklarin,
uluslararas1 kamuoyunun ve uluslararasi kuruluslarin zihinlerinde yer alan olumsuz
imajlar1 degistirmek amacli da ondan yararlanmistir. Bu baglamda, ‘italya’nin Milletler
Cemiyetini yok sayarak 1935’te Etiyopya’yr isgal etmesi, Milletler Cemiyeti’nin
yarimadaya ekonomik yaptirimlarla bir abluka uygulamasi kararini beraberinde getirmistir.
Bunun iizerine, bahsi gecen yaptirimlara cevap vermek icin hem Italya’dan (Roma ve Bari
tizerinden) hem de Trablus ve Etiyopya’nin bagkenti olan Addis-Abeba’dan Tiirk¢e ve
Arapga da dahil olmak iizere on dilde yaym yapmak icin giiclii vericiler gelistirilmistir.
Fagist yonetimin Hindistan’a kadar ulasan vericileri ile Misir Arapgasiyla tasarlanan
yaymlar Misir’da da etkili olmustur. Bu yaymlarin amaci, zamanm Ingiliz ve Fransiz
somiirge imparatorluklarini zayiflatmakti” (Jeanneney, 2006, s. 170-171).

Sadece bahsi gegen iilkelerde radyo yayinlari yapmakla kalmayan fasist italya
‘Amerika’da yasayan Italyanlara yonelik de kisa dalga yaymlarimi hayata gecirmistir.
Anilan yaymlardaki ana gaye Amerika’da yasamlarini siirdiiren italyanlarin izole edilmis,
sartlmis bir duygu hissine kapilmalarin1 saglamaydi. Ayrica, yaymlar baskan Roosevelt’in
iilkesini ac1 ve liziintiiye sevk edecek bir savasa sokabilmek adina farkli entrikalar
cevirdigini iddia etmis, onu bu yiizden suglayici ithamlar altinda birakmistir’ (Akarcali,
2003, s. 148-149). Boylece bagkalarinin imajini negatife ¢evirmek adina da radyonun
kullanildigini s6ylemek miimkiindiir.

Fagist yonetimin 1924’ten sonra radyo yayinlarini kontrol etme hali (Caldwell,
2017), 1943 yilinin Temmuzuna kadar devam etmistir. S6z konusu bu radyo yayinlariyla
beraber, milyonlarca insan rejimin radyo istasyonlart sayesinde serseme c¢evrilmis
(Macciocchi, 2000, s. 215), ideolojiyle ve lideri olan Benito Mussolini’yle ilgili olumlu
imaj caligmalarini igeren mesajlari siirekli bicimde almislardir.

Ozliice, kendinden 6nceki totaliter rejimlerde oldugu gibi, fagizm de toplumsal
hayat {izerinde Onemli etkilere sahip olan medyay1 kontrol etmek, kendi ideolojisini
yaymak ve mevcudiyetini yeniden iiretmek i¢in kullanmak istemistir. Her alanda tek
yonetimin olmast gerektigini siklikla vurgulayan rejim, afisleri toplumsal hayatin bir¢cok
yerinde konumlandirmig, basin konusunda kendi fikirleriyle dogru orantili yayim
yapmayan basin dgelerini kapatmis, Hollywood’tan gelen filmlerin halkin fikirlerini
etkiledigini diisiindiiglinden 6tiirii ¢ogu kez sansiirlemis ve bu olusumla rekabet etmek
adina Cinecitta’yr kurmus, diger bir medya unsuru olan radyoyu ise kendi yaptiklarim
hakli ¢ikarmak ve de fikirlerini aktarmak i¢in hem iilke iginde hem de iilke disinda
kullanmistir. Buna ek olarak, bu medya unsurlarindan imaj yaratma ¢abalar1 ¢ergevesinden
yararlanmstir.

Sonu¢ ve Tartisma

Bugiine kadar iktidar1 ele gegiren ideolojiler, sadece devlet igerisinde bulunan
kurumlarin kontroliinii ele gegirmek gibi bir diisiincede olmamuglardir. Bahsi gecen
ogretilerin cogunlugu fikirsel alan1 da yonlendirebilecek aygitlart da kontrol altina almak
igin gesitli faaliyetlere girismislerdir. Dolayisiyla, basin, sinema, radyo ve televizyon gibi
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medya unsurlart kendi disiincelerini bagkalarina kabul ettirmek, varliklarini yeniden
iiretmek, var olan karsit ideolojilerin iktidar1 ele gecirme cabalarimi saf disi birakmak,
toplum tarafindan iktidarda bulunanlarin doktrinlerini dogal bir hadise olarak onaylatmak,
pozitif imaj yaratmak i¢in kullanilmistir.

Aydinlanma dénemi (Heywood, 2011, s. 223) ve Fransiz Devrimi sonucu olusan
diisiincelere karsi durus sergileme gayreti igerisinde olan (Heywood, 2007, s. 84), anti-
komiinist, anti-liberalizm, (Hobsbawm, 2017, s. 155) anti-bireyci, yapisi bulunan, Sosyal
Darwinizm’den, Le Bon ve Pareto’dan ideolojisini kurgularken etkilenen (Sternhell, 2015,
s. 99), 20. yiizyilda etkili olan fagizm de italya’nin hem Birinci Diinya Savasi éncesinde
kotii durumda olmasi, hem de anilan savas sonrasinda Italyan halkina ve devletine verilen
sOzlerin yerine getirilmemesi sonucunda olusan rahatsizlik durumunu degerlendirmis,
Mussolini liderliginde yonetimi ele gecirmis ve soz konusu ele gecirme durumu, devlet
icerisinde bulunan salt kuruluslarla sinirli kalmamigtir. Diisiinsel alan1i bir nevi
sekillendiren, ideolojileri yayma islevi bulunan, ayni anda ¢ok sayida insana ulasabilen,
gercegi biikebilme kabiliyetine sahip olan, insanlarin zihinsel izlenimlerine miidahale
edebilen medya unsurlarindan fasist donem igerisinde gerek ideolojinin gerekse
Mussolini’nin yiiceltilmesi i¢in yararlanilmistir.

Bu dogrultuda, fasizm medya unsurunu sadece halki ikna etmek ya da rizalarmi
saglamak adma kullanmamis, toplumsal alanlarin kendisini, ideolojisini yeniden iiretmek
adina bir medya unsuru olarak islevsel hale getirmistir. Toplumsal hayat igerisinde yer alan
onemli ugrak alanlarini afiglerle (posterlerle) donatmislardir ve ‘ondan yararlanmislardir’
(Bornigia, 2003, s. 126). Dolayisiyla, insanlarin zihinsel izlenimlerini etkileyebilen ve
davraniglarin1 sekillendirebilen sloganlari, &gretiyi vurgulayan ve ona atifta bulunan
simgeleri, Mussolini’nin, Italya’nin ve ordusunun lideri oldugunu aktaran tasarimlari
afislere (posterlere) konumlandirmiglardir. Anilan dizaynlar1 gerceklestirebilmek adina
bir¢ok sanat¢idan yardim alinmistir.

Basin konusunda ise, devlet icerisinde birgok kurumda calisabilmek adina fasist
partiye liye olma durumu, basinda faaliyet gosteren kisiler icin de gegerli kilinmis, ‘aykir
olan sesler ortadan kaldirilmigtir’ (Akarcali, 2003, s. 144). Italya’nin o zamanki iyi olan
her Ogesinin fagizm sayesinde ortaya ¢ikmis oldugu propagandasi basinda siklikla
yapilarak Ogreti i¢in pozitif imaj c¢alismalari hayata gecirilmistir. Ayrica, basinda
yonetimin kendi igerisinde bulundurdugu karsitliklar, celiskiler ve ¢atismalar gizlenmis,
halki ikna etmek adina Mussolini ve yonetimine methiyeler dizilmistir. Basin organlarinda
ideolojinin diisiincelerine ters diisen, onu elestiren, uygulamalarini yeren haberler ve
igerikler yasaklanmuis, yeni Italya’nin kurucusu olarak fagizm gosterilmeye calisiimistir. Bu
durum, dénemin lideri olan Mussolini i¢in de gecerlidir. Mussolini insan {stii 6zelliklere
sahip bir kisi olarak resmedilmis, hastalik gegirebilecegini veya zaaflarinin olabilecegini
diisinmeye sevk eden bilgi kirintilar1 dahi basinda yer almamstir. Ugiincii kisilerle hem
Mussolini hem de fasizm donemi oviilmistiir.

Diger bir medya unsuru olan sinema da fasizmin fikirlerinin tasiyicis1 konumunda
kendine yer bulmustur (Sivas, 2010). Hollywood gibi yabanci menseili filmlerle rekabet
edebilmek adma yonetim, halki dogrudan veya dolayli olarak ikna etmek, rizalarim
kazanmak ve imajina katki saglayabilmek gibi gayelerle kendi sinema sektoriinii yaratmis,
bagka iilkelerden gelen, uygun diisiince kiimelerini barindirmayan filmleri sanstirlemistir.
Buna ek olarak, ideolojinin yiiceltilmesi donem igerisinde yapilan sinema igeriklerinde
yogunlukla goriilmiistiir. Halkin 6gretiye destegini saglamak adina kahramanlik oykiileri,
askeri konulart ve fagizmin istiin 6zelliklerini anlatan hikayeleri sinema filmleri sesli ve
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goriintlili hale getirilmistir. Ayrica, Benito Mussolini de filmlerde konu olarak yer almis,
tarihte 6nemli sahsiyetlerle bagdastirilmis, boylece imajina katki saglanmaya caligilmistir.

Doénem i¢in yeni ve dnemli bir bagska medya unsuru olan radyo (Jeanneney, 2006, s.
149; Finaldi, 2008, s. 75) diger medya unsurlarinin tamamlayicist bigimde ele alinmistir.
fagist diisiinceleri hafta ili¢ giin yaymlayan radyo, sadece devlet icerisinde degil, ayn
zamanda dis devletlerin halklarinin rizalarimi kazanmak, onlara haklinin hangi taraf
oldugunu gostermek icin kullanilmistir. Bu amacla italya’dan Hindistan’a kadar giiclii
vericiler inga edilmis, ucuz radyo alicilar1 iiretilmis, halkin ¢ogunlugunun séz konusu
alicilar1 rahat bicimde almast amaclanmistir. Ayrica, yaymlarin igerdigi konular da
denetime tabi tutulmus, haftalik belirli saat dilimleri arasinda fasizmin nitelikleri
anlatilmistir. Imaj ¢alismalari kapsaminda radyo Mussolini igin 6nem arz etmistir.

Sonug olarak, Italya’da Mussolini énderliginde 1922 yilinda iktidara gelen ve
1940’11 senelerin ortalarima kadar yonetimde kalan fasizm, kendi diisiinsel varligin
yeniden tretmek, insanlar1 ikna etmek, halkin onayini almak ve hem ogretisine hem de
liderine imaj ¢alismas1 yapmak i¢in bir propaganda araci olarak afisler (posterler), basin,
sinema, radyo gibi medya unsurlarindan siklikla yararlanmistir. Fasizm ideolojisi Italya’da
devlet yonetiminde kontrolii elinde bulundurmus, toplumsal hayatin her vechesinde
denetimi bir diistur edinmistir; imaj insa etme ve toplumda kabulii saglama da 6nemli yeri
olan medya da bundan nasibini almistir.

Extanded Abstract

Throughout the history of mankind, many philosophers came up with opinions as to
what the ideal form of government should be. A series of campaigns were run in order to
obtain support from large masses concerning governance under specific circumstances.
Such efforts often consisted of image-building campaigns aimed at securing the legitimacy
of actions taken or to be taken. Fascism, too, made use of image-building campaigns
through media for the purpose to obtaining consent-based persuasion.

While fascism mainly manifested itself during World War |, its philosophical
origins were shaped by the events and thoughts of previous eras. By and large, fascism was
influenced by ‘Bergson and Nietzsche’s anti-Cartesian and anti-Kantian’ philosophy,
Pareto’s sociology, Le Bon’s psychology and, last but not least, social Darwinism
(Sternhell, 2015, s. 98-99). It stood up as an objection to the ideas of Enlightenment,
modernism and the political order it gave rise to (Heywood, 2011, s. 223).

Fascism rose in Italy. In the year 1919, there came a movement called “Fasci
Italiani di Combatimento” with the participation of former warriors under the leadership of
Mussolini (Goze, 2009, s. 339). This organization later evolved into the National Fascist
Party (Sander, 2007, s. 25). Having failed to ‘muster the desired number of representatives
after the election of 1921, Mussolini started to look down upon the elections’ (Baradat,
2012, s. 291) and organized the March on Rome (Baradat, 2012, s. 291; Goze, 2009, s.
339; Sander, 2007, s. 25; Tasvir Nesriyati, 1943, s. 25). Met with no opposition, fascist
groups succeeded (Goze, 2009, s. 339) and fascism eventually dominated Italy.

On the other hand, means of media were effectively utilized to distribute
ideological doctrines and consolidate the image of both fascism and Mussolini during this
period. Within this framework, the objective of this study is to probe the position of media
in fascist Italy and during the Mussolini period and explain the media’s function in terms
of building the image through a qualitative case study.

Posters, press, cinema and radio were extensively utilized at the time. The regime
covered frequented areas of daily life with posters and banners. There were posters bearing
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slogans such as “Whoever has steel has bread”, “War is to the male what childbearing is to
the female” and “Mussolini is always right” (Akarcali, 2003, s. 150-151). Written and
visual posts were used in this sense to deliver the message that Mussolini was the leader
and savior of the Italian army and people, that he restored the former glory of the Roman
Empire in Italy, and that he would harbinger victory in the World War 11 (Karaca, 2018, s.
1216-1217). Numerous outstanding Italian graphic artists were commissioned to create
them (Wikizero.org, 2016), thus attempting to carry out positive image-building efforts.

Fascism soon adopted a press code, which entitled the regime to seize and censor
the press (Macciocchi, 2000, s. 36), which in turn eliminated all kinds of freedom of press
and speech (Togliatti, 1978, s. 148). Positive image-building for the doctrine was bolstered
by propagating the idea that all things positive were brought in by fascism at the time. All
interferences that could potentially paint the picture of a weak Mussolini were prevented,
and he was praised in the meantime. Any contradicting, disclaiming and critical piece of
news or content that could be published on media was banned.

Cinema was also used effectively to build a positive image during the period of
Mussolini. A corporation called Istituto Luce was established for this purpose, which
aimed to disseminate the ideology to wider audiences. The corporation supported the
shooting of movies that would draw up correlations between Garibaldi and Mussolini,
emphasize the idea of revival and depict the Blackshirt supporters of fascism (Sivas, 2010).
Furthermore, fascism banned some American content from Hollywood (Akarcali, 2003, s.
146) and formed another corporation called Cinecitta to compete with Hollywood (Sivas,
2010). These culminated in many movies that praised Mussolini and fascism.

Likewise, radio was among the most notable elements of media utilized by fascism
for image-building. In line with this objective, various radio stations were established and
the existing ones were captured. ‘Mussolini assumed a stricter approach when it came to
radio and wanted the superiority of the regime to be glamorized through it’ (Jeanneney,
2000, s. 156). Radio was transformed into a bullhorn delivering his thoughts, an instrument
that hailed Italy’s success and celebrated the nation’s so-called revival and modernization
(Finaldi, 2008, s. 75). Radio was exploited using long-wave broadcasts and transmitters to
reate a positive perception and image before the international public opinion as well.

In conclusion, posters, press, cinema and radio were frequently utilized to sustain
the regime, obtain the people’s consent and build an image for both the ideology and leader
in Mussolini’s fascist Italy. In other words, the period of fascism -which strove for control
over all aspects of the state- had an impact also on the media, the numerous instruments of
which is used for persuasion and image-building.
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Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamistir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismast bulunmamaktadir.
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