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insanlik tarih boyunca ekonomik, toplumsal ve cevresel alanda bircok kriz yasamis, bu bunalimlarin asilmasi icin alinan
énlemler sorunlarin ¢ézdlmesini saglayamamistir. iklim krizi, salgin hastaliklar, aclik, kuraklik, géc, savas gibi sorunlarla
ugrasan insanlik bu problemleri cé6zmek bir yana daha da siddetlendirmistir. Bu krizler toplumlarin, saglikli ve guvenli
olarak surdurulebilirligini engellemekte, gezegenin gelecedini tehlikeye atmaktadir. Hal bu iken sorunlarin anlasiimasi,
sebeplerinin ortaya konmasi ve ¢6zUmU konusunda haber medyasina dnemli gérevler dusmektedir. Ancak haberciligin,
mevcut ekosistemde (ticarilesmenin getirdigi ekonomi-politik bakis acisi, magazinlesme, nefret sdylemi, gelir kayiplari,
cevresel surdurulemezlik) kendi surdurulebilirlik sorunlari ciddi boyutlara erismistir. Bu baglamda, hem toplumun
hem de gazeteciligin surdurulebilir kilinmasi icin yeni bir habercilik anlayisi (sUrdUrulebilir gazetecilik) ortaya atilmistir.
Dolayisiyla ¢alismada surdurulebilir gazeteciligin gunUmuUz medya ekolojisi ve toplumsal duzen igerisinde ne denli
mUmkun oldugu alanyazin taramasi yontemi ile test edilmektedir. Elde edilen bulgulara goére gazetecilik, barindirdigi
eksiklik ve yetersizliklerle ile gunUmuz kosullarinda surdurulebilir bir boyuta ulasamamis, yakin gelecekte de erismesi zor
gorinmektedir. Habercilik pratigi, cevre dostu haber Uretimi, cevre haberciligi ve gelir modelleri yaratma konusundaki
eksikliklerin giderilemedigi tespit edilmistir. Ancak sUrdurulebilirlik adina yapilan gevresel, ekonomik ve habercilik pratigi

alanindaki girisimlerin dikkate deger oldugunu dile getirmek gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: StrdurUlebilir gazetecilik, Gelir modelleri, Ticarilesme, Cevre haberciligi, Magazinlesme.

ABSTRACT

Humanity has experienced many economic, social and environmental crises throughout history, and the measures taken
to overcome these crises have failed to solve the problems. Humanity has been dealing with problems such as climate
crisis, epidemics, hunger, drought, migration and war, and instead of solving these problems, they have aggravated
them. These crises prevent the sustainability of societies in a healthy and safe manner and can threaten the future of the
planet. As such, the news media has important duties in understanding the problems, revealing their causes and solving
them. However, journalism’s own sustainability problems in the current ecosystem (the political economy perspective
caused by commercialization, tabloidization, hate speech, loss of income, environmental unsustainability) have reached
serious dimensions. In this context, a new understanding of journalism (sustainable journalism) has been put forward to
make both society and journalism sustainable. Therefore, this study tests the extent to which sustainable journalism is
possible in today’'s media ecology and social order through a literature review. According to the findings, journalism, with
its deficiencies and inadequacies, has not reached a sustainable dimension in today’s conditions, and it seems difficult
to do so in the near future. It has been determined that the deficiencies in journalistic practice, environmental-friendly
news production, environmental journalism and creating revenue models have not been eliminated. However, it should

be noted that the environmental, economic and journalistic initiatives in the field of sustainability are noteworthy.

Keywords: Sustainable journalism, Revenue models, Commercializilation, Environmental journalism, Tabloidization.
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Giris

Gegmisten bu yana dunyada toplumsal, ekonomik,
siyasi,cevresel bircok krizyasanmistir. Krizlerin kalici
olarak ortadan kaldirilamamasi canlilarin hayatini
devam ettirebilmesi konusunda aksakliklara
neden olmakta, yasamin sUrdurdlebilirligini
sekteye ugratmaktadir.  Krizlerin = ¢ozUlmesi,
toplumsal bir bilinglendirme ile mimkudndur. Bu
noktada habercilige 6nemli bir gdrev duserken
medyanin bunu ne denli basardidi ise tartismall

bir durumdur.

Medya ekosistemi, toplumsal yarari arka plana
iterek  kar maksimizasyonunu 6ncelemekte,
s6zU edilen krizleri pekistirmekte, daha da
koruklemektedir. Bu noktada medyanin yasadigi
yogun ticarilesme haberciligin niteligini olumsuz
etkilemektedir. Nitekim toplumsal krizlerde
ekonomi-politik yapi nedeniyle medya kamu
yarari yerine kendi cikarlarini éne ¢ikarmaktadir
(Yaylagul, 2018; Chomsky ve Herman, 2012; Schiller,
2005; Budak, 2018). Ayrica reklam gelirlerini
artirmak amaciyla ilgi ¢ekme yaklasimi, haber
medyasini  bilimsellikten ziyade duygusalliga,
gerceklikten ziyade sansasyon ve magazinlesmeye
yonlendirmektedir. Bu yaklasim, gazeteciligin
meslek ilkelerini ihlal etmekte, nitelikli, arastirmaci
ve analitik gazetecilik ile ters dusmektedir
(Vojinovic vd, 2022: 52). Yapilan arastirmalar da
medyada sansasyon ve magazinlesme egilimi
oldugunu gobstermektedir (Magin, 2019: 1704;
Ciftci, 2017: 484-485; Wang, 2012). Bunun yani
sira dijitallesmenin getirdigi gelir kayiplarini
tolere etmek, nis yayinciliga fon saglamak adina
gelistirilen gelir modelleri gazeteciligin ekonomik
surdurulebilirligini saglama konusunda yetersiz
bulunmaktadir (Birnbauer, 2019: 92; Cetinkaya,
2020: 109). Arastirma, medyanin so6zU edilen
sorunlarindan hareketle strdurulebilir gazetecilige
odaklanmaktadir.

Toplumsal krizlerin  asilmasi  ve haberciligin
nitelikli bir bicime kavusmasi adina var olan
geleneksel anlayisin yerine yeni bir yaklasima
ihtiyag duyulmaktadir. Bu yaklasimda hem
toplumsal sorunlarin hem de medyanin gegirdigi
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bunalimlarin Ustesinden gelinmesinde haberciligin
bir katalizdér olmasi s6z konusudur. “Sardurulebilir
gazetecilik” olarak tanimlanan bu habercilik formu,
gunumuzde ve gelecekte daha adil, yasanilabilir
bir dunya ve kamu yarari cercevesinde nitelikli
bir haber Uretimine yodnelik tahayyulld temsil
etmektedir. Tallert (2021), sUrdUrUlebilir gazeteciligi,
hemen her krizin ¢6zUmU i¢in bir anahtar olarak
gormekte, yapicl, ¢dzum odakli, toplumsal cinsiyet
ve c¢atismalara duyarl, etik ilkeleri gozeten,
girisimci  ve olgusal bir habercilik yaklasimi
olarak nitelemektedir. Esasinda habercilige daha
kapsayicl, toplumcu bir rol atfedilmekte, medyanin
icerisinde bulundugu sorunlu yapinin insanhgdin
yasadigi tum krizlerden ayri dusunulemeyecedi,
bu sebeple medyanin ¢dzUmlerin bir pargasi
olmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

insanlik ve habercilik bir bitin olarak
disunuldtgunde; yasamin saglikli, adil sekilde
idame ettirilmesi, bu mekanizmanin da kendi
kendine yeten, kalici ve surdurulebilir bir temelde
ele alinmasi 6ne cikmaktadir. Bu calismada
surdurulebilir gazetecilik konusu incelenmekte,
surdurulebilir gazeteciligin neden gerekli oldugu,
kapsami, agmazlari ve sinirlari alanyazin taramasi
yontemi ile tartisiilmaktadir. Alanyazin taramasi,
onceki arastirmalari derlemenin ve sentezlemenin
sistematik  bir yolu olarak gorulmektedir
(Tranfield vd, 2003). Ayrica bilginin gelisimi, yeni
fikirler, uygulamalar, anlayislar ve etkileri ortaya
¢clkarma potansiyeline sahiptir. Bu 06zelligi ile
gelecekteki calismalara arastirma alani ve teorik
zemin olustururlar (Snyder, 2019: 339). Dolayislyla
calismada da surdurudlebilir gazetecilige donuk
hazirlanan  makale, arastirma ile raporlar
incelenmekte, bunlarin sonugclari ve saptamalari
gdz onunde bulundurularak tanimlayici  bir
degerlendirme yapilmaktadir. Calismada medya
kuruluslarinin ekolojik anlamdaki sturdurulebilirligi
konusundaki saptamalar kuruluslarin hazirladigi
raporlardan yararlanilarak yapilmaktadir. Cevre
haberciligi, gelir modelleri, tik haberciligi,
magazinlesme, nefret sdylemi gibi durumlardaki
incelemeler ise alandaki yerli ve yabancl akademik

arastirmalari referans almaktadir. Bunun yani
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sira tik haberciligine iliskin alinan onlemler séz
konusu platformlarin  tanitim  bdlUmlerinden
elde edilmektedir. Nefret sdylemi gibi sorunlarin
analiz edilmesinde kuresel &orgutler ve medya
kuruluslari tarafindan hazirlanan raporlar dikkate
alinmaktadir. Arastirma genelinde gunumuze dair
tespitlerde bulunabilmekicin en guncel kaynaklara

yer verilmeye ¢alisilmaktadir.

Gazetecilik s6z konusu oldugunda surdurulebilirligi
yalnizca ekonomik gelecek olarak degerlendirmek
sinirlandirici bir  tutuma isaret etmektedir.
Dolayisiyla calismmada surdurdlebilirlik  kavrami
gazetecilik 6zelinde daha genis bir perspektifte
incelenmekte, bircok

acidan medyanin

surdurulebilirligi konusuna deginilmekte,

surdurulebilir gazeteciligin yurutulmesinin

mumkuin  olup  olmadigl  sorusuna  yanit
aranmaktadir. TUrkiye'de sUrdUrUulebilir gazetecilige
yonelik arastirmalar (Atalay, 2018; Adiyaman,
2021; Korkmaz, 2020) sikilikla gelir modelleri ve
girisimcilik konusunda sinirl kalmaktadir. Bu
calisma ise daha butuncul bir surdudrulebilirlik
gergevesi cizmekte, surdUrulebilir gazetecilik
kavrami dogrultusunda bakis agisi sunmaya
calismaktadir. Dolayisiyla ¢alismanin strdurulebilir
gazetecilik dzelinde Turkiye'de akademik ve
kavramsal bir tartisma ag¢masi umulmakta, bu
alanda yapilacak calismalara kaynaklik etmesi
amaclanmaktadir. Calisma iki boélumden
olusmakta, ilk bolumde surdurulebilir gazetecilige
neden ihtiya¢ duyulduguna ve tanimina yer
verilirken son bolumde surdurulebilir gazeteciligin

ne denli mUmkun oldugu tartisiimaktadir.

Surdurilebilir Gazetecilik Nedir?

Suardurdlebilirlik  kavrami  siklikla  cevresel ve
ekonomik sorunlar ekseninde dogal kaynaklarin
dogru kullanimini, dodanin korunmasini temel
alan Uretim ile tUketim aliskanliklarina yonelik bir
anlayisi ifade etmektedir. Kaynaklarin tUketilmesi
konusunda  gelecedi  dusunerek  bireylerin
ihtiyacglarint - minimum kullanimla karsilamasi,
yenilenebilir enerji, geri dénusim, doda dostu
anlayisla hareket etmeyi ifade etmektedir. Elbette
ki surdurudlebilirlik ekolojiden finansa, enerjiden

mesleklerindevamliligina kadar genisbiryelpazede
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dederlendirilmekte, bu noktada gazeteciligin
gelecedi de surdurulebilirlik cercevesinde 6nemli
bir tartisma zemini olusturmaktadir.

Gazeteciligin surdurulebilirlik kapsaminda
ele alinlyor olusu esasinda pratikte yasanan
sorunlari da gun yuzune c¢ikarmaktadir. Kisacasi
gazeteciligin  gUnUmuzdeki  hal-i  pUr-melali
sUrdurulebilir bir durumu temsil etmemekte,
haber Uretiminden dagditimina kadar &rgutsel,
finansal ve basin ézgurlugu acisindan eksiklikleri
bulunmaktadir. Buradan hareketle gazeteciligin
hem kendi sorunlarini hem de toplumsal krizleri
¢ozebilmesi icin  bir dénUsume gereksinim
duyulmaktadir. Haberciligin strdurulebilir olmasi
konusunda ilk akla gelen tartisma is modelleri ve
finansal operasyonlar cercevesinde sekillense de
surdurulebilir gazetecilik daha genis kapsamda
ele alinmasi gereken bir durumdur. Berglez ve
digerleri (2017: xi), surdurulebilirligin, ekonomik,
toplumsal ve cevresel olarak birbiriyle ic ice
gec¢mis Ug farkli baslik altinda ele alindigini; ancak
siklikla U¢ unsurun birbirinden kopuk bicimde
degerlendirildigini belirtmektedir. Bu noktada
surdurulebilir gazetecilik kavrami ise tum unsurlari
bir buUtun igerisinde, birbirine yaklastirarak,
aralarinda bir iliski kurarak incelemektedir (Adjin-
Tettey vd, 2021: 2; Berglez vd, 2017: xi). Gazetecilik,
uzun bir zamandir demokrasi icin bir kaldirag
islevi  Ustlenirken  sUrdurUlebilir  gazetecilik,
haberciligi surdurulebilir kilmak icin bir manivela
olarak gorulmektedir (Tallert, 2021). Olaito’ya gore
(2023) surdurulebilir gazetecilik, haberciligin ve
toplumun surdurdlebilirlik konusunda yasadigi
sorunlara yanit veren bir gazetecilik bicimidir.
Habercilikte yer alan is modelleri ve girisimlerin
devamliliginin nasil saglanacadina donuk riskleri
ele almaya calismakta, toplumsal ve demokratik
dederlerin de zarar gérmemesini hedeflemektedir.
CuUnku gazeteciligin toplumsal ya da demokratik
dederleri g6z ardi etmesi kamusal yarar ve
zedelemektedir.

basin  6zgurlugu  anlayisini

Bu  dogrultuda  sdrddrdlebilir  gazeteciligin
hesap verilebilir, seffaf, sorumluluk Ustlenici
bir toplum yaratma hayali dikkat ¢ekmektedir.
Gazeteci Asikainen'e goére (2020), surdurulebilir

gazetecilik dort esas Uzerinden ele alinmaktadir.
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Bu dogrultuda sudrddrulebilir gazeteciligi, gelir
kayiplarinin  énlenmesi icin finansal tedbirler,
medya ekosisteminin  getirdigi  ticarilesme,
ayrimci dil, nefret sdylemi gibi durumlarin asilmasi
adina yeni etik degerler, cevresel sorunlarin
gundeme getirilmesi ile ¢6zUmune doénuk
girisimler ve medyanin kendi surdurulebilirligi
(doga dostu, cevresel surdurllebilirlik girisimi)
gibi baslklar altinda birlestirmek mumkundur.
Dolayisiyla surdurulebilir gazeteciligin mUmkun
olup olmayacagina yonelik degerlendirme bu
dort olgut Uzerinden ele alinmaktadir. Elbette Ki
gazeteciligin niteligini etkileyen bircok eksikligi
dile getirmek mUmkuandur. Ancak c¢alismanin
belirli bir cercevede ilerleyebilmesi adina bdyle bir
sinirlandirma yapilmaktadir.

Surdurdlebilir gazetecilik, gelecek nesil
gazetecilerinin  bilgi ihtiyaglarinin  karsilanmasi
konusunda odun vermeden gunudmuzun
enformasyon gereksinimini doyurmayi amaclayan
bir habercilik anlayisidir (Adjin-Tettey vd, 2021
15). Esasinda surdurulebilir gazetecilik yalnizca
gunimuz neslinin - mevcut sorunlarini  degil,
gelecek kusaklarin da karsilasacaklari zorluklari
nasil asabilecegi konusunda yol gdsterici bir
durumdadir. Gazetecilik, topluma surdurulebilirlik
ve demokratikdegerleragisindan daha kapsayicive
genisletilmis bir resim sunmali, gtclu gelirle birlikte
nitelikli bir haberciligi hedeflemelidir (Olaito, 2023).
Dolayisiyla surdurulebilir gazeteciligin, sorunlarin
giderilmesinin yani sira idealize edilmis bir ortamin
surdurulebilir olmasini temel aldigr goértlmekte,
ulusal, yerel, kuresel problemler ile gecmis
ve gelecek arasinda bag kurmaktadir. Ayrica
¢dzUmlerle birlikte pozitif bir dontsum saglamayi
ve kolektifbirdustnceyaratmayihedefledigiortaya
¢ikmaktadir. Nitekim Tallert (2021) surdurulebilir
gazeteciligin, geleneksel haberciligin cografi
olarak yakin, ani, olumsuz ve sansasyonel olana
yatkinhgini temel alan tipolojisini de degistirmeyi
hedefledigini, haberciligin  koklesmis  rolUnu
genisletmeyi amacladigini belirtmektedir. Adjin-
Tettey ve digerlerine (2021:12-13) gore surdurudlebilir
gazetecilik, cevre haberciligi (iklim krizi, biyolojik
cesitlilik kaybi), sosyal habercilik (baris, guvenlik,

insan haklari, demokrasi, siyasi katihm, esitlik) ve
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ekonomihaberciliginin (ekonomi, finans, isdunyasi,
surdurulebilir Uretim ve tUketim) kesistigi noktada
bulunmaktadir. Ayrica c¢evresel surdurulebilirlik,
ekonomi, piyasalar, toplum ve siyasetin nasill
yapilandirildigina dair sistemik sorular ortaya
koyarken surdUrulebilir gazetecilik de bir endUstri
olarak haberciligin medya ekosistemleri ve
baglamlari icerisinde nasil insa edildigine yonelik
sorular ve c¢ikarimlari ortaya koymaktadir. Aslinda
surdurulebilir gazetecilik pozitif donlisumu esas
almasi yonuyle yapicli gazetecilige, c¢ozUmleri
vurgulamasi sebebiyle ¢6zUm haberciligine, tik
haberciligi, hiz ve nefret sdylemine karsi alinan
tutum ile yavas gazetecilik ve hak odakli habercilige
benzemektedir. Dolayisiyla bu nitelikleriyle
surdurulebilir gazeteciligin  bir habercilik turu
olmasindan ziyade butuncul, idealize edilmis bir
habercilik anlayisini temsil ettigini dile getirmek
yanlis olmayacaktir. Surdurulebilir gazeteciligi,
haberciligin ¢cagdas kosullara gdére yeniden
tanimlanmasi girisimi, toplumsal gelismelere ve
gazetecilige surdurulebilirlik gozIugu ile bakabilme
yetenedi olarak yorumlamak mumkundur.

Chironda, surdurulebilir gazeteciligin  yalnizca
yasanan gelismeleri dogru bir bicimde bireylere
aktarmayi degil, toplumsal ve cevresel adaleti de
tesviketmeyiamacladiginivurgulamaktadir.Medya
sirketleri ve gazeteciler surdurulebilirligi tesvik
etme konusunda kritik bir role sahiptir (Chironda,
2023). Gazetecilerden bireylerin ve siyasi iktidarin
surdurulebilirligi  saglama agisindan  aldiklari
kararlari ve vaat ettikleri taahhUtleri yerine getirme
konusunda tesvik edici olmasi beklenmektedir
(Tallert, 2021). Dolayislyla surdurulebilir gazetecilik,
haberciligin “ekonomik surdurulebilirligini devam
ettirme c¢abalarinin, profesyonel gazeteciligin
iktidardan
hesap sorma, vatandaslari bilgilendirme, mevcut,

sosyal/demokratik  misyonu olan
gelecekteki ekonomik, sosyal ve c¢evresel
zorluklarla ilgili kamu katihmini tesvik etme” gibi
bir misyon Ustlenmektedir (Adjin-Tettey vd, 2021:
2). Tallert’'a gdre (2021), surdurulebilir gazetecilik
yalnizca igerikle ilgilenmemekte, haberciligin
arkasindaki sirketin ya da kurulusun seffafligini
da temel almaktadir. Surdurulebilir gazetecilik,

sorunlarin ¢ézUmuU konusunda kamusal sdyleme
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katkida bulunmakta, is birligi ve ortakliklar
ile  genisleyen, hesap verilebilir bir toplum
yaratmay! hedefleyen bir anlayistir. Surdurulebilir
gazetecilik gergedin sunumunu, kamu yararini,
bilimsel anlayisi, bilgiyi teyit etmeyi, bagimsiz bir
haberciligi amag edinmekte, toplumsal tartismalar
icin alan agcmakta, onemli olani ilgi cekici bir
bicimde vurgulamakta, kamusal sorumlulugu olan

yetkilileri denetlemektedir.

Surdurilebilir Gazetecilik Mimkin ma?

GUndmuzde yasanan bircok kriz, insanhdin
surdurulebilirligini tehlikeye atan ciddi tehlikelerdir.
Medyanin yapisi geregi habercilik de bu sorunlara
yayginlasan
ticarilesme, dijitallesme ile olusan finansal

eklemlenmektedir.  Gazetecilikte
yetersizlik, dezenformasyon gibi durumlar énemli
bir strdurulebilirlik sorunu olarak gorulmektedir.
Ayrica haberlerin ekonomi-politik yapi tarafindan
sekillendirilmesi, ¢ézUmleri ve riskleri vurgulamak
yerine yasanan toplumsal krizleri tespit etmenin
Otesine gegememesi, nitelikten ziyade hizin,
sansasyonun o6nem kazanmasl, gazeteciligin
var olan sorunlu yapiyl yeniden Uretmesine ve
mesrulastirmasina zemin hazirlamaktadir.
Habercilikte 6ne c¢ikan sorunlara deginen
Tallert (2021), dunyanin iklim krizi, demokrasi,
yoksulluk, esitsizlik, savaslar ekseninde yasadigi
surdurulebilirliksorununaparalelolarakhabercilikte
gelirlerin azalmasini, medyanin ekonomi-politik
yapllar tarafindan himaye edilmesini, tik haberciligi
ve dezenformasyon ile birlikte olusan guvensizligi
“gazeteciligin  surdurulebilirlik  krizi"  olarak
tanimlamaktadir. Hal bu iken medyanin yasamin
ve kendisinin nitelikli, kamu yararini goézeten bir
bicimde surdurulebilirligini saglama konusunda
ne tur cabalarda bulundugu éne ¢ikmaktadir.

Cevre Dostu Haber Uretimi ve Cevre Haberciligi

Haber Uretiminin Cevresel Surdurulebilirligi

Medya kuruluslarinin  haber Uretim sUrecinde
cevre dostu teknoloji ve yaklasimlara ne denli
yer verdigi surdurllebilir gazetecilik acisindan
dnemlidir. Ozellikle dijital dunyanin her alaninda
cok buyuk bir enerji tuketimi gerceklestigini
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dile getirmek gerekmektedir. Haber Uretimi,
dagitimi ve tuketiminde harcanan enerji ¢evresel
bircok sorun dogurmaktadir. Miller, c¢evresel
sorunlarin  kaynaklarindan biri olarak goérdugu
medya ekosistemini “sUrdurlUlemez gazetecilik”
olarak tanimlamaktadir (2015: 653). ingiliz Film
ve Televizyon Sanatlari Akademisi'nin (BAFTA)
surdurulebilirlik  projesi  Albert'a goére Birlesik
Krallik'ta hazirlanan bir saatlik televizyon yayininin
13 metrik ton karbondioksit Urettigini ifade
etmektedir (Strawberry Blond, 2020). Kuresel
alandaki Uretimler dusunuldugunde; medyanin
cevresel sdrdurulebilirlige ne denli olumsuz
etki ettigi gorUlmektedir. Esasinda haberciligin
dijitale kaymasl karbon emisyonu konusunda
olumlu bir gelisme olarak gérulmustur (Clark,
2010). Ancak dijital teknolojilerin yUksek enerji
gerektirmesi ve geri donusumu gevre tahribatina
neden olmaktadir. BAFTAnIn yaptigr dlcimlerde
2021 yilinda 2020 yilina gdére TV yayinlarinin
neden oldudgu karbon emisyonu %30 oraninda
artmistir. Ote yandan bu rakam 2019 yilindaki
salinima gore oldukga dusmustur (BAFTA, 2022).
Dolayislyla zamanla medya kuruluslarinin Gretim
ve tUketim sureclerinde surdurulebilir politikalarin
yer buldugunu, agiga ¢ikan karbon emisyonunun
azaltilmasina ydnelik caba gosterildigini sdylemek
mumkundur.

Cevresel sorunlari gdz 6nunde bulundurarak bir
surdurulebilirlik stratejisi ¢cizen medya kuruluslari
bulunmakta, bu medya kuruluslarinin kuresel
olcekte oldukca gucglu ve buyUk oldugunu dile
getirmek gerekmektedir. Bu noktada Birlesik
Krallik'ta BBC, BT Sport, Sky News, The Guardian,
ITV, TG4, C4, The Economist, Almanya'da ZDF,
ABD’de New York Times, Washington Post, Virgin
Media, Condw Nast, Kanada'da CBC, italya'da RAI,
Avusturya'da ORF, Kenya'da Nation Media Group,
Avusturalya’da Seven West Media, Hindistan'da
Hindustan Times gibi haber kuruluslari ¢evresel
surdurulebilirlik konusunda dnemli dUzenlemeler

yapmaktadir.
BBC TV, Uretimlerinin tamaminda %98 oraninda

karbon emisyonu azaltimina ulasmis, Albert
karbon ayak izi hedefine ulasmistir (BBC, 2021:
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60). Ayrica ITV (ITV, 2022: 6), sifir karbon emisyonu,
kaynaklarinin  tamamini yenilenebilir enerjiden
elde etme, plastik atiklarin geri dondsumu ve
¢alisanlarina surdurulebilirlik egitimleri konusunda
adimlaratmakta, irlanda'da yayin yapan TG4, Albert
Carbon Calculator (Albert Karbon Hesaplayici)
uygulamasini kullanmakta, neden oldugu karbon
ayak izini kaydetmektedir (TG4, 2021). ingiliz Sky
Sports (Sky Sports, 2022), The Guardian (2019), C4
(C4, 2022), ABD'den New York Times (New York
Times, 2022) ve Finlandiya'nin kamu yayincisi YLE
(YLE, 2021), karbon notr hedefini desteklemeye son
derece kararli bir tutum izlemekte, atik azaltmay!,
geri  doénUsumu ve surdurulebilir bir enerji
kullanimini hedeflemektedir. Ayrica The Guardian,
fosil yakit sirketlerinden gelen reklamlari da kabul
etmeyecegi yonunde bir politika izlemektedir
(Boykoff vd, 2021).

Almanya'da kamu yayincihdi yapan ZDF karbon
ayak izini azaltmasinin yani sira, calisanlarinin
kullanimi icin bisiklet ve elektrikli araglar tahsis
ederek kendisini ¢evre dostu bir anlayisla icerik
Uretmeye adamistir (Public Media Alliance, 2022).
ORF, RTS, RAI ozellikle su ve enerji konusunda
tasarrufu 6n plana c¢lkarmakta, yenilenebilir
enerjiye 6nem vermektedir (Mehta, 2021). Albert
Sertifikasl Uyelerinden biri olan spor yayincisi BT
Sport ise ingiltere’deki en cevreci medya kurulusu
olmayiamaglamaktadir (BT Sport,2022). Kanada'da
yayin yapan kamu kurulusu CBC, karbon ayak
izini azaltmaya yonelik hedefler belirlemistir
(CBC, 2022). Hindustan Times (HT Media, 2017:
8-9), Nation Media Group (NMG, 2021. 54-55),
Seven News Media (SWM, 2022: 4), Media Prima
Berhat (2022:7,13), yakit tuketimi, tedarik, kaynak
kullanimi ve emisyon konularinda surdurulebilirligi
esas alan bir politika izlemektedir. Turkiye'de ise
haber Uretim suUrecinde cevre dostu c¢cozUmlere
yonelik girisimler yok denecek kadar azdir. S6zcu
gazetesinin eski gazetelerini okurlardan bedelsiz
alarak geri donUstlirme projesi dikkat cekmektedir
(S6zcl, 2022). TRT, 2021 yiinda sifir atik projesi
kapsamina dahil olmus, tasarruf ve geri dondsum
ve tuketim konusunda 6nemli adimlar atmistir
(TRT, 2022).
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Haber kuruluglarinin icerik Uretim sUrecinde
surdurulebilirlige ve c¢evre dostu yaklasimlara
gosterdigi hassasiyet konusunda somut adimlarin
varhgr one c¢ikmaktadir. Ancak bu adimlarin
evrensel bir boyuta erismesi gerekmektedir.
DUnyanin en buyuk karbon yayicisi ABD, Cin,
Hindistan, Almanya, Japonya ve gelismekte olan
bircok Ulkede medya kuruluslarinda topyekdn bir
surdurulebilirlik politikasina rastlanamamaktadir.
Bircok medya kurulusunun yillik raporlarina ya da
surdurulebilirlik politikalarina iliskin bir veriye bile
ulasilamamaktadir. Her ne kadar Bati Ulkelerindeki
basat medya organlarinin surdurulebilirlige iliskin
somut adimlari olumlu olarak gérulse de kuresel
alaninin tamami  dusunuldigunde esitsiz  ve
yetersiz bir tablo ortaya ¢ikmakta, surdurulebilir
politikalarin dunya geneline yayllamadidi tespit
edilmektedir. Dijital tUuketimlerin, toplam karbon
emisyonunun  %3,7'sini  (Havacilik sektéorinin
Urettigi emisyona esit) (Climate Impact, 2021)
Urettigi, 2025 yilina dedin de artacadl (Karma
Metrix, 2022) dusunulduginde; sdrdurulebilir
gazetecilik agisindan ¢evre dostu Uretim olgUtinun
tam anlamiyla saglanamadigi, bu konuda ciddi
adimlar atilmasi gerektigi ortaya c¢ikmaktadir.
Medya kuruluslarinin tamaminin Urettigi karbon
emisyonu ile salinimiazaltma, tasarruf, yenilenebilir
enerji ve geri donusum konusundaki atiimlari
arasinda onemli bir ugurum s6z konusudur.
Nitekim haber kuruluslarinin sifir karbon emisyonu
hedefine ulasma konusunda 2030'lu yillari
amagclamasi, surdurulebilir gazetecilik icin zamana

ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir.

Cevre Haberciligi

Cevresel gelismelerin haberlestiriimesi konusunda
medyanin goésterdigi performans surdurulebilir
gazeteciligin 6nemli dinamiklerden biridir. Haber
kuruluslarinin ge¢gmise nazaran gevre sorunlarina
karsi daha fazla ilgi gosterdigi, ekolojinin medyanin
gundeminde daha sik yer aldigini (MeCCO,
2021; Boykoff vd. 2023; Olaigbe, 2021) soylemek
mumkundur. Elbette bu durumda c¢evrenin
toplumsal ve siyasi bir taban bulmasinin rolu
g6z ardi edilemez. Bunun yani sira The Guardian,
New York Times, BBC gibi Bati'daki birgcok haber

kurulusu son donemde gevre alanina 6zel masalar
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acmakta, uzman c¢evre muhabiri istihdam
etmektedir (Budak, 2023: 57, 62, 70). Gelismekte
olan Ulkelerde ise Bati ulkeleri gibi guclu bir
yapidan sdz etmemekle birlikte meslek o6rgutleri
ile kolektif tutumlar (EJN, 2022; Pulitzer Center,
2019), hibe ve fonlarla tesvik edilen ¢evre haberciligi
girisimleri, uzmanlasma (Jjuko, 2020: 360; Macleod,
2020: 344-346) adina onemli ilerlemeler olarak
gorulebilir. Bu agidan bakildiginda gevre haberciligi
acisindan niceliksel artis ve uzmanlasma gabalarini

dile getirmek gerekmektedir.

Cevresel gelismelere iliskin medya ilgisine ragmen
haber kapsami, bilimsel temelde nitelikli bir igerik
Uretimi, uzman ¢evre muhabiri bulundurma gibi
konularda kuresel bir eksiklik gunumuzde de
stirmektedir. Oyle ki Covid-19 déneminde cevre
sorunlarinin haber kapsami bir hayli azalmistir
(Stoddart vd, 2023: 287; Boykoff vd, 2023; Bolles ve
Miller, 2021). Esasinda toplumlari etkileyen édnemli
gelismeler meydana geldiginde c¢evre sorunlari
arka plana itilmektedir. Gelismis cografyalarda
kapitalist, guUg¢lud devlet gelenegdinin devam
etmesi icin cgaba gosterilmesi, ¢evrenin bilimsel
bir temelde ele alinamamasina (Media Matters,
2022; Macdonald ve Fisher, 2021), toplumun gevre
sorunlarini dnemsememesine neden olmaktadir.
Ote yandan gelismekte olan Ulkelerde mevcut
toplumsal ve siyasi atmosfer medya 6zgurlUgunu
kisitlamakta (Poornananda, 2022: 31-32; Kovarik,
2020: 60-65), ekonomik kalkinmaci anlayisin
oncelenmesi (Mishra, 2020: 291-292; Kovarik, 2020:
58) ile medyanin c¢evre konusunda nitelikli bir
haber Uretimi zorlasmaktadir.

TUrkiye'de ise gevre alanina son yillarda énemli bir
deger atfedilmeye baslanmis (Kap, 2021; Bali, 2021),
ozellikle gevresel tahribatlara karsi olusan aktivist
hareketlerin 6nemli bir aksiyon alani yarattigini
dile getirmek mumkundudr. Ancak medyanin
mevcut yapisi c¢evresel gelismelerin nitelikli bir
bicimde ele alinmasini engellemektedir. Ekonomi-
politik yapl, kalkinmaci anlayis ve basin ézgurlugu
konusundakieksiklikler gevre haberciliginiolumsuz
etkilemektedir. Bu sorunlar, uzman muhabir
istihdam etme, ekonomiyi 6nceleyen ve cgevreyi

marjinal olarak gdéren anlayis, ¢cevre sorunlarinin
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bilimsel bir temelde derinlemesine incelenmesini
sekteye ugratmaktadir (Budak, 2023: 92). Cevresel
gelismelere iliskin haber Uretimi uzman olmayan,
hemen her alanla ilgilenen muhabirler tarafindan
hazirlanmakta (Bali, 2021; Katlar, 2021; Uzunoglu ve
Karaca, 2021: 32-33), bu durum da haber medyasini
bilimsel bir baglam (Sahin, 2020), nitelikli bir bakis
acisi yaratmaktan uzaklastirmakta, olay odakli
sansasyonel bir anlayisi (Uzunoglu ve Karaca, 2021:
5) 6ne ¢ikarmaktadir. Bu noktada, Turkiye'nin gevre
haberciligi konusunda son yillardaki atiimlarinin ve
gosterilenilgininarttiginayonelikivmedikkatgekse
de yapisal sorunlar oldugunu, bu problemlerin
aslinda tum medya ekosisteminin karakterini

belirledigini dile getirmek gerekmektedir.

Haberciligin Ticarilesmesi

Habercilikte ticarilesmenin getirdigi anlayista
nefret sdylemi, sansasyon, dramatik unsurlarin
one c¢ikarilmasi ile insan ilgisini ¢cekme niyeti
goze carpmaktadir. GUnUmuz medyasinda da
boyutlarini  dnceleyen

haberlerin  magazinel

tabloidlesmenin  etkili oldugu bilinmektedir.
Nefret sdylemi ve magazinlesme ile okurun
duygularina hitap ederek onlari etkilemeyi, habere
ilgiyi artirmay! planlamaktadir. Ayrica bireyleri
milliyetcilik ve inang¢ Uzerinden etnik, kdlturel ve
din temelinde tek bir blokta toplayarak karsit
gorusler Uzerine ayrimci bir dili tesvik etmektedir.
Ayrica ticarilesme ile birlikte dijital alanda faaliyet
gosteren haber kuruluslari, gelir elde etmek adina
hizi dncelik haline getirmis, tik haberciliginin,
dezenformasyonun bir araci olmustur.

Nefret Séylemi

Birlesmis Milletler (BM), nefret suclarn ile
mucadele edilmesi gerektigini, bu strecte medya
kuruluslarina, sosyal medya platformlarina dnemli
gorevler dustugunu belirtmektedir (BM, 2022).
Dijital medyadaki nefret soylemini &nlemeye
yonelik bir girisim olan Counter Hate Speech
(Karsi nefret soylemi), din, dil, irk, cinsel yénelim
acisindan saldirgan icerikleri tespit ederek
filtrelemektedir. Bunun yani sira Facebook, yeri
geldiginde nefret iceren ifadelere karsi soylem
ve yanitlar olusturmaktadir (Facebook, 2022).
Esasinda Facebook, bu uygulama ile nefret ve
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ayrimciligina karsi farklh bir dil yaratmak, o dil
ile saldirgan tutumlarin ortadan kaldirilmasini
hedeflemektedir. Youtube, 2017 yilinda aldigi bir
kararla nefret sdylemi ve ayrimcilik barindiran
iceriklerin  yayincilarinin  herhangi  bir gelir
elde edemeyecegdini duyurmustur. Ancak bu
duzenlemeyayincilar tarafindan elestirilmis, nefreti
korukleyen igeriklerin nasil belirlendigine yonelik
algoritmalarin  kusurlart  bulundugu, anaakim
medya kanallarinda yer alan ayrimci dile izin
verilirken bireysel Ureticilerin cezalandirildigr dile
getirilmistir (BBC News, 2017a). Twitter ise nefret
soyleminin  bulundugu igerikleri gizleyecegini,
bu tur paylasimlar tekrar eden kullanicilarin
platformmdan yasaklanacagini belirtmistir (BBC
News, 2017b). Ancak BBC muhabirinin Twitter'da
nefret soyleminin arttigina yonelik iddiasi
karsisinda Elon Musk muhabiri oldukga sert bir dille
elestirmis, yalancilikla suclamistir (Duell, 2023). Ne
var ki 6zellikle irk¢i paylasimlarda bulundugu igin
asklya alinan hesaplarin Musk déneminde yeniden
aktiflestirildigi, dahasi bu hesaplarin bazilarinin
mavi tik aldigi aktarilmaktadir (Wendling, 2023).

Haber kuruluslarinin ve gcevrim ici mecralarin nefret
sOylemine iliskin somut adimlar attigr goérulurken
engel olma konusunda basarili olamadigini, aksine
ayrimci dili kérukledigini sdylemek mumkundur.
Hal bu iken haber medyasinin nefret dilini 6nleme
acgisindan yasadigi sorunlarin sosyal medyanin
ve ekonomi-politik yapinin da etkisiyle ¢o6zime
kavusamadigini dile getirmek gerekmektedir.
Nefret soylemi ile ayrimci dil medya ekolojisinin
kutuplastirici  ve  “saflari  siklastirici”  amaci,
ekonomik ve siyasi c¢ikar saglama adina populist
bir politikayl benimsemesi s6z konusudur. Nefret
soylemi dijitallesme ile farkli bir boyuta ulasmis,
spor, etnisite, inang, cinsel ydnelim, siyasi gorus
gibi farkliliklar Uzerinden birbirine saldirgan bir
tutum igerisinde olan kitle giderek artmistir. 2023
yihinda Turkiye &zelinde yapilan arastirmalarda
(Hrant Dink Vakfi, 2023; Sabahgi, 2022), bir¢cok
yayin organinda yayimlanan haberlerde nefret
sOylemine dair gug¢lu bulgulara rastlanmistir.
BM insan Haklari Ofisi, ¢zellikle azinhklara karsi
yapllan nefret sdyleminin ¢evrim i¢ci medyada
daha da arttigini belirtmektedir (BM insan Haklari
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Ofisi, 2021). istatistiklere gére ABD'de cevrim ici
nefret sdyleminin istikrarli bir sekilde yukseldigi
(O'Driscoll, 2023), azimsanmayacak bir o6lcude
oldugu (ADL, 2021), Avrupa'da ise son donemde
yUkselen bir trend cizdigi (Bakowski, 2022)
goérulmektedir. Ayrica haber metinlerinde farkli
bolgelerde de nefret sdylemine iliskin dnemli
kanitlar (Garbe vd, 2023: 98; Umukoro, 2020:
79) s6z konusudur. Suriye'de yasanan i¢ savasta
farkh Ulke medyalarinin kendi uUlke c¢ikarlarini
ya da benimsedikleri ideolojileri ekseninde
kutuplasan bir haber Uretim stratejisi izledikleri
tespit edilmistir (iseri ve Ersoy, 2021: 2870; Budak,
2018; Hunter ve Biglaiser, 2022: 1). GUnUmuzde
yasanan Rusya-Ukrayna arasindaki catismada
sosyal medyanin da etkisiyle habercilik, taraflar
arasindaki kutuplasmaya ve ayrismaya yol agmistir
(Thapa vd, 2022: 1; Pavlichenko, 2022: 216-219; Zhao
vd, 2023: 1; Volkohon, 2022: 2).

Sansasyon ve Magazinlesme

Sansasyon ve magazinlesme (tabloidlesme)
gunimuz medya ekosisteminin sorunlu
yanlarindan birini  temsil etmektedir. Haber
kuruluslari insan ilgisini ¢ekmeyi amaclayan
sansasyon, abarti, dramatizasyon ve duygulari 6ne
cikararak daha fazla okura, izleyiciye hitap etmeyi,
bu sayede daha yUksek bir gelir elde etmeyi
hedeflemektedir. Esasinda hiz ve sansasyon ile
haber, bilgilendirici ve egitici bir icerikten ziyade
hizli tuketilen, duygulara hitap eden bir unsura

evrilmistir.

Olumsuz gelismelerin  siklikla haber degeri
gormesi, abarti ve sansasyonunun &ne c¢ikmasi
yasamin olumlu yanlarini iskalayarak okurun
karamsar bir ruh haline girmesine neden
olabilmektedir. Magazinlesme ve sansasyonun
onlenmesi adina yenilikci habercilik turleri ortaya
atilmistir. Sorunun yani sira ¢6zUmu, ilham veren
pozitif hikayeleri yaratmayi temel alan ¢6zim
gazeteciligi ve yapici gazetecilik dnemli bir girisim
olarak goérulmektedir (Haagerup, 2015; Bale, 2022).
Bu baglamda Solutions Journalism Network,
BBC, The Guardian, Huffington Post, Positive
News, Inkline, Sparknews, Reporters d'Espoirs;
Perspective Daily, Der Spiegel, Deutsche Welle,
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De Correspondent, TV 2, New York Times, YES
Good&UpWorthy, Time,
Positivas, South Africa: Good News gibi yayin

Magazine, Noticias
organlari yapici habercilik 6rnekleri sunmaktadir
(Budak, 2022: 256). Elbette ki bu habercilik
anlayisi daha yeni bir girisimi temsil etmekte, bu
yaklasimin kuresel olarak yayginlastigini sdylemek
guc¢ olmakla birlikte 6nemli bir adimi temisil
etmektedir. Turkiye'de bu konuda eksiklikler goze
carpmakta, yapicl ve ¢6zUumcu habercilige ydnelik
bir girisim bulunmamaktadir. Yalnizca yayimlanan
bazi haberlerin yapici olarak degerlendirilebilmesi

sdz konusudur (Karatabanoglu, 2021).

Hal bu iken magazinlesme gunUmuz medyasinin
temel sorunlarindan biriolmaya devam etmektedir.
Oyle ki gUncel arastirmalar, Turkiyede ve
dUnyanin bircok bodlgesinde haber medyasindaki
magazinlesmenin etkisini guc¢ld bir bicimde
devam ettirdigini ortaya koymaktadir (Karyl ve
Talde, 2022: 55; Fang, 2022: 57; Valdeon, 2022: 1,
Chi, 2023: 1; Lefkowitz, 2022: 51; Magin vd, 2022: 65;
Kasap, 2022: 205-206; Gencel Bek, 2022: 208). Bu
anlayistan gunUmuz gazeteciliginin siyrilamamasi
konusundaki

haberciligin surdurulebilirligi

endiseleri artirmaktadir.

Sansasyon ve magazinlesmenin medyanin haber
degeri kavramiyla yakin bir iliskisi bulunmaktadir.
Gazeteciligin, c¢atismayl, kutuplastirmayi, ilgi
cekici icerikleri haber degeri olarak gérme arzusu
mevcutken surddrulebilir bir gazetecilikten so6z
etmek mUmkun dedildir (Adjin-Tettey vd, 2021:15).
Berglez’e gore (2023: 7-8) gUnUmuUz medya
anlayisinda haberdeki bilimsellik arttikga anlasilirhk
ve ilgi gekiciligin azalmasi sebebiyle haber degeri
dusmekte, medyanin gdz ardi etme refleksi
cazip bir hale gelmektedir. Berglez, bu noktada
surdurulebilir gazetecilik agisindan sansasyon ve
catismanin éne ¢iktigi haberler ile sGrdurulebilirligi
temel alan gelismelerin sentezlendigi bir haber
degeri 6nerisinde bulunmaktadir.

Hiz Odakli Anlayis, Tik Haberciligi ve
Dezenformasyon
Dijitallesme ile birlikte olusan yeni habercilik

anlayisi hizi dncelerken gelismeyi ilk duyuran
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ve en c¢ok tiklanan haber kurulusu olmayi
hedeflemektedir. Hiz faktorinun ve gelir odakli
tik  haberciliginin  6ne c¢ikmasi  haberciligin
niteligini dustrmekte, dezenformasyona, yaniltici
basliklara neden olmaktadir. Bu dogrultuda olusan
habercilik ekolojisine karsi dogrulama platformlari
(Ulas ve Baloglu, 2021; Yumrutas, 2022) ve yavas
gazetecilik (YUcel ve Aydin, 2022: 354; Apak, 2021)
yaklasimi ortaya atilmistir. Elbette ki gunumduz
medya ekosisteminde yavas gazeteciligin bazi
gazetelerle sinirli (Apak, 2021) ve dar bir uygulama
alani buldugunu, elitist bir tutum sergiledigini
(Romero-Rodriguez vd, 2021: 1578) dile getirmek
mumkundur.

Dezenformasyonun onlenmesi adina ortaya
clkan dogrulama platformlari énemli bir islev
gormektedir. Bati Ulkeleri bu konuda basi ¢cekerken
hemen her Ulkede bu tur uygulamalarin oldugunu
belirtmek mUmkundudr. Bu dogrultuda, PolitiFact,
FactCheck.org, Washington Post Fact Checker,
Snopes, Fact Check from Duke Reporters' Lab,
SciCheck, Fact Checker, FlackCheck, Media Bias/
Fact Check, NPR FactCheck, Dogruluk Payi, Teyit.
org, Malumatfurus, Africa Check, Factly in, GoHoo,
CaptianFact, AFP Fact Check, BBC Reality Check
gibi bircok dogrulama platformunun aktif bir
bicimde haberlerin dogrulugunu teyit etme ¢abasi
icerisinde oldugunu dile getirmek gerekmektedir.
Ancak dijitallesme ile birlikte ¢ok hizli bir bicimde
yayllan binlerce enformasyonun tamaminin
dogrulama platformlarinca test edilmesi mUmkun
degildir. Bu noktada haber kuruluslarinin icerik
Uretiminde dogruluk saglamak adina kendi 6z
denetim yetkisini kullanmasi, teyit edilmeyen
bilgilerin  yayimlanmamasi  politikasi izlemesi

gerekmektedir.

GUnUmuzde dezenformasyon ve sahte haberlerin
halen manipule etme glcu vardir. 2023 yil dzelinde
ABD'de internette yer alan enformasyonun
%62'sinin  sahte haber oldugu, yetiskinlerin
%80'inin  sahte habere maruz kaldigr tespit
edilmistir (Georgiev, 2023). Yapilan arastirmalarda
Birlesik Krallik'ta katilimcilarin %80'i (Newsworks,
2023), Avrupa'da %70'inden fazlasi sahte haberle

karsilastigini  belirtmektedir  (Watson, 2023).
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Turkiye'de ise Reuters Raporu'na gdre haberlere
glvenenlerin orani %36, yanlis ve yaniltici bilgilerin
endise kaynagi oldugunu dile getirenlerin orani
%62 olarak saptanmistir (Newman, 2022: 15,
108). Teyit.org'un 2016-2022 yillarini  kapsayan
bir incelemesinde 2610 yalan ve yanls haberin
yayimlandigi sonucuna ulasiimis, belirlenen
sahte haberlerin %68'inin duzeltiimedigi, halen
dolasimda oldugu aktarilmistir (Foga, 2022). Ayrica
ChatGPT gibi yapay zeka araglarinin Rusya ve Cin
gibi otoriter yonetimlerde propaganda yapmak
icin kullanildig belirtiimektedir (Teyit.org, 2023).
Covid-19 doneminde haber kuruluslarinin yalan ve
yaniltici haberler Ureterek bir infodemiye neden
oldugu, bu tur haberlerin de toplum saghgini
oldukga olumsuz etkiledigi aktarilmaktadir (Dunya
Saglik Orgutd, 2022).

Tik haberciligi konusunda gazetelerin ¢cevrim igi
haberUretimindeilgiolusturacakbirbasliklaokurlari
habere tiklamaya iten stratejileri 6n plandadir.
Turk dijital medyasinin da zamanla karakteristik
ozelligi haline gelen tik haberciligi dénemli bir etik
sorundur. Facebook, tik tuzadini énlemek adina
bu tdr haberleri tespit etmekte, paylasim yapan
hesabin haberlerini daha az gérunur hale getiren
bir algoritma uygulamaktadir. S6z konusu hesap,
tiklama tuzagdi iceren haberleri yayimlamayi
durdurdugunda akis igerisinde yeniden kendine
yer bulacaktir (Peysakhovich ve Hendrix, 2016).
Facebook, okurun tik tuzagdi iceren haberlere
iliskin yaptigi bildirimleri, haber iceriginde yer alan
reklam yogunlugunu, okurun haber icin ne kadar
sure harcadigini analiz ederek tik haberciligini
onlemeye yonelik adimlar atmaya devam
etmektedir (Carufel, 2022). BollyBAIT ve Yaniltic
Video Veri Kumesi (Misleading Video Dataset)
gibi bircok program ve algoritma, tik tuzagi iceren
paylasimlari tespit etmektedir (Mowar vd, 2021: 1,
Bronakowski vd, 2023: 13; Pujahari ve Sisodia, 2021:
118). Bu program ve algoritmalar 6nemli bir cabayi
temsil ederken yapilan arastirmalarda (Bingdl ve
Yanik, 2021; S6gut ve Ongel, 2022; Lischka ve Garz,
2021; Lu ve Pan, 2021) halen dijital haber kuruluslari
farkli stratejilerle tik yemi (click-bait) ortaya
atarak okurlarda merak uyandirmakta, okuru

haberi goruntulemeye itmektedir. ABD'de reklam
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pastasinin onda biri (115 Milyon dolar) tik tuzagdi
olan haber sayfalari tarafindan emilmektedir
(Nikoleychuk, 2022). Dolayisiyla ticarilesmenin
getirdigi tik haberciligi varligini devam ettirirken
surdurulebilir bir gazetecilik adina ¢ézulememis bir
sorun olarak karsimizda durmaktadir.

Gelir Modeli Olusturma

Dijitallesme, gazeteci ve okura bircok avantaj (hiz,
kolay ve ucuz erisim, Uretim, cogulculuk) saglarken
geleneksel medyayr gozden dusurerek reklam
gelirlerinin azalmasina neden olmustur. Ayrica
dijital alanda habercilik yapan olusumlar da ilk
etapta yeterli bir reklam geliri elde edememis, farkli
gelir modelleri arayisina girmistir. Elbette ki bu
cabalarin gazeteciligin finansal surdurulebilirligini

ne denli sagladigi tartismalidir.

Habercilikte finansal surdurulebilirlik adina bircok
gelir modeli yaratilmistir (Trkulja, 2021; Yan, 2020:
25-36; Glaser, 2020; Calandra vd, 2022: 1). Bu
modellerin uygulanmasi bazi gazetelere finansal
anlamda olumlu yansimistir. The Guardian, dijital
aboneliklerin de bUyuk katkisiyla 2022 yili Nisan
ay! itibariyla gelirlerinde %13'lUk bir artis saglamis,
elde edilen kazang¢ 2008 yilindan sonraki en
yUksek seviyeye ulasmistir (Waterson, 2022). Times
Medya grubunun sahip oldugu haber kuruluslari
(The Times, Sunday Times), karini %113 arttirmis,
bu oranda hem dijital abonelikler hem de dijital
reklamlarin katkisi éne cikmistir. The Times ve
Sunday Times, dijital abone sayisini ciddi oranda
yUkseltmis (News Corporation, 2023: 6). The
Independent, tamamen dijital alana gectigi 2016
yihindan bu yana istikrarli bir bicimde gelirlerini
artirmistir. The Independent, igeriginin buyuk bir
kismina Ucretsiz erisim imkani sunarken kismi
bir 6deme duvari uygulamasini strdurmektedir.
Ayrica e-ticaret alanina da yatirrm yaparak farkli
bir gelir se¢genegdini de devreye sokmustur (Maher,
2022). Norvec nufusunun %41’ isvec’in ise %33'U
online haberlere 6deme yapmaktadir (Talbot,
2023). Statista, 2021-2022 (Mart-Mayis) déneminde
gazetelerin dijital abonelik verilerini agiklamistir.
Bu baglamda New York Times 8,4 milyon abone
ile ilk sirada yer alirken Wall Street Journal (3

milyon) ve Washington Post (2,7 milyon) dne ¢ikan
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yayin organlaridir. 15 yayin organi igerisinden en
yuksek abone sayisina sahip ilk yedi toplamda on
medya kurulusunun ABD merkezli oldugu goze
carpmaktadir. Birlesik Krallik'tan dort gazete (The
Guardian, Financial Times, The Economist, The
Telegraph) ve Avusturalya’dan News Corporation
listede kendisine yer bulmaktadir (Watson, 2023).
New York Times, 2017-2022 yillari arasinda dijital
abone sayisinda bes kattan fazla, The Gannett ise
dort kattan fazla artis yasamistir (Watson, 2022).

ABD ve Birlesik Krallik 6zelinde dijital aboneliklerin
katkisiyla buUyUk medya kuruluglarinin finansal
yaplilarini zamanla guUglendirdigi gorulmektedir.
Bu acidan bakildiginda; haber medyasinin
finansal surdurulebilirligi adina olumlu gelismeler
yasandigini soylemek mumkundur. Ancak bu tur
olumlu gelismelerin belli basli, bUylUk gazetelerle
sinirh kalmasi  haberciligin  surddrdlebilirligini
tehlikeye atmaktadir. Oyle ki UNESCO'nun 2016-
2021 yillarini  kapsayan arastirmasinda haber
medyasinin karsi karsiya kaldigi ekonomik tehdide
vurgu vyapllmis, Google ve Meta/Facebook’un
dijital reklam pazarinin yarisini emdigi, kuUresel
gazetelerin reklam gelirlerinin bes yillik donemde
yarl yarlya dlUstugu saptanmistir. Covid-19 salgini
da haberciligin ekonomik krizini siddetlendirmistir.
Bu noktada UNESCO, hukUmetleri gazeteciligin
icinde bulundugu bunalimdan c¢ikabilmesi icin
sorumluluk almaya ¢agdirmaktadir. HukUmetlerin
gazetecilerin  mesleki  6zerkliklerini  korurken
bagimsiz ekonomik

medya kuruluslarina

surddrulebilirlik  konusunda da  destekleyici
adimlar -vergi muafiyeti vb.- atmasi gerektigi
dustnulmektedir (UNESCO, 2022a). Nitekim
2005-2021 yillar arasinda ABD'de 2200 baslli
gazete kapanmistir (Talbot, 2023). Ayrica gelir
elde etme konusunda tum haber kuruluslar
dusunuldugunde; Bati Ulkelerinde gunumduzde
de istikrali ve yaygin bir yapidan sz etmek gugtur
(Goyanes vd, 2023: 1, Dawson vd, 2023: 554; Moore
ve Ramsay, 2021: 457; Puijk, 2021: 1137; Olsen, 2021:
825-829). Ayrica ABD hukumeti, yilda yaklasik 35
milyar dolarlik bir destedi yerel haberciligin ayakta
kalabilmesi icin finanse etmistir (UNESCO, 2022b:

9). Bu durum yerel ve kl¢Uk haber kuruluslarinin
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halensurdurulebilir birekonomiye sahip olmadigini
gostermektedir.

KUresel guUney Ulkelerindeki dijital medyaya
iliskin veriler incelendiginde; Afrika kitasinin 2023
yili sonunda dijital medya pazarindaki gelirinin
8,34 milyar dolara ulasacagr ongorulmektedir
(Statista, 2023). GUney Afrika'da bazi gazeteler
dijital abonelik uygulamasini baslatarak baslangic
asamasinda 6nemli rakamlara ulasmistir (Gupta,
2021; Oliver, 2022). Bunun yani sira Latin Amerika
ve Afrika'da birgok Ulkede huUkUmetler, vergi
ertelemesi, tesvik paketi gibi yardimlarla haber
kuruluslarini desteklemektedir (UNESCO, 2022b:9).
Asya'da gelir modelleri acisindan dnemli habercilik
girisimleri gbze carpmakta (Oliver, 2021: Lukman,
2020; PRN Asia, 2021; Ho, 2021), haber kuruluslarinin
alternatif yollarla ayakta kalma ¢abalari ve kismen
basarili olduklari dikkat ¢ekmektedir. Buna
karsilik Afrika'da gazetelerin genellikle reklamlara
bel bagladigi gdérulmekte, kUcuk kuruluslar
olmalari ve gUglU bir bicimde siyasi ideolojiyi
benimsemeleri nedeniyle abonelik ya da fon geliri
saglayamamaktadir (Nyarko, 2023: 13). Asya, Latin
Amerika ve Afrika'da &zellikle Covid-19 sonrasi
bircok haber kurulusu finansal anlamda buyuk bir
yara almis, ekonomik olarak halen istenilen dlzeye
erisememistir (Kyeyune, 2020; Ntibinyane, 2020;
Lukman, 2020; Ugarte, 2022: 2; (Romero-Rodriguez
vd, 2021: 1578; Fang ve Repnikova, 2021: 497).

Turkiye'de SozcU, Evrensel, BirGun, Cumhuriyet,
Hurriyet, DuUnya, Medyascope, Gazete Pencere,
Oksijen gibi gazeteler dijital abonelik secenegi
sunmaktadir. Medyascope ve Gazete Pencere
dijital dogumlu haber kuruluslari olarak karsimiza
cikmakta, yalnizca c¢evrim ici yayin yapmaktadir.
Bu yayin organlarinda farkli Uyelik modelleri
ve secenekleri 6ne c¢ikmakta, aylk, 6 aylik ve
yillik abonelik sistemi uygulanmaktadir. Bu
modellerin yani sira Cuneyt Ozdemir, Nevsin
MengU, Murat Yetkin ve Ozlem Gurses gibi
gazetecilerin  Youtube Uzerinden girisimci
gazetecilik faaliyeti yUrUtmektedir. Hazirladiklari
iceriklere aldiklari reklamlar ile izlenme sayilari

Uzerinden bir gelir modeli yaratmislardir. Ayrica
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izleyicilerin dilediklerinde Ucret karsiligi abone
olma segenegdini de hayata gecirmislerdir (Ergun,
2022: 373-374). DUnya gazetesi, ekonomi alaninda
Urettigi igerikler igin Ucretli abonelik sistemini
benimserken Medyascope ve Bianet siklikla
fon, bagdislarla hayatta kalmaya c¢alismaktadir.
Kizilkaya ve UtlciU’'ndn Tirk medyasina yonelik
incelemesinde S6zcU'nun dijital erisim anlaminda
iktidar medyasi ile rekabet edecek boyutlara
geldigi, BirGun'Uun ¢ok kisa bir surede 6 bin
aboneye ulastigl aktarilmaktadir. Bunun yani sira
Gazete Duvar, gelir bulma konusunda cesitlilik
yaratan dnemli bir yayin organi olarak karsimiza
¢cikmakta, gelirlerinin %30’'unu reklamdan, %20'sini
okurdan ve %50'sini fonlardan elde etmektedir
(2021: 52). 2023 yili Nisan ay! itibariyla Medyascope
web sayfasl referans alinarak yapilan incelemede
671 bagdiscinin katkilariyla aylik 6893 dolar gelir
saglanmaktadir (Patreon, 2023).

Turkiye'de dijital alana &zel gelir modelleri yaratma
konusunda adimlar atildigi goérllse de ABD ve
Birlesik Krallik ile kiyaslandiginda oldukga zayif
durumdadir. En temelde dijital abonelik ¢cekme
konusunda ne denli nitelikli ve ayricalikli icerik
aretildigi énemli bir tartismadir. Oyle ki Ergan’an
irdeledigi bir arastirmada Turkiye'de girisimci
gazetecilerin nis bir alan yaratmaktan ziyade
haber yorumlamanin oOtesine gegemedigini
tespit etmistir (2022: 372). Uzunoglu ve Uyar'in,
Turkiye'deki haberciligin gelir modellerini ele
aldiklari bir arastirmaya gore gazeteler, abonelik
sistemi ile calisan diger sektdrler kadar basari
saglayamamakta, abonelik sayilarina iliskin ortaya
konan veriler yolun ¢cok daha basinda olundugunu
gostermekte, reklamlarintim gelirigerisindeki payi
halen yUksek bir seyir izlemektedir (2021: 3). DUnya
gazetesi disinda bircok gazetenin web sayfasindaki
haberlerin tamamina Ucretsiz erisim sagladigi
gorUlmekte, yalnizca e-gazete ya da reklamsiz
icerik icin abonelik sistemi devreye girmektedir.
Bunun yani sira dijital abonelik sayilari ve gelirleri
konusuna dair bir istatistik verisiya da arastirmanin
olmayisi net tespitler sunmayi zorlastirmaktadir.
Haber kuruluslari web sayfalarini siklikla dijital
ve programatik reklamlarla doldurmakta, bu

reklamlardan gelir elde etmektedir.
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Sonug¢

GUndmuz  medya  ekolojisi, ticarilesmenin
etkisiyle kamu yarari goézeten, meslek ilkelerine
bagli bir habercilik anlayisindan uzaklasmis, kar
maksimizasyonunu 6ne c¢ikarmistir. Bu yaklasim
haberciligin, guvenilirligini, toplum adina
kamuyu denetleyen esik bekgiligi rolunu sekteye
ugratmakta, ekonomik, c¢evresel ve habercilik
pratigi acgisindan gazeteciligi surdurtlemez bir
noktaya itmektedir. Dogal afetler, ¢cevre felaketleri,
savaslar, yoksulluk, go¢ gibi kuresel krizlere
haberciligin sorunlarinin da eklenmesi, toplumun
ve gazeteciligin sUrdurulebilirligi  tartismasini
beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla toplumun
vegazeteciliginguvenilir,islevselve gelecegedonuk
planlamalar yapmasl, s6z konusu bunalimlarin
Ustesinden gelinmesini saglayabilecektir. Bu
noktada  surdurllebilir  gazetecilik  kavrami
gundeme gelmekte, habercilige, toplumun ve
gazeteciligin gegirdigi bunalimlarin asilmasinda
temel bir rol atfetmektedir. Dolayisiyla arastirma,
gunumuzde  surdurulebilir  bir  gazeteciligin
hangi dlctde uygulandigini ve basarili oldugunu
alanyazin taramasl ile incelemekte, birtakim

tespitler ortaya koymaya calismaktadir.

En temelde gunumuzde ve yakin gelecekte
surdurulebilir  bir gazetecilikten s6z etmek
muUmkun degildir. Haber medyasinin ekonomi-
politigi, gazeteciligin surddrulebilirligini arka plana
iterken kendi karini maksimum seviyede tutma
anlayisini 6ne c¢ikarmaktadir. Esasinda haber
medyasinin  bu yapisi, haberciligin gelecedini
guvence altina almak yerine simdinin karini
yeglemektedir. S6z konusu kriterler gdz dnunde
bulundurularak elde edilen verilerde surdurulebilir
gazetecilik acisindan parcall ve esitsiz bir yapinin
varligi dikkat ¢cekmektedir. Cevre dostu haber
Uretimi konusunda ozellikle Bati Ulkelerindeki
buyUk medya kuruluslarinin umut veren girisimleri
yadsinamaz bir durumda iken gelismekte olan
Ulkelerdeki yayin organlarinin daha ciliz adimlari
bu konudaki surdurulebilirligi yetersiz kilmaktadir.
Bunun yani sira toplumlarin ekonomik ve gevresel
surdurulebilirliginin - bir yansimasi olan c¢evre
haberciliginde son dénemde 6nemli gelismeler

yasandigi gorulmektedir. Bu gelismeler gelecekte
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cevre haberciligi konusunda daha nitelikli ve
alakadar bakis agisini saglayabilecektir. Ancak
gunumuz kosullarinda Batr'daki kapitalist anlayisi
surddrme niyetinde olan ekonomi-politik yap! ile
gelismekte olan Ulkelerdeki kalkinmaci anlayisi
onceleyen siyasi konjonktlr ve anti-demokratik
uygulamalar c¢evre haberciliginin  beklenen
dlzeye gelmesini engellemektedir. Bunun yani
sira ticarilesmenin getirdigi tabloidlesme, tik
haberciligi, sahte haber gibi etik sorunlara karsi
bazi 6nlemler alinsa da bu problemlerin hemen
her Ulkede varligini sUrdlrdtgu gorulmektedir.
Esasinda yeni iletisim teknolojilerinin getirdigi
kolayliklara  (erisim  kolayligl, hiz, ucuzluk,
cogulculuk) karsi dijitallesme kendi anti-tezini
(hiz, tabloidlesme, dezenformasyon tik-yemi,
nefret soylemi) Uretmistir. Bu anti-teze Kkarsi
teknolojik atilimlar gergeklesse de (tik haberciligini
tespit eden algoritma, dogrulama platformlari,
nefret soylemine iliskin dUzenlemeler, yapici
habercilik) bu sorunu timden ¢bzecek bir panzehir
bulamamistir. Bu ihlaller habercilige olan guveni
zedelemekte, toplumun gazetecilige bakisini
degistirebilmektedir. Ote yandan gazeteciligin
ekonomik  surdurdlebilirligi  icin  olusturulan
gelir modelleri agisindan yapilan girisimler
oldukca degerlidir. Kuresel medya kuruluslarinin
dijitallesme ile yasanan kayiplari kapatarak farkli
odeme sistemleri ile kar sagladiklari saptanmistir.
Bu sisteme Bati Ulkelerindeki kuguk, yerel
ve gelismekte olan Ulkelerde yer alan medya
kuruluslarinin da dahil olmasi ekonomik sorunlarin
¢OzUMUNU beraberinde getirebilecek, bagimsiz
haberciligin kapisini aralayabilecektir. Ancak su
asamada halen gelir arayisi icerisinde olan medya

kuruluslari azimsanmayacak bir orandadir.

Turkiye'de sUrdurulebilir gazetecilikten sdéz etmek
hi¢ olasi degdildir. Tirk medyasinin ekonomi-politik
yapisi ve demokratik sorunlari genelde gazeteciligi
Ozelde  sdrddrdlebilir  gazeteciligi  mUmkuin
kilamamaktadir. Haber medyasinin genellikle
iktidar yanlisi ve muhalif olarak kutuplastigi
(Pakkan, 2021; Budak, 2023), sig bir siyasi gindeme
sikistigi bir ortamnda kamu yararini temel alan, etik
ilkelere bagli bir gazetecilikten s6z edememek
sasirtici degildir. Haber kuruluslari destekledikleri

siyasi yapidan mali destek alsa da bu yapinin
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surdurulebilir bir yani yoktur. Haber kuruluslarinin
bagimsizligr bir kenara koyarak surekli bir siyasi
partiye ya da anlayisa angaje olmasi nitelikli
haberciligi tehlikeye atmakta, gazeteciligi bir
gorusun propaganda aracina donusturmektedir.
Ayrica alternatif medya kuruluslari ise finansal
ve habercilik pratigi agisindan ayakta kalmaya
calismaktadir.  Dolayisiyla  Turk  medyasinin
surddarulebilirligini demokrasi ve basin dzgurligu
gibi temel sorunlar Uzerinden degerlendirmek

daha dogru olacaktir.
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Extended Abstract

Societies have experienced many different
crises until today and have not been able to find
permanent solutions to overcome these crises.
The news media’s adoption of a perspective that
prioritizes the public interest and raises social
awareness can contribute to overcoming these
problems. However, the media is struggling with
its own internal crises and has some difficulties
originating from the structure of today’s journalism.
In fact, itis not possible to separate social problems
from the crises of journalism. The capitalist order,
which is the source of social problems such as
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wars, poverty, migration, epidemics, famine and
globalization, also determines the functioning
of journalism, and journalism becomes a part
of crises. All of the problems mentioned create
a sustainability problem for both society and
journalism. Journalism is becoming unsustainable
in terms of economic, environmental and
quality functioning. At this point, a new type of
journalism is being put forward to ensure the
healthy and safe sustainability of journalism and
the solution of the social and media problems
mentioned above. This approach, conceptualized
as sustainable journalism, aims to secure the
future of journalism in all areas. While the concept
of sustainability is often based on economic and
environmental grounds, sustainable journalism is
an understanding of journalism that focuses not
only on financial and ecological goals, but also on
eliminating the unqualified and insecure nature of
journalism, and on pioneering solutions to social

problems.

Sustainable journalism, which does not find a
place in the journalism literature, is valuable in
terms of making determinations about the current
state and future of journalism. In Turkey, there is no
study that addresses the concept of sustainable
journalism on an inclusive basis on the axis of a
journalistic understanding, and studies often focus
on the financial sustainability of journalism. In this
study, the phenomenon of sustainable journalism
is discussed and the extent to which sustainable
journalism can be practiced in the current media
ecosystem is analyzed through a literature review.
The study tests sustainable journalism on a global
level, and also intends to present findings on
Turkey.

The sustainability of journalism is examined
through the commercialization of journalism,
environment-friendly news production and
environmental journalism, and revenue models
that determine the financial future. At this point,
according to the findings of the study, it is seen
that sustainable journalism is not possible at

this stage in the current media ecosystem. In
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fact, the advances in environment-friendly news
production and environmental journalism led
by large media organizations based in Western
countries may be a source of hope for sustainable
journalism. However, when the media in Western
countries as a whole and developing geographies
are considered, deficiencies in environmental
sustainability stand out. In addition, it is concluded
that the discriminatory language created by the
commercialization of journalism and digitalization
still continues on many issues. The political
economy of the news media leads to a polarization
based on sports, ethnicity, sexual orientation and
beliefs. In addition, disinformation created by
click-based journalism that prioritizes profit and
speed will continue to be one of the dilemmas of
the current media system today and in the future.
Efforts to overcome the problems by creating
applications and platforms that detect and
decipher hate speech, disinformation and click-
based journalism are noteworthy. However, this
is not enough to solve the problems completely.
Therefore, the sustainability debate arising from
this problematic structure of journalism practice
will continue in the future. In addition, a significant
progress has been made in the quest to create a
revenue model based on the financial future of
journalism. In particular, large and global media
outlets are compensating for revenue losses due
to digitalization and generating profits with the
contribution of digital subscribers. However, some
small and local news organizations in developed
geographies and most of the media in developing
countries are still searching for revenue. These
media outlets are dependent on advertising or
funding rather than readers. There is a lack of
ability to find digital subscribers and diversify
revenue models.

In Turkey, it seems unlikely that sustainable
journalism can be practiced today and in the near
future. In the first place, the politicized, politically
and economically repressed structure of the
media hinders the quality of journalism and its
environmental and financial sustainability. While
structural problems come to the forefront in terms

of environmentally friendly news production and
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environmental journalism, it is determined that
newspapers do not attach much importance to
these issues. Ethical problems such as click-based
journalism, disinformation, tabloidization and hate
speech brought about by commercialization are
becoming an important part of today's Turkish
media. Although there are some initiatives to
find revenue models and the implementation of
digital paywalls, it is not possible to talk about a
sufficiency that can sustain media organizations
financially.

In summary, considering the entire global news
media, it would not be wrong to say that sustainable
journalism has not found a holistic application area
today. Moreover, the continuing problems do not
make it possible for journalism to be sustainable in
the near future. This problematic structure damages
trust in the news media, alienates readers from
journalists, and causes journalism to lose its prestige

and turn into a purely commmercial organization.
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