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Bu arastirmanin amaci, 18 yas ve iizerindeki bireylerin dijital medyadaki mahremiyet algilar1 ve
dijital karnaval ortamindaki davraniglarini belirlemek icin bir 6lgek ortaya koymaktir. Aragtirmaya
471’1 kadin ve 386’s1 erkek toplam 857 kisi katilmistir. Faktdr analizinin uygulanabilirlik
durumunun tespiti amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) yeterlilik l¢iimiinde 0,912 sonucuna
ulasilmistir. Agiklayici faktdr analizi ve dogrulayici faktdr analizi neticesinde Dijital Karnaval
Ortaminda Mahremiyet Algist Olgegi’nin (DKOMA) besli Likert tipinde dijital mahremiyet algist
ve dijital karnaval davranislart olmak iizere 2 alt boyutunun oldugu tespit edilmistir.

Olgegin faktdr yiikleri 0,410 ile 0,667 arasinda degerlendirilmistir. Olgegin iki faktérlii yapisimnin
dogrulanmasi igin gerceklestirilen dogrulayici faktor analizinde anlamlilik durumu p<0.01 ve
p<0.05 olarak tespit edilmistir. Olgegin anlamli oldugu gériilmiistiir. Uyum indeksi degerleri
RMSEA (0.070), NFI (0.95), NNFI (0.96), SRMR (0.066) ve CFI (0.96) dl¢iimleri uyum degerleri
icerisinde bulunmustur. DKOMA’nin genelini kapsayacak sekilde Cronbach Alpha i¢ tutarlik
katsay1s1 0,938; alt boyutlardan dijital mahremiyet algisi i¢in 0,913, dijital karnaval davranislari i¢in
0,914 bulunmustur.

Analizler sonucunda DKOMA’nin yetiskin bireylerin dijital medyadaki mahremiyet algilar1 ve
dijital karnaval ortamindaki davranislarini belirlemek i¢in verilerinin kabul edilebilir, gegerli ve
giivenilir bir 6lgek oldugunu ortaya ¢ikmustir.
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The purpose of this research is to develop a scale to determine the privacy perceptions of individuals
aged 18 and over in digital media and their behaviors in the digital carnival environment. A total of
857 people participated in the study, 471 of whom were women and 386 were men. The Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) adequacy measurement resulted in a score of 0.912 for the applicability of
factor analysis. As a result of exploratory factor analysis and confirmatory factor analysis, it was
determined that the Digital Carnival Environment Privacy Perception Scale (DKOMA) has two sub-
dimensions in the form of digital privacy perceptions and digital carnival behaviors on a five-point
Likert scale.

The factor loads of the scale ranged from 0.410 to 0.667. The confirmatory factor analysis conducted
to verify the two-factor structure of the scale revealed that it was significant at p<0.01 and p<0.05
levels. The fit index values of RMSEA (0.070), NFI (0.95), NNFI (0.96), SRMR (0.066), and CFI
(0.96) were within the acceptable range. The Cronbach Alpha internal consistency coefficient was
0.938 for the overall DKOMA; 0.913 for digital privacy perceptions and 0.914 for digital carnival
behaviors as sub-dimensions.

The analyses revealed that DKOMA is an acceptable, valid, and reliable scale for determining the
privacy perceptions of adult individuals in digital media and their behaviors in the digital carnival
environment.
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Giris

Sosyal medyanin insanlar arasinda iletisim kurmanin 6nemli bir arac1 haline gelmesiyle mahremiyet konusu
da tartisilan bir konu haline gelmistir. Mahremiyet kavrami, bireyin 6zel alan1 ve sinirlarini nitelemektedir
(Altintas, 2014). Ancak, sosyal medya platformlari, kullanicilarin 6zel hayatlarina dogrudan veya dolayl
olarak bir sekilde miidahale ederek, bu mahremiyet sinirlarin1 zorlayabilmektedir (Cetin & Celik, 2017).

Karnavalesk kurami, Mikhail Bakhtin tarafindan gelistirilen bir teoridir ve ozellikle dil ve kiiltiir
caligmalarinda siklikla kullanilmaktadir. Bu kuram, dilin ve kiiltiiriin stirekli bir degisim ve doniisiim i¢inde
oldugunu savunmaktadir (Rivkin & Ryan, 2008). Karnavalesk kurami, toplumun resmi yapilarindan
uzaklasan ve geleneksel normlar yikarak 6zgiirlesen bir alternatif kiiltiirel diizenlemeyi ifade etmektedir
(Lopez-Ropero & Villacafias de Castro, 2020).

Sosyal medya, karnavalesk kuramiyla da baglantilidir. Ozellikle, sosyal medya kullanicilarinin karnavalesk
ozellikleri gosterdikleri sdylenebilir. Kullanicilar, sosyal medyada geleneksel normlardan uzaklasarak,
ozgilirleserek ve kendilerini ifade ederek, bir nevi dijital bir karnaval havas1 olusturabilmektedir (Liu & Lu,
2020). Bununla birlikte, sosyal medyanin sinirlar1 belirli olmadigi i¢in, bu karnavalesk 6zellikler bazen
kullanicilarin mahremiyet sinirlarini zorlayabilmektedir.

Sosyal medyanin mahremiyet algisi iizerindeki etkisi gliniimiizde 6nem kazanmaktadir. Kimi arastirmalar,
sosyal medyanin mahremiyet algisint bozdugunu ve kullanicilarin kisisel bilgilerini paylagmaya daha
yatkin hale getirdigini 6ne slirmektedir (Cetin & Celik, 2017). Kimi arastirmalar ise, sosyal medyanin
kullanicilarin mahremiyet duygularini artirdigin1 savunmaktadir (Btachnio & Przepiorka, 2016).

Sonug olarak, sosyal medyanin karnavalesk Ozellikleri ve mahremiyet algisi, ilging ve tartigmali bir
konudur. Karnavalesk kurami, sosyal medyanin 6zgiirlestirici etkilerine ve mahremiyet sinirlarini zorlayan
yonlerine dikkat ¢ekmektedir. Ancak, kullanicilarin mahremiyet algisi ve dijital karnavalesk kiiltiir,
diyalogun, farkli anlamlarin, duygu ve diisiincelerin ¢atismasindan dogan karmasik bir ortamda ortaya
cikar. Bu kiiltlir, hiyerarsik yapilardan arindirilmis ve herkesin esit sartlarda katildigi bir alandir. Bu
kavram, Rus yazar Mihail Bakhtin tarafindan ortaya atilmistir ve ona gore karnavalesk, bireysel kimliklerin
ve toplumsal kurallarin sinirlandirilmasini kaldiran bir yerdir. Karnavalesk kiiltiir, kisisel ifade 6zgiirliigiine
ve Ozellikle yikict olmayan elestiriye izin vermektedir.

Bireylerin dijital mahremiyet algilar1 ve karnavalesk davranislar1 sosyal medya kullanim durumlarina gore
farklilik gosterebilmektedir. Ozellikle Facebook ve Twitter gibi platformlar, insanlarmn farkli bakis
acilarindan gelen diyaloglar ve tartismalar olusturmasina imkan tanimaktadir. Bu platformlar, kisisel ifade
ozgurligi ve fikir 6zgiirliigiine olanak saglamakla birlikte, insanlarin kimliklerini gizli tutmalarina da izin
vermektedir. Bu agidan dijital medya ortamlari, karnavalesk kiiltiiriiniin bir formu olarak goriilebilir. Tiim
bu sebeplerden dolayidir ki bireylerin mahremiyet algilar1 ve karnavalesk davraniglart gozlem veya
istatistiki yontemlerle tanimlanamamaktadir. Bu sebeple s6z konusu durumu tespit i¢in gecerlik ve
glivenirlik ¢alismalar1 yapilmis Olgme araglar1 gerekmektedir. Literatiire bakildiginda bireylerin
mahremiyet algisini 6lgmeye yonelik 6l¢eklerin oldugu goriilmektedir. Bireylerin mahremiyet algilarina
yonelik kisitli ¢alismalar yapildig1 goriilmektedir. Ancak dijital mahremiyet odaginda kullanilabilecek bir
Olcme aracina uluslararasi ve ulusal ¢aligmalarda rastlanmamustir.

Alan yazina bakildiginda bireylerin mahremiyet algisin1 6lgmeye yonelik dlgeklerin oldugu goriilmektedir.
Ancak dijital mahremiyet ve karnavalesk davraniglar odaginda kullanilabilecek bir 6lgme aracina
uluslararas1 ve ulusal ¢alismalarda rastlanmamistir. Bu gereksinim dogrultusunda 18 yas ve tizerindeki
bireylerin dijital medyadaki mahremiyet algilar1 ve dijital karnaval ortamindaki davraniglarini belirleyecek
bir Olcek gelistirmek ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Gelistirilen 6l¢me araci ile bireylerin dijital
medyadaki mahremiyet algilarinin belirlenmesi ve dijital karnavalesk davranislar ortaya konularak sosyal
medya baglaminda mahremiyet konusunda yapilacak calismalar i¢in tespitler yapilabilir.
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1. Yontem
1.1.Calisma Grubu

Bu arastirmanin ¢aligma grubu, sosyal medyanin ¢ok genis sinirlart oldugundan dolay1 en genis kapsamda
ulasilabilirlige ulasilmas1 adina Tirkiye genelindeki aktif sosyal medya kullanicilar1 dahil edilerek
olusturulmustur. Olgekle ilgili ifadeler olusturulduktan sonra drneklem grubuna uygulanmadan once
ifadelerin 6rneklem grubu tarafindan dogru algilandiginin test edilmesi amaciyla 20 kisiye n test yapilarak
yoneltilecek sorular sinanmigtir. Katilimeilar 18 yas ve iizeri yetigkinlerden olusmaktadir. Calismanin
arastirma grubunu, kolayda érnekleme yontemi ile belirlenen ve goniilliiliik esasina gore arastirmaya dahil
olan 857 yetiskin kisi olusturmaktadir. Dileyen tiim kisilerin 6rnekleme dahil olmasini veya dahil
edilmesini saglayan kolayda drneklem ile arastirmaya dahil olan katilimcilarin %55°1 (471 kisi) kadin ve
%45°1 (386 kisi) erkekten olusmaktadir. Olgek calismalarinda madde havuzundaki soru sayisiin 10 kat
katilimciya ulasilmast 6nerilmektedir (Korkmaz, Usta ve Kurt, 2014). Calisma grubu bu durum dikkate
alinarak olusturulmustur.

1.2.0lcek Gelistirme Siireci

Anket sorulan dijital medya, sosyal paylagim aglari, mahremiyet, dijital mahremiyet, karnavalesk kuram
konularmin incelenmesi ve bu konular hakkinda literatiirde yer alan Korkmaz, O. , Vergili, M. & Karadas,
E. (2021), Buchanan vd, (2007), Ng, (2012), Choi, Park ve Jung, (2018), Uygun, E., Akbulut, D. (2018),
Kalaman (2021), Mihg1, ve Cakmak, (2017), Tokgoz (2011), Karakaya (2014) ve Karslhioglu (2014)
caligmalarindan yararlanilmasi sonucu ortaya ¢ikan konular neticesinde olusturulmustur.

Literatiirden elde edilen ve alanda yetkin 6gretim iiyelerinin fikirleri dogrultusunda Dijital Karnaval
Ortaminda Mahremiyet Algis1 Olgegi (DKOMA) igin 100 sorudan olusan bir taslak form hazirlanmistir.
Taslak formun hazirlanirken sorular kapsam gegerliligi a¢isindan; bir sosyoloji, bir psikoloji, bir bilgisayar
ve Ogretim teknolojisi ve bir yeni medya Ogretim tliyesi tarafindan incelenmistir. Dil uzmani tarafindan
sorulardaki anlamsal ve teknik unsurlar kontrol edildikten sonra 36 sorudan olusan bir soru havuzu ortaya
cikarilmistir. Formda yoneltilen sorularda “(1)Kesinlikle Katilmiyorum”, “(2)Katilmiyorum”,

“(3)Kararsizim”, “(4)Katiliyorum”, “(5)Kesinlikle Katiltyorum” bigiminde besli likert tipi derecelendirme
uygulanmistir. Olumsuz ifadelerden olusan sorularda ise puanlama tersine derecelendirme ile yapilmistir.

1.3.0l¢egin Puanlamasi

Olgek calismasinda gergeklestirilen agiklayict ve dogrulayici analizler neticesinde DKOMA nin besli
Likert tipi, dijital mahremiyet ve dijital karnaval ortami temali 2 alt boyutu oldugu ortaya ¢ikmustir.
Olgekten en yiiksek 100, en diisiik ise 20 puan almabilmektedir. Yiiksek puan alan katilimcilarin sosyal
medya ortamlarinda karnavalesk davranislar sergiledigi ve mahremiyet algisinin diisiik oldugu sonucuna
ulasilacaktir.

1.4.Verilerin Analizi

Bu caligmada, verilerin analizi i¢in gegerlik ve gilivenirlik testleri uygulanmigtir. Gegerlik testleri i¢in
literatiir taramasi1 ve uzman goriislerinden yararlanilmistir. SPSS 24.0 programi araciligiyla veriler frekans,
ortalama ve yiizde gibi istatistiksel yontemlerle analiz edilmis, grafiksel olarak da desteklenmistir. Veriler
arasindaki farkliliklarin incelenmesi i¢in uygun testler kullanilmis, niceliksel verilerin normallik varsayimi
altinda Pearson Korelasyon, niteliksel ve niceliksel verilerin grup sayisina gore Independent Sample t testi
ve One Way Anova testleri yapilmistir. Normallik varsayimi saglanmadigi durumlarda ise Niceliksel-
Niceliksel ve Niteliksel-Niceliksel verilerin incelenmesinde farkli testler uygulanmistir. Olgek gelistirme
caligmalar1 kapsaminda agiklayici faktor analizi ve dogrulayici faktor analizi yapilmis, anlamlilik durumu
p<0.01 ve p<0.05 olarak belirlenmistir.
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2. Bulgular
Bu bélimde DKOMA nin gegerlik ve giivenirlik ¢aligmalarina yonelik ulasilan bulgular yer almaktadir.
2.1.0l¢egin Gegerligine iliskin Bulgular

DKOMA’nin KMO ve Bartlett’s test sonuglari, DFA, AFA, normallik dagilimlari, giivenirlilik katsayilari,
uyum indeksleri ve AVE ve CR degerlerine ait bulgular asagida verilmistir.

Tablo 1: Demografik Bilgiler

N %
Erkek 386 45,0
Cinsiyet
Kadin 471 55,0
18-22 192 224
23-26 81 9,5
27-30 72 8,4
31-34 119 13,9
Yas 35-38 123 14,4
39-42 70 8,2
43-46 74 8,6
47-50 48 5,6
51 ve iistii 78 9,1
Lise 236 27,5
Egitim durumu Universite 283 33,0
Lisansiistii 338 39,4
Ev kadimiyim 12 1,4
Ogrenciyim 246 28,7
Calisma durumu _
Ucretli, maash olarak calistyorum 572 66,7
Diger 27 3,2
4.000 TL ve alt1 247 28,8
4.001-8.000 TL arasi 85 9.9
Aylik bireysel gelir durumu 8.001-12.000 TL arasi 165 19,3
12.001 TL- 16.000 TL aras1 187 21,8
16.000 TL iizeri 173 20,2

Katilimcilarin, %45°1 (n=386) erkek, %551 (n=471) kadindir. Katilimcilarin, %22,4’# (n=192) 18-
22, %9,5°1 (n=81) 23-26, %8,4’1i (n=72) 27-30, %13,4’1 (n=119) 31-34, %14,4’i (n=123) 35-38, %8,2’si
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(n=70) 39-42, %8,6’s1 (n=74) 43-46, %5,6’s1 (n=48) 47-50, %9,1°1 (n=78) 51 yas ve iizeridir. Egim durumu,
%39,4’lniin %27,5’1 (n=236) lise, %33’liniin (n=283) {iniversite, %39,4’linlin (n=338) lisansiistiidiir.
Katilimcilarin, 1,4°1 (n=12) ev kadini, %28,7’s1 (n=246) 6grenci, %66,7’s1 (n=572) maasl1 olarak calisan,
%3,2’si (n=27) diger meslek grubudur. Aylik toplam bireysel gelir, %28,8’inin (n=247) 4.000 TL ve alti,
%9,9unun (n=85) 4.001 TL - 8.000 TL arasi , %19,3’tinliin (n=165) 8.001 TL - 12.000 TL aras,
%21,8’sinin (n=187) 12.001 TL - 16.000 TL arast, %20,2’sinin (n=173) 16.000 TL ve {izeridir.

Tablo 2: Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital Karnaval Davramslar Olgcegi KMO ve Bartlett’s Test
Sonuclari

Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital
Karnaval Davramslar Olcegi

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of

Sampling Adequacy. 0,912
Chi-Square 18103,919
DI 630

Sig. <0.000

Faktor Analizinin uygulanabilirliginin belirlenmesi amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) yeterlilik
Olciimii ve Bartlett Kiiresellik testi kullanilmigtir. KMO 6l¢iimi, verilerin faktdr analizi i¢in ne kadar uygun
oldugunu belirlemek i¢in kullanilan bir yontemdir. Bu 6l¢iimiin degeri 1'e ne kadar yakinsa, verilerin faktor
analizine uygun oldugu kabul edilir (Zivadinovi¢; 2004). Yapilan analizde, ESG 6lceginde 0.912 olarak
hesaplanmistir. Bu sonuglar dogrultusunda, verilerin faktor analizine uygun oldugu degerlendirilmistir.

Tablo 3: Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital Karnaval Davramslar Olcegi Faktor Analizi Sonuclan

Faktor Oz Aciklanan
Boyutlar Yiikleri Deser Varyans
5 ()

Dijital Mahremiyet Algis1
Tatil, i ya da ziyaret icin gittigim yerlerde kaldigim odada/evde

Ses y LT 0,650
cektigim fotograf eger giizelse sosyal medyada paylasirim.
Tatil, i ya da ziyaret icin gittigim yerlerde kaldigim odada/evde 0.634
cektigim video eger giizelse sosyal medyada paylasirim. ’
Bazen evimde cektigim fotografi sosyal medyada paylasirim. 0,651
Bazen evimde cektigim videoyu sosyal medyada paylasirim. 0,633 11,580 32,918

Bir kisi ya da bir konu hakkinda cok kizdigimda ya da ¢ok
mutlu oldugumda sosyal medyada bu duygumu yorum olarak 0,516
dile getiririm.

Bir kisi ya da bir konu hakkinda ¢ok kizdigimda ya da ¢ok
mutlu oldugumda sosyal medyada bu duygumu paylasim olarak 0,533
dile getiririm.
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Ara swra esim, sevgilim, akrabam, arkadasim ya da dostum
hakkinda iltifat, ask, sevgi ya da sitem iceren yazilar
paylasiyorum.

0,593

Sosyal medyada kisisel bilgilerimi (ad, okudugum okul, meslek
vb.) yaziyorum.

0,410

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum giinii gibi benim
icin onemli olan anlara ait fotograflart sosyal medyada
paylasiyorum.

0,614

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum giinii gibi benim
icin onemli olan anlara ait videolari sosyal medyada
paylasiyorum.

0,633

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda cekildigim
fotograflar: ara swra sosyal medyada paylagirim.

0,667

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda oldugum videolar:
ara sira sosyal medyada paylasirim.

0,638

Giizel/yakisikh goriindiigiimii diigiindiigiim fotograflart sosyal
medyada paylagmay: severim.

Dijital Karnaval
Unliilerin ya da tamnmug insanlarin komik duruma diistiigii

eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada gonderi paylasimi
yaparum.

0,654

0,601

Unliilerin ya da taminnus insanlarin komik duruma diistiigii
eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada yapilan bir
paylasima yorum yaparim.

0,610

Unliilerin ya da tamnmug insanlarin komik duruma diistiigii
eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada yapilan paylasima
emoji birakirim.

0,595

Sosyal medyayr komik paylasimlara (soz, video, karikatiir vb.)
bakmak icin kullanirim.

0,590

Sosyal aglart mutsuz oldugumda beni mutsuz eden etkenlerden
uzaklasmak ve giilmek igin kullanirim.

0,497

Sosyal medya gercek hayata gore daha fazla 6zgiir oldugum bir
alamidwr.

0,580

Sosyal medyada iinlii ya da taninmis insanlarin siradan kisilere
doniigebilmesi, aymi sekilde swradan insanlarin da iinlii
olabilmesi hosuma gidiyor.

0,568

Sosyal medyadaki hayatimda, gergcek hayatin sikicihgindan,
baskisindan, standart yasam tarzindan uzaklasiyorum.

0,592

Sosyal medyada “tmm, ok, bb “gibi kisaltmalar kullanirim.

0,430

Insanlarla sosyal medyada daha ozgiir etkilesime giriyor, daha
ozgiir iletisim kuruyor ya da diigiincelerimi daha ozgiir ifade
ediyorum.

0,626

3,754

9,097
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Sosyal medyada farkli dilleri, lehgeleri konugan insanlarla

iletisim kurarim. 0,485
Sosyal medya iizerinden alisveris yaparum. 0,468
Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger kisiler

L 0,463
tarafindan paylasilan reklamlarin bazilarin izlerim.
Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger kisiler 0.463

tarafindan paylasilan reklamlarin hepsini izlerim.

Sosyal medyada cok sayida kiginin katildigi canli yaywnlara,
konserlere, online oyunlara ya da eglenceli aktivitelere 0,439
katilirim.

Komik oldugu icin ya da elestiri yapmak igin, bir olayla ya da

bir kigiyle alay etmek adina paylasim yaparim. 0,532

Komik oldugu icin ya da elestiri yapmak icin, bir olayla ya da
bir kisiyle alay etmek adina baskasimin yapag bir paylasima 0,606
begeni/giilme ifadesi koyarim.

Sosyal medyadaki paylasimlarimda ya da yorumlarimda argo

ifadeler kullanirim. 0,533
Sosyal medyada normal hayatimdakinden daha rahat ve daha

e e . 0,522
ozgiir bir dil kullaniyorum.
Sosyal medyada yiiz filtrelerini, baska canliya veya esyaya

v e . .o 0,635
doniigebilmemi saglayan uygulamalar: kullanirim.
Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak, elestiride
bulunmak icin baska birisine (kral, kraliceye, asker, siddete 0.625
ugramis kadin vs.) doniismek icin farkl kiyafetler giydigim ’
fotografimi sosyal medyada paylagirim.
Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak, elestiride
bulunmak icin baska birisine (kral, kraliceye, asker, siddete 0.623

ugramis kadin vs.) doniismek icin farkl kiyafetler giydigim
videomu sosyal medyada paylagirim.

Sosyal medyada paylagngim  giyim  tarzim  normal
hayattakinden daha ozgiir, daha renkli, daha farkl veya daha ) (g
eglencelidir. ’

Yapilan agimlayici faktor analizi sonucunda 6l¢egin maddelerinin iki alt boyuta ayrildigi tespit edilmistir.
Toplam varyans aciklama orani ise %42,01 olarak hesaplanmistir. Bu sonug, faktor yapisinin giicli
oldugunu ve sosyal alanlarda %40 ile %60 arasinda bir degerin yeterli oldugu diisiiniildiigiinde kabul
edilebilir bir degerdir (Karagoz, 2017). Bir maddenin bir yapiy1 iyi dl¢ebilmesi i¢in faktor yiikiiniin 0.30
veya daha yiiksek bir degerde olmasi beklenir (Stevens, 2002). Arastirma sonuglari, bu beklentileri
karsilayacak sekilde tiim degerlerin literatiirde belirtilen araliklarda oldugunu gostermektedir.
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Tablo 4: Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital Karnaval Davramslar Olcegi Normallik Dagihimlar ve
Giivenirlilik Katsayilar

Min-Max Cronbach’s
Ort£SS (Medyan) Carpilik Basiklik Alpha
Dijital  Mahremiyet
Algist 2,65+0,89 1-5 (2,64) 0,208 -0,331 0,913
Dijital Karnaval 2,25+0,67 1-5 (2,17) 0,931 2,109 0,914
Toplam Olgek 2,3840,67 1-5 (3,36) 0,620 1,210 0,938

Karar vermede normal bir dagilim sergileyip sergilemedigini belirlemek i¢in, bir dagilimin ¢arpiklik ve
basiklik degerleri 6nemlidir. Carpiklik (Skewness) icin kesme noktalar1 (sinirlar1) mutlak deger olarak 3 ve
basiklik (Kurtosis) i¢in mutlak deger olarak 10'un {izerinde olmamasi gerekmektedir (Kline 2011).
Olgeklerin giivenilir oldugunu gostermek icin Cronbach Alpha degerleri 0.70 ile 0.99 arasinda olmalidir
(Tavakol ve Dennick, 2011). Calismamizda, belirtilen deger araliklarinda bulunan carpiklik ve basiklik
degerleri ile Cronbach Alpha degerleri elde edilmistir.
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Sekil 1: Dijital Mahremiyet Algisi ve Dijital Karnaval Davramislar Olgegi / Standardize Edilmis Model

Yapilan analiz sonucu RMSEA (0.070), NFI (0.95), NNFI (0.96), SRMR (0.066) ve CFI (0.96) 6l¢timleri
uyum degerleri igerisinde yer almaktadir. Buna gbre arastirma verilerinin kabul edilebilir ve iyi uyuma
sahip oldugunu ve dogrulayicit faktdr analizimizin istatistiksel olarak anlamli ve gecgerli oldugunu
gostermektedir (Erkorkmaz vd, 2013).
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Tablo 5: Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital Karnaval Davramslar Ol¢egi Uyum Indeksleri

Ixi Uxum Kabul Edilebilir Uxum Model

12 /df 1< y2 /df <3 3<y2 /df< 5 3,47
RMSEA 0 < RMSEA < 0.05 0.05 <RMSEA < 0.10 0.078
NFI 0.95<NFI<1 0.90 <NFI < 0.95 0.95
NNFI 0.95 <NFI<1 0.90 <NNFI < 0.95 0.96
SRMR 0 < SRMR < 0.05 0.05 < SRMR < 0.10 0.066
CFI 0.97 <CFI<1 0.95 < CFI < 0.97 0.96

2.2.Yakinsak ve Ayirt Edici Gegerlilik

Elde edilen verilerin dogru bir sekilde yorumlanabilmesi ig¢in, Ol¢iim modelinin gegerliliginin
degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu degerlendirme siirecinde, 6l¢iim modelinin yakinsak ve ayirt edici
gecerliligi incelenmektedir. Yakinsak gegerlilik, dl¢timlerin birbirini destekleyip desteklemedigini belirten
bir kavramdir. Bu kavram, bilesik giivenilirlik (CR) ve ortalama aciklanan varyans (AVE) ile
degerlendirilebilir (Ylinen ve Gullkvist, 2014). CR, 6l¢iim modelindeki yapilarin tutarliligini ifade ederken,
AVE ise her yapiya atfedilen varyans miktarin1 6lgmektedir. Literatiirde her yap1 i¢in CR degerinin 0.6 ve
tizeri, AVE degerinin ise 0.5 ve iizeri olmas1 beklenmektedir (Bagozzi ve Yi 1988).

Ancak Fornell ve Larcker'a (1981) gore, AVE degeri 0.5'ten kiiclik olsa bile, CR degeri 0.6'dan yiiksek
oldugunda, dl¢im modelinin yakinsak gecerliligi hala yeterli kabul edilebilir. Bu konuyla ilgili yapilan bir
calismada, 6l¢lim modelinde AVE degerleri 0.5'ten kiigiik olsa bile, her yap1 i¢cin CR degerinin 0.6'dan
yiiksek oldugu gozlenmistir (Pervan vd, 2018). Bu durumda, 6l¢lim modelinin yakinsak gecerliliginin
saglandig1 sdylenebilir.

Calismamizda elde ettigimiz sonuglar, Ol¢clim modelinin yakinsak gegerliliginin saglandigini
gostermektedir. Tablo 6'da verilen CR ve AVE degerleri, her yapi i¢in 0.6'dan yiliksek CR degeri ve 0.5'ten
ylksek AVE degeri gostermektedir. Bu sonuglar, 6l¢iim modelinin yakinsak gegerliliginin saglandigin
gostermektedir.

Tablo 6: Dijital Mahremiyet Algis1 ve Dijital Karnaval Davramslar Olcegi AVE ve CR Degerleri

Boyutlar FL AVE CR

Dijital Mahremiyet Algisi

Tatil, is ya da zZiyaret icin gittigim yerlerde kaldigim
odada/evde cektigim fotograf eger giizelse sosyal 0,75
medyada paylagirim.

Tatil, is ya da ziyaret icin gittigim yerlerde kaldigim
odada/evde cektigim video eger giizelse sosyal 0,72
medyada paylagirim.

Bazen evimde cektigim fotografi sosyal medyada 0.76 0,429 0,900
paylasirum. ’

Bazen evimde cektigim videoyu sosyal medyada 0.74
paylasirim. ’

Bir kisi ya da bir konu hakkinda ¢ok kizdigimda ya
da cok mutlu oldugumda sosyal medyada bu 0,42
duygumu yorum olarak dile getiririm.
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Bir kisi ya da bir konu hakkinda ¢ok kizdigimda ya
da ¢ok mutlu oldugumda sosyal medyada bu
duygumu paylasim olarak dile getiririm.

Ara sira egim, sevgilim, akrabam, arkadagim ya da
dostum hakkinda iltifat, ask, sevgi ya da sitem
iceren yazilar paylasiyorum.

Sosyal medyada kisisel bilgilerimi (ad, okudugum
okul, meslek vb.) yaziyorum.

0,43

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum
giinii gibi benim igcin onemli olan anlara ait
fotograflar: sosyal medyada paylasiyorum.

0,73

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum
giinii gibi benim igcin onemli olan anlara ait
videolar: sosyal medyada paylasiyorum.

0,71

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda
cekildigim fotograflari ara swra sosyal medyada
paylasirum.

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda oldugum
videolar: ara sira sosyal medyada paylasirim.

Giizel/yakisikhh  goriindiigiimii  diigiindiigiim
fotograflar: sosyal medyada paylasmayi severim.

Dijital Karnaval
Unliilerin ya da taninmig insanlarin komik duruma

diistiigii eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada
gonderi paylasimi yaparim.

0,61

Unliilerin ya da taninnus insanlarin komik duruma
diistiigii eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada
yapilan bir paylasima yorum yaparim.

0,67

Unliilerin ya da taninmug insanlarin komik duruma
diistiigii eglenceli olaylar hakkinda sosyal medyada
yapilan paylasima emoji birakirim.

Sosyal medyayt komik paylasimlara (soz, video,
karikatiir vb.) bakmak icin kullanirim.

Sosyal aglart mutsuz oldugumda beni mutsuz eden
etkenlerden uzaklasmak ve giilmek icin kullanirim.

Sosyal medya gercek hayata gire daha fazla ézgiir
oldugum bir alamdr.

Sosyal medyada iinlii ya da taminmig insanlarin
stradan kisilere doniigebilmesi, ayni sekilde siradan
insanlarin da iinlii olabilmesi hogsuma gidiyor.

Sosyal medyadaki hayatimda, gercek hayatin
stkicthgindan, baskisindan, standart yasam
tarzindan uzaklastyorum.

0,61

0,320

0,193
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Sosyal medyada “tmm, ok, bb “gibi kisaltmalar
kullanirim.

0,46

Insanlarla sosyal medyada daha Gzgiir etkilesime
giriyor, daha ozgiir iletisim kuruyor ya da
diisiincelerimi daha ézgiir ifade ediyorum.

0,67

Sosyal medyada farkl dilleri, lehceleri konusan
insanlarla iletisim kurarim.

0,48

Sosyal medya iizerinden aligverisg yaparim.

0,38

Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger
kigiler tarafindan paylasilan reklamlarin bazilarim
izlerim.

0,37

Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger
kisiler tarafindan paylagilan reklamlarin hepsini
izlerim.

0,4

Sosyal medyada ¢ok sayida kiginin katildigi canlt
yayinlara, konserlere, online oyunlara ya da
eglenceli aktivitelere katiulirim.

0,55

Komik oldugu icin ya da elestiri yapmak icin, bir
olayla ya da bir kisiyle alay etmek adina paylagim
yaparim.

0,65

Komik oldugu icin ya da elestiri yapmak icin, bir
olayla ya da bir kigiyle alay etmek adina baskasinin
yapugr bir paylasima begeni/giilme ifadesi
koyarum.

0,59

Sosyal medyadaki paylasimlarimda ya da
yorumlarimda argo ifadeler kullanirim.

0,6

Sosyal medyada normal hayatimdakinden daha
rahat ve daha 6zgiir bir dil kullaniyorum.

0,71

Sosyal medyada yiiz filtrelerini, baska canliya veya
esyaya doniisebilmemi saglayan uygulamalar
kullanirim.

0,59

Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak,
elestiride bulunmak icin baska birisine (kral,
kraliceye, asker, siddete ugramis kadin vs.)
doniismek icin  farkhh  kiyafetler  giydigim
fotografimi sosyal medyada paylagirim.

0,59

Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak,
elestiride bulunmak icin baska birisine (kral,
kraliceye, asker, giddete ugramis kadin vs.)
doniigmek icin farkh kiyafetler giydigim videomu
sosyal medyada paylagirim.

Sosyal medyada paylastigim giyim tarzim normal
hayattakinden daha ézgiir, daha renkli, daha farkh
veya daha eglencelidir.

0,56

0,64
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Yapilan tiim analizlerin neticesinde “Dijital Karnaval Ortaminda Mahremiyet Algis1 Olgegi” DKOMA 'nin
gecerli ve giivenilir bir 6lgek oldugu ortaya ¢ikmustir.

3. Tartisma ve Sonug¢

Literatiire bakildiginda; uluslararasi diizeyde bireylerin mahremiyet algisin1 6lgmeye yonelik 6lgeklerin
oldugu goriilmektedir. Tiirk¢e alan yazina bakildiginda ise bireylerin mahremiyet algilarina yonelik kisith
caligmalar yapildig1 goriilmektedir. Ancak dijital mahremiyet odaginda kullanilabilecek bir 6lgme aracina
uluslararasi ve ulusal ¢alismalarda rastlanmamistir. Bu baglamda dijital mahremiyetle birlikte karnavalesk
davraniglart da oOl¢iimlemeyi amaglayan DKOMA, dijital medyanin evrensel bir olgu haline geldigi
giiniimiizde ulusal ve uluslararasi alan yazindaki eksikligi doldurmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Calismada DKOMA ’dan ulasilan 6l¢iim sonuclarinin yapi gecerligi ve giivenirligi ile 6lgek maddelerinin
ayirt ediciligi igin birden ¢ok isleme tabi tutulmasi dlgegin dne cikan yoniinii olusturmaktadir. Olgek
gelistirme kapsaminda dl¢limlerin yap1 gegerliligini saglamak amaciyla Agiklayict Faktor Analizi (AFA)
ve Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) yapilmistir. Olgiimlerin giivenirligini tespit etmek amaciyla Cronbach
Alfa giivenirlik katsayilar1 kullanilmistir. Cronbach Alfa Ol¢limlerin tutarlilik bakimindan o6lgegin
giivenirlik durumu incelenmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde DKOMA nin AFA ve DFA degerlerinin
belirtilen standartlara gore kabul edilebilir seviyede olduguna ulasilmistir. Olgme aracina ait gecerlilik ve
giivenirlik bulgulart da DKOMA ’nin 18 yas iizeri bireylerin dijital medyadaki mahremiyet algilar1 ve dijital
karnaval ortamindaki davraniglarimi  belirlemek maksadiyla kullanilabilir bir 6l¢ek oldugunu
gostermektedir.

Ortaya konulan 6lgek ile 18 yas iizerindeki bireylerin dijital medyadaki mahremiyet algilar1 ile dijital
karnaval ortamindaki davraniglarini belirlenmesi ve ortaya ¢ikan durumlara gore 6nlemler gelistirilmesine
katk1 saglanmas1 hedeflenmektedir.
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Dijital Karnaval Ortaminda Mahremiyet Algis1 Olcegi (DKOMA)

ACIKLAMA: Asagida dijital medya ve sosyal medya kullanimiyla ilgili cesitli ifadeler yer almaktadir.
Ifadeleri dikkatli bir sekilde okuyarak en yakin hissettiginiz se¢enegi isaretleyiniz. Liitfen agagidaki tabloyu
kullanarak segeneklerden size en yakin olanini seginiz. Dogru ya da yanlis cevap yoktur.

(D) Kesinlikle Katilmiyorum (2) Katilmiyorum (3 Kararsizim

(4) Katihyorum

(5) Kesinlikle Katiliyorum

Tatil, is ya da ziyaret igin gittigim yerlerde kaldigim odada/evde gektigim
fotograf eder glizelse sosyal medyada paylasirm.

Tatil, is ya da ziyaret igin gittigim yerlerde kaldigim odada/evde gektigim video
eder glzelse sosyal medyada paylasirim.

Bazen evimde cektigim fotografi sosyal medyada paylasirim.

Bazen evimde ¢ektigim videoyu sosyal medyada paylasirim.

Bir kisi ya da bir konu hakkinda ¢ok kizdigimda ya da ¢ok mutlu oldugumda
sosyal medyada bu duygumu yorum olarak dile getiririm.

Bir kisi ya da bir konu hakkinda ¢ok kizdigimda ya da ¢ok mutlu oldugumda
sosyal medyada bu duygumu paylasim olarak dile getiririm.

Ara sira esim, sevgilim, akrabam, arkadasim ya da dostum hakkinda iltifat,
ask, sevgi ya da sitem igeren yazilar paylasiyorum.

Sosyal medyada kisisel bilgilerimi (ad, okudugum okul, meslek vb.)
yaziyorum.

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum gini gibi benim igin énemli
olan anlara ait fotograflari sosyal medyada paylasiyorum.

10

Mezuniyet, is hayatinda terfi, hastalik, dogum giinu gibi benim igin énemli
olan anlara ait videolari sosyal medyada paylasiyorum.

11

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda cekildigim fotograflari ara sira
sosyal medyada paylasirim.

12

Spor salonunda, kumsalda ya da havuzda oldugum videolari ara sira sosyal
medyada paylasirim.

13

Guzellyakisikli gérindigimu dustindigum fotograflari sosyal medyada
paylasmayi severim.

14

Unlilerin ya da taninmis insanlarin komik duruma diistiigi eglenceli olaylar
hakkinda sosyal medyada gonderi paylagimi yaparim.

15

Unlilerin ya da taninmig insanlarin komik duruma distiigi eglenceli olaylar
hakkinda sosyal medyada yapilan bir paylasima yorum yaparim.

16 | Unliilerin ya da taninmis insanlarin komik duruma diistiigi eglenceli olaylar
hakkinda sosyal medyada yapilan paylasima emoji birakirim.

17 | Sosyal medyayi komik paylasimlara (s6z, video, karikatir vb.) bakmak icin
kullanirim.

18 Sosyal aglari mutsuz oldugumda beni mutsuz eden etkenlerden
uzaklagsmak ve gllmek igin kullanirim.

19 Sosyal medya gercek hayata gére daha fazla 6zgir oldugum bir alanidir.

20 | Sosyal medyada unlU ya da taninmig insanlarin siradan kigilere
dénusebilmesi, ayni sekilde siradan insanlarin da Unll olabilmesi hosuma
gidiyor.

21 | Sosyal medyadaki hayatimda, gergek hayatin sikicihigindan, baskisindan,
standart yagsam tarzindan uzaklasiyorum.

22 | Sosyal medyada “tmm, ok, bb “ gibi kisaltmalar kullanirim.

23 | Insanlarla sosyal medyada daha ézgiir etkilesime giriyor, daha ézgiir
iletisim kuruyor ya da dusuncelerimi daha 6zgur ifade ediyorum.

24 | Sosyal medyada farkh dilleri, lehgeleri konusan insanlarla iletisim kurarim.

25 | Sosyal medya uzerinden aligveris yaparim.
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33 | Sosyal medyada yuz filtrelerini, bagka canliya veya esyaya dénisebilmemi
saglayan uygulamalar kullanirim.

34 | Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak, elestiride bulunmak igin baska
birisine (kral, kraliceye, asker, siddete ugramis kadin vs.) déniismek igin
farkli kiyafetler giydigim fotografimi sosyal medyada paylasirim.

35 | Eglenmek, hatira biriktirmek, destek olmak, elestiride bulunmak icin bagka
birisine (kral, kraliceye, asker, siddete ugramis kadin vs.) donusmek icin
farkl kiyafetler giydigim videomu sosyal medyada paylagirim.

36 | Sosyal medyada paylastigim giyim tarzim normal hayattakinden daha
6zgur, daha renkli, daha farkli veya daha eglencelidir.

26 | Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger kisiler tarafindan OB |@>B
paylasilan reklamlarin bazilarini izlerim.
27 | Sosyal medyada firmalar, Influencerlar ya da diger kisiler tarafindan OB @ >G
paylasilan reklamlarin hepsini izlerim.
28 | Sosyal medyada cok sayida kisinin katildigi canl yayinlara, konserlere, OB @ >
online oyunlara ya da eglenceli aktivitelere katilirim.
29 | Komik oldugu igin ya da elestiri yapmak icin, bir olayla ya da bir kisiyle alay |(D) (@ (3 (@ (5
etmek adina paylasim yaparim.
30 | Komik oldugu igin ya da elestiri yapmak igin, bir olayla ya da bir kisiyle alay |(D) (2 |[3® |@® (5
etmek adina baskasinin yaptigi bir paylasima begeni/giiime ifadesi
koyarim.
31 | Sosyal medyadaki paylagimlarimda ya da yorumlarimda argo ifadeler OB @ G
kullanirim.
32 | Sosyal medyada normal hayatimdakinden daha rahat ve daha ézgir bir dil | (2 [3® |@® (5
kullaniyorum.
Q@ ®wG
OGN ONO)NO)
ONORORONO
O)ORORIONO
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