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Ozet

Bu ¢alismada ana hatlar ile “ana akim” ve “alternatif medya” kavramlari tanimlanmis
ve farkli yonleri belirtilmeye calisilmistir. Alternatif medyanin ortaya ¢ikma nedenleri
belirtildikten sonra tarihgesi lizerinde durulmus, belli bash tiirleri ve islevleri belirtilmistir.
Alternatif bir medyaya ihtiyacin nasil olustugu agiklanmaya c¢alisilmistir. Ticari ¢ikarlar, siyasi
kaygilar gibi nedenlerle kendi temel 6zelliklerinden, meslek ilkelerinden ve etik degerlerden
uzaklasan ana akim medyaya “alternatif” olarak geligsen alternatif medya mecralarinin etik

degerlere bagliligin1 ve kisitliliklarini da degerlendiren betimleyici bir calisma yapilmistir.
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ALTERNATIVE MEDIA NEED AGAINST THE MAINSTREAM MEDIA AND
ETHICS

Abstract

In this study, the concepts of "mainstream media" and "alternative media" were defined
with the outlines and tried to be mentioned with different aspects. After the causes of the
emergence of the alternative media have been specified, the study focuses on the history of
alternative media and its main types and functions. The study tried to explain why there is a
need for an alternative media. Mainstream media deviates from its basic values such as
professional principles and ethical values for commercial interests and political concerns. The
ethical values and limitations of the alternative media are also the subjects of this descriptive
study.

Keywords: Mainstream media, alternative media, ethics

Giris

Iletisimde yaygin olarak goriilen dort kuramdan biri olan liberal kuram, ekonomik
yapilari liberalizme dayanan iilkelerde kullanilan sistemdir. Liberalizmde akla dayali olan ve
tiim sektorlerde serbest piyasa ekonomisini savunan, bireysel girisimciligi 6n planda tutan bir
anlayis hakimdir. Bu anlayista, kendi sermayesi ve becerileri dogrultusunda is kuran gelistiren
ve basarili olan bireylerin toplum geneli i¢in de en yiiksek diizeyde fayda saglayacagi varsayilir.
Ancak liberal kurama gore sekillenen medya kuruluslar1 incelendiginde sistemden beklenen
toplumsal faydanin saglanamadigi goézlemlenmektedir. Bu nedenle tam anlami ile kamu

yararina yayincilik yapan kurulus ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir.

1. Ana AkKim Medya

Liberal yaklasimda hakim olan serbest pazar ekonomisi anlayisi, devletlerin piyasalar
uzerinde minimum etkisi Uzerine sekillenir. Buradan hareketle medya mecralar1 da serbest
pazarda yer alan Ozel isletmeler seklinde oOrgiitlenir. Olusturulacak basin isletmeleri de 6zel
tesebbiis seklinde olugsmali ve devlet baskisindan muaf tutulmalidir (Atilgan, 1999: 7-8).

Serbest pazar ekonomisinde bulunan isletmelerin kurulus ve varolus amaglar1 karliliktir.
Urettikleri {iriin ve hizmetleri satarak kar elde etmek temel amagtir. Bu noktada talep ve tercih

edilen olmak i¢in pazarda yarattiklar1 farkliliklarin, yeniliklerin hem kendi gelirlerini arttiracagi
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hem de toplum i¢in ilerleme ve refah saglayacagi varsayilir, bu liberalizmin temel savlarindan
birini olusturmaktadir. Ancak her ne kadar serbest pazar kosullarina uygun olarak agilan ve
isletilen bir durumda olsalar dahi basin isletmeleri sadece karlilik gdzeten kurumlar olamazlar.
Basinin, hitap ettigi hedef kitleyi bilgilendirme, haber verme ve kamuoyu olusturma gibi
islevleri nedeniyle, pazarda yer alan diger isletmelerden farkli bir konumda olmasi
gerekmektedir.

Liberal yapida sekillenen modern devletlerin vazgecilemez olarak belirledigi demokrasi
kavrami; yasama, yiiriitme ve yargi organlarinin birbirinden bagimsiz ancak belli bir uyum
icinde ¢aligmasi seklinde temellendirilir. Liberal kuramin savundugu demokratik anlayista bu
erklerin yaninda dordiincii bir kuvvet seklinde nitelenen basinin, toplum yararina bu erkleri bir
anlamda denetleme 6zelligine sahiptir. Bu erklerin denetlenmesinde en uygun kosullarin serbest
pazar ekonomisinde oldugunu savunan liberal kuram, basin 6zgiirliigli i¢in en uygun sartlarin,
serbest piyasada bagimsiz olarak sekillenecek 0zel basin isletmelerinde oldugunu
varsaymaktadir. Bu yaklagimin Ongordiigli sekli ile demokrasiyi yasatabilme ve
gelistirebilmenin O6nemli araglarindan biri basindir. Kamu adina ve yararina yonetenleri
denetlemesi, olumsuzluklar hakkinda yaptig1 haberler ve igeriklerle halki aydinlatmasi

demokrasiyi gelistirecek bir sistem olarak goriilmektedir (Uzun, 2007: 26-27).

1.1. Alternatif Medya Ihtiyaci

Ana akim veya geleneksel medya seklinde adlandirdigimiz bu organizasyonlarin kar
elde etmenin birincil amag¢ haline gelmesi, siyasi iligkiler gibi pek c¢ok sebep yiiziinden
kendisine atfedilen kamuyu bilgilendirme, kamu adina ve yararina siyasi erki denetleme gibi
toplumsal rolleri yerine getiremedigi gozlenmektedir. Medya, giittiigii kaygilar nedeni ile
isletmenin ¢ikarlar1 basta olmak tizere belli bir kesimin sozciisii kimliginden siyrilamamaktadir.
Halk kavramini olusturan genis kitleler sadece siddetin i¢inde yer aldigi, bir parcast oldugu
durumlarda geleneksel medyada haber olabilmekte, dezavantajli kesimler ana akim medyada
kendine yer bulamamakta ve sesini duyurabilme noktasinda eksik kalmaktadir. Bu
kisitlamalarin agilabilmesi, siradan insanlarin seslerini duyurabilmesi i¢in ana akim medyaya
alternatif olan mecralar gerekmektedir. Bu ortam igerisinde dogan ve gelisen alternatif
medyanin islevi yalnizca duyulamayanlarin sesi olmak degil, sesini duyurdugu kitle ile
biitlinleserek onlarin elestirel ve sorgulayan bir bakis agis1 gelistirebilmesini saglamaktir. Ana
akim olana alternatif olabilme amaci tasiyan bu olusumlar muhalif medya, topluluk medyasi,
bagimsiz medya, kars1i medya, yeni medya, yerel medya, baska medya ve radikal medya gibi

cesitli isimlerle de tanimlanmaktadir. (Ozer, 2012: 9-10).
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1.2. Tarihsel Siirec ve Baz1 Ornekler

Alternatif medya konusunda kuramsal baglamda baglangi¢ calismasi olarak 1984 tarihli
John Downing’in Radical Media (Radikal Medya) adli calismasi 6ne ¢ikmaktadir. Bu
caligmada radikal olarak nitelenen medyanin alternatifligi, sosyal ve politik degisim i¢in sahip
oldugu potansiyelden kaynaklanmaktadir. Bu bakis agisinin odaklandigi temel nokta radikal
medyanin hitap ettigi kitleyle birlikte hareket etme ve onlara politik biling kazandirabilme
potansiyelinin olmasidir. Tarihsel agidan alternatif medyay1 temellendirebilmek adina Downing
18. ve 19. yiizyilda is¢i sarkilari, grafitiler, sokak tiyatrolari, posterleri de bu baglamda
degerlendirir. Downing alternatif medyanin bu vasfi tagiyabilmesi i¢in yalnizca sdylemleri ile
farklilasmasinin yeterli olmayacagini, organizasyon yapisi ile de alternatif sunmasi gerektigini
vurgular. Alternatif medya:

a. Alternatif medya katilimcilarim1 sosyal hayatin g¢oklu gercekligini
vurgulama yoniinde tesvik etmelidir.

b. Partizan olabilir ama asla bir partiye ya da elit bir azinhiga ait
olmamalidir.

c. Sosyalligi ve yaraticiligiyla kurumlar tizeri olmalidir.

d.Prefigiiratif olmalidir (burada kastedilen gelecege yonelik bir tasarimin
daha Otesinde sosyalist prensiplerin  simdiden hayatin iginde
uygulanabilmesidir (Downing’den akt. Ceyhan, 2008: 71).

Ana akim liberal medyanin iyilestirilmesi, esitsizliklerin giderilebilmesi adina
hazirlanan 6nemli metinlerden biri olan “MacBride Raporu” alternatif iletisimin, esitsizliklerin
giderilmesi baglaminda 6nemli bir yerde oldugunu belirtmistir:

...egemen dikey iletisim akisini azaltmak, yatay iletisim gsebekelerini
gelistirmek icin yapilan her radikal ¢ikis ve ilgili gruplarin uyanikligini
gliclendirmedeki basar: alternatif iletisimin onemini niceliksel yonden
arttiracaktir. Boylece bireyler ve gruplar cesitli bicimlerde ve giderek de
daha da artan olgiide, dogrudan-varolan iletisim araglariyla resmi ya da
kurumsallagmis ya da alternatif iletisim araglariyla-iletisim siirecine
katilmakta  yaratict  bir ifade olanagi ve yeni etkili alanlar
bulmaktadirlar...(MacBride Raporu, 1993: 189 den akt. Ceyhan, 2008: 62).
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Alternatif medya hem ortaya cikist amaci hem de gelisimi agisindan ¢ogu zaman
azinlikta kalanlarin, ana akim medyada kendine yer bulamayanlarin kendini duyurma ve
iletisim araci olmustur.

Alternatif medyanin kullanimia Meksika’da savasan topraksiz koyliilerin hareketi olan
Zapatistalar Ornek verilebilir. Zapatista Ulusal Kurtulus Ordusu’nun yazdigi metinler,
manifestolar, biiltenler bilgisayar aglar1 ve korsan radyolar1 sayesinde hem ulkeleri i¢cinde hem
de diinya genelinde genis yanki bulmustur. Oyle ki 1995 yilinda Meksika hiikiimetinin
hareketlerini bastirmak i¢in girisecegi miidahale dncesi kullandiklari alternatif medya sayesinde
diinya capinda yanki uyandirabilmislerdir ve 1998 yilinda hiikiimet Zapatistalar ile anlasma
yoluna girmek durumunda kalmistir. Bir diger 6rnek, 1997 yilinda grevde olan Kore’li isciler
ile Ingiltere’de Merseyside liman grevindeki aktivistler uluslararasi dayanismalarini web
siteleri araciligr ile saglamalar1 olmustur. Amerika’da yayin yapabilmek i¢in gerekli olan
Federal Comminications Commission (FCC) ruhsati olmadan 1987°de kurulan ve “Siyahlarin
Kurtulusu”, “Afrikalilarin Kurtulusu™ gibi pek cok kez isim degistirmek zorunda kalan Mbanna
Kantako’nun Insan Haklar1 Radyosu ve 1993’te Stephen Dunifer’in Kaliforniya’da sirtinda
tasidigi 15 wattlik verici ile yayina soktugu Ozgiir Radyo diger érneklerdir (Kejanlioglu, 2003:
86-87-89).

1.3. Alternatif Medya Cesitleri

1.3.1. Ucretsiz Gazeteler

1940’1 yillarda Contra Costa Times isimli ve Dean Lesher tarafindan California’da
cikarilan gazete licretsiz gazete tiirliniin ilk 6rnegi olarak kabul edilmektedir. 1970’lerde ise
Colorado Universitesi'nde, Vietnam Savas1 karsit1 gengler tarafindan iicretsiz bir gazete
¢ikarilmugtir. Ingiltere’deki ilk iicretsiz gazete 6rnegi Birmingham kentinde, Birmingham Daily
News adi ile 1984°te ¢ikan gazetedir. Modern anlamda giinliik iicretsiz gazeteler ise 1995
yilinda Stockholm-isve¢’te, Modern Times Grup (MTG) sirketi tarafindan g¢ikarilmistir.
Stockholm Metro adli bu gazete 6ncii olmus ve sirket 2002 yilindan itibaren 23 baski ile 15
iilkede 10 milyon okuyucuya ulagmistir. Metro ile yapilan toplu tasimacilik sirasinda dagitilan
bu gazeteler, 1996°da Cek Cumhuriyeti; 1998’de Macaristan; 1999’da Hollanda ve Finlandiya;
2001°de Sili, Amerika, Italya, Kanada, Polonya, Yunanistan, Arjantin, Isvicre, Ispanya ve
Danimarka’da; 2002°de Fransa, Hong Kong, Kore’de; 2004’te Portekiz’de; 2006’da Sirbistan
ve Irlanda’da yaymlanmistir (Aydogan, 2012: 2).

Ucretsiz gazeteler genellikle metropol sehirlerde, toplu tasima durak ve istasyonlarinda,

aligveris merkezi ve tiniversite kampiisleri gibi kalabalik alanlarda dagitilan genel olarak halka
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hitap eden gazeteler seklinde diizenlenir. 1990’lardan sonra artan ve baglangigta kiiclik
bagimsiz gruplar tarafindan c¢ikarilan ticretsiz giinliik gazeteler, biiyiidiikce sert piyasa
kosullarinin altinda ezilmis ve maliyetleri karsilayamaz hale gelmislerdir. Bu durumda devreye
giren biiyiik medya isletmeleri iicretsiz gilinliik gazete piyasasina dahil olmuslardir (Aydogan,
2012: 6-7). Guiglii medya gruplar1 biinyesinde varligini siirdiirebilmek {icretsiz giinliik gazeteler
icin tek ¢ikis yolu gibi goriinse de bu durum kiiciik gruplar halinde farkli amaglarla muhalif bir
niyetle ¢ikarilan ilk ticretsiz gazetelerin amaci ile gelisir gibi durmaktadir. Biiyilk medya
gruplar1 biinyesinde ¢ikarilan ticretsiz giinliik gazetelerin alternatif medya kapsaminda

degerlendirilmesi doniistiigii yap1 nedeni ile giiclesmektedir.

1.3.2. Yurttas Gazeteciligi

Liberal yaklasim icerisinde ideal bir bi¢gimde sunulan, farkli seslerin de
duyurulabilecegini vurgulayan ¢ogulculuk, medyanin tamamen ticarilesmesi ve tekellesmesi
nedeni ile medyadan beklenen toplumsal rolleri sekteye ugratmaktadir. Bu etkiler nedeni ile
etik ilkeler de ikinci plana atilmaktadir. Mora’nin (2008) tanimina gore “...haber toplamada
ozellikle yurttasa bagvuran, habere onlarin goziiyle bakan, habere konu olan olayin/sorunun
yurttag lehine sonuclanmasina kadar yayinina devam eden, yurttagi haberin yapim ve yazim
strecine dahil eden bir gazetecilik uygulamasidir” (s. 34). Bu tanima baglh kalinarak yurttas
gazeteciligin liberal medyanin yurttasi pasifizleyici konumuna sokan bu tutumunu degistirmeyi
amacladig1 sdylenebilir.

Yurttas gazeteciligin ticarilesen medyanin en biiyiik Orneklerini sergileyen ABD’de
ortaya ¢ikmasi, bir bakima liberal politikalardan en ¢ok etkilenen medyanin da yine bu iilkede
var olmasi nedeni ile kendi icinde mantikli bir durum gibi durmaktadir. Bu ortamda gazetecilik
meslegi kendi meslek etiginden uzaklagmakta ve bir anlamda gii¢ ve iktidar sahiplerinin sesi
konumuna gelmektedir. Bu durumdan rahatsizlik duyan 1950 ve 1960’lardaki gazeteciligi
idealize ederek bu donemdeki ilkelere donmenin ©Onemini vurgulamaktadirlar. Kamu
gazeteciligi olarak da adlandirilan yurttas gazetecigi tarihsel agidan 1970’lerde gliindeme gelmis
gibi dursa da bilinen anlamu ile ¢ikis1 80’lerin sonu 90’larin basina denk gelmektedir. Yurttas
gazeteciliginde amag¢ yeni bir tiir gazetecilik ortaya koymaktan ziyade basinin toplumsal
rollerini yerine getirmesini saglamaktir (Ozer, 2012: 24-25). Bu anlayis kuramsal temelini
Denis Mcquail’in Katilime1 Demokratik Medya Kurami’nda bulmustur. Bu kuram yurttaglarin
temel haklarindan biri olan bilgi edinme hakkinin 6niindeki en biiyiik engel olarak gordigu

medya tekellerinin yerine; kiigiik 6lgekli, yerellesmis ve etkilesimci bir gazetecilik anlayisinin
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yerlesik oldugu iletisim araglariin, halkin katilimini arttiracagi goriisiinii savunmaktadir. Bu

baglamda kuramin énermelerini siralayacak olursak:

a.Medyanin var olus nedeni sirketler ya da miisteriler degil, halktir.
b.Medyanin orgiitlenmesine ve iceriginin belirlenmesine siyasi otorite etki
etmemelidir.

c.letisim, bu alanda ¢alisanlarin inisiyatifine terk edilemeyecek kadar
onemlidir.

d.Gruplara, orgutlere ve yerel topluluklara kendi medyalarina sahip olma
hakki taninmalidir.

e.Yurttaslar ve azinlik gruplari, medyaya erisme ve gereksinim
dogrultusunda bilgilendirilme ve hizmet edilme hakkia sahip

olmalidirlar. (Mora, 2008: 34,36).

Var olan liberal politikalarin medya sektoriinii doniistiirdiigii durumdan rahatsizlik
duyan gazeteci ve editorler, 1989’dan baslayarak bunu degistirmek, kamu yararina gazetecilik
anlayisina donmek istediler. Burada amag halkin kamu yagaminda dogrudan etkili ve s6z sahibi
olabilmesi, en azindan sesini duyurabilmesidir. Bu anlayisin temelinde insanlari pasif izleyici
konumundan siyirma, demokratik stirece aktif sekilde katilmalarini saglamak bulunmaktadir.
Bunun yaninda bu gazetecilikten beklenen, insanlarda sorunlarini sahiplenme duygusu
gelistirmek, yurttas olma bilinci ve bu bilingten hareketle sorumluluklarinin farkina varmalarini
saglamakti. Karar alma siireglerine yurttaslarin da katilabilmesi i¢in bu konuda farkindalik ve
istek yaratma, bu sekilde de demokratik siireglere katilmalarini saglama, yurttag gazeteciliginin

odevleri arasinda sayilabilir (Ozer, 2012: 26,28).

Yurttag gazeteciliginin esaslarini su sekilde sunabiliriz:

Yurttas gazeteciligi haber tanimini genisletir. Haber yapma c¢ergevesini
yeniden tarif ederek, okuyucu ilgisini arttirmayla ilgilenir. “Haberde
dengelilik okuyucular lehine yeniden tarif edilir. Yeni bir okuyucu
toplulugu olusturulmaya ¢alisilir. Okuyucularin gazeteleriyle etkilegim
icine girebilecekleri kanallar olusturularak, gazetecilerle yurttaslar
arasindaki mesafeyi kaldirmaya ¢alisir (Schaffer: 1999 °dan akt. Cangoz,
2005: 110).
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Yurttag gazeteciligini, liberal medya haberciliginden ayiran bazi 6zellikleri vardir. Bu
ozelliklerden ilki haber hazirlama asamasinda miimkiin olan tiim kaynaklara ulasilmasidir.
Burada amag¢ gelencksel medya haberciliginde oldugu gibi kisith kaynaklara bagl kalmadan
haber yapmak, olusturulan haberin dogruluk katsayisini arttirmaktir. Ayrica olusturulacak
haberin bakis a¢is1 resmi degil yurttagin bakis agis1 olmalidir (Duran, 2005: 95-96). Geleneksel
habercilik pratiklerinde sik¢a kullanilan, olay ya da konu ile ilgili yetkili bir veya birkag kisiden
alman kisith bilgi yerine haberin i¢erigini olusturan her kaynak arastirilmalidir. Yetkili ve resmi
kaynaklarin bilgisinin kisith oldugu durumlar olabilecegi gibi farkli amaglar dogrultusunda
konuyu ¢arpitabilecekleri, muhabiri yaniltabilecekleri de bir gercektir. Bu nedenle “giivenilir
kaynak™ olarak diisiiniilen resmi makamlardan alinan bilgiler de habercilik pratikleri dahilinde
arastirilmali ve sorgulanmali, haber kaynaklart miimkiin oldugunca genis tutulmalidir.

Yurttas gazeteciliginin diger 6zelligi ise haber olusturulurken kaynakla olan iliskileridir.
Yurttas gazeteciligi haber olusturulma siireci bakimindan arastirmaci gazetecilige benzer
ozellikler tasimaktadir. Yurttas gazeteciligi yapilis amaci olarak sadece haber yapmak,
duyurmaktan ziyade habere konu olan olumsuzlugun giderilmesini de saglamaktir. Bu nedenle
haber yapim siireci ve kaynaklarla olan temas uzun siirelidir. Bir mahallede veya bir okulda
yasanan olumsuzlugun haberi yapilirken, haberin kaynagi bu olumsuzlugu yasayan birincil
kisiler ve onlarin ¢evresidir ve bu kaynaklarla olan iliski uzun siireli, olay ¢6zliime kavusana
kadar olmalidir. Haber kaynagiyla olusturulacak iligki bu eksende, giiven ve ¢oziim odakli
sekilde kurulmalidir (Duran, 2005: 97).

Yurttag gazeteciligin baska bir 6zelligi ise habere konu olan olumsuzluk giderilinceye
kadar arastirmalarin ve haberlerin siirdiiriilmesidir. Yurttag gazeteciliginde, geleneksel
habercilik pratiklerinde yer alan “habere miidahale etmemek”, “g6zlemci olmak”™, “sadece olan1
aktarmak” gibi ilkelerin digina ¢ikilarak yurttas lehine bir kazanim elde edilene kadar habercilik
faaliyetlerinin siirdiiriilmesi esastir (Duran, 2005: 99).

Duran’in (2005) aktardigi, c¢ikis noktast ABD olan yurttas gazeteciligini basariyla
uygulayan Amerikali gazetecilere gore yurttas gazeteciliginin bazi kazanimlar1 sunlardir:
“Giivenilirligimizi yeniden kazandik. Haber izleme ve aktarmay:1 yurttas agisindan anlami
kildik. Okurla canli ve somut iliski kurabildik. Olaya, habere farkli gozlerle bakmasini
ogrendik. Yurttaglarin kendi sorunlariyla ilgili olarak eyleme ge¢cmesine yardimci olduk.” (s.
104).

Yurttas gazeteciligi internet ortaminin sagladigi avantajlarla birlikte, Bianet, Dordunci

Kuvvet Medya benzeri online gazeteler vasitasi ile ivme kazanmistir. Internet gazeteleri ile
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okurlarin dogrudan igeriklerle etkilesime gegmesi, habere katki saglamas1 ve fahri gazetecilik

yapabilme olanagi dogmustur.

1.3.3. Yurttas Gazeteci

“Kurumsal medyadaki tekellesme ve tektiplesme egilimine bir tepki olarak gelisen
internet gazeteciligine paralel olarak ortaya c¢ikan webloglarda/videobloglarda yazili ve
goriintiilii bilgi aktaran yurttaslar, yurttas gazeteci olarak tanimlanabilir.” (Mora, 2008: 40).
Gazetecilik egitimi almis kisilerin de internet ortaminda rahatca yapabilecegi blog yazarligini,
bu konuda hi¢ egitimi olmayan bireyler de rahatlikla yapabilmektedir. Yurttas gazeteciler;
yeterli seviyede bilgisayar kullanma becerisi ve internet erisimi sayesinde, ginlik hayatta
yasadiklarini, bir konu veya olayla ilgili kisisel goriislerini takipgileri ile paylasan blog yazarlar
veya halihazirda internet ortaminda yer alan haberlerden kendi ilgisini ¢ekenleri derleyip sunan
kullanicilar seklindedir.

Son zamanlarda ana akim medya mecralar1 olan televizyon haberleri de yurttag
gazetecileri destekleyen wuygulamalara imza atmaktadir. Ana haber biltenlerinde
vatandaglardan haber degeri tasiyan konularda fotograf ve video igerikleri istenmekte, bu
icerikler kullanilarak haberler hazirlanmaktadir. Bu uygulamanin alternatif medya baglaminda
degerlendirilip degerlendirilmeyecegi ayri bir tartisma konusu olurken, vatandaslarin ana akim

medya mecralarina ulagabilmesi adina olumlu bir uygulama gibi durmaktadir.

1.3.4. Yerel Medya

Haberin ve Kkitle iletisim araglarinin sdylem ve icerik agisindan tektiplesmesi,
iktidarlarin ve hakim goriislerin sozcilisi konumuna gelmesi ve kar etme amacimin kitle
iletisiminin pek ¢ok basat unsurunun 6niine ge¢mesi nedeni ile alternatif habercilik anlayislar
ortaya ¢ikmistir. Kaynagi ABD olan yurttag gazeteciliginin temelinde Alexis de Tocqueville’in
“Demokrasi olmadan sizler gercek bir gazete olamazsiniz, gazeteler olmaksizin sizler de
demokrasiye sahip olamazsiniz.” diisiincesi yatmaktadir (Cangdz, 2005: 107). Bu ilkelerle yola
cikan yurttas gazeteciligi yerel basin organlarinda uygulama alani bulmustur. Yerel basinin
sahip oldugu bazi ozellikler nedeni ile yurttas gazeteciligi i¢in uygun bir uygulama alani
olmaktadir. Ana akim medya kuruluslarinda goriilen tekellesme yerel medya kuruluslarinda
goriilmedigi i¢in farkli haberlere yer verilmesi daha kolaydir. Bunun yani sira ¢gikar gozetilerek
haber yapma veya yapmama konusunda yerel medya tizerindeki siyasi ve tecimsel baskilar daha

nadir ve hafif oldugu igin farkli ve daha elestirel haberler iiretebilmek miimkiindiir.
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Genel haber hiyerarsisinin disina ¢ikilip, ana akim medyanin goz ardi ettigi kesimlere
s0z hakki taninmasi agisindan da yerel medya énemlidir. Ana akim medyada pek ¢cok 6rnegine
rastladigimiz, maddi manevi pek ¢ok cikar beklentileri ile takinilan 1rk¢i, cinsiyetci, milliyetei
veya militarist sdylemler yerine, yerel medya organizasyonlar1 kendi dilleri ve tarzlarini
gelistirmekte daha ozgiir ve yapicidir (Yilmaz, 2005: 104). Ulasilabilirlik agisindan da
okuyucusu/izleyicisi ile ¢ok daha saglikli bir iligkiye sahip olan yerel medya, hedef kitlenin
pasif takip¢i konumundan siyrilmasinda da etkin bir aractir 6yle ki yerel medyaya konu edilen

haber iceriklerinin biiyiik ¢cogunlugu takipg¢ilerinin birincil sorunlarindan olugsmaktadir.

1.3.5. Sosyal Medya ve internet Ortanm

Internete ulasimi olan, bilgisayar veya akilli cihazlari (telefon, tablet vb.) kullanabilen
herkesin sosyal veya yeni medya olarak adlandirilan mecralarin ¢oguna iicretsiz ulagimi vardir.
En yaygin kullanilanlar1 Twitter, Facebook, Instagram olan bu yeni mecralar kisilerin kendi
begeni ve goriislerini yansitabildigi, sanal ortamda sosyallesebildigi araglardir. Bu islevleri
disinda sosyal medya, alternatif medya icin de bir ortam olusturmaktadir.

Ana akim medyanin hiikiimet ve/veya sermaye yanlis1 tutumu nedeni ile tektiplesmesi
ve belli bir kesimin sozciisii haline gelmesi disinda yondesme olgusu da alana bir baska
kisitlama getirmektedir (Aydogan ve Basaran, 2012: 213-214). Ana akim medya
organizasyonlar1 yayimcilik disinda dagitim kanallar1 lizerinde de etkinlik sahibidir. Bu durum
halkin genis kitlesinin ana akim medya igeriklerinde yer alamamasinin bir diger nedenini
olusturmaktadir. Alternatif medya olusturabilmek admna yukarida bahsi gegen c¢esitli
yontemlerin hemen hepsi belli bir altyap1 ve maliyet gerektiren siireclerdir. Internet ortam ise
bu maliyetleri ve altyap1 sorunlarini ortadan kaldiran bir mecradir.

Analog sistemden farkli olarak sayisallasan igerik, iletinin par¢alanmasini, islenmesini,
baglantilandirilabilmesini saglayarak yeni iletisim mecralarinda aglar kurulmasini, ¢oklu
ortamda kullanimi1 ve bireyler arasi etkilesimi miimkiin hale getirmistir. Sayisal iletisim kitle
iletisiminden {i¢ asamada farklilasmistir. Bu asamalar: dretim, igerik ve tuketimdir.
Sayisallagsma ile bu ii¢ agsamada belirgin degisimler yasanmistir. Sayisallasma sayesinde iiretim
asamas1 “acik kaynak” mantig1 cergevesinde ¢ok genis bir hacme ve gesitlilige ulasmustir. Igerik
kisminda ise etkilesim paydasinda c¢oklu ortam (multimedia) ve baglanabilirlik
(hypertextuality) kavramlar1 6n plana ¢ikmistir (Aydogan ve Basaran, 2012: 222).

Bu siiregte sosyal medya olarak tanimladigimiz ortamlarin 6zelligine bakacak olursak

iizerinde durmamiz gereken nitelik “kullanicilarin tirettigi igerik’ten olusuyor olmasidir.
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OECD’ye (Organisation for Economic Co-operation and Development-
Ekonomik Isbirligi ve Kallkinma Orgiitii) gore “kullanicimin iirettigi icerik”
vasfini bulundurmak icin ii¢ temel ozellik olmasi gerekmektedir. Oncelikle
bu icerik kamusal olarak erigilebilen bir web sitesi veya segilmig bir grup
insan tarafindan erisilebilen bir sosyal ag sitesinde yayilanmalidir. Ikinci
olarak belli bir oranda yaratici ¢aba icermelidir. Uciincii olarak ise
profesyonel rutinler ve pratikler disinda tiretilmis olmalidir. (OECD, 2007
akt. Aydogan ve Basaran, 2012: 231-232)

Sosyal medya olarak tanimladigimiz bu web siteleri ve uygulamalar liberal sermaye
diizeninden bagimsiz degildir. Cogu bireysel girisimler neticesinde kurulmus ve giinlimiizde
milyonlarca dolar degerindeki sirketlere dontligsmiis haldedir. Ana akim medyaya benzer sekilde
tekellesme ve yondesme egilimleri vardir ve temel ekonomik kazanglarini reklamlardan elde
etmektedirler. Bununla birlikte bireylerin, toplumun ¢ok farkli kesimlerinin sesSini
duyurabilmesi ve kolaylikla etkilesime girmesi agisindan énemlidirler.

Internet ortami ve bu ortamda yer alan sosyal medya araglarmin kullanimia
baktigimizda, siradan kullanicilarin siyasal katilima dogrudan, aracisiz bir sekilde dahil olma
olanagi sunmasi 6nemlidir. Bunun yani sira bu tarz enformasyonlar1 igeren, kisinin goriislerine
benzer veya karsit kisilerin goriislerine ulagabilme anlaminda da sosyal medya 6nemli bir
kaynak teskil etmektedir. Ayrica istenilen, arzu edilen enformasyonu secip dogrudan ona
yonelik bir arastirma yapmak da miimkiindiir. Ana akim medyada sesini, fikirlerini genis
kitlelere duyurma imkani neredeyse sifir olan azinliklar, muhalifler ve pek ¢ok farkli kesimin

duyulmasi ve ¢ok sesli bir ortam olusabilmesi adina sosyal medya énemlidir.

2. Liberal Medya ve Alternatif Medya Karsilastirmasi

2.1. Liberal-Cogulcu Yaymncihik

Liberal yayinciliga gegmeden once liberal felsefeye kisaca bakacak olursak; liberal
felsefeye gore akil sahibi olan her insan gergekleri bulabilir, ancak bulunan bu gergek sadece
bulan kisinin bakis agisina sahip olacaktir. Bu baglamda bir kisi de olsa bir toplum da olsa
benimsenen gergegin tek bakis acisi olacaktir ve bu tek bagina tam anlami ile kabul edilebilir
bir gercek olmayacaktir. Bu bakis agisi ile gergege ulagsmak icin kaynaklarin g¢esitlenmesi
sayisinin artmasi gerekmektedir, her diislincenin 6zgiirce ifade edilmesi, iletisimin saglikli
yiiriimesi bu nedenle liberal felsefenin énemli bir kismini olusturmaktadir. ifade edilen her

diisiince ¢esitlilik ve cogulculugu saglayacak, kurulacak iletisim sayesinde de gercek olmayan

20

/o)
—



3 ADNAN MENDERES UNIVERSITESI DORDUNCU KUVVET ULUSLARARASI HAKEMLi DERGISI

Akveran, S. Ana Akim Medya Karsisinda Alternatif Medya Ihtiyaci Ve Etik. 1 (1). 10-31

ve yanls diisiinceler genis kitlelerce benimsenmeyecektir. Bu ortamda olusacak serbest rekabet
kosullar1 sayesinde ¢esitlilik artacak ve dogru bilgiye bu sayede ulasilacaktir (Kaya, 2016: 92-
95).

Liberal anlayisa uygun iletisim sisteminin temel ilkelerine bakacak olursak bunlardan
ilki serbest dolagimdir. Yapilacak yayinlar ve alicilar arasinda hicbir engel, yasak ya da sansiir
olmamasi anlamina gelen bu ilke, haber veya diisiincelerin serbest dolasimini ve yayilmasini
hedeflemektedir. Serbest dolagim ilkesinde ii¢ 6ge bulunmaktadir. Bunlardan birincisi olaya,
habere, bilgiye serbestge ulagsma; ikincisi ulasilan sahip olunan bilgi veya haberi serbestce
aktarabilmektir. Uclinclisii ise toplumda yer alan her bireyin sunulan iceriklere ézgiirce ve
istedigi zaman ulasabilmesidir. ikinci temel ilke ise serbest girisimciliktir. Bu ilkenin kaynag
modern basinin kar odakli ticari bir eylem olarak baslamasi ve bu sekilde gelismesinde
yatmaktadir. Serbest girisimcilik ilkesinin dort alt bagligt mevcuttur. Bunlardan ilki: kitle
iletisim kuruluslariin herhangi bir 6n izinden bagimsiz olarak kurulabilmesidir. Kamusal alana
yonelik haber ve bilgi iiretme ve dagitma amaci ile kurulacak isletmeler izine gerek kalmadan
bunu gergeklestirebilmelidir. Ikincisi: Gazeteciligi meslek olarak segmek ve icra etmek diger
mesleklerde oldugu gibi alana yonelik bir diploma veya bir meslek odasina kayith bulunma
sart1 neticesinde gergeklesmelidir. Ugiinciisii: kimse istegi, iradesi disinda yayincilik yapmaya
zorlanmamalidir. Dordiinclisii: yayinlarda 6nceden denetim yapilmamasi ve iktidar elestirisi de
dahil olmak {izere basin ahlak ve etik ilkeleri dahilinde yapilan yayinlara ceza sorusturmasi
acilmamasidir (Kaya, 2016: 96-97).

Liberal ekonomilerde her sektorde oldugu gibi basin kuruluslarinda da karlilik 6n
plandadir ancak kitle iletisimi s6z konusu oldugunda karlilik tek amag¢ haline gelmemelidir.
Bunu saglayabilmek adina liberal sistemde, kitle iletisim kuruluslar i¢in bir kamu hizmeti
yurattikleri vurgulanmis ve kamu yarar1 gézetme ilkesi 6n plana ¢ikarilmstir.

Liberal kuramin karsilagtig1 etik problemler ve basin 6zgiirliigii kavramini diizeltmek ve
diizenlemek i¢in ¢esitli ¢alismalar yapilmistir, bu ¢alismalar neticesinde toplumsal sorumluluk
kurami olusmustur. Bu kuram g¢ergevesinde medyanin sorunlarmin ¢éziimiiniin, medyanin
kamuya hizmet sorumlulugu ¢ergevesinde profesyonellesmesi oldugu ileri siiriilmiistiir. Basina
yiiklenen demokrasiyi yagsatma ve kamu hizmeti islevinin karliliktan 6nde gelmesi gerektigi
belirtilmistir (Uzun, 2007: 28-29). Etik ilkelerin kavramsal olarak bir temelini olusturmasi
baglaminda toplumsal sorumluluk kurami 6nemli bir yerdedir ancak benimsenmesi ve
uygulanmasi noktasinda soru isaretleri vardir.

Liberal ekonomik sistemde az da olsa yer alan ve zaman zaman kullanilan devlet

miidahalelerinin tamamen kalkmasi goriisii beraberinde yeni bir ekonomik diizen getirmistir.
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Neo-liberal seklinde tanimlanan bu yeni ekonomik diizenden medya sektérii de dogrudan
etkilenmis ve hatta sahip oldugu kamuoyu olusturma, reklam ve her tiirlii igerikle kamuyu
yonlendirme 6zellikleri nedeni ile daha cazip bir yatirim alani haline gelmistir.

Tarihsel siireciyle incelendiginde, medyaya yiiklenen kamu yararina yonetim erklerini
denetleme gorevi yani dordiincu glc olma islevi serbest piyasa ekonomisinde tam anlami ile
yerine getirilememis gibi durmaktadir. Kar birincil amag¢ haline gelmis ve i¢inde bulunulan

sermaye diizeni korunmaya calisilmistir ve medya da bu amaglara dogru evirilmistir.

2.2. Alternatif Yayincihk

Cogulculuk ilkesine dayanarak, serbest girisim halinde olusturulan ana akim medyanin
siyaset ve piyasa etkilerine son derece acik tutumu nedeni ile elestirilere ugramis ve bir
alternatif ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Ana akim medyada sesini duyuramayanlarin, siyasal,
demokratik siireclerin bir pargasi olamayan kesimlerin ihtiyacindan dogan bu agik ¢esitli
alternatif medya araglar1 ile giderilmeye calisilmistir. Alternatif medyanin tek islevi sesi
duyulamayanlarin sesi olmak degil, ayn1 zamanda takipgilerinde muhalif, sorgulayan ve
elestiren bir bakis a¢is1 olusturabilmektir.

Ana akim medya kuruluslarmnin, birincil 6nceligi kar etmektir. Icerisinde yer aldiklari
ekonomik sartlar nedeni ile var olabilmelerinin ilk sart1 kar etmektir ve gelir kaynaklarin
satislar, ilanlar ve reklamlar olusturmaktadir. Reklam ve ilan alabilmenin yolu da yiiksek tiraj
ve reyting sayesinde gerceklesmektedir. Miimkiin olan en genis kitleye seslenebilmenin yolu
da genis kitlelerin takip edecegi eglenceli igerikler, diziler ve yarisma programlari yani popiiler
kiiltiir olarak ortaya ¢ikmistir. Bu etkiler haber programlari ve igeriklerde de dnemli hale gelmis
sansasyonel, dikkat ¢ekici olan igerikler haber olarak sunulmustur. Ayrica ana akimin iktidarlar
ekseninde sekillenip yayin politikalarmi diizenledikleri de bilinen bir gercektir. Bu baglamda

haberlerin olusum ve igerik siireclerine bakacak olursak:

...haberde kaynak ya da aktor durumunda olan iktidar segkinleri, haberin
sematik ve tematik kurgusunu yaratirlar. Sematik yapuy, esik bekgileri
kurarken, tematik yapr haber kaynagi ya da haber aktorii tarafinda
olusturulur... Iktidarmn séylem yoluyla toplumsal denetim uygulamasinin

onemli bir kosulu soylemin denetimi ve bizzat tiretimidir. (Mora, 2008: 33)

22

/o)
—



U ADNAN MENDERES UNIVERSITESI DORDUNCU KUVVET ULUSLARARASI HAKEMLI DERGISI

Akveran, S. Ana Akim Medya Karsisinda Alternatif Medya Ihtiyaci Ve Etik. 1 (1). 10-31

Bu siireclere karsi bir durus olarak ortaya ¢ikan alternatif medya kavramini 6rnegin
yurttas gazeteciligi baglaminda ele alacak olursak, haber iiretiminde dogrudan yurttasla
iletisime gecen, haberin 6znesinin yurttas oldugu, habere konu edilen olayin yurttas lehine
cozulene kadar takipgisi olan yurttas gazeteciligi, ana akim medyanin haber iiretme siireclerine
bir tepki olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Alternatif medyanin ana akimdan farklarini belirtebilmek adina Denis Mcqail’in
Demokratik Medya Kurami’nin ilkelerine bakacak olursak: medyanin var olus nedeninin buyuk
sirketler, miisteriler veya kar etmek degil dogrudan halk oldugunun farkina varmak gerekir.
Halk yalnizca hedef kitle veya tiiketici olarak tanimlanarak bu dogrultuda haber iiretmek
habercilik ve gazeteciligin temel degerleri ile ters diigmektedir. Bir diger maddede belirtildigi
iizere medyanin Orgiitlenmesine ve iceriginin belirlenmesine siyasi otorite etkisi olmamalidir.
Siyasi otorite etkilerinden yalitilmamis bir medya organizasyonunun bagimsizligindan soz
etmek miimkiin degildir. Gruplara, orgiitlere ve yerel topluluklara kendi medyalarina sahip
olma hakki taninmasi, o grup ve topluluklarin seslerini duyurabilmesi ve demokratik siireclere
katilabilmeleri agisindan 6nemlidir (Mora, 2008: 36).

Alternatif medyay1 tanimlayabilmek i¢in belli 6zelliklere dikkat etmek gerekir bunlar:
“yayinci ticari olmamali, amact kardan ¢ok gozettigi fikirlerin yayilmasi olmali; yayicinin
amaci sosyal sorumluluk ya da yaratici ya da her ikisinin olas1 bir kombinasyonu olmali; yayini

cikaranlar kendilerini alternatif olarak tanimlamalidir.” (Atton, 2002 akt. Ceyhan, 2008: 72)
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Tablo 1. Alternatif Medyayr Tanimlamak

Miilkiyet Miilkivetin Ornekieri

Saik ya da amag Ticari saiklerin reddi
Insani, kiiltiirel, egitimsel, etnik amaglann iddias:
Iktidar yapisma ve davramgma kars: cikmak
Destek, davamsma ve network (ag/sebeke) kurmak

Sermaye kaynaklan Devlet ya da beledive (yverel yonetim) ddeneklerinin
(tahsisatimin) reddi
Reklam gelirlerinin reddi
Regulatory Farkl: kummlar tarafindan denetlenmek
dispensation Bagimsiz / “6zgiir
kurallanm ¢ig . fakat si nadiren
Orgiitsel vap1 Yatay drgiit

‘Tam’ katilima miisaade
Iletisimin demokratiklestirilmesi

Profesyonel Goniillii baghhgin (secrumlulugun) ézendinilmes: (tesvik
uygulamalarn edilmesi)
elestirilmesi Meslekten olmavyanlann girisi ve katilom
Haber seciminde farkh dlcttler
Mesaj icerifi Egemen séylemlerin va da temsillerin eksiklerini gidermek ve

aksini iddia etmek
Hegemonik politikalara, onceliklere ve bakis agilarina

alternatif vizyonlar gelistirmek

Dinleyici ve/veya Kullamcy/fiiketict kontroliiniin derecesi

tilketiciyle iligki Dinleviciler/tilketiciler tarafindan ifade edilen ihtivaclara ve
amaclara izin verilmesi
Iletisimin demokratiklestirilmesi

Dinlevicinin bilegimi Geng insanlar, kadinlar, kwsal niafus

Cesithilik ve cokluk
Dagitum alam Bolgesel va da ulusaldan zivade yerel
Aragtirma Niteliksel, etnografik ve uzun donemli arastirma
metodolojisinin dogas:

Kaynak: Bailey, Olga Guedes ve Cammaerts, Bart ve Carpanteir, Nico, Understanding Alternative Media,
McGraw Hill: Open Universty Press, 2008. s. 19, akt. Ceyhan, 2008: 85.

Alternatif medya, ana akim medyada duymaya aliskin olmadigimiz bir sekilde
sorgulayict ve elestirel fikirlerin vurgulandigi, sesini duyurma imkani olmayanlara imkan
saglayan bir alan konumundadir. Alternatif medya bir fikri veya haberi sadece duyurmakla
kalmaz ayni1 zamanda bu fikri miimkiin olan genis kitleye duyurma ve bu fikir dogrultusunda
takipgilerine bir yonlendirme, harekete gegme durumu olusturmayi amaclar. Ayrica alternatif
medya, geleneksel medya tarafindan otekilestirilmis, dislanmis kisi veya gruplarin kamusal
alana katilabilmesine arac1 olur (Navaro, 2004: 677).

Alternatif medyanin kurumsal yapisinin da ana akim medyadan farkliliklar1 vardir.
Bunlar: kii¢iik 6l¢ekli ve farkliliklarina saygr gosterdigi, toplum igindeki (dezavantajli gruplar
gibi) 0zgiin topluluklara yonelmek; devlet ve pazardan bagimsiz olmak; yatay ya da hiyerarsik
olmayan bir bigimde yapilanmis, demokrasi ve ¢ogulculuk adina miimkiin olan en genis kitlenin
erisimine ve katilimina agik olmak; egemen konumda olmayan goriis ve sdylemlerin dile

getirilecegi arag ve tastyicist olmaktir (Ozer, 2012: 11). Ana akim medya organizasyonlarinin
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hemen hemen tiimiinde dikey bir hiyerarsi, ast {ist iliskiler mevcuttur. Alternatif medyada bu
hiyerarsik diizenin de yikilmasi beklenmektedir.

Alternatif medyanin isleyis siireglerinde native reporting yani dogal rapor etme 6nemli
bir yere sahiptir. Bu haber verme bigimi alternatif medya icin 6zellikle politik konularda
hazirlanan igeriklerin olusumunda kullanilmaktadir. Uluslararasi, radikal haber ajanslarinin
acik yayinlarindan, siyasal aktivistlerden, taniklardan saglanan veriler haber olusturmak icin
kullanilmaktadir.

Alternatif medyada aktivistler muhabir olarak yer alir, yazarin politik
konumu gazetecilik becerilerinden daha énemlidir. Ikinci olarak kaynak ve
muhabir arasindaki sinmir bulaniktir kaynak ve muhabir melez bir formdur
kaynak ve muhabir birdir. Uglincli olarak Uye olunan muhalif

organizasyonlar haber oykiileri i¢cin segilen kaynaklari belirler. (Ceyhan,

2008: 91)

Alternatif medyanin isleyis pratikleri {izerinde Harcup’un yaptig1 arastirmaya gore
katilimcilarin dort temel temaya sahip olduklar1 belirtilmektedir: “Haberin iiretilmesinde daha
fazla ¢oklu beceri; haber kaynaklarinmi farkli bir sekilde siralama; etik boyut olarak haber
kaynaklariyla farkli bir iliski bi¢imi; yeni degerlerin olusturulmasi olarak iyi bir hikaye
yaratilmasiyla ilgili farkli fikirler.” Daha fazla beceriye sahip olma bir kisinin pek cok isi
yapabilmesi anlamina gelmektedir. Ana akim medyanin aksine iiretim asamasinin teknik
kisminda bir kurumsallagma, tek bir konuda uzmanlagsmadan ziyade az sayida ¢alisanin farkli
pek cok isi yapabilmesi amaclanir. Bunun yani sira yapilan ¢alismada haber degeri konusunun
da farklilastigr gézlenmistir; ana akim tarafindan g6z ardi edilen konulara egilmek birincil

amagtir (Ceyhan, 2008: 92).

3. Ana Akim ve Alternatif Medya Baglaminda Etik

3.1. Etik Kavram

Uzun (2007) etik kavramini: “...etik, bireyi vesayet altina almak yerine toplum iginde
digerleriyle birlikte yagarken, bireyin kendini nasil kendi olarak gergeklestirebilecegine ya da
neyse o olarak var olabilecegine iliskin yollar1 gosterecektir” (s. 20) seklinde yapmustir.

Etigin normatif ve betimleyici seklinde iki yontemi mevcuttur:

Betimleyici yontemde, bir topluluktaki eylem ve davranis bigimleri,

toplulukta gegerli olan etkin degerler ve gecerlilik talepleri agisindan
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arastirilir ve bu yontem ¢ogunlugun baglayici oldugunu kabul ettigi ahlak
yasalarinin biitiintine yonelik yargilari igerir. Normatif yontem ise varolani
betimlemekten ¢ok tanimlayici bir yontemdir ve bir saptamaya gitmeden
once eylemleri ahlak cergevesinde degerlendirme olanagi sunan Olgiitleri

gelistirmeye caligir.

Iletisimle ilgili sorunlarin giderilebilmesi i¢in en uygun yéntem normatif yontemdir.
Normatif yontem igerisinde ise en yaygin kullanilan etik modeller teleojik (erekbilimsel) ve
deontolojik (0devbilimsel) seklinde siiflandirilmistir. Teleojik model sonu¢ odakli, etik
davranisi iyi ya da kotii sonuglar1 neticesinde siniflandiran bir yaklagimdir. Dogru ya da yanlisin
belirlenmesi noktasinda yapilan eylemde amaglanandan ziyade elde edilen sonugtur. Bu
yaklasimda en fazla sayida insan i¢in en fazla iyiyi saglayan davranis etik davranis olarak
belirlenir. Deontolojik yaklasimda ise gerceklestirilen eylem ya da eylemlerin yalnizca
sonuglarina bakmak ahlaki acidan bir degerlendirme igin yeterli Ol¢iit degildir. Alinacak
kararlar diiriistliik, adalet, kisilere ve miilkiyete saygi gibi ilkelere dayanmalidir (Uzun,
2008:14).

Teolojik yaklasimin biinyesinde barindirdigi, eylemde bulunmadan o©nce tim
seceneklerin gozden gecirilmesi, eylemi gerceklestirecek bireyin eyleminin sonuglarini
diisiinmesi gerekmesi gibi olumlu yonleri yaninda; en iyi olan1 hesaplamanin zorlugu, iyi,
fayda, mutluluk gibi degerlerin matematiksel niceliklere indirgenmesinin zorlugu gibi elestiriye
maruz kaldigi yonleri de vardir. Diger tarafta ise deontolojik yaklasim insanin sadece bir arag
gibi goriilmesine itiraz eder ve amaclanan hedefe ulasmada izlenecek yontemin de onemli
olduguna, miimkiin olan en ¢ok iyiye ulasma hedefi i¢in dahi olsa izlenecek her yolun
haklilastirilamayacagina vurgu yapar (Uzun, 2008: 15).

Bilimsel calismalarla yontemleri ve isleyis siirecleri belirlenen etik degerler cesitli
alanlara ve meslek gruplarina uygulanarak kullanilmaktadir. Bu baglamda iletisimle ilgili
alanlarda; haber ajanslarinda, gazetelerde, radyo ve televizyon kuruluslarinda veya internet
ortaminda habercilik meslegi ile ugrasanlari baglayan etik degerlere iletisim etigi adi
verilmektedir (Uzun, 2008: 17). iletisim sektdrii cok genis kitlelere ulasma ve onlar1 etkileme
giiciine sahip oldugu icin etik degerleri benimsemesi ve etkin sekilde kullanmasi son derece
onemlidir zira yapilacak etik ihlallerin muhatab1 genis kitleler olacagi i¢in etkileri de biiyiik

boyutlarda gergeklesecektir.
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3.2. Ana Akim Medya ve Etik

Serbest piyasa ekonomisi daha once de belirtildigi lizere pazara minimum devlet
miidahalesini ve serbest girisimi On plana alan bir sistemdir. Bu sistemde basar1 elde eden kisi
ya da kuruluglar, sistemin dogal 6zelligi sonucu gelismekte ve biiylimektedir. Bu durumun
sonucu olarak da piyasada tekellesmeler ve yogunlagsmalar meydana gelmektedir. Rekabete
dayali olan bu sistemde daha fazla kar eden dolayisiyla biiyliyen isletmeler; satin almalar, sirket
evlilikleri vb. yontemler ile sektorde tekel olmakta veya sektor az sayida biiyiik sirket tarafindan
yonlenir hale gelmektedir. Bu siire¢ medya isletmelerinde de ayni sekilde islemektedir.
Tekellesme ve yogunlasma, temel amaci kamuyu aydinlatmak ve haber vermek olan basin igin
bir sorun olusturmaktadir. Piyasanin karlilik tizerine kuruldugu bu sistemde, basin 6zgiirligii
ve basin etik ilkeleri tehlikeye diismektedir. Bu noktada serbest piyasa ekonomisine dayanan
liberal kuramin, basina atfettigi demokrasiyi yagsatma ve gelistirme 6zellikleri de sorgulanir hale
gelmektedir. Karliliktan, ekonomik ¢ikarlardan feragat etme ve basin o6zgiirliigii, kamuyu
aydinlatacak dogru haber verme durumlar kars1 karsiya geldiginde, serbest piyasa sartlari
geregi isletmeler basin 6zgiirliigiini ikinci plana atabilmektedir. Bu baglamda evrensellesmis
etik kurallar1 dahi kolayca g6z ard1 edilebilmektir.

Liberal kuramin karsilagtig1 etik problemler ve basin 6zgiirliigli kavramini diizeltmek ve
diizenlemek i¢in ¢esitli galigsmalar yapilmistir, bu ¢alismalar neticesinde toplumsal sorumluluk
kurami olusmustur. Bu kuram c¢er¢evesinde medyanin sorunlarinin ¢déziimiiniin, medyanin
kamuya hizmet sorumlulugu ¢ergevesinde profesyonellesmesi oldugu ileri siiriilmiistiir. Basina
yiiklenen demokrasiyi yagsatma ve kamu hizmeti islevinin karliliktan 6nde gelmesi gerektigi
belirtilmistir (Uzun, 2007: 28-29). Etik ilkelerin kavramsal olarak bir temelini olusturmasi
baglaminda toplumsal sorumluluk kurami 6nemli bir yerdedir ancak benimsenmesi ve
uygulanmasi noktasinda soru isaretleri vardir.

Acikca gozlemlenebildigi iizere ana akim medyada etik ilkeler ve basin 6zgiirliigii ikinci
plana itilmis, ekonomik ¢ikarlar 6n plana tasinmistir. Daha ilgi ¢ekici, daha ¢ok izlenip takip
edilecek, sansasyonel olarak tanimlanan igerikler; kamu yararina olan, basin ozgiirliigiine
dayanan, dogru igeriklere tercih edilir hale gelmistir. Medya sektdrii i¢erisinde yer alan haber

verme kuruluslart dahi, ilgi ¢ekici olan1 dogru ve aydinlatici olana tercih eder hale gelmistir.

3.3. Alternatif Medyanin Kisithhiklar ve Etik
Ana akim medyada goriilen olumsuzluklar ve yetersizlikleri gidermek amaci ile faaliyet
yiirlitmeye calisan alternatif medya mecralarinda da bazi etik sorunlar géze ¢arpmaktadir.

Ozellikle son yillarda alternatif medyanin gelisimin hizlandiran temel etkenlerden biri
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teknolojik gelismelerdir ve bunlar basinda da internet gelmektedir. Sagladigi etkilesim imkani
ile 6ne ¢ikan bir arag olan internetin yani sira bilgisayar ve baski tekniklerindeki gelismeler de
alternatif yayimcilig gelistiren etmenlerdir.

Son zamanlarda alternatif medyanin faaliyet alaninin artmasi ve ¢esitlenmesi teknoloji
ve internet sayesinde olmustur. Internetin sagladig1 pek cok imkanin yani sira ulasilabilirlik gibi
bir sinir1 da mevcuttur. Pek ¢ok iilkede teknolojik ve altyap: yetersizlikleri nedeni ile kesintisiz
ve halkin ¢gogunlugunun ulasabildigi bir internet ortami mevcut degildir.

Bu baglamda “Dijital Boliinme (Digital Divide)” kavramina kisaca deginmekte fayda
vardir: Dijital Boliinme birbirinden farkli sosyo-ekonomik diizeye sahip bireylerin, ticari
kuruluslarin veya daha genel anlamiyla iilkelerin bilgi ve iletisim teknolojilerine erisimi ve
kullannminda yasanan esitsizlikler seklinde tanimlanabilir. Dijital Boliinme’yi diger
esitsizliklerden ayiran 6zelligi, bu bolinme ile halihazirda mevcut olan sosyal, ekonomik,
kiiltiirel pek cok esitsizligi daha da derinlestirebilecek nitelikte olmasidir (Oztiirk, 2002: 2).
Dijital Boliinme’nin kiiresel diizeylerine bakacak olursak genel anlamda bilgi ve iletisim
teknolojilerine ulasim diinya c¢apinda artis gostermektedir ancak {ilkeler arasi degerlere
bakildiginda bdliinme artmaktadir. Diinya genelinde internet kullanicilarinin yaklasik %90 n1
ve internet hostlarinin %85’inin gelismis lilkelerde bulunmasi bu esitsizlige bir Ornektir
(Conhaim, 2001: 1 aktaran; Oztiirk, 2002: 5).

Teknolojik gelismeler Ozellikle internet hem ana akim hem de alternatif medyay1
kapsayan tiim iletisim alaninda ¢ok biiylik yenilikler ve katki saglamistir ve saglamaya da
devam edecektir. Ancak tiim yeniliklerin genis kitlelere entegrasyonu zaman alan nispeten
yavas bir slirectir. Bu kapsamda alternatif medya olarak niteledigimiz kurumlarda teknoloji,
internet, sosyal medya gibi imkanlar1 birincil arac¢ olarak kullananlarin ulasabildigi kitlenin
biiyiikliigii hakkinda soru isaretleri mevcuttur zira yeni teknolojiler gen¢ nesiller tarafindan
kolay kabullenilip ¢abuk adapte olunabilse de orta yasli ve yash olarak niteleyecegimiz
gruplarda yer alanlarin birincil haber alma kaynaklar1 degismemektedir. Bu grupta yer alanlarin
biiyiik cogunlugu icin birincil haber alma kaynagi televizyon ve ana akim kaynaklar olmaktadir.

Vurgulanmasi gereken bir baska nokta ise gelisimi ¢cok hizli sekilde olan internet ortami
ile ilgili yasal diizenlemelerdir. Kisisel haklar, telif haklar1 gibi internet ortaminda yer alan kisi
veya kurumlarin hem kendi icerisinde hem de birbiri ile olan iliskilerini diizenleyen yasal
diizenlemeler yeni yeni sekillenmeye baslamistir. Bu nedenle pek ¢ok konuda bosluklar
bulunmaktadir. Bu bosluklari kullanarak yeni iletisim ortamini suistimal eden, kendi ¢ikarlari
veya kotii maksatlari i¢in kullanan kisi ve gruplara rastlanabilmektedir. internet ortaminin bu

sekilde kullanilmasi etik ag¢idan sikintilar dogurabilmektedir. Ancak internet ortaminin gelisme
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sekline ve su an biirtindiigii haline bakacak olursak yapilacak asir1 kisitlamalar internetin ruhuna
ve su an donlistigli 6zgiirlikk ortamina zarar verebilir gibi durmaktadir, bu noktada denge iyi
saglanmalidir.

Internet ortaminin bir baska olas1 problemi ise sahiplik yapilaridir. Gelisimini kisisel
olusumlara bireylerin yaraticiligina, yarattig1 sitelere, programlara borglu olan internet
ortamindaki sahiplik yapilari, endise verici sekilde liberal politikalara uyum saglamaktadir.
Internet ortaminda yer alan, basarili isleyisleri ile biiyiik sermayeler saglayan sirketler diger
ufak site, programlar ve sirketleri satin alarak tekellesme yolunda ilerlemektedir. Bunu
aciklayabilecegimiz en net 6rnek Google’dir. Internet piyasasinda énemli bir yerde bulunan
Google Sirketi diger pek ¢ok kii¢iik kurulusu biinyesine katarak biiytimektedir. Bu durumun bir
diger 6rnegi ise Facebook’tur. Pek ¢ok sosyal medya mecrasini biinyesine katan Facebook
biliyiimesine devam etmektedir. Bu satin almalar yolu ile olugan tekeller, ana akim medya
kuruluslarin izledigi yolda devam ettikge, onlarin elestirildigi tektiplesme ve hegemonya
olusturma siire¢lerine benzer elestirilere mazur kalmaktadir.

Baska bir etik sorunu doguran durum ise internet ortaminin sagladigi 6zgiir iletisimin,
kullanildig1 {ilkelerde yonetimlerin internet ve kullanilan mecralar1 kisitlamasi sonucu
olusmaktadir. Ulkemizde de yakindan sahit oldugumuz belli internet ortamlarinin tamamen
erisime kapatilmasi veya kisitlanmasi bu araglarin siirekliligini ve kullanisliligini sekteye
ugratmaktadir. Hakim olan yonetim erkinin uygun bulmadig, elestirildigi veya en basit hali ile
hosuna gitmeyen igerikleri engelleyebilme yetisine sahip olmasi demokratik agidan oldugu
kadar alternatif medyanin amagladigi ¢ok sesliligin kisitlanmasi agisindan da olumsuz bir
durumdur.

Yasanan teknolojik gelismelerin hiz1 ise bir bagka sorunu dogurmaktadir. Teknolojilerin
gelistirilip kullanilmast ve yayginlagsmasi arasindaki kisa zaman nedeni ile toplumsal
diistincenin teknolojik yeniligin etkilerini, yarar ve zararlarini inceleyip degerlendirecek

zamanin kisa olmasi toplumsal sorunlar yaratabilmektedir.

Sonug

Ana akim medyanin dayandig1 serbest pazar ekonomisi kar etme, biiyiime gibi temeller
iizerinde sekillenmektedir ancak medya organizasyonlariin tek motivasyonu bunlar
olmamalidir. Tekellesmenin en yogun halinin gozlemlenebildigi ABD’de medya bir bakima
egemenlerin propagandasi haline doniismiis, bunun sonucunda ise alternatif medya ihtiyaci

dogmustur. Kamunun ana akim medyada temsili ¢ok siirli haldedir. Halkin ihtiyaglar1 ve
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taleplerinin duyurulmasi noktasinda geleneksel medya yetersiz kalmakta bu durum bir alternatif
ihtiyaci dogurmaktadir.

Alternatif medyanin temel Ozelligi, ana akimin fark etmedigi veya dnemsemedigi
azinliklarmn, farkli gruplarin veya siradan insanin farkina varmasi, dnceliginin ve amacinin bu
kesimler olmasidir. Alternatif medya, ana akim medya tarafindan siirekli ve cogu zaman bilingli
olarak ihmal edilen kesimlerin duyulma ihtiyacinin bir sonucudur. Bahsi gecen bu ihmal
edilmis kesimlerle dogrudan etkilesime ge¢cmek, onlara elestirel bir bakis agis1 kazandirmak ve
ticari bir faaliyet olarak planlanmamak alternatif medyanin nitelikleri arasindadir.

Geleneksel habercilik pratiklerinde haberi veya olay1 sadece duyurmak yeterliyken
alternatif medyada, yurttas gazeteciligi baglaminda sadece ‘“haber yapmak” yeterli
gorilmemekte, habere konu olan olay ¢6ziime ulasincaya kadar takip edilmektedir.

Ekonomik orgiitlenme ve organizasyon yapilari, ana akim ve alternatif medya
arasindaki belirleyici farklardandir. Alternatif bir yaymcilik anlayisi yiiriitebilmek adina ana
akimin yayincilik alanini sinirlayan ve kisitlayan ekonomik ¢ikar iliskileri alternatif medyalarda
bulunmamalidir. Bunu saglamanin temel kosulu ise ekonomik 6zgiirliikten gegmektedir. Medya
sektoriindeki yiiksek maliyetler ise saglanmasi gereken ekonomik 6zgiirliigli kisitlayict bir
etken olarak belirmektedir. Alternatif medya mecralar1 icin asilmasi1 gereken en Onemli

sorunlardan birisi ekonomik sistemi oturtabilmektir.
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