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Bu arastirmada, Turkiye'de iletisim fakultesi gazetecilik béliminde 6grenim gbren
6grencilerin cinsiyet ayrimciligi baglaminda spor gazeteciligine yonelik goérislerinin
ortaya ¢ikariimasi hedeflenmistir. Bu amagla, alanla ilgili uzman iki akademisyenin
gorusleri dogrultusunda 20 soruluk bir veri toplama formu gelistirilmistir. Form, Abant
izzet Baysal Universitesi, Akdeniz Universitesi, Ankara Universitesi ve Gazi Universitesi
blinyesindeki iletisim fakultelerinin gazetecilik bdélimlerindeki 237 8grenciye
uygulanmistir. Arastirma bulgularina gére erkek 6grenciler, futbol disindaki branglardan
kiz 6grencilere gore daha fazla hoslandiklarini belirtmistir. Erkek 6grencilerin futbola
ilgileri de kizlardan daha yuksektir. Erkek 6grenciler, sporun erkek egemenliginde
oldugunu kizlara gore daha fazla vurgulamistir. Katihmcilarin spor medyasiyla olan
algilarinda futbola karsi olumsuz bir bakis agisi ortaya ¢ikmistir. Kiz 6grenciler futbol
hegemonyasindaki spor medyasiyla daha az ilgilenmektedir. Erkek 6grencilere gore
spor gazetecisi olabilmek i¢in sporu sevmek gerekir. Ancak kiz égrenciler bu gérise
katilmamistir. Kiz 6grencilere gére, Turkiye’de spor medyasi kulupler arasinda tarafsiz
davranmaktadir ve spor medyasinin guvenirligi yiksektir. Erkek 6grenciler bu iki gérise
de katilmamistir. Erkeklere gére spor medyasi tarafsiz degildir ve spor medyasinin
glvenirligi dustktur. Bu iki sonuc erkeklerin ve kizlarin futbolu farkli algiladiklarini
gOstermektedir. Arastirmanin sonuglarindan biri de erkekler kadar kiz 6grencilerin de
spor medyasinda gérev yapmak istemeleridir. Turkiye’de spor medyasinda daha fazla
kadinin gérev yapmasinin gerektigini hem kizlar hem de erkekler vurgulamistir. Sonug
olarak, gazetecilik bélimlerinden mezun olan kiz égrencilerin bu alanda daha fazla is
bulmasi, spor medyasinin maskilen yapisini degistirebilir.
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Viewpoints of Journalist Candidates on Sports Media as
Part of Gender Discrimination in Turkey

Abstract

The purpose of this study is to reveal the opinions of students, who study in departments
of journalism in faculties of communication in Turkey, on sports journalism as part of
gender discrimination. For this purpose, a questionnaire form consisting of 20 questions
was prepared in accordance with the viewpoints of two academicians who are experts

1 Bu makale 14-15 Aralik 2015 tarihinde iran’in baskenti Tahran’da diizenlenen The 2nd IAPESGW Regional
Symposium: Women’s Empowerment in Sport’ta sunulan bildirinin genigletiimis seklidir.

2 Dog.Dr. Abant izzet Baysal Universitesi, Iletisim Fakiltesi, Gazetecilik Bolimd
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on the related field. The questionnaire was conducted on 237 students studying in the
departments of journalism at Abant Izzet Baysal University, Akdeniz University, Ankara
University and Gazi University. Compared to female students, male students were
found to like sports branches other than football more. Male students were also more
interested in football compared to female students. Compared to female students,
male students more strongly emphasized the fact that sports media is under male
hegemony. Perceptions of the participants regarding the sports media were found to
be negative. Female students were found to be less interested in sports media which
they regarded as under football hegemony. According to male students, it is necessary
to like sports in order to be a sports journalist. However, female students did not agree
with this opinion. According to female students, sports media in Turkey is impartial
towards the clubs and is highly reliable. Male students did not agree with these views.
According to male students, sports media is not impartial and has low reliability. These
different findings display the fact that male and female students perceive football
differently. One of the important findings of this study is the fact that female students
wish to work in sports media as much as male students do. The necessity for higher
number of female staff in Turkish sports media was emphasized by both male and
female students. As a result, it can be argued that increasing the number of elite
female athletes would increase the number of female athletes nationwide. If female
graduates from journalism departments find more jobs in sports media, it may change
the masculine structure of the sector.

Keywords: Sport, Media, Woman
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Giris

basligini olusturmaktadir. Medya gibi spor da toplumda kadinlarin sinirli yer
aldigi alanlarin basinda gelmekte, 6znel olarak spor medyasi da bu iki alanin
yapisindan farklilik géstermemektedir. Sporu ve sporla ilgili gelismeleri izleyicilerine
aktaran spor medyasindaki cinsiyet ayrimciligi olgusunu, 20. yizyilin son ¢eyreginde
glindeme gelen “toplumsal cinsiyet” kavrami Uzerinden ¢ézimlemek mimkiin olabilir.

Kadlnlann medya ve spor alanlarindaki yeri, akademik tartismalarin énemli bir

Cinsiyet kimliklerinin sadece biyolojik olmadigi ve toplumsal olarak kurgulanan
kimliklerden olustugu yaklasimindan hareketle ortaya atilan toplumsal cinsiyet kavrami,
kadinin ve erkegin toplumsal ve kiiltirel olarak belirlenen rol ve sorumluluklarini ifade
etmektedir (Bhasin, 2003). Toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve erkek arasindaki
kultarel, ekonomik, politik ve davranigsal farkhhklara vurgu yapmaktadir ve toplumun
gérmek istedigi kadin ve erkek kaliplarini icermektedir. Bu normlar arasinda, kadin
ve erkek rolleri, kadin ve erkegin kendini sunum sekli; konusmasi, davranis kaliplari
ve giyim kusam gibi birgcok kodlari bulunmaktadir. Bu kalip ve kodlamalar toplumdan
topluma farklilik géstermektedir (YUksel, 1999). Toplumsal cinsiyet yaklagimina gére,
erkek ve kadin olmak, salt dogustan gelen bir 6zellik degil; toplum tarafindan olusturulan
bir kimliktir. Bedeni kadin ve erkek cinsiyetiyle kodlayan ve Ureten toplum, bedeni
bicimlendirmekte, denetlemekte ve yeniden Uretmektedir (Bayhan, 2013: 163). BatI'da
“cinsiyet” kavramindan ayri olarak “toplumsal cinsiyet” kavraminin gelistiriimesinde
sosyoloji, psikoloji ve antropoloji alanlarinda yogunlastiran kadin arastirmacilar etkili
olmustur. Feminist yaklagimin en énemli analiz araci olan toplumsal cinsiyet kavrami,
sosyo-psikolojik ve kdlttrel olani vurgulamak ve biyolojik olandan ayirmak Uzere
kullaniimaktadir (Basak, 2010: 61).

Toplumda kadinin haklarini gogaltma, erkeginkiler diizeyine ¢ikarma ve esitlik saglama
amacini giden dusince akimi olarak tanimlanan feminizm (tdk.gov.tr) calismalar
literatUrde; liberal, radikal ve sosyalist/Marxist olmak Uzere (¢ ideolojik akim icinde
siniflandirimaktadir (van Zoonen, 2014; 368, Ritzer ve Stepnisky, 2014: 457; Steeves,
1994: 107). Radikal feminizm, kadinlarin hi¢ degilse baslangicta kendi dillerinde
6zglrce ve acikca konusmayi 6grenebilecekleri kendi medya gevrelerini olusturmalari
gerektigini savunur. Marxist feminizm, kadinlarin kitle iletisim araclarindaki ya da
baska yerlerdeki durumlarinin degisebilmesi igin énce tim toplumun kapitalist Gretim
tarzindan baslayarak degismesi gerektigini varsayarken sosyalist feminizm ideolojik
kurumlardaki toplumsal cinsiyete, sinifa ve irka dayal birbirleriyle iligkili baski ve
tahakkim ideolojilerinin aciga cikariimasinin ve degistiriimesinin énemini vurgular.
Liberal feminizm ise var olan sistem icindeki 6zgul degisikliklerin nihai olarak kadinlar
icin ifade 6zglrligunu ve hakkaniyeti saglayabilecegini 6ngorur (Steeves, 1994: 154).

van Zoonen’e gbre toplumsal cinsiyet, evrensel bir gerceklik degil, toplumsal bir ingadir
(2014: 378). Toplumsal cinsiyetle ilgili normlari ortaya koyan ve toplumda insa eden
araclarin basinda medya gelmektedir. Stevenson’a gore (2008: 170 ve 188) toplumsal
cinsiyet glinimizde medya izleyicisine iliskin sosyolojik ve kdltirel calismalarda
en Onemli kategori haline gelmistir. Popller medya kiltlrlerine iliskin feminist
arastirmalarda vurgu, kadinlarin hazlarini fazlasiyla eril cerceve ve tanimlardan
kurtarmak Gzerinedir.
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Liberal feminist séyleme gére kadinlarin es ve annelik gibi dogal rolleri hakkindaki
yargilar ve stereotipler, kadinlarin toplumdaki esitsiz konumunun géstergeleridir. Bu
kapsamda yapilan deneysel arastirmalar, medyanin aile ile birlikte toplumsallastirma
aktort olarak hareket ettigi varsayimini desteklemektedir. Medya ve aile, cocuklara
Ozellikle kendilerine uygun cinsiyet rollerini 6gretmekte ve onlari simgesel olarak
odullendirmektedir. Liberal feminizmin 6nerdigi ¢6zimun iki unsuruna goére kadinlar
toplumda daha esit konumlar elde etmeli ve erkek egemen alanlara girmelidir (van
Zoonen, 2014: 369-370).

Toplumsal cinsiyet esitsizligi anlayisina gore erkekler ve kadinlar, toplum icinde sadece
farkli olarak degil ayni zamanda esitsiz olarak da konumlandirlirlar. Kadinlar, maddi
kaynaklar, toplumsal statu, iktidar ve kendini gergceklestirme firsatlarini kendileriyle
ayni toplumsal konumdaki erkeklerden daha az elde ederler. Bu esitsizlik, kadinlar
ile erkekler arasinda herhangi bir anlami biyolojik ya da kisilikle ilgili farkhliktan degil,
toplumun érgitlenmesinden kaynaklanir. insanlar potansiyelleri ve dzellikleriyle ilgili
profilleri agisindan bir élctde aralarinda cesitlilik gdsterebildikleri halde dogal ¢esitliligin
hicbir anlamli kahbi, cinsiyetleri farkhlastirmaz (Ritzer ve Stepnisky, 2014: 457).

Kitle iletisim araglarinda, kadin ve erkek toplumsal cinsiyetlerinin nasil temsil edildigine
yonelik arastirmalar, bu araglarda var olan imgelerin cinsiyetci kalip yargilar icerdigini
gbstermektedir. Cinsiyetcilik, kadini toplumda ikincil ve asadi konumda gosteren
bdtin tutum, davranis ve etkinlikler ile bunlar yeniden tretmek igin butin kurumsal
ve ideolojik imkanlarin kullaniimasidir. Cinsiyetgilik ile birlikte anilan diger bir terim ise
kalip yargidir. insan gelisiminin temel unsurlarindan birisi herhangi bir cinse yénelik
toplumsal ve kultirel kahp yargilarin 6grenilmesidir. Bu kalip yargilar araciligiyla insan
kendisini ve diger insanlari algilar ve buna uygun tutum ve davraniglar gelistirir. Buna
uyum saglamayanlar toplum disina itilerek sira digi olarak degerlendirilir (Timisi, 1996:
24).

Toplumsal cinsiyete bagli geleneksel kadin roll is hayatinda da gecerlidir. Kadinlar
hosteslik, 6gretmenlik, sekreterlik, hemsirelik, temizlik¢ilik gibi is kollarina uygun
goralur. Cinsiyet kalip yargilari zamanla ¢ok az degisen ve dliinyada buyik benzerlik
gorilen yargilardir. Sadece meslek seciminde degil, ise alimda ve ¢alisma ortaminda
Ucret, bazi is kollarinin kadina kapal olmasi, yiukselme imkaninin kadinlar igin
zorlagmasi, evlenme ve ¢ocuk dogurma durumunda isten ¢ikarilma gibi kadina yonelik
ayrimci uygulamalar mevcuttur (Sarag, 2013: 29). Kadinlarin kendine bigilen rollere
uygun mesleklere yénelmesi yeni bir olgu degildir. Son yillarda kadinlarin sadece
belirli meslekler ile 6zdeslestiriimesi egilimi azalmis olsa da, 6zellikle gelismekte olan
tlkelerde bir¢ok kalip devam etmektedir. Erkek egemen kultlirel kodlamalar, geleneksel
olarak kadinin “kadin isi” olarak gériilen islerde yogunlasmasini tesvik etmistir (Ulkii
Selcuk ve Erdem Tuzlukaya, 2013: 11 ve 13). Kadin isi olarak tanimlanan is kollari
belirlenirken, bunlarin diginda kalanlar cogunlukla erkek meslegi olarak kodlanmigtir.
Kadinlarin erkeklere gére daha az bulundugu alanlardan birisi de medyadir.

Dinyada medyanin da icinde bulundugu bircok sektdrde kadinlarin istihdamina
yonelik engeller bulunmaktadir. Tlrkiye’de de ¢agdas normlar gcergevesinde Ucretli
calisma yayginlasamamakta ve kadinlar ¢alisma alanlarinda ikincil statide yer
almaktadir. Kadinlarin calismasini nitelik ve nicelik olarak gelistirmeye yoénelik
politikalarin olmayisina ek olarak, ¢alisma kosullarini iyilestirmeye ve ¢alismalarini
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destekleyen toplumsal hizmetlerin genisletiimesine iliskin bilin¢gli ¢abalara da
rastlanamamaktadir. Turkiye’de kadinlarin isglicii piyasasindaki sorunlari, birbirini
yeniden Ureten ve destekleyen sorunlardir. Kadinsi ¢alisma alanlari olarak ortaya
ctkan ayrnimcilik, ¢calisma kosullarinin elverissizligi, kariyer olanaklarinin sinirliigi ve
Orgltlenme diizeyinin disuk olmasi bunlardan bazilaridir (Hablemitoglu, 2005: 18-19).
Toplam gelirler temel alinarak olusturulan ABD’deki en blylk 1000 sirket listesindeki
(Fortune 1000) firmalarin sadece ikisinin en tepe ydneticisinin (CEO) kadin oldugu
belirtiimektedir. Bu durum, literatirde kadinlarin yikselmesini engelleyen bir “cam
tavan” oldugu iddiast ile agiklanmaktadir (Oriicii vd., 2007).

Medyada kadin gazetecilerin istihdam ve yénetim kademelerindeki oranlari, medya
disindaki diger alanlardan cok farkl degildir. Kitle iletisim endustrisinde is yapisi ve
kosullari kadindan ziyade erkek calisma duzeni ve ihtiyaciyla iligkilidir. Kadinlarin
medyada bir egemenlik alani olusturmalari, gérinmez engellere takilmaktadir.
Gazetecilik mesleginin kendine 6zgl kosullari, calisma saatlerinin belirsizligi ve
calisanlar arasindaki rekabetin diger alanlardan daha gdézle goérilur dizeyde farkli
olmasi, kadinlarin bu alanda ilerlemesinin éniinde ciddi engeller olusturmustur.
Pek ¢ok basin kurulusu kadin gazetecilerin dogum yapmayacaklarina ya da dogum
nedeniyle bir is glvencesi istemeyeceklerine iligkin yazili olmayan sézlesmeler
istemektedir. Kadin calisanlar bu yuzden ya evliligi ve cocuk sahibi olmayi ertelemekte
ya da evlenmemeyi secmektedir. Turkiye’de kadin gazetecilerin evlilik ve aile
sorumluluklarini mesleki kariyerleri icin ciddi bir engel olarak goérdukleri séylenebilir.
Kadinlarin meslekte yasadigi zorluklardan bir tanesi de meslegin icinde barindirdigi
gece mesaisini de iceren diizensiz calisma kosullaridir. Bazi Ulkelerde gece ¢alisacak
olan gazetecilerin izin almasi veya gece calisacak gazeteciye eslik edecek erkek
gazeteci uygulamasi getirilmistir. Japonya’da gece calismasi kadin gazeteciler igin
uzun bir dénem yasaklanmigtir (Timisi, 1996: 22-24).

ABD’li arastirmacilara goére, basta ABD olmak Ulzere son yillarda kadin gazeteci
sayisinda o6nemli Olcide artis yasanmasina ragmen alandaki kadin sayisindaki
artig, kadinlarin daha Ustin bir glice kavusmasina veya daha fazla etkili olmasina
dénusememektedir. Bu artis, daha ¢ok Ucretlerin ve alanin toplumsal konumunun
gerilemesine neden olmustur (aktaran: van Zoonen, 2014: 369-370). Smith’e gbre de
(2014: 421) gazete yodneticilerinin kadinlardan olusmasi da mevcut yapiyi degistirmek
icin yeterli olmayacaktir. Bu gérise gore, daha fazla kadin gazetecilikte sorumlu
mevkilere gelebilse dahi gazetelerin kadinlara yénelik politikalarinda genis c¢apta bir
degisim yasanacagini varsaymak asiri derecede iyimserlik olur. Bu tur mevkilere
geldiklerinde kadinlar kendilerini ticari diigiincelerin egemen oldugu mali politikalarla
engellenmis bulacaklardir.

Tarihsel surece bakildiginda, iletisim araglarinda calisanlar, kendi ilgi ve cikarlarinin
gerektirdigi bir iletisim biciminin kurulmasina katkida bulunmaktadirlar. Kadinlarin
goruglerinin bu araclarda karsilik bulmasi, medyada ¢alisanlar icinde kadin oraninin
disukligu nedeniyle, 20. ylzyilin ikinci yarisina kadar pek mumkin olmamistir.
Dolayisiyla, medyanin igleyis mekanizmalarinin olusturulma surecinde, ¢alisma ve
uygulama pratikleri erkeklerce belirlenmistir. Bu dénemden sonra, medyada kadin
sayisinda belirgin bir artis olmasina ragmen, karar, yetki ve sorumluluk erkeklerde
olmaya devam etmistir (Aziz, 1994: 13).
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Karar vericiler her ne kadar erkek olsa da, medya iceriklerinde kapitalist sistemin ticari
kaygilari kadinlar da gdzetmeye yoneltmistir. Kitle gazeteciliginin gelisimiyle birlikte
gazeteler kadin okur kitleyi de icine alabilecek bir yapilanmaya ydnelmigtir. Erkek
okur kitleye yonelik oldugu varsayilan politika, ekonomi, uluslararasi iligkiler ve spor
haberleri disinda gazeteler, moda, saglik, ev ekonomisi ve toplum haberlerine de
agirhkl olarak yer vermeye baslamistir. Erkek okur i¢in disunilen politika, ekonomi,
uluslararasi iligkiler, spor vb. konular ciddi haber olarak degerlendirilir. Gazeteler, kadin
ve erkeklere yOnelik olarak ciddi ve magazinel haber ayrimi yaparken ayni zamanda
kadin ve erkek gazetecilerin konumlarini da bu ikilik icinde belirler. Gazetenin asil
malzemesi erkeklere ybénelik haberler olarak gérilirken, kadinlara yoénelik haberler
hem kicumsenir, hem de bu haberleri hazirlamakla gérevli gazetecilerin konumlari
erkek gazetecilerden daha asagida goéralar (Timisi, 1996: 15).

ingiltere’de, The Daily Telegraph, The Daily Express gibi yiiksek tirajli gazetelerin
bulundugu Londra basininin merkezi Fleet Sokagi lizerinde kadin gazetecilerin varligini
inceleyen Smith’e gore, Fleet Sokagi kadin calisanlarinin sayisinda gézle gérulur bir
artis olmasina ragmen buyuk 6l¢ciide bir erkek kurumudur. Kadinlar, belirli mesleki
alanlara hapsedilmiglerdir ve énemli karar alma konumlarinda yer alamayislariyla
dikkat cekmektedirler. Yonetimler, kadinlarin erkek gazetecilerle daha esitlik¢i bir
ortamda rekabet etmelerine imkén verecek politikalari yasama gecirmekte oldukca
isteksiz davranmaktadir. Kadin muhabirler haber toplama faaliyetlerinde tam bir
deneyim elde edememektedir; ¢linkli bunlar daha ¢ok kadinlari ilgilendiren haberlerde
gorevlendiriimektedirler. Ayrica, bu muhabirler yaptiklar haberlerin gazetede nasil yer
alacagini denetlemekten de ¢ok uzaktirlar (Smith, 2014: 412-420).

ikinci Dlinya Savasi sonrasinda, gazeteciligin kadinlar igin uygun bir meslek olmadigi
soylemi, yine kadinlara yénelik yayin organlari tarafindan dile getirilmistir. Mademoiselle
isimli kadin dergisinde yayinlanan bir arastirmaya goére, kadinlar gazetelerin kadin
sayfalar diginda calisabilmek icin fazla duygusal ve stresli isleri kaldiramayacak
kadar sinirleri zayifti. United Press’in Beyaz Saray muhabiri Helen Thomas, anilarinda
kadinlara Washington'da siyaseti izlememeleri icin turli engeller getirildigini, Ulusal
Basin Kullibu’ne kadinlarin kabul edilmedigi icin burada verilen davetlere 1959 yilina
kadar kadin gazeteci alinmadigini anlatmistir. Basinda biraz ylikselen kadinlarin,
haber kaynaklarina cinsiyetlerini kullanarak ulasip haber ¢ikardiklari seklindeki iddialar,
erkek meslektaslari tarafindan savas sonrasi ABD’de dillendirilmigtir. 1960’h yillarda
feminist hareketin rizgéariyla ABD’de New York Times, Washington Post ve Associated
Press gibi 6nde gelen medya kuruluslarinda ¢alisan kadinlar, cinsiyetlerinden dolayi
Ucret dengesizliklerine karsi davalar a¢gmistir. Bu girisimlerle birlikte, gazetecilik
okullari kadinlara uyguladiklari kotalari kaldirdilar. Sadece erkek muhabir ise alan Wall
Street Journal 1968 yilinda bu politikasindan vazgectigini agciklamak zorunda kalmistir
(Alemdar, 1996: 130-131).

1970’li yillardan itibaren bati Ulkelerinde kadin gazeteci sayisinda kismi bir artis
gorulmektedir. Bu artistaki etkenlerin basinda gazetecilik okullarinin mezunlarinin
yarisinin kadinlardan olusmasi ve 1960’li yillarin sonlarindan itibaren yiikselen feminist
dalga gelmektedir. 1993-1994 yillarinda 81 Ulke arasinda yapilan bir arastirmanin
sonuglari, bu Ulkelerin 50’sinde iletisim ve gazetecilik alaninda 6grenim gdren
6grencilerin %50’sinin kadinlardan olustugunu goéstermektedir (Timisi, 1996: 18 ve 19).



Akdeniz iletisim Dergisi
Gazeteci Adaylarinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Spor Medyasina Bakisi

1988 yilinda, ABD’de yapilan bir arastirma, 1600 gazetede calisan 55000 gazeteciden
% 35’inin kadin oldugunu géstermistir. Bu arastirmada, gen¢ grup kadin muhabirlerin
ayni yas grubundaki erkek meslektagslariyla kiyaslandiginda onlardan daha iyi egitim
aldig1 saptanmistir. 1989 yilinda yapilan bir baska arastirmada, basin sektdriinde
neyin haber olduguna erkeklerin karar verdigi ve Ust diizey yOnetici pozisyonlarinda
bulunan kadin sayisinin % 6 oldugu belirlenmistir. Yine ayni arastirmada kadinlarin
erkek meslektaslarina oranla diisik maas aldigi ve erkeklerin kazandigi her 1 dolara
karsilik kadinlarin 65 cent kazandigi ortaya ¢ikmistir (aktaran Alemdar, 1996: 131).

iletisimle ilgili meslekler olarak sayilabilecek, gazetecilik, televizyon ve radyo, sinema,
gobrsel tasarim vb. alanlari, lisans ya da 6n lisans egitimi zorunlulugu almadan gérev
alinabilecek meslek turleri arasindadir. Ginimuzde, Turkiye'de “alayli” olarak tabir
edilen ve herhangi bir mesleki formasyon almayan veya farkli alanlarda egitim alan
cok sayida iletisim profesyoneli sektérde bulunmaktadir. iletisim fakdiltelerinin agilmasi
ve sayllarinin hizla artmasiyla, alanda bir ddnlisim yasanmis ve lisans dereceli medya
profesyoneli sektérde 6nemli bir pay sahibi olmustur. Timisi’ye gére cinsiyet ayrimi baz
alinarak yapilan degerlendirmelerde iletisim fakdltelerinden mezun olan kadinlarin;
idari birim, halkla iligkiler ya da reklamcilik sektérlerinde, gazetecilikte olduklarindan
daha fazla yer aldigi saptanmistir. 1993-1994 yillarinda yapilan bir arastirmada
basin sektériinde calisan kadin is guclt oraninin Almanya’da % 3, Japonya’'da % 7,
Hindistan’da % 8, ingiltere ve ispanya’da % 25 oldugu; kadinlarin % 50°den fazlasinin
idari ve hizmet islerinde gorevlendirildigi belirlenmistir. Radyo ve televizyon alaninda
bu Ulkelerde galisan kadin orani ise % 40 civarindadir (Timisi, 1996: 19).

Sosyal Guvenlik Kurumu’nun 2012 Temmuz ayi verilerine gére Turkiye’de medya
sektérinde yaklasik 20000 calisan bulunmaktadir. Bu sayinin icinde gazetelerin
yayinlanmasinda yer alanlarin sayisi 6500’e yakindir (Tablo 1). iletisim fakilteleri,
medya sektériniin kalifiye isglictini saglayan birincil kaynak durumundadir. Turkiye’de
medya alaninda egitim veren 53 iletisim fakultesi bulunmaktadir. Bu kurumlar yilda
yaklasik 5000 6grenci mezun vermektedir. On lisans egitimi veren programlar ile
iletisim liseleri de ara eleman yetistirmede 6énemli bir kaynaktir.

Tablo 1. Medya Sektdriinde isyeri ve Calisanlarin Sayisi*.

Sinifi Isyeri Sigortali sayisi
Gazetelerin yayimlanmasi 603 0484
Dergi ve siireli yayinlarin yayimlanmasi 196 m
Radyo yayincitigi 309 4870
Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri 376 5073
Web portallan 148 950
Haber ajanslaninin faaliyetleri 132 894
Toplam 1764 19382

*Kaynak: Basbakanlik Basin Yayin Enformasyon Genel Miidiirliigii
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Basbakanlik Basin Yayin Enformasyon Genel Mudurluga verilerine gére Turkiye'de
basin karti tagiyan 15000’e yakin gazeteci vardir. Bu gazetecilerin % 23’G kadindir
(kadin: 3248, erkek: 11167). 15000 gazetecinin yaklasik 1000 kadari kamu sektériinde
calismaktadir. Bagka bir tartismanin konusu olmakla birlikte iletisim alanindan mezun
olanlarin yaygin medyada is bulmalariyla ilgili zorluklarin bu tablo ile dogrulandigi
go6rulmektedir.

Turkiye’'de gazetecilik okullarinin kurulusundan bu yana, bu okullarda okuyan kadinlarin
sayisi erkek 6grencilerin sayisina esittir (Toker Erdogan, 2010: 41). Farkli toplumsal
gelismeler sonucunda da olsa, Turkiye ve modern kapitalist tlkelerde iletisim alaninda
egitim goren kadin sayisi artmistir. Medyada istihdam edilen kadin calisanlarin
oraninin erkeklere kiyasla ¢ok disik olmasi dikkat ¢ekicidir (Aziz, 1994: 13).

Spor ve Cinsiyet Ayrimciligi

Spor, toplumsal cinsiyet anlayisina gore, erkeksi cinsiyet roli 6zellikleri gerektiren
bir etkinlik olarak goérulmektedir ve Ustlin sportif performans, erkeklikle adeta
6zdeslesmistir. Sporun ¢ogu bransi erkek egemen bir yapiya sahiptir ve yaygin spor
branslarinda kadinlarin yeri sinirhdir. Bu egemenlik, sporu yapanlar kadar, izleyenler
ve izleyenlere kitle iletisim araglariyla aktaranlar i¢in de gecerlidir.

Spordaki cinsiyet boélinmesi eril gucten yanadir. Erkegin kadina gére daha guglu bir
yapisinin olmasi bu durumun nedeni olarak gdsterilebilir (Dever, 2010: 241, 243).
Erkege atfedilen “bu gliciin” spor alanina da yansidigi ve tarihsel strece bakildiginda
izlerinin antik déneme kadar uzandigi gértlmektedir. Sporda cinsiyet ayrimciligi antik
olimpiyatlarda bagslamistir. Antik olimpiyat oyunlarina Yunan halkinin 6zgir erkek
bireyleri katilabilirken barbarlar, kadinlar, kéleler ve suglular oyunlara alinmamistir
(Voigt, 1998: 225). Modern olimpiyatlarin kurucusu Fransiz aristokrati Pierre de
Coubertin, 1896 yilinda Atina’da yapilan ilk olimpiyatlara kadinlari almayarak bu
ayrimcihgr devam ettirmistir. Katolik ve Protestan kiliselerinin kadinin spora katihmina
karsi oldugu dénemde yasayan Coubertin, konusmalarinda kadinlarin spor alanindaki
konumunu soyle belirlemistir (Aktaran Talimciler, 2010: 40):

“Kadinin rolt kazanan erkekleri 6dillendirmek anlaminda alkislamakti... Kadin sporu
doganin kanunlarina olduk¢a karsidir... Olimpik oyunlar erkeklere ayriimalidir...
Kadinlarin kamuya acik yariglarda yer almasina kisisel olarak karsiyim. Bunu toplum
oénunde yapmamalilar”

Tarihte, kadinlara ydnelik ayrimci politikalar acgiktan izlense de kadinlar spor ve
fiziksel etkinliklerden alikoyan ya da belirli sinirlara hapseden; erkegin glict ve kadinin
zayifligina yonelik biyolojik farkliiga dayanan sdylemlerdir. Turk toplumunda da,
diger toplumlarda oldugu gibi, kadin daha ¢ok ev ici alan ve onun uzantilar ile iligkili
gorilurken; erkek ise daha ¢ok kamusal alanla iligkili gérilmektedir. Bu rol ayriminda,
erkeklik ideolojilerinin belirleyici ve egemen oldugu sdylenebilir (Akkaya ve Kaplan,
2014).

Alandaki sayisal veriler de kadinin spor alanindaki yerini dogrulamaktadir. Tlrkiye’'de
kadin sporcularin nifusa oraninin ve kadin sporcu sayisinin diger Ulkelere goére
oldukca dusuk ve yetersiz diizeyde oldugu goérilmektedir. Turkiye'de lisansh olarak
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spor yapan erkek sporcularin sayisinin, kadin sporcularin sayisinin 3.4 kati kadar
oldugu belirlenmistir. Turkiye’de kadin sporcu sayisinin toplam sporcu sayisina orani
%19.52 iken bu oran Almanya’'da % 38.27, Fransa’da % 34.66, Avustralya’da ise %
38.62'dir (Yiice ve Sunay, 2013). Tirkiye istatistik Kurumu 2008 yili verilerine gére,
Turkiye’de spor federasyonlarina bagh 419881 sporcu vardir. Bunlarin 363230°u
erkek, 56651°i kadindir. Kadin sporcularin erkeklere orani %16’dir. Erkek sporcularin
210445’ futbol brangindadir. Bu da sporcu sayisinin %50’sini olusturmaktadir (TUIK,
2007). Elit kadin sporcu sayisinin artmasinin, 6zendirme yoluyla Ulke genelinde
spor yapan kadin sayisini da arttiracagi séylenebilir. Bu anlamda, rol model olacak
sporcularin yetismesi ve bunlarin basarilarinin medya araciligiyla topluma duyurulmasi
6nem tagimaktadir. Nadir bir 6rnek olsa da 2000’li yillarin baglarinda diinya ve Avrupa
atletizm sampiyonalarinda kazandigi basarilarla isminden soz ettiren Stireyya Ayhan
ve halterci Nurcan Taylan, birgok geng icin spora ydnelme anlaminda 6zendirici
olmusgtur.

Turkiye’'de sporcu kadinlarin sayilarindaki yetersizlik sporla ilgili yonetim kademelerinde
de kendini gostermektedir. Turkiye’de devletin spor iglerini ylriten Genglik Hizmetleri
ve Spor Genel Mudirligi’nde calisanlarin % 87.8’ini erkekler, % 12.2’sini kadinlar
olusturmaktadir. Bagka bir ifadeyle, toplam yoneticilerin % 4.3’0 kadindir (Koca, 2011).

Liberal feminizmin esitlik anlayisi etrafinda sekillenen ¢alismalarda hedef, toplumsal
cinsiyet esitsizliklerinin ortadan kaldiriimasi ve kadinlarin kendilerine yuklenen kadinhk
kimliklerinden kurtulup erkek alanlarinda var olabilmeleridir. Spor kurumunda yer
alan birgok alandaki esitsizligin; katihm, yarisma, liderlik veya medya sunumu gibi
kultdrel ve tarihsel boyutlarla agiga ¢ikarilmasi bu esitsizliklerin gértnir kilinmasini
saglamaktadir (Koca, 2006).

Sporun, siddet gibi 6zliyle bagdasmayan bir kavramla anildigi giinimiizde kadinlarin
bu alana daha fazla dahil olmasinin olumlu sonuclar dogurdugu bircok calismada
vurgulanmigtir. Kadinlarin oldugu spor ortamlarinda taraftarlarin siddete basvurma,
saldirgan tavirlar sergileme ve cirkin tezahiratta bulunmalarinda gdézle géralar
derecede azalmalar olmaktadir (Turkmen, Yildiz ve Zekioglu, 2013).

Kadinlarin aktif spora duyduklari ilginin azlidi, spordan alici olarak yararlanmayla
kosutluk gdéstermektedir. Bu farklihgin nedeni, habercilikte daha ¢ok egemen spor
branglarinin agirhik kazanmasi ve okulla evdeki cinsiyetci sosyalizasyondur (Voigt,
1998: 220). Disil sdylem, kadinin ikincilliginin kabul edildigini ima etmektedir. Ornegin
kadinlarin haz elde ettikleri televizyon programlari ailede diger erkek bireyler tarafindan
asagllanirlar ve genelde bu programlar yerlerini spor programlarina birakirlar
(Brown’dan aktaran van Zoonen, 2014: 392-393).

Spor Medyasi ve Kadin

Kadin sayisinin ¢ok dusutk oldugu meslek gruplarindan biri de spor gazeteciligidir.
Yapanlarin ve izleyenlerin cogunun erkek oldugu spor ortaminin medyaya yansimasi
da farkh degildir. Belcikali kadin spor gazetecisi Hilde Van Malderen, futbolun butin
paydaslarinin erkeklerden olustugunu ve Belcika’da sadece 3 kadin gazetecinin
kendisini futbol gazetecisi olarak tanimladigini vurgulamistir (AIPS Resmi Bllteni,
2015).

93



94

Akdeniz iletisim Dergisi
Selami Ozsoy

Kadin sporcu sayisi gibi kadin spor gazetecisi sayisinin da artmasinin bagsta sporda
siddet olmak Uzere bircok olumsuzlugun giderilmesinde etkili oldugu belirtiimektedir.
Kadin spor gazetecileri iizerine yapilan bir calismada (Ozsoy, 2008) kadin spor
gazetecilerinin 80’li yillardaki ortamlariyla glinimuz arasinda olumlu bir fark oldugu
saptanmistir. Stadyumlarin erkeklere hitap edecek sekilde dlzenlendigi, kadinlar igin
tuvalet bile distintilmedigi ancak son dénemde yapilan tesislerde bu durumun degistigi
ifade edilmistir. Spor medyasinda kadin sayisinin artmasinin meslektaslari ve okuyucu
g6zlnde ilk basta yadirgandigi; ancak, daha sonraki ddnemde bir kabullenme sirecinin
yasandigi kaydedilmistir. Ayni arastirmayakatilan kadin spor gazetecileri,ilk dénemlerde
spor servisi yoneticilerinin kendilerinden spor olaylarini kadin géziyle yansitmalarini
bekledigini; ancak, daha sonra bilginin ve yorum giiciiniin cinsiyetin énlne gegctigini
vurgulamistir. Medya kuruluslarinin gcogunlugu erkek olan ydneticilerinin, cogunlugunu
erkeklerin okudugu gazetelere ve erkeklerin izledigi televizyonlara “vitrin olugturmak”
icin kadinlari tercih ettigi bircok ¢alismada vurgulanmigtir. Medya yéneticileri, kadin
spor gazetecileri araciligiyla gazetelerin tirajlarini ve televizyon programlarinin izienme
oranlarini yukseltmeyi hedeflemektedirler.

Spor medyasindaki erkek egemen anlayisi yayinlarda da gézlemek mimkindur.
2008 Pekin Olimpiyatlan ile ilgili olarak Turkiye basilan gazetelerdeki haber ve
yorumlarda cinsiyet ayrimciligi veya toplumsal cinsiyet kavramini éne ¢ikaran ifadelere
rastlanmigtir. Bir gazete, madalya kazanan Rus kadin atletler icin “Madalyalar gtizellere
gitti” seklinde bir bashk kullanilirken, yizmede basarili olan erkek sporcular igin bir
kadin yazarin kaleminden “olimpiyatlarin cirkin érdekleri” ifadesi yer almistir (Ozsoy,
2010).

Turkiye’de anaakim medyanin bircogunda oldugu gibi, kadin bedeni, spor sayfalarinda
da gorsel bir meta olarak sik¢a kullaniimaktadir. Futboldan yer bulabildigi kadariyla
popller olan tenis ve voleybol gibi kadin spor dallarinda kadin bedeninin abartil
olarak yer aldigi fotograflara rastlamak mimkindir. Bunlarin diginda 6zellikle
oyuncularinin ¢ogunlugu yabancilardan olusan futbol kullplerinde, bu futbolcularin
es ve arkadaslarinin agik giysili fotograflari tizerinden kadin bedeni teshiri, gazete
sayfalari ve internet yayinlarinda son vyillarda artmigtir. Bu yayinlarin metinlerini
yazan, fotograflarini ¢ceken ve yayinlar icin segenlerin cogunlugunun erkekler oldugu,
editérlerin de neredeyse tamami erkeklerden olusan bir hedef kitleye hitap ettigi
varsayimiyla baslik ve icerik Urettigi sOylenebilir.

Medya ve spor konulu calismalarda, kadin sporcularin erkek sporculara kiyasla
medyada ¢ok az yer bulabildigi ve var olan haberlerin de toplumsal cinsiyet kalip
yargilarini destekledigi ortaya ¢ikmistir (Koca, 2006). Turkiye'de medyada sporcu
kadinlarin sunumu ile ilgili bir calismada (Arslan ve Koca, 2006), medyada kadin
sporcularin erkek sporculara oranla ¢ok az yer aldigi, yapilan haberlerde kadin
sporcularin toplumsal cinsiyetten bagimsiz sunulmadigi saptanmistir.

Kadin gazetecilerin sektérde daha fazla yer almasinin, medyanin kadina yoénelik
bakisini degistirip degistirmeyecegi tartisiimakla birlikte, bu alanlarda kadinlarin yer
almasi, kadinlarin ¢calisma alanlarini genisletmesi anlaminda énemlidir (Timisi, 1996:
24). Medyada istihdam edilen kadinlarin oraninin olduk¢a disuk oldugunu ve bu
oranin daha Ust pozisyonlardaki gérevlerde daha distiginid gérmek mumkinddr.
Medya sektériinde calisan kadin profesyonellerin oraninin artmasi, ayrimciliga karsi
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bir baski unsuru olusturabilir ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina katkida
bulunabilir (Toker Erdogan, 2010: 43).

Diinyada oldugu gibi Turkiye’de de spor ve onun medyasi maskiilen bir yapiya sahiptir.
En cok ilgi géren spor dalinin futbol oldugu Turkiye’de, kadin spor branslari basketbol
ve voleybol gibi salon sporlariyla sinirlidir. Turkiye genelinde kadin spor gazetecilerinin
de sayisi ¢cok azdir. Turkiye’de spor gazetecilerinin sivil toplum &érguti olan Turkiye
Spor Yazarlari Dernegi’nin 2015 yili verilerine gbre 1250 Uyesinin sadece %2’si (28)
kadindir.

Erkek alani icinde varliklarini strdirmeye calisan az sayida kadin spor gazetecisi,
gbrevlerini yerine getirirken bir¢cok zorlukla karsilagsmaktadir. Sporun erkeksi yapisi,
cinsel taciz olaylari, siddet, holiganizm ve kufir ilk sirayr alan olumsuzluklardir. Bu
zorluklara futbol musabakalarinin cogunlugunun aksam saatlerinde oynanmasindan
dolay! gece galisma zorunlulugu da eklenebilir. Gelismis Ulkeler dahil bircok yerde
bu tur érnekler yasanmaktadir. Belgikali kadin spor gazetecisi Hilde Van Malderen,
kariyerinin sonunda yazdig kitapta, ¢alistigi 10 yil boyunca futbolcular, antrenérler ve
hakemlerden mistehcen mesajlar aldigini dile getirmistir (AIPS Resmi Bulteni, 2015).

Bircok bati Ulkesinde oldugu gibi Turkiye’de de gazetecilerin yas ortalamasi giderek
genclesmektedir. Bu durum, sektérde daha fazla gazetecilik mezununa istihdam
saglanacaginin bir gostergesi sayilabilir ve gazetecilik okullari bu durumu bir firsat
olarak degerlendirebilir. Ancak, yine de medyadaki mudilkiyet iligkileri, calisanlarin
calisma kosullari, Gcret durumlari, 6zlik haklari ve sosyal glivencelerinin olumsuziugu
6grencilerin ve dolayisiyla akademik kadrolarin motivasyonlarini bozacak bicimde
durmaktadir (Yildinm, 2006: 139).

Bu arastirmada, Turkiye'de iletisim fakultesi gazetecilik bélimlerinde 6grenim gdren
6grencilerin toplumsal cinsiyet baglaminda spor gazeteciligine yonelik goéruslerinin
ortaya cikariimasi hedeflenmigtir.

Yontem

Bu amagla, ilgili konuda uzman olan iki akademisyenin gorisleri dogrultusunda
20 soruluk bir veri toplama formu gelistirilmistir. Arastirmanin evreni, Tlrkiye'de
vakif Universiteleri diginda iletisim fakdltelerinde bulunan 22 gazetecilik béliminde
dgrenim géren yaklasik 8000 égrencidir. Orneklem ydntemi olarak evrendeki eleman
tirlerinden her birinden 6rnekleme girenlerin sayisinin timu ile sansa birakildigi
“oransiz eleman drnekleme ydntemi” (Karasar, 1999: 113) kullaniimistir. Veri toplama
formu, Abant izzet Baysal Universitesi, Akdeniz Universitesi, Ankara Universitesi ve
Gazi Universitesi’nde iletisim fakdiltelerinin gazetecilik bélimlerinde egitim géren 237
6grenciye sinif ortaminda uygulanmigtir. Forma verilen cevaplar, frekans degerleri ve
nonparametrik Mann Whitney U testi ile ¢6ziimlenmistir.

Bulgular ve Yorum
Calismayakatilan 237 6grencinin % 49’u (121) erkek, % 51’i (116) kadindir. Katiimcilarin

% 49’u 20-22 yas araligindadir. Katihmcilarin %27’si 17-19 yas araliginda, %16’si 23-
25 yas araliginda, %8'i de 25 yas ve Uzerindedir. Katilimcilarin siniflara gére dagihmi
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ise % 33’0 1. sinif, % 28’i 2. sinif, % 25’i 3. sinif ve % 11’i de 4. sinif dgrencileri
seklindedir. Katihmcilarin ailelerinin gelir dizeylerine bakildiginda ise % 39’unun 1001
TL — 2000 TL arasinda gelire sahip olduklari gérulmektedir. Katilimcilarin ailelerinin
% 36°s1 2001-4000 TL arasinda, % 14’0 1000 TL'den az gelire, % 11’i de 4001 TL'den
fazla aylik gelire sahiptir. Katiimcilarin % 64°G bir spor kullibunun taraftari oldugunu
bildirmistir.

Tablo 2. Gazetecilik Bélimii Orencilerinin Spor Gazeteciligiyle ilgili Goriislerinin Ortalamalari

Madde X

Futbol disindaki spor dallarini severim. 4.07
Spor gazeteciliginde kadin galisanlar daha fazla olmalidir. 4.02
Spor gazetecilii yapmak icin sporu sevmek gerekir. 3.99
Akademik editim almak spor gazeteciliginde basariyi arttirr. 3.63
Futbolu severim. 3.54
Spor haberleriyle ilgilenirim. 3.47
Spor gazeteciliginde duygusal tatmin yiiksektir. 3.19
Spor gazeteciliginde calisma kosullari zordur. 3.13
Spor erkek egemenligindedir. 3.02
Spor gazeteciligi ileride calismayi isteyecedim bir alandir. 3.02
Spor gazeteciliginde gelir yiiksektir. 2.94
Futbol yogun oldugu icin spor basiniyla ilgilenmem. 2.53
Spor basini, toplumu hayatin gerceklerinden uzaklastirir. 2.49
Tiirkiye'deki spor basininin inandirciugi yiiksektir. 2.48
Diger gazetecilik dallarina gdre spor gazeteciliginin saygintigi yiiksektir. 2.46
Spor gazeteciligi yapmak icin Gnceden spor yapmis olmak gerekir. 2.22
Tiirkiye'deki spor basini yayinlarinda kuliipler arasinda tarafsizdir. 2.19
Spor haberleriyle ilgilenmek gereksiz bir ugrastir. 2.08
Tiirkiye'de kadin spor gazetecisi sayisi yeterlidir. 2.01
Spor gazeteciligi erkeklere gdre bir istir. 1.85

Veri toplama formunda vyer alan maddelerin ortalamalarina gdbre yapilan
degerlendirmede, gazetecilik bolimu dgrencileri, futbol disindaki spor dallarina olan
sevgilerinin daha fazla oldugunu bildirmistir (x=4.07). Turkiye’de baskin spor dall,
dinyanin bircok ulkesinde oldugu gibi futboldur. Bu sonug, futbolun hegemonyasina
karsi 6grencilerin bir tepkisi olarak yorumlanabilir.

Gazetecilik bolim0 6grencileri spor gazeteciliginde basarili olabilmek i¢cin akademik
egitimin 6énemli oldugunu belirtmistir. Turkiye'de medya sektériinde usta — girak
yontemiyle yetisenlerin sayisi giderek azalirken, akademik egitim alarak meslege
gelenlerin sayisi artmaktadir. Bu baglamda, ¢alismaya katilan 6grenciler de egitimli
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meslek elemanlarinin gerekliligine vurgu yapmistir. Ogrenciler spor medyasinda daha
fazla kadin gazeteci olmasini talep etmektedir (x=4.02). Gazetecilik b6limi égrencileri,
spor medyasinin sadece erkeklere 6zgu bir meslek olmadigini vurgulamistir. En
dislk ortalamay! bu madde almistir (x=1.85). Gazetecilik béliminden mezun olan
kiz 6grencilerin bu alana daha ¢ok girmesinin, uzun vadede spor medyasinin erkeksi
yapisini degistirebilecedi ve yasanan olumsuzluklarin bu sayede 0Onlenebilecegi
éngorulebilir.

Cinsiyete Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin cinsiyet kriterine gére Mann Whitney U testi
ile yapilan analizde 20 maddenin 9’unda anlaml farklilik bulunmustur (p<0.05). Buna
gore erkek 6grenciler, kiz 6grencilere gbre spor haberleriyle daha fazla ilgilendiklerini
belirtmistir (U=4901.5, p<0.05). Erkek Ogrencilerin futbola olan sevgileri de kiz
ogrencilere gére daha yuksektir (U=4455, p<0.05). Tirkiye'de lisansh sporcularin
%50’sinin futbol bransinda oldugu ve bu sektdriin mali degerinin milyar dolarlarla
Olclildugu dikkate alindiginda, futbolun her yéniyle erkeklere hitap eden bir spor dali
oldugu bu sonugla bir kez daha vurgulanmistir. Erkekler sadece futbolu degil, futbolun
disindaki bransglari da sevdiklerini belirtirken, kiz 6grencilerle aralarinda anlamli bir
farkliik saptanmistir (U=5805.5, p<0.05). Bu sonug, kiz 6grencilerin sporun diger
dallarina olan ilgisinin dustkluginu de géstermesi agisindan dikkat cekicidir.

Test ¢dziimlemesine goére kiz 6grenciler, erkek 6grencilere goére, iceriginde futbolun
yogun olmasi nedeniyle, spor basiniyla daha az ilgilendiklerini ifade etmistir (U=5732.5,
p<0.05). Kiz 6grencilerin spor medyasiyla ilgili algilarinda futbola karsi olumsuz bir
bakis agisi ortaya ¢ikmistir. Kiz 6grenciler, erkeklere gore spor haberleriyle daha az
ilgilenmekte, buna neden olarak da medyadaki futbol hegemonyasini géstermektedir.

Spor gazeteciligi ile ilgili yoneltilen sorulara verilen cevaplarda da benzerlikler
gorilmastar. Kiz 6grenciler, erkek o6gdrencilere gbére spor gazeteciliginde kadin
calisanlarin daha fazla olmasi gerektigini ifade etmistir (U=5882.5, p<0.05). Kiz
Ogrencilerin bu istedi, hem medyadaki erkek hegemonyasinin kirilmasi, hem de
kendilerine calisma alani agiimasi talebi olarak degerlendirilebilir.

Ogrenciler, spor gazeteciligi yapmak igin sporu sevmek gerektigiyle ilgili maddeye
de ylksek bir ortalamayla olumlu gérls bildirmistir (x=3.99). Gazetecilikte siyaset,
ekonomi, spor, magazin, kultir-sanat vb. alt alanlar arasinda uzmanlasma, kisinin ilgisi
ile dogru orantili olmalidir. Ogrenciler, spor gazeteciligi ile ilgili yénelimlerini bildirirken,
bu gergekligi ifade etmiglerdir.

Erkek 6grenciler, kiz 6grencilere gére spor gazeteciligi yapmak igin sporu sevmek
gerektigini daha fazla vurgulamistir (U=5746.5, p<0.05). Erkek 6grencilere goére
spor gazetecisi olabilmek igin sporu sevmek gerekir. Ancak, kiz 6grenciler bu gérise
katilmamistir. Erkek o6grenciler, bu cevaplariyla bir anlamda spor gazeteciliginin
kendilerine ait bir alan oldugu mesajini verirken, kiz 6grenciler spor sevgisi olmasa
da profesyonelligin geregi olarak kadinlarin bu alanda yer almasi gerektigi goriisiini
savunmustur. Diger taraftan, sporla ilgili gazetecilikte duygusal tatmin boyutunda
cinsiyet kriterine gore farklilik saptanmistir. Kiz 6grencilerin spor medyasinda gérev
almak istemekle birlikte, duygusal boyutta yuksek bir beklenti icinde olmadiklari
sdylenebilir.
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Bu arastirmanin sonuglarindan biri de erkekler kadar kiz &grencilerin de spor
medyasinda gdérev yapmak istediklerini bildirmeleridir. Turkiye’de spor medyasinda
daha fazla kadinin gérev yapmasinin gerektigini kizlar ve erkekler de vurgulamistir ve
cinsiyete gore anlamli bir farklilik bulunmamistir (U=6053.5, p>0.05).

Gazetecilik, lisans sahibi olma zorunlulugu bulunmayan bir meslek oldugundan,
herhangi bir alanda egitim gérmus olanlar veya hicbir egitime sahip olmayanlar kosullari
sagladiginda bu isi yapabilmektedir. Gazetecilik egitimi gbéren 6grenci sayisinin,
sektorin talebinden daha fazla oldugu gergeginden hareketle mezuniyetten sonra ig
bulma imkaninin yiksek oldugunu soylemek zordur. Kiz 6grencilerin bu yaklasimi,
kendilerine yeni bir calisma alani agmak seklinde de degerlendirilebilir.

Calismada, dgrencilerin spor medyasindaki tarafsizlik ve dogrulukla ilgili gérusleri de
sorgulanmigtir. Bu ayrimda, diger gazetecilik alanlarinda oldugu gibi spor alaninda da
Onem tasiyan bu konuda cinsiyet boyutunda farkliliklar saptanmistir. Kiz 6grenciler,
erkek 6grencilere gore Turkiye’deki spor medyasinin yayinlarinda tarafsiz oldugunu
(U=5326.5, p<0.05) ve inandiricihginin daha ytksek oldugunu (U=5243.5, p<0.05)
kaydetmigtir. Erkeklere gére spor medyasi tarafsiz degildir ve inandiricihgr disuktur.
Kiz égrenciler bu iki goérise de katilmamistir. Bu sonuglar erkeklerin ve kizlarin
futboldaki tarafsizlik ve dogruluk unsurunu farkl algiladiklarini géstermektedir. Onceki
sonuglarla iligkilendirildiginde kiz 6grencilerin futbola olan ilgi dizeyinin azliginin bu
farkliiga yol actigi sdylenebilir. Alanla daha ilgili olan erkek 6grenciler, tarafsizlik ve
inandiricilik konusunda olumsuz goérus bildirmistir.

Taraftarlik Durumuna Gore Degerlendirme

Verilen cevaplarin katilimcilarin taraftarlik durumlarina gére Mann Whitney U testi ile
yapilan analizinde 20 maddenin 10°unda anlaml farkllik bulunmustur (p<0.05). Ele
alinan ilk farkliik katihmcilarin spor haberlerine olan ilgi diizeyidir. Kullp taraftari
olanlar, taraftar olmayanlara gore spor haberleriyle daha fazla ilgili olduklarini
(U=2255.5, p<0.05), futbolu daha fazla sevdiklerini (U=2352.5, p<0.05) ve futbol
disindaki spor dallarini da sevdiklerini (U=4538.5, p<0.05) belirtmiglerdir. Taraftar
olmayanlar spor haberleriyle ilgilenmenin gereksiz bir ugras oldugu yéninde géris
bildirmistir (U=3870, p<0.05). Kullp taraftari olmayan katilimcilar, iceriginde futbolun
yogun olmasi nedeniyle spor basiniyla ilgilenmedigini ifade etmistir (U=3595.5,
p<0.05). Kullp taraftari olmayan katiimcilar, sporun erkek egemenliginde oldugunu
daha fazla vurgulamistir (U=5232, p<0.05). KulUp taraftari olan katilimcilar, spor
gazeteciligini ileride calismak isteyecekleri bir alan olarak gérmustir (U=3686.5,
p<0.05). Taraftar olan katihmcilar, taraftar olmayanlara gére akademik egitim almanin
spor gazeteciliginde basariyi arttiracagini (U=4455, p<0.05) ve spor gazeteciligi
yapmak icin sporu sevmek gerektigini (U=4769.5, p<0.05) vurgulamistir. Taraftar
olanlar, spor gazeteciliginin sayginligini diger gazetecilik tirlerine gére daha yiksek
gérmustur (U=4941.5, p<0.05).

Sinif ve Yasa Gore Degerlendirme
Veri toplama formuna verilen cevaplarin katilimcilarin fakultede bulundugu sinifa gére

Mann Whitney U testi ile yapilan analizinde 20 maddenin 3’linde, yasa gére ise 4’inde
anlaml farklilik bulunmustur (p<0.05). 3. ve 4. siniflarda 6grenim géren égrenciler, ilk
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iki sinif 6grencilerine gére sporun daha fazla erkek egemenliginde oldugunu (U=4912,
p<0.05), ayni zamanda, spor gazeteciliginin erkeklere gdre bir is oldugunu, (U=5275,
p<0.05) calisma kosullarinin da zor oldugunu (U=5202.5, p<0.05) kaydetmigtir.
Yaglari 22 ve daha az olan katilimcilar, yasi daha buyik égrencilere gére sporun daha
fazla erkek egemenliginde oldugunu (U=3937.5, p<0.05), spor gazeteciliginde gelir
diizeyinin daha yiksek oldugunu (U=4239, p<0.05), Turkiye’'deki spor basininin daha
tarafsiz oldugunu (U=3552, p<0.05) ve spor basininin inandiriciliginin daha yiksek
oldugunu (U=4066.5, p<0.05) vurgulamistir.

Sonuc

Bu calismada, medyanin en o6nemli insan gucu kaynaklarindan olan iletisim
fakultelerinin gazetecilik bélimlerinde 6grenim gbéren dgrencilerin, cinsiyet kriterine
gbre spor medyasina ydnelik degerlendirmeleri ortaya konulmustur. Arastirmaya
katilan gazetecilik bélim0 égrencileri spor medyasinda daha fazla kadin gazetecinin
olmasi gerektigini bildirmis ve kendilerinin de spor gazetecisi olarak sektérde yer almak
istediklerini vurgulamiglardir. Arastirmada ortalamalara gére yapilan degerlendirmede
“spor gazeteciligi erkeklere gére bir istir’ maddesi en diisiik ortalamayi almistir. iletisim
fakultelerinde 6grenim géren kiz ve erkek dgrenciler, spor gazeteciligi alaninin kadinlar
icin de gegerli olmasi gerektigi konusunda gérus birligine varmistir. Gazeteci adaylarinin
medyada gorev almalarina yonelik bakisi, medya ve diger araclar tarafindan insa edilen
toplumsal cinsiyet anlayiginin reddi anlaminda énemli bir sonugtur. Ancak, bu anlayigin
alana girmeye hazirlanan yeni kusak tarafindan kirilabilmesi, medyanin kapitalist
sistem icindeki islevi gbz 6nine alindiginda kisa vadede mimkin gérinmemektedir.

Cinsiyet ayrimina gore yapilan analizlerde erkek 6grencilerin futbola ve spor medyasina
olan ilgileri daha ylksek cikmistir. Sporun ve spor olaylarini aktaran medyanin
maskulen bir yapida olduguna yonelik algi, bu arastirmada da dogrulanmistir. Kiz
6grenciler, sadece futbola degil, futbolun disindaki spor branslarina erkek égrencilere
gbre daha az ilgi gbstermektedir. Kiz 6grenciler, erkeklere gbére spor medyasinda
daha fazla kadin ¢alisan olmasi gerektigini vurgulamistir. Arastirma sonuglarina
gbre, spor medyasinda gérev alma istekliligi bakimindan kizlar ve erkekler arasinda
anlaml bir farklilik bulunmamistir. Bu da erkekler kadar kizlarin da bu alanda ¢alismak
istediklerini vurgulamasi agisindan énemlidir.

Arastirma sonuglarinda taraftarlik, spora olan ilginin énemli bir élcitu olarak ortaya
cikmigtir. Kendilerini kulUp taraftari olarak ifade eden égrenciler, spor ve futbol sevgisiyle
diger 6grencilerle anlamli bir fark olustururken, ayni zamanda ileride spor gazeteciligini
secmeye daha yakin olduklarini vurgulamiglardir. Taraftar olmayanlarin, sporun erkek
egemenliginde oldugunu daha fazla oranda belirtmesi, taraftar 6égrencilerin mevcut
durumla kurduklari bagdi ortaya koymasi agisindan dikkat ¢ekicidir.

Sinif ve yas kriterine gore yapilan ¢ézimlemeler, 6grencilerin okulda bulunduklari stre
icinde meslege bakis agilarinin degistigini gézler 6niine sermektedir. Ogrencilerin ilk
yillarda spor gazeteciligine yonelik idealist bir yaklasimda olduklari; ancak, zamanla
st siniflara gegmeleri ve calisma ortamlarini tanimalariyla daha gergekgi bir bakis
acisina sahip olduklari saptanmistir. Diger bir deyisle, 6grencilerin zaman iginde
sektdrii daha iyi tanimalari, meslekle ilgili algilarini degistirmektedir. Ust siniflarda
6grenim gbren 6grencilerin sporu daha fazla erkek egemenliginde bir alan olarak
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gbrmesi ve spor gazeteciligini erkeklere yakistirmasi, ¢alisma kosullarinin zorlugunu
vurgulamasi, ilk siniflardaki idealizmin yerini gercekgilige birakmasinin gdstergesi
olarak yorumlanabilir. Ogrencilerin 6grenim yillari arttikga, meslekteki gelir durumuyla
ilgili bilgileri daha glncel hale gelmektedir. Turkiye’'deki spor basini igin tarafsizlik
ve inandiricilik yargisi da ilerleyen yasla birlikte degismektedir. Yasi daha fazla olan
ogrenciler, Turkiye'deki spor medyasinin kullipler arasindaki tarafsizhigi ve verdigi
haberlerin inandiriciligi konusunda daha olumsuz gérus bildirmistir.

Sonug olarak, iletisim fakdultelerinin kadin/erkek oraninin yari yariya olan yapisi,
sektordeki erkek egemen yapiyli uzun vadede degistirecegine dair bir gdsterge
olmasina ragmen, eril bir alan olarak goérilen spor medyasinda daha fazla kadin
profesyonel olmasinin, medya dolayimiyla Uretilen toplumsal cinsiyet kalip yargilarini
kisa surede radikal bir sekilde degistirmesi beklenemez. Clnku kitle iletisiminde
en bulylk sorun bu iletisimin gerceklestigi ekonomi politik baglamin kapitalizmin
kurallariyla cercevelenmesidir (Dursun ve Becerikli, 2008: 23). Kapitalizmin kurallariyla
kusatilan bu ortam, caliganlarin cinsiyetlerinin orani gelecekte tersine bile dénse, spor
gazeteciligi ya da yayinciligi alaninda ortaya konulan Griiniin iceriginde bir dénisim
yasanmasini zorlastirmaktadir. Yogun ticari aglarla olusmus futbol ve onun endustriyel
yapisi, medyanin da ortakligiyla kendini yeniden tretmeye devam etmektedir. Erkek
egemen sporu/futbolu, bahis oyunu oynayarak emeksiz para kazanmanin araci
olarak goren, taraftarlarin sik frekansla her kademede siddet Urettigi, kifir ve kotl
sOzlerin tezahurat olarak kullanildidi bir ortam olmaktan ¢ikarmak, bu alanda yasanan
sorunlarin ¢6zim{ igcin édnem tasimaktadir. Spor alaninda cinsiyet esitsizliklerini
ortadan kaldirmaya yonelik girisimlerin, yasanan sorunlarin ¢6zima icin gindemde
tutulmasi gerektigi sdylenebilir.
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