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SIYASAL LETISIM VE MEDYA BAGLAMINDA SIYASAL REKLAM VE
PROPAGANDA (KAVRAMSAL BiR DEGERLENDIRME)

Pohtical Communication And Media Context In Pohtical Advertismg And
Propaganda (Conceptual Assessment)

Musa Can ERASLAN-Elif KUCUK DURUR
Ozet

Siyasal iletigim, iletigim kavrarm gibi toplumsal, kiiltiirel ve bireysel boyutlar
olan bir kavram olarak siyaset ve iletisim siireclerinin bir aradahgmi esas almaktadir.
Siyasetgiler, medya ve kamuoyu arasindaki séylemlerin miibadele alam olan siyasal
iletisim kapsamminda propaganda ve siyasal reklam, &zellikle segim ¢ahsmalam
stiresince siyasi partilerin ve siyasetgilerin sik¢a bagvurdugu faaliyetler olma 6zelligi
tagimaktadir. Siyasal iletisim alam igerisinde propaganda ve siyasal reklam kavramlam
kamuoyu iizerinde etkinligi yiiksek olgulardir. Bugiine kadar yapilms cahgmalar
baglaminda ortaya konmus sonuglar da bu yargiy1 desteklemektedir. Tiirkiye'de
siyaset alam igerisinde cumhurbagkanhg segimleri, milletvekilligi genel secimleri,
belediye bagkanhgi segimleri ve referandumlar gibi siyasi ¢aligmalarn, belirli bir
zaman dilimi igerisinde siklikla gerceklestigi diisiiniildtigiinde siyasal reklam ve
propagandamin toplumsal alanda etkinligi yiiksek 6nemli olgular olarak ortaya
gtkmasi kagimlmaz olmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda, siyasal iletisim baglaminda
medyanm yeri ve 6nemi ele ahnmakta ve sikhkla birbiri yerine kullamlan propaganda
ve siyasal reklamin benzesen ve aymsan yonlerine dair kavramsal bir degerlendirme
yapilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Medya, Siyasal Reklam, Propaganda
Abstract

Political communication, as the concept of communication, is based on a
combination of politics and communication processes as a concept with social,
cultural and individual dimensions. Within the scope of political communication,
which is a field of exchange between politicians, the media and the public,
propaganda and political advertising are the activities that political parties and
politicians frequently resort to during the election
activities. In the field of political communication, the concepts of propaganda and
political advertising are highly effective on public opinion. The results that have been
produced in the context of the studies carried out so far support this judgment.
presidential elections in politics in Turkey, parliamentary elections, mayoral elections
and referendums as well as political work, activity in the social sphere of political
advertising and propaganda is thought to occur frequently within a certain period
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of time is inevitable emergence as a high-major cases. Within the scope of this study,
the place and importance of media in the context of political communication is
discussed and a conceptual assessment is made about the analogous and
differentiating aspects of the often used propaganda and political advertising.

Keys Words : Political Communication, Media, Political Advertising,
Propaganda

Girig

Siyasal iletisim kavramm ile ilgili ozellikle giiniimiizde kitle iletisim
teknolojilerinin de gelismesi ile birlikte farkh tammlamalar ortaya gtkmakla birlikte,
iletigim alammin bir par¢asi olan siyasal iletisim kapsaminda yapilan akademik
cahsmalar ¢ogalmakta ve gesitlenmektedir. Birden ¢ok tanim yapilabilecek kapsamh
bir kavram olan siyasal iletisimin ve propagandamn bir¢ok bilim dali ile birlikte
etkilesim igerisinde oldugu ifade edilmektedir (Aziz, 2014:3).

Aysel Aziz siyasal iletisim kavramim, siyasetgilerin, hedef kitleye (ahciya)
gonderdigi belirli bir diigtinceyi, hedef kitleyi olusturan bireylere o diisiinceyi kabul
ettirmek veya bireylere gonderilen diisiinceyi davramsa, eyleme déniistiirmek igin
amaca ulagma dogrultusunda kitle iletisim araglarimin kullamldig bir faaliyet olarak
aglk]amaktadlr.

iletisim teknolojilerinin her gegen giin toplumlarin ve bireylerin iizerindeki
etkisinden hareketle, 6zellikle medyay1 olusturan yazili, gorsel, isitsel ve sosyal medya
araglar hedef kitleye ulagilabilirlik agismdan kullamlan en etkili araglar olma 6zelligi
ta§1maktadlr.

Katihmar demokrasi perspektifinden ydneten ve ydnetilenler arasindaki
etkilesim noktasinda hayati bir 6neme sahip olan siyasal iletisim alanmna profesyonel
olan ya da olmayan herkes dahil olabilmektedir. Kavramin hem siyasetle hem de
iletisimle olan yakin iligkisi ve disiplinlerarasi olma 6zelligi, tizerinde uzlagilmis bir
tammlama yapilamamasma ve dolayisiyla net bir sekilde anlagilamamasma sebep
olmaktadir. Kendine goére cekici bir yam olan siyasal iletisim, cinsiyet farki
gozetmeksizin toplumu olusturan kadin ve erkek bireylerin ilgisini ¢ekebilmekte ve
bu ilgi ile birlikte insanlar siyaset alaminda distincelerini dile getirmekte veya
herhangi bir siyasal olay ile ilgili yorum yapmaktadirlar (Tokgoz, 2010:517). Bu
caligma kapsaminda siyasal iletisimde medyanin etkinligi ve siyasal reklam ve
propaganda etkilesimi tizerinde durulmakta ve i¢ ice gegmis bu kavramlarin

anlagilabilirligini arttirmak amaglanmaktadir.

Siyasal iletigim

Siyasal iletisim, giiniimiizde yaygin kullamlan kavramlardan bir tanesidir.
Siyaset bilimciler, iletisim aragtirmacilar, politikacilar, gazeteciler, siyasal iletisimden
ve siyasal iletisim ile ilgili disiplinlerarasi konulardan giinliik hayatta sik stk séz

etmektedirler. Siyaset bilimciler, siyasal iletisimin 6énemini vurgularken, iletisim
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alamnda faaliyet gosterenler ise siyaset ile iletisim arasinda ki yakin iligki ve iletigimin
siyasetteki roliine deginmektedirler.

Siyasal iletisim kavramm ile ilgili ozellikle giinimiizde kitle iletigim
teknolojisinin de gelismesi ile birlikte farkh tammlamalar ortaya gikmaktadir. Ashnda
karmagik bir kavram olmasindan degil ¢ok genis kapsamh ve bircok bilim dah ile
birlikte bir etkilesim igerisinde olmasindan dolayr kavrami tammlamak oldukea
giiclesmektedir (Aziz, 2014:3-6).

Siyasal iletigim; siyasal goriigiin siyasal sistemler igerisinde kamuoyunun
giivenini ve destegini saglamak ve iktidar olabilme amacin gergeklestirebilmek igin
siyasetgilerin zaman ve konjonktiiriin yapisima goére reklam, propaganda ve halkla
iligkiler tekniklerini kullanarak gerceklestirdigi tek veya cift yonlii iletisim cabasidir
(Uslu, 1996: 790). Siyasal iletisim kavrammmin bir disiplin ¢ahigmasi olarak kabul
gormesinde kavramin demokrasi, siyaset, siyasal katihm, kamuoyu, propaganda gibi
kavramlarla iligkili olmasi énemli bir etkendir.

Medya bir arag olarak siyasal iktidar ile yénetilenler arasinda képrii kurar.
Dolaysiyla toplumsal sistemin 6zellikle siyasetin saghkl isleyebilmesi i¢in hayati bir
onem tagir. Dominique Wolton tarafindan yapilan tammlamada siyasal iletisim, ¢
aktoriin geligkili sdylemlerinin miibadele alam olarak belirlenmistir, bu aktorler ise
“siyasetgiler, gazeteciler ve kamuoyu” dur (1990). Wolton'un bu tammi, medyanm
siyasetgiler ile kamuoyu arasinda iletisimin aract oldugu ve bir bag olusturdugu
kabuliine dayanmaktadir.

Aysel Aziz'e gore siyasal iletisim bir disiplinlerarasi bir ¢alisma alamdir ve
siyasal iletigimin; iletisim, siyaset bilimi, sosyoloji, sosyal antropoloji, sosyal psikoloji,
psikoloji, felsefe, tarih, hukuk, yonetim bilim, halkla iligkiler, dilbilim, propaganda,
reklam, pazarlama, retorik ve etik ile yakindan bir iligkisi vardir.

Kentel (1991) ise siyasal iletisim kavrarmm "siyasal arenada birbirini anlama
ve anlatma bi¢imi" olarak tammlamaktadir. Kentel bu yaklagiminda siyasal iletigimin
anlama ve anlatma islevine deginmektedir. Kentel, Tiirkiye’'de 1980 6ncesi yasanan
siddet olaylarina isaret ederek, toplumsal ve siyasal birtakim siddet olaylarm 1980
sonrasinda yerini anlama ve anlatmaya biraktigim ifade ederek siyasal iletisimin
toplumsal bariga ve huzura yaptig1 katkilar iizerinde durmaktadir. 1980 oncesinde
karsit konumlarda (sag ve sol goriis) yer alan, birbirini diigman olarak niteleyen
siyasi partilerin 6zellikle son 20 yil icerisinde aym ¢at1 altinda koalisyon hiikiimetleri
kurabilmesi de bunun belirgin 6rnegidir.

Siyasal iletigimin Tiirkiye'deki Tarihsel Siireci

Tiirkiye'de ki siyasal iletisim g¢ahsmalarm batih iilkelerdeki siyasal iletisim
alamndaki ¢ahsmalar ile kiyaslandiginda, Tiirkiye'de teknolojik alandaki birtakim
gecikmelere ve siyasal hayattaki yapiya bagh olarak batih iilkelere gore Tiirkiye'de
daha geg ele ahnmaya baglanrmstir. Siyasi pratik baglammda Tiirkiye'de ki 1950 se¢im
dénemini siyasal iletisim ¢aligmalam i¢in milat olarak kabul etmek miimkiindiir. Bu
se¢im déneminde demokrasinin toplumda ve siyasette genel kabul gormesi ve
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teknolojik gelismelere paralel olarak siyaset arenasinda siyasal iletisim calismalan
cesitlenmistir.

Yukarida da ifade edildigi gibi, Tiirkiye'de siyasal iletisim alamndaki
kampanya ¢alismalar ABD ve Avrupa iilkelerine gére daha ge¢ uygulanmmstir. Kitle
iletisim araglarinmn en yaygin olarak kullamldigi kabul edilen radyo, televizyon ve
gazete gibi kitle iletisim araglarmdan Tirkiye'de yeteri kadar yararlamlamamstir.
Tiirkiye siyasi tarihine bakildiginda 6zellikle 1950 yilina kadar CHP'nin tek bagina
iktidar oldugu tek partili dsnemde partiler arasinda herhangi bir rekabet olmadig
icin siyasal reklam ¢ahgmalarma o dénemde ihtiyag duyulmamistir. O dénemlerde
siyasal alandaki mevcut monist (tek) yapi siyasal hayattaki rekabeti engelleyici en
biiyiik engel olmustur. Tiirkiye’de ¢ok partili siyasal hayatin baglamas: ile birlikte
siyasi partiler arasi rekabet ortaya ¢ikrms ve buna bagh olarak da siyasal iletisim
cahsmalar yogun bir sekilde uygulanmaya baglanmistir. Tiirkiye'de 1950 segimleri
déneminde muhalefet partisi olan Demokrat Partinin "Yeter S6z Milletindir”
sloganiyla baglattig1 siyasal kampanya siireci bagarili olmus ve parti % 53,5k oy
oramiyla siyasi iktidarm kazanmayr basarmigtir. Bu siyasal basarida 6nemli payr olan
segim stratejisinin slogam cercevesindeki siyasal kampanyayr Tirkiye siyasetinde ilk
siyasal iletisim 6rnegi olarak kabul etmek miimkiindiir. Diinya konjonktiiriine paralel
olarak, se¢im siireclerinde medyanin etkin kullammi s6z konusu olmus ve bu
baglamda iilkiiller ya da ideolojiler yerine olusturulan imajlar gegerlilik kazanmstir.
Ozellikle Amerika'mn bagim ¢ektigi bu olusum gercevesinde Amerikanvari nitelikteki
siyasal iletisim calismalari Tiirkiye'de 1983 secimlerinde Turgut Ozal tarafindan
uygulanmis ve bagarili olmustur.

Tirk siyasi tarihinde 6zellikle bazi donemlerde etkinligini arttiran siyasi
partiler, siyasetgiler siyaset arenasmnda varliklarii devam ettirebilmek ve segimleri
kazanabilmek icin kiyasiya bir miicadele igerisinde olmuslardir. Tiirkiye'de 3 Kasim
2002 yilinda yapilan milletvekilligi genel segimleri ile beraber Adalet ve Kalkinma
Partisi (AK Parti) yazih ve gorsel medyada kullanmis oldugu siyasal iletigim
kampanyalar ve propaganda teknikleri ile birlikte yapms oldugu ¢ahsmalarin da
katkistiyla 16 y1l boyunca iktidarda kalmayr basarmistir. Bu 6rnekten yola ¢ikarak,
se¢im kampanyalar1 déneminde kullamlan propaganda tekniklerinin ve siyasal
iletisim caligmalarmin amaca ulagma ve secimleri kazanma konusunda énemli bir
etkiye sahip o]dugu sonucu ortaya gikmaktadhr.

Siyasal iletigimin Unsurlam

Toplumsallasma ve sosyallesme acisindan biiyitk bir 6neme sahip olan
iletisim kavrammda yer alan; kaynak (taraf, gonderici), aher (hedef kitle, ahci), mesaj
(ileti, igerik), kanal (kitle iletisim araglar) gibi iletisimi meydana getirdigi kabul
edilen temel unsurlar siyasal iletisim kavram igerisinde de yer almakta ve siyasal
iletisim bu unsurlarn bir araya gelmesiyle olusmaktadir.

Medya, siyaset arenasmin ve dolayisiyla siyasal iletisim siireglerinin ayrlmaz
bir parcasi haline gelmistir. iletisim teknolojisinde meydana gelen gelismeler
medyamin etkisini 6nemli bir oranda arttirmigtir (Aziz, 2014:66).

Aysel Aziz'e gbre giiniimiizde siyasal iletisimin ti¢ temel unsurundan soz
edilmektedir. Bunlar;



Siyasal iletisim Ve Medya Baglanminda Siyasal Reklam Ve Propaganda (Kavramsal Bir Degerlendirme)

1) Siyasal lletisimde bulunan taraf veya kaynak; siyasal orgiitler, aktorler. Siyasal

mesajin hedef kitle ifade edilen ahciya gonderilmesini saglar. Siyasal iletisim siirecini

bagslatandir.

2) Alici kitle, hedef kitle; siyasal mesajin gonderildigi, almasi ve etkilenmesi gereken

taraftir, halktir, vatandagtir, kamuoyudur.

3) Kitle iletisim araglar, medya; siyasal iletisimin iiciincii ogesi olan medya, kitlesel

iletisim kanallarimin timiidiir. Mesajlarin vericiden aliciya gonderilmesini saglar.

Siyasal iletigimin Evreleri

Siyasal iletigim, iletisim olgusunun &geleri ve evreleri agisimdan benzerlik

gostermektedir. ﬂeti§im stirecindeki gonderici, ahci, kaynak, mesaj (ileti) ve

geribildirim (feedback) siyasal iletisimde de goriilmektedir. Siyasal iletigim

stirecinin tam gerceklesmesi i¢in bu bes 6genin etkili olarak kullamlmasi gerekir.

Siyasal iletigimi, iletisim olgu ve siirecinden ayiran en onemli 6zellikler sunlardir
(Aziz, 2014:5):

)

3)

4

5)

Kaynakta farkhhk: fletisim ve sivasal iletisim kavramlari arasindaki olgu ve
siire¢ farkhhklar, verici/kaynak ya da sivasal iletisimde bulunan taraflarin
farkli olmasidir. Siyasal iletisimde mesaji verenler genellikle kurumsal,
orgiitlii yapilardir.

Ahcida farklihk: Sivasal iletisimi diger iletisim alanlarindan ayiran bir diger
farkhhk ahcr farkhhgidir. Her iletisim olgusunda oldugu gibi, sivasal iletisimde
de bir ahci kitlesi vardir. Bu aymi zamanda sivasal iletisimde bulunanlarin
mesajlarimi ulastirmak istedikleri hedef kitledir.

Mesajda farkhiik: Bir diger onemli farkhhk da ilk ogedeki farkhihklarin dogal
sonucu olarak mesajin, iletisimin iceriginden ve niteliginden kaynaklanr.
Siyasal iletisimde verilen mesajlar, siyasal amaghdir. Sonu¢ olarak kisa, orta
ya da uzun soluklu bir siyasal eylem séz konusudur.

Kanalfjyontem farkhligi: Sivasal iletisimde, dikkat edilmesi gereken nokta,
siyasal iletisimin nasil yapilacagi, hangi kanallarin, hangi tiir, yontem ve
tekniklerin kullanilarak hedef kitleye aktarilacagi konusudur. lletisimde var
olan kanal 6gesi, sivasal séylemin etkili olarak génderilip génderilmemesini
de belirler.

Geribildirimde farkhhk: Siyasal iletisim olgu ve sirecinin iletisim olgu ve
stireci ile ayrisan bir diger 6zelligi ise alciya gonderilen mesaja alicidan gelen
yamit ya da geribildirimdir. Siyasal iletisimde amag, hedef kitleyi etkilemek
oldugundan, bu amacin gerceklesip gerceklesmedigi de geribildirim sayesinde
ogrenilir (Aziz, 2014:5-6-7).

Medya, Siyasal Reklam ve Propaganda

Siyasal iletisim siirecinde aktdrler amaglarma ulagmak ve hedef kitleyi

etkileyebilmek icin medyay1 siirekli ve etkili bir sekilde kullanmaya ¢ahgmaktadir. Bu
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anlamda siyasi parti teskilatlarma ve siyasetcilere gore hedef kitleye en ucuz, en kisa
zamanda ulasmanm yolu ve yontemi medya araglarm kullanmaktan gegmektedir.

Medya siyasi partilerle vatandaslar arasinda iletisimin kuruldugu bir mecra
olarak kabul edilmektedir. Medya aracihigiyla, siyasi yapilarla vatandaglar arasinda
haber, réportaj, yorum, inceleme ve aragtirma tiirleri ile siyasal mesajlarin partilerden
vatandaglara; vatandaglardan gelen tepkileri ise yine bu tiir yontem ve araglarla
siyasal yapilara iletmektedir (Aziz,2014:25).

Gelenekgi liberal diigiinceye gére medya, etkili bir gii¢ unsuru olarak kabul
edilmektedir. Bu baglamda medya, yasama, yiiriitme ve yargiyi denetleyen ve
onlardan sonra ge]en 4. kuvvet olarak ifade edilmektedir. Halkin temsilcisi ve sézciisii
olan medya halk adina devleti denetleyerek bu giicti halk adina kullanmaktadir.
Buradaki temel amag halki hiikiimet politikalarindan haberdar etmek, gergeklesen
uygulamalarda olusabilecek haksizliklam, yolsuzluklar ve benzeri kétii uygulamalam
ortaya cikararak kamuoyuna sunmak ve agiga ¢ikarmaktir. Demokratik siyasal
sistemlerde medyamn en temel iglevi budur. Medyanin elinde bulundurdugu giiciin
etkisiyle devlet ya da hiikiimetler halkin istedigi yonde adimlarm atacak, keyfi ya da
kotii uygulamalara giremeyecektir.

Basimin demokratiklesmeye katki sagladigi ve toplumun ihtiyag ve
beklentilerine cevap verdigi diistincesine dayanan islevselci paradigma dahilinde
medya, toplum yararim gozeterek birlestirici bir rol tistlenir. Bu perspektiften medya,
bilgilendirmek, eglendirmek, kamuoyu olusturmak, toplumsallagtirmak ve elestirmek
gibi bazi temel toplumsal islevlere sahiptir.

Siyasal iletisim siireglerinde yonetenler ya da yonetmeye talip olanlar ile
yonetilenler arasinda kargilikh beklentilerin yerine getirilebilmesinde ve etkilesimin
gerceklesebilmesinde 6nemli bir role sahip olan basin, bir yandan yukaridan asagiya
“dogru” ve “tarafsiz” bir enformasyon akigim saglamakla, diger yandan da halk
tabammin taleplerini dile getirmekle yiikiimliidiir.

Halkin temsilcisi ve sesi olarak kabul goren medyamin gorevi;

+ Ust diizey yetkili, siyasetci ve biirokratlarm hareketlerini denetlemek ve
onlarm keyfi hareketlerine engel olmak,

+ Siyasal yapimin olugmasina katkida bulunmak,

+ Halki temsil etmek,

+ Siyasal giictin iglevleri ve islemleri hakkinda halka bilgi aktarmak,

+ Kimin hangi konuda ne kadar hakka sahip olmasi gerektigine halkin karar
vermesine yardimar olmak,

+ Halkin limitleri belirlemesini saglamaya yardimar olmak.

Yazih medyada (giinliik, haftalik gazete ve dergilerde) siyasal igerikli
mesajlar, séylemler farkh bir bi¢cimde okuyucuya sunulmaktadir. Bunlar siyasal
olaylarla ilgili haberler, réportajlar ve yazarlarin yorumlarim igeren makale ve kése
yazilam seklindeki yazih metinlerdir. Bu tiirlere, 6zellikle siyasal se¢im kampanyalar

sirasinda yer alan siyasal reklamlar da eklenebilir. (Aziz, 2014:68). Giiniimiiz iletigim
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teknolojilerindeki gelismeler ve yenilikler ile birlikte siyasal iletisim alaninda
medyanm 6zellikle de sosyal medyanin ¢ok etkin bir sekilde kullamldign da
goriilmektedir.

Ana-akim kitle iletisim kuramlam icerisinde énemli bir yeri olan McCombs
ve Shaw tarafindan 1972 yihnda ortaya konan Giindem Belirleme Modeli, medyanin
baz1 konular 6ne gikarp digerlerini goz ardi ederek insanlarin ne tizerine diigiinecegi
ya da ne hakkinda konusacagim belirleme giiciine sahip oldugunu ifade etmektedir.
Bu baglamda insanlar medya yoluyla belirli konularmn bilmek ve o konularin
digerlerinden &nemli oldugunu diisiinmek egilimindedirler. Giindemi belirleyen
medya bu giindem cercevesinde farkindalik olusturmakta ve kamuoyu olusumuna
katki saglamaktadir. Ozellikle enformasyon akisi siireci baglaminda, toplumsal
tabanm onaym almak, bir fikri yaymak, yiiriitiilecek politikalar ya da almacak
kararlarla ilgili ikna etmek ve etkilemek gibi amaglar dogrultusunda propaganda
kavram 6ne gtkmaktadir.

Yaygin olarak “kandirmak, saptirmak, yamltmak” gibi olumsuz
cagnigimlaryla bilinen propaganda kavramm, belli ¢ikarlam olan bireylerin ya da
gruplarin, hedef kitlenin diigsiince ve davramglamm etkilemek ve yonlendirmek
amacyla, ikna ve telkin yontemlerini kullanarak yapmis olduklari eylem (Bektas,
2000) olarak tammlanmaktadir.

Secim  donemlerinde siyasal partilerin  ve adaylarm  kamuoyuna
tamtilmasinda  siyasal reklamlar aktif  rol oynamaktadir. Giintimiizde siyasal
reklamlar ve siyasal tartigmalar medyanin da etkisiyle se¢cim kampanyalarimin yoniini
belirlemekte, hangi siyasi partinin veya hangi adaym se¢imi kazanacagi agisindan
etkili olmaktadir (Tokgéz,2010:517-518).

Reklam kavrarm en eski bir propaganda ¢esidi olarak kabul edilmektedir.
Yontem ve amag¢ bakimindan degerlendirildiginde aralarinda benzerlik bulunan
reklam ve propaganda kavramlammin aymstign nokta, propaganda da ideolojik,
reklamdaysa tecimsel kazang hedeflenmektedir.

Siyasal reklam, aday ve parti tarafindan medyadan yer veya zaman satin
alinarak, se¢gmenlerin tutum ve davramslarimi aday lehine cevirebilme amacryla
gelistirilen mesajlarm hazirlanmasi ve hedef kitleye sunulma faaliyetidir. Siyasi parti
liderleri, milletvekili veya belediye baskan adaylam televizyondan, radyodan, gazete,
dergi, afis, poster ve bilboard gibi kitle iletisim araglarindan yararlanarak kendilerini
kamuoyuna tamtmaya ve diigiincelerini segmene aktarmayr amaglamaktadir. Adaylar
siyasi reklamlar sayesinde kendilerini medyamin istedigi gibi degil, kendilerinin ya da
kampanya yoneticilerinin istedigi gibi kamuoyuna tamtirlar. Siyasi reklamlar 6zellikle
Tirkiye'de  2000’li  yillardan itibaren se¢im donemlerinde olduk¢a sik
kullamlmaktadir. Siyasi partiler bu donemlerde se¢im ve reklam afisleri hazirlamakta,
kisa reklam filmleri cekmekte ve kitle iletisim araglamm kullanarak giindemde yer
almaktadirlar. Siyasi reklam olusturmada ve yayinlamada, partinin veya adaym oy
sayisim arttirmak, adaym farkliliklamm gostermek ve partinin kurumsal kimligini
pekistirmek, segmenlerin tutumlarma etki etmek ve bilgilendirmek gibi cesitli
amaglar yer almaktadir (Ozsoy, 2009:121-122).

Bir bagka tamma gore siyasal reklam, siyasi partilerin se¢cim donemlerinde
oy oranlarim arttirmayr amaglayan ilgi cekici mesajlarin, profesyonel reklamailar veya
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iletisim damgmanlam tarafindan gorsel, isitsel, ve yazih olarak medyada
yaymlanmasidir. Siyasal reklam olgusu, daha genis kapsamh olarak siyasal pazarlama
bashg altinda da agiklanmaktadir. Pazarlamada amag bir tiriint satmak, tamtmak ve
bundan kazang elde etmekken, siyasal pazarlama kavram da bir adayr tamtmak, bir
diistinceyi toplumda yayginlagtirmak ve bunun kargihginda siyasi oy getirisi olarak
kazang elde etmek olarak yorumlanabilir.

Reklamcihigin ortaya cikistyla beraber, iletisim teknolojilerindeki gelismelere
de bagh olarak reklamailik ve reklam alanlarinda gok hizli bir gelisim ortaya gtkrmigtir.
insanlarin tutum ve davramslar iizerindeki etkilerinin farkina varilmasiyla birlikte
reklamlar, bir¢ok alanda oldugu gibi siyaset igin de vazgegilmez bir hale gelmistir.
ilk olarak 1950'lilerin baginda ABD'de baslayan siyasal reklamcilik uygulamalari, diger
iilkelere de yayilmistir.

Tiirkiye'de ilk kez 1977 segimlerinde kullamlan siyasal reklamlar, 1983 yilinda
gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasiyla legal bir hale gelmistir. Bu tarihten itibaren
siyasal reklam uygulamalam hizla artrms ve siyasal reklamailik Tiirkiye'de de
profesyonel ekiplerce gergeklestirilen bir sektor haline déniigmiistiir. Segmenlerin
kararim kendi lehlerine sekillendirmeyi amaglayan siyasal partiler ve adaylar igin,
se¢im kampanyalarmm en 6nemli enstriimam haline gelmistir. Reklamcihik yapisi
geregi insanlan bir iiriinii satin almaya, onlar ikna etmeye yonelik bir siirectir.

Siyasal reklamcilik ve propagandamn kullandig1 yontemler birbirine benzese
de aralarmda 6nemli farkhiliklar bulunmaktadir. Propaganda da tek tek bireylerden
¢ok gruplarin kendisi hedef alinmakta ve fikirlerini dogrudan degistirmeye yonelik
bir siire¢ izlenmektedir. Siyasal reklamaihikta ise daha ¢ok bireye seslenilerek, cesitli
psikolojik, fizyolojik ve bilingalt1 faktérlerin etkisi ile kisinin ‘kendi fikriymis gibi bir
zihni siiregten gegerek karar almasini, 6zellikle oy verme kararimi almasim saglamaya
ozen gosterilmektedir. Bir bagka ifade ile propaganda digsal bir dayatma, bir
giidiileme faaliyetidir. Siyasal reklamcilik ise daha ¢ok igsel bir ikna metoduna
dayamr(http://www.tasam.org/trTR/Icerik/842/turkiyede_siyasal_reklamcilik_uygulam
alari,11.07.2016).

Propaganda kavrami; herhangi bir fikrin, ideolojinin kitle iletisim araglarmin
kullamlarak hedef kitleye, alictya ulagtimlmasi olarak tammlanabilir. Propaganda tarihi
bakimindan insanhk tarihi kadar eski oldugu ve insamin konusma &zelliginin
baglamasiyla birlikte basladig1 ifade edilmektedir. Propaganda, insanlarin tutum ve
davramglarmin bireyler veya gruplar tarafindan etkileme, degistirme ve kontrol
altmda tutmaya yénelik bilingli bir davramgin sergilendigi bir siire¢ olma 6zelligi
tagimaktadir. Bir eylemin propaganda olarak kabul edilmesi i¢in diigtince ve goriigleri
denetlemeye yonelik bilingli bir davramgin olmasi gerekmektedir. Propaganda var
olan sartlar degistiremez ancak bu sartlar altinda insanlarin inamglarim, tutum ve
davramglarim degistirir. insanlam istenilen sekilde davranmaya ikna eder (Ozsoy,
2009:69-70).

Propagandamin tarihinin ¢ok eski tarihlere kadar dayandign kabul
edilmektedir. 2. Diinya Savag1 6ncesi ve sonrasinda propaganda, Alman lider Adolf

Hitler tarafindan yogun olarak kullamlmigtir. Hitler propaganda kavramma vermis
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oldugu 6nemi, Propaganda Bakanhgi adi altinda bir bakanlk kurarak géstermis ve
bu bakanhgm bagima da Joseph Goebbels'i getirmistir (Aziz, 2014:58-59).

Kamuoyunun propaganda ile tek yonli olarak istenilen yénde
olusturulduguna dikkat ¢eken Arsev Bektag’a gore propaganda, kamuoyu ve giindem
olusturmada onemli bir rol oynar. Bektas, kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek
isteyenler i¢in propagandamin en énemli ara¢ oldugunu ifade etmektedir. Siyaset ve
iletigimin, giiniimiiz demokratik sistemlerinde gozlenen, bu birlikteligi, siyasal
iletisim ya da siyasal reklamailik olarak adlandimlmaktadir. Bu ise, yogun siyasal
faaliyetlerin yasandigi demokratik sistemlerde, se¢menlere farkh secenekler ile
yaklagarak onlarin siyasal tercihlerini, kanaatlerini etkilemeye ¢alisan propaganda
faaliyeti olarak tammmlanabilir. Propaganda, belli ¢karlam olan bireylerin ya da
gruplarin, bagkalarmin kamlarim ve davramsglarm etkilemek amaciyla ikna ve telkin
tekniklerini kullanarak yaptiklari eyleme denilmektedir (Bektas, 2013:150).

Propaganda, siirelerine gore kisa, orta ve uzun stireli propaganda olarak ii¢
gruba aymlmaktadir.  Kisa siireli propaganda, siyasal kampanyalar olarak
adlandimlirken, orta ve uzun soluklu olarak ifade edilen siyasal propagandalar ise
hem igerik, hem de kullandig: iletisim kanallar agisinda farkhlik gésterir. Ornegin,
Sovyetler Birligi'nde komiinizmin propagandasi, Hitler yonetimindeki Almanya’da
Nazi propagandasi ve Mussolini yénetiminde italya'daki fasizmin propagandasi uzun
stireli propagandaya 6rnek gosterilebilir (Aziz, 2014:58-59).

Propaganda, siyasal iletisimin bugiin var olan belki de en eski seklidir.
Kavramsal olarak propaganda, 1622'de Roma Katolik Kilisesi tarafindan kurulan bir
organizasyona verilen Latince “Propage” isminden tiiretilmistir (Lilleker, 2013:223).

Toplumda propagandaya agik insanlar veya gruplar 6zellikle birtakim kisisel,
toplumsal, ailevi nedenlerden ve egitim, ekonomik, cinsiyet, din ve siyasi 6zelliklerden
dolayr farkhlagabilmektedir. Bu ozellikler goz oniinde bulunduruldugunda
propagandaya en agik olan kisiler veya gruplar; fakir ve yoksullar, 6zgiivensizler,
uyumsuzlar, umutsuzlar, benciller, azmlklar, can sikintisi olanlar, kadinlar, sugluluk
hissi tagtyanlar, bagimlilar ve sempatizan sanatgilar seklinde siralanmaktadir. (Ozsoy,
2009:77-81).

Ozsoy'a gore propaganda yontemleri; zamanlama, siirdiirilebilirlik,
tekrarlama, yogunlagtirma, sadelestirme, kitlede sinerji yaratma, simgeler, isimleri
baska lakaplarla degistirme ve kahplagrms imajlarm  kullamlmasi  olarak
simflandimlmaktadir. Bunlam su sekilde agiklamak miimkiindiir;

Zamanlama; Basarihi bir propagandamin zaman kurahna riayet etmesi sarttir.
Mesajin en uygun olan zamanda verilmesi verimliligi arttirr. (Ornegin iiretilen bir
mesajin televizyonda hangi zaman arahginda yaymlanacag)

Surdiiriilebilirlik; bir propaganda kampanyasmin siirdiriliip gelistirilmesi
ilerlemesinin  yakindan izlenmesi, yeni haber ve sloganlarla siirekli olarak
beslenmesini, siras1 geldiginde degisik bir bigimde ve olabildigince 6zgiir bir bicimde
yeniden hizlandimlmasim gerektirir.

Tekrarlama (orkestrasyon); aym temay: gesitli yonlerden islemek demektir.
Orkestrada temayr izleyerek ses nasil hafifletilir, uzatihrsa, o sekilde degisiklik

suretiyle usang vermemek, biktirmamak propaganda da miimkiindiir.
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Yogunlagtirma; propaganda da taktigin en énemli unsurlarindan birisidir.
Propagandamn basarih olabilmesi i¢in, ortaya atilan konuyu, iddiayr dagitmamal ve
konsantrasyon yiiksek tutulmahidir.

Sadelestirme; propaganda her seyden once konuyu basitlestirip, herkes
tarafindan kolaylikla anlagilabilecek hale sokmaya cahgir. Boylece etkinligi saglar. Dost
ve diigman, iyi ve kétii bellidir.

Kitlede sinerji yaratma; propagandanin amaa belirli yondeki etkileri
giiclendirmek ve toplumun 6nemli kesiminin de o goriisii destekledigi inancim
yayarak savundugu gériisti daha etkin hale getirmektir.

Simgeler; propagandaci mesajim siirekli hatirlatmak igin yardimer unsurlar
arar. Simgeler, sarkilar ya da sloganlar gibi. Amblemler ve isaretler, duvarlara,
flamalara ve yakalara islenir. Hem dolaysiz bir biiyiileme etkisi hem de derin bir
anlam kazamr. (Ornegin; Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan kullanilan ampul,
Milliyetgi Hareket Partisi tarafindan kullamlan bozkurt ve Cumhuriyet Halk Partisi
tarafindan kullanilan 6 ok simgesi gibi)

isimleri bagka lakaplarla degistirme; propagandaci muhataplarim etkilemek
icin genellikle lehte veya aleyhte olan deyimler kullamhr. Bu deyimler duygusal
cagrnisimlara sahiptir. (Ornegin; Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’a secmenleri
ve toplumdaki sevenleri, destekgileri tarafindan Reis ismi ile hitap edilmesi gibi)

Kahplagms imajlarin  kullamlmasi; insanlart ¢ok bilinen ve tammnan
kategoriler igine sokmak dogal bir egilimdir. Bunun igin drnegin filmlerde kotii
rollere genelde ilk bakista fenalik yapacag: kestirilebilen ve tipine uyan insanlar segilir
(Ozsoy,2009:82—86).

Giintimiizde, kitle iletisim olanaklarmin geniglemesiyle birlikte, propaganda
araglar da propagandanin etkinligi de artmistir. Ornegin, genel segimlerden kisa bir
siire oncesine kadar kararsiz olan bir kisi, radyo ya da televizyondaki segim
konugmalar sirasinda bir parti bagkanminin sozlerini ¢ok begendigi igin se¢im giinti o
partiye oy verebilir. iletisim bilimcilerine gére propaganda iletisim ve toplumsal
etkilesim siireci igerisinde olugsmaktadir. Kanaatlerin olusmasim belirleyen ya da
etkileyen temel unsurlar bireylerin gordiikleri, isittikleri veya okuduklam seylerdir.

Propagandamin etkilemek, yonlendirmek, ikna etmek ve harekete gecirmek
gibi birtakim amaglam vardir ve bu amaglar dogrultusunda belli yéntemler kullanr.
Propagandada en etkili, en kahc1 olacagma inamlan simgeler 6n plana c¢ikarhr.
Propaganda {ireticileri, amaca ters diisecek, dikkati dagitabilecek gergeklerden soz
etmemeye cahgir. Amaca ulagmak i¢in uygulanacak strateji ve taktik propagandanmn
bir anlamda teknigini olusturur. Genel olarak parti propagandasinda strateji amaca
gore saptamir. Temel strateji partinin olumlu imajim yaratmaktir. Aym sekilde “Gteki”
partilere yonelik kamuoyunda giiven kaybi olugturmak ve oy oramm diisiirmek de
onemli bir stratejidir. Partinin temel degerlerini ve simgelerini topluma kabul
ettirmek bir propaganda stratejisidir. Bu gercevede giincel propaganda taktikleri
saptamir. Parti onderlerine yénelik olumlu bir imaj yaratiir ve segmen nezdinde
sempati ve hayranhk duygusu olusturulur. Propaganda stratejisinde kullamlacak
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simgeler, sloganlar, kahplagmus tutumlar (stereotipler) belirlenir ve kargi parti
yoneticilerini giiliing gésterecek silahlar olarak kullamlarak aleyhte bir propaganda
yapihr. Kargi propaganda kaynaklarm hakkinda giivensizlik yayginlagtimhir (Bektas,
2013:159-160).

Sonug

Siyasetin  bilimsellesmesi temelinde siyasal iletisim ve propaganda
kavramlar ile siyasal reklam uygulamalar giiniimiizde birbirini hem kavramsal hem
de islevsel olarak tamamlamaktadir. Siyasetgiler amaglarina ulasabilmek adina
propagandaya, siyasal reklam c¢aligmalarma ve bu baglamda siyasal iletigim
tekniklerine sikca bagvurmaktadirlar. Her se¢im déneminde siyasi partiler veya
siyasetgiler, donemin konjonktiirel yapisina uygun olarak hedef kitlenin 6zellikleri de
g6z 6ntinde bulundurularak se¢im kampanyalarim planlamakta ve partinin temel
ilkelerine gére propaganda tekniklerini saptamaktadirlar.

Giiniimiizde siyasal iletisim, medya ve propaganda kavramlarm arasinda
organik bir bag oldugu gériilmektedir. Se¢cim kampanyalarinda amag siyasi iktidam
elde edip iilke yonetiminde s6z sahibi olmaktir. Bu baglamda siyasi partiler se¢im
cahsmalar kapsaminda kendilerini, diisiincelerini, vaatlerini ve projelerini segmen
kitlelerine anlatmak igin mesajlar iiretirler ve bu mesajlar da kitle iletisim araglam
vasitastyla segmenlerine ulagtirmaya ve onlar iizerinde bir etki olusturmaya cahgirlar.
Bunun yam sira amag sadece secim dénemlerinde oy kazanmak degil, ara dénemlerde
de olusturulmus olan bu etkinin siirekliligini saglamaktir.

Genel olarak siyasal iletisim siireci olarak adlandirlabilecek bu siiregte,
amaca ulagilmasimin en 6nemli unsuru siyasal reklam ve propaganda tekniklerini
etkin bir sekilde kullanmak ve bu siireci verimli bir sekilde degerlendirmektir. iletisim
teknolojilerinin oldukga gelistigi bugiin itibariyle tim medya kanallam, siyasetle
ugrasanlarin kitleleriyle arasinda koprii olarak islev gérmekte ve bu kanallarin etken
kullamm seg¢im sonuglarmin kaderini belirleyebilmektedir.
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