AK PARTI SECIM VAATLERINDE MEDYADA OLUSTURULAN KADIN
TEMSILLERIi: HEDEF 2023 ORNEGI

Ozet

Medyada kadin erkek esitliginin saglanmasi, kadin sorunlarmin yer almasi, ¢dziimlerin
tretilmesi ve uygulanmasi gerekmektedir. Kadinlar kitle iletisim araglarinda ve reklamlarda
her zaman erkek egemen toplumun kadina dayattig1 roller gergevesinde yer alir. Kadinlarin
medyada temsili sorunlu bir durum iken kadinlarin siyasette temsili daha da sorunludur. Ciinkii
siyasetin erkeklere 6zgii bir alan oldugu sdylemi siirekli iiretilir. Kadnlar, her toplumun en
onemli unsurlarindan biri olmasina ragmen hep ikinci planda yer alip gerek medyada gerek
siyasette her zaman eksik temsil edilmektedir. Bu yiizden kadin temsilindeki bu eksikliklerin
giderilmesi sarttir. 1950°1li ile 1960’l1 yillarda televizyonda kadinlarin temsiline pek yer
verilmemistir. Ancak bu durum 1980’li yillardan itibaren degismeye baglamistir.Bu ¢alismada
secim vaatlerinde kadin temsilinin nasil olusturuldugu, hedef 2023 Ak Parti vaatlerinin
olusturdugu orneklem dahilinde, Ak Partinin resmi internet sitesinden alinan fotograflar
tizerinde gosterge bilimsel yontem kullanilarak, ortaya konmaya g¢alisilmigtir. Elde edilen
sonuglara gore, Ak Parti vaatlerinde hem magdur kadnlara hem de kiz gocuklarina icraatlarin
yapilacag1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kadm, Reklamlarda Kadin Temsilleri, Siyasal Reklamlar, Se¢im
Vaatleri, Gostergebilim, Se¢im Reklamlarinda Gostergebilim.

THE REPRESENTATION OF WOMEN IN THE MEDIA IN AK PARTY’S
ELECTIONS PROMISES: THE EXAMPLE OF 2023 GOALS

Abstract

Providing gender equality, the involvement of women's problems and the production and the
implementation of solutions in the media are required. Women are always shown in the mass
media and in advertisement according to the roles that are imposed to them in the male
dominated society. While the representation of women in the media is problematic, their
representation in politics is even more problematic because politics is always presented as a
field exclusive to men. Although women are one of the most important element of every
society, they are always in the second plan. Women are always underrepresented in both the
media and in politics. That’s why eliminating these deficiencies in the representation of women
is a must. While in the 1960’s and the 1970’s the representation of women didn’t have a wide
place on television, this situation started to change starting from the 1980°s.

In this study, it was aimed to show how the representation of women in the election promises
was made using the scientific method on the photographs taken from the AK Party's official
website within the sample of the target 2023 AK Party promises. According to the result of this
research, it has been noticed that the AK party’s promises included taking actions in favor of
victimized women and their daughters.

Keywords: Woman, The Representation Of Women In Advertisements, Political
Advertisemet, Election Promises, Semiology, Semiology in Election Advertisement.



Giris

Secim vaatleri, siyasi partilerin oy alabilmek
icin, segcmeni ikna etme propagandalari arasinda
yer alan  yapilacak caligmalar1  igeren
sOylemlerdir. Se¢im vaatleri, se¢im Oncesinde
yapilan siyasal etkinlikler arasinda en giiclii
propaganda yontemlerinden birisidir. Bu nedenle
siyasi partiler se¢im 6ncesinde segmeni kendisine
cekebilmek  igin, en yararli  vaatlerini
yapmalidirlar. Ayni zamanda bu vaatleri
yaparken de her ne kadar her kitleye esit hitap
etmek durumunda olsalar da kadinlar igin ayri
vaatlerde bulunurlar.

Cumbhuriyetin kurulusu itibariyle kadinlara
verilen segme secilme hakki, siyesilerin kadina
bakis agismni siyasi anlamda etkilemistir. Oyle ki
iilkemizde segmen sayisinin yarisint karsilayan
kadinlara her secimde partiler tarafindan ayrica
parantez agilarak vaatlerde bulunulmaktadir. Her
parti birbirinden bagimsiz olarak yaptiklar
vaatlerle kadin se¢menleri tarafina g¢ekmeye
calismaktadir. Partiler bunu yaparken de farkli
vaatler ve yontemler kullanmaktadir. Segimlerde
partiler ile segmeni bulusturan en biiyiik tastyict
ara¢ gorevini iistlenen medya, kadinlara yonelik
vaatlerde her kesimden kadin figiirtine hitap
edecek  farkhh  yontem  ve  soylemler
gelistirmektedir.

Bu calismada kadmin se¢im  vaatleri
kapsaminda medyada nasil temsil edildigi
literatiir olarak incelenecek daha sonra da
orneklem kapsaminda Ak Parti resmi internet
sitesinden alinan fotograflar iizerinde gosterge
bilimsel yontem kullanilarak  ¢6ziimleme
yapilarak, se¢im vaatlerinde kadin temsili iizerine
yorum getirilecektir.

1. Medyada Kadin Temsili

Kadinlarin medyada nasil temsil edildigi
konusu incelendiginde, bu temsillerin yer aldigi
geleneksel medya araglar1 arasinda televizyon,
gazete, dergi ve sinema ilk siralarda yer
almaktadir. Medyada kadin ve erkeklerin temsil
edilme bigimleri toplumdaki degerler ve ataerkil
yapiyla paralellik gostermektedir. Kitle iletisim
araglarinda sunulan kadin temsilleri ataerkil
yapinin yani sira devletin kadin i¢in belirlemis
oldugu roller ile de paralellik gostermektedir.

1950°’li ve 1960°li yillarda televizyonlarin
yayginlagmasiyla beraber televizyon programlari

da artmaya baslamistir. Yapilan aragtirmalarda da
goriildiigii tizere bu yillardaki programlarda
kadinlarin erkeklere oranla daha az temsili s6z
konusudur. Erkekler kamusal alanda goriiniirken
kadinlar daha 6zel alanlarda gériinmektedir.

Medyada kadin temsili yogun olarak 1970°li
yillarda feminist medya ¢aligmalar1 araciligiyla
giindeme getirilmis ve kadni ikincil konuma iten
toplumsal siireglerin medyadaki kadin temsilleri
ile etkilesim ig¢inde kurulduguna dikkat
¢ekilmistir. Bu donemde iletisim ¢alismalari
alaninda "kiiltirel" ci perspektiflerin hakim
olmasi, medya temsilinin “insac1” oldugu, baska
bir deyisle, “toplumsal” 1 yansitmaktan ¢ok insa
ettigi goriisiinii 6ne ¢ikarmistir (Capli ve Tuncel,
2009: 230).

1980°li yillardan itibaren ise televizyon
programlarinda kadin ve erkeklerin temsil edilig
bigimleri degismeye baslamistir. Geleneksel
kadin karakterlerin yani sira ¢agdas kadin
karakterler de temsil edilmeye baglanmis; ancak
Ozgiir ve bagimsiz olarak temsil edilen cagdas
kadin karakterlerin bireysel sorunlart erkek
karakterlerinkine oranla daha fazla
vurgulanmistir (Timisi, 1997: 29).

Medyada cinsiyet sunumu agisindan ¢ok
sayida  yapilan igerik  ¢oziimlemelerinde
kadinlarin erkege oranla televizyonda az sayida
yer aldiklart ve egemen ataerkil toplumsal
degerleri yansitan ¢esitli kliseler i¢inde temsil
edildikleri tespit edilmistir. Buna gére kadinlar
es, anne, kiz evlat, kiz arkadas, geleneksel kadin
mesleklerinde calisan (sekreter, hemsire v.b), ya
da seks objesi ve kurban olarak daha edilgin bir
kimlikle, erkek kisiligi ise mantikli, yaratici,
giicli ve daha agresif rollerde temsil edilir
(Imanger, 2006: 220).

Televizyonda yer alan her tiir programda,
(filmler, diziler, reklamlar) kadinin hangi
kimliklerle temsil edildiginin saptanmasi ¢ok
onemlidir. Bu nedenle diinyanin pek ¢ok
iilkesinde bu konularda ¢esitli calismalar
yapilmaktadir. Televizyonun bir ara¢ olarak
biitiinciil bir yaklasim g¢ergevesinde incelenmesi
halinde tiim program tiirlerinde sonuglarin ¢ok
farkli ¢ikmayacagi agiktir. Bu ¢alismalardan
cikan  sonuglar, genellikle televizyonun
kadinlarin hayata katkilarmin ve buna bagh
olarak artan toplumsal rollerinin gergeke¢i bir
bigimde yansitilmasi seklinde degil, negatif
imajinin (yani salt anne, eg ve cinsel obje iiggeni
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icine sikistirilmis roller) devam etmesi ve
giiclendirilmesi i¢in kullanildigin1  gosterir.
Ayrica, burada vurgulanmasi gereken 6nemli bir
noktada, medyanin birakin var olani aynen
yansitmasi  konusunu  neredeyse  giderek
unutulmaya baglanan toplumsal sorumluluk
islevidir (Kuruoglu, 2006: 240).

Toplumsal  cinsiyet  yaklasgimiyla ele
alindiginda medya, erkek ve kadinlara toplumsal,
siyasal, kiiltirel ve ekonomik alanlarda uygun
goriilen rolleri ve degerleri aktarmaktadir. Bu
temsiller kadinlhiga ve erkeklige iligkin atfedilen
kiiltiirel degerler ve beklentileri, egemen
toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretmektedir.
Bu baglamda medyanin kadinhik ve erkeklik
betimlemeleri, toplumsal cinsiyete iliskin yaygin
bir bi¢cimde paylasilan tanimlarin olusmasi,
siirdiiriilmesi ya da degistirilmesinde 6nemlidir
(Kaypakoglu, 2004: 93-94). Medyanin sahip
oldugu  temsil  stratejisi, bu  alandaki
aragtirmalarin da igaret ettigi {izere kadinlar bagta
olmak iizere, biitiin “ttekilerle” ilgili olarak
sorunlu bir nitelik tasimaktadir (Erdogan, 2010:
15).

Sinemada goérdiigiimiiz kadin rolleri, bize
icinde yasanilan toplumun kadmna dair bakig
agisint yansitmaktadir (Kiintigen, 2001, 56).
Sinemadan yansiyan kadinliga dair roller, o
toplumun genel bakist iizerine seyircilerini
bilgilendirir. Mevcut olanin resmini sundugu gibi
“olmasi gerekenin” de pekistirilmesine katkida
bulunur. Tiurk sinemasinin tarihsel gelisimine
bakildiginda 1980°li yillara kadar kadin ataerkil
ideolojiye uygun temsiller i¢indedir (Takimc1 ve
Seylan, 2010: 79). 1980°li yillarda ise sinemadaki
kadin imaj1 tamamen degismis kadin 6zel alandan
cikariimistir.

1990’lar Tiirkiye’de feminizm akiminin
popiilerlesmeye basladigi yillardir. 2000’lerin
“hem ¢ocuk hem kariyer yapan” siiper kadininin
Onciisii olarak bu donemde geleneksel rollerini
reddetmeyen, bununla birlikte giicli, akall,
bakimli ve cinsel cazibeli kadin tipi kargimiza
ctkmaktadir. Tiirk sinemasinda kadin temsilleri
tarihsel akisi iginde degerlendirildiginde,
okumalarin daha ¢ok cinsellik iizerinden
yapilmasi dikkat cekicidir. “Feminizm yoluyla
sinema alaninda gergeklestirilen ilk ¢alismalar
daha ¢ok kadmin cinsel roliinii 6zerklik ve
bagimsizlik temeline gére olumlu veya olumsuz”

olarak tanimlamaktadir (Takimei ve Seylan,
2010: 81-82).

Sinemamizda birka¢ eser disinda erotizm
yerine kadinlarin cinsel somiiriisiine dayali
pornografinin seg¢ildigi gercegi unutulmamalidir.
Tirk sinemasinda ve dolayisiyla goriintii
diinyasinda kadin bedeninin ya da sosyal
kimliginin devamli olarak somiiriisti yapilmistir,
giinimiizde de bu televizyondaki carpitilmig
kadin imgeleriyle gergeklestirilmektedir (Pigkin,
2007: 199).

Sadece sinemada degil haberlerde de kadin
gormezden  gelinmekte  veya  kadinlarin
problemleri ikincillestirilmektedir. Haber dili
dahil olmak iizere haberde sunulan her sey erkek
egemenligi iizerinden aktarilmaktadir. Burada
medyada ¢aliganlarin biiyiik ¢ogunlugunun erkek
olmasinin etkisi var mi1? sorusu sorulabilir. Eger,
calisanlarin ¢ogu kadin olsaydi haber dili daha m1
farkli olurdu?

“Erkekler i¢in pembe diziler” oldugu sdylenen
haberlerde  kadmlarmn  sorunlarmin  dile
getirilmedigi goriilmektedir. Kadmlar giindelik
yasamda karsilagtiklart sorunlara farkli ¢6ziimler
getiren kadin deneyimleri ile daha ¢ok kadin
programlarinda ~ ve  kadin  sayfalarinda
karsilagsmaktadirlar (Koker, 2007: 145).

Haberlerde  kadin  sorunlarmin  dile
getirilmemesi  kadar nasil aktarildigi  da
onemlidir. Kadin haberde nasil geciyor birinin
esi, kizi, kardesi olarak mi1 ya da kurban, magdur
gibi mi? Kadinlarin haberlerde hangi sifatlarla
aktarildig1 da biiyiik bir sorun teskil etmektedir.
Kadinlar  toplumun  onlara  yiikledikleri
anlamlardan haberlerde dahi kurtulamazlar.
Anne, es veya cinsel kimlikleri her zaman
haberde 6ne ¢ikar.

Gazete haberlerinin kadin sunumlarinda ise
hep bir Gtekilestirme goziimiize ¢arpmaktadir.
Kadinin erkegin ardindan gelmesi sorun oldugu
gibi kadnlar birbirleri icinde de
otekilestirilmektedir. Haberde yer verilen kadin
belli bir statiiye sahip ise “bayan” kavrami
kullanilir, belli bir statiiye sahip degil daha alt
tabakadan ya da yash ise “kadin” kavrami
kullanilir, evli degil ise “kiz” kavrami kullanilir.
“Kadm”, “bayan” veya “kiz” ashnda ayni
cinsiyeti ifade etmesine ragmen toplumda
yerlesmis olan yapimin haber diline yansidigini
acikea gozler Oniine sermektedir. Bakire olana
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kiz, evli olana bayan veya kadin denilmesi
kadinlar arasindaki ayrimlastirmanin
haberlerdeki en bityiik 6rnegidir.

Cocugu i¢in fedakarlikta bulunan anneler ya
da  unlii  siyasetgilerin  esleri  giinliik
gazetelerimizin “bas tacidir”. Bunun en garpici
orneklerinden biri, bir is kadin1 ya da kadin
siyasetgiyle yapilan soOylesilerde mutlaka o
kisinin en iyi yaptigt yemeklere ya da
cocuklari/esiyle  gegirdigi  zamana iliskin
sorularin sorulmasi, fotograflarin kullanilmasidir.
Sonugta verilen mesaj sudur: “kadinlar ne olursa
olsun aslinda her seyden 6nce es ve annedir ya da
Oyle olmalidir” (Alankus, 2007: 157).

Kadinlara yonelik dergiler ele alindiginda
bayilerde en ¢ok yer tutan dergilerin kadin
dergileri oldugu goriiliir. Bu dergiler moda,
iligkiler, seks, evlilik gibi konulara egilmektedir.
Genellikle modern, “free”, bireysel davranig ve
diisiiniis  big¢imini elestirme seklinde kendini
gosterse de bunlarin beraberinde gelen yasam ve
tiikketim bigimini tesvik etmektedir.

Kadinlarin  yagamlart ve deneyimlerinin
bircok boyutunun medyada c¢ok iyi bigimde
yansitilmadigr  bir gergektir. Medyanin ima
ettiginden daha fazla kadin caligmakta, ¢cok az
kadin pembe dizilerdeki ve mini dizilerdeki
“bastan ¢ikartici kadinlara” benzemekte ve
kadinlarin arzulari, geleneksel kadin dergilerinin
sundugu ask ve evin c¢ok daha fazlasindan
olusmaktadir (irvan, 2004: 380).

Medya kadinlar1 yeterince temsil etmemek
biciminde, temsil edildiklerinde ise bedenleri
iizerinden/bedenleri  ile  temsil  edilmeleri
bi¢ciminde islemektedir. Bunun anlami kadinlarin
stirekli olarak hak ihlaline ugramalari, maruz
kaldiklar1 ayrimeiliklarin yeniden- iiretilmesi,
mesrulastirilmasi, iletisim hakkindan mahrum
birakilmalar: demektir (Alankus, 2008: 131).

2. Reklamlarda Kadin Temsili

Giinimiiz toplumunda reklam olgusu, salt
ekonomik alandaki etkinligini asarak, kiiltiirel,
politik ve ideolojik baglamlarda da 6nemli bir rol
iistlenmistir. Temelde bir iletisim bigimi olarak
degerlendirilebilecek olan reklam, bir iiriin veya
hizmete iliskin bilgi ve imajlarin Kkitlelere
aktarilma siirecinde Kkiiltiirel alan1 bir anlam
rezervi olarak ele almast nedeniyle anlam

iiretiminde etkin bir konum edinmistir. Reklam
bir taraftan belirli {iriin veya hizmetlerle
iliskilendirilen anlamlarin insasi noktasinda
iretken olabilirken, diger taraftan kiiltiirel
anlamlarin yeniden iiretilmesinde, bir bagska
deyisle, bu anlam yapilarmin bireyler tarafindan
kaniksanmasinda 6nemli bir pay sahibi
olmaktadir (Nas, 2015: 13).

Reklamlar toplumdaki kiiltiirel anlamlart
yeniden {retirken kullandiklar1 unsurlar ile de
cekicilik iiretir. Cekicilik tireterek ayn1 zamanda
tilkketime tegvik etmeyi amaglamistir. Bunu
yaparken de gerek kadin bedenini gerekse erkek
bedenini reklamda 6n plana ¢ikarmigtir. Ataerkil
yapmin kaliplastirdigi  kadinlik ve erkeklik
tanimlart  reklamlarda fazlaca 6n plana
cikmaktadir.

Reklamlarda kadinlik ve erkeklik tanimlart
birbirinden ayr rollere tekabiil eden kisitlayict
gerceveler icinde olusturulmaktadir. Kadinlik ve
erkeklik tanimlar1 sadece tiiketim bazinda degil
ayni zamanda yapmak ve olmak diizeyinde de her
iki cins i¢in farkli bigimlerde tanimlanmaktadir.
Bu nedenle kadinlar reklamlarda ¢aligan, iyi birer
meslegi olan bireyler olarak temsil edilmezler.
Eger reklamlarda erkek, statiisiiz ve mesleksiz
olarak temsil ediliyorsa, bu onun meslek ve statii
arayisinda olmadigi anlamma gelmez. Kadin
calismiyor olarak temsil edildiginde, bu onun
dogasi geregi kurulmus bir yapiya uygun rolleri
benimsedigi anlamia gelir (Guyon, 1984: 118-
119), (Kugiik, 1992: 116).

Belli bir iiriiniin tanitimini yapan reklamlarda
ozellikle kadin iizerinde anlamlar iiretilen bir
imge haline getirilmistir (Kiigiik, 1992, 118).
Reklamlarda kadinlar, evde 1is yaparken,
cocuklartyla ilgilenen iyi bir anne, kocasint
diisiinen es olarak; ¢ok sik olmamakla birlikte
bilgisiyle genglere 6rnek olan yash kadin olarak
yer alirken son zamanlarda kadinlarin is
yasamina daha fazla katiliminin sonucu olarak da
calisan kadin olarak yer almaya baglamislardir
(Dumanli, 2011: 134).

Reklamlarda kadilarin rolleri bir anlamda
toplumsal gergeklige bagli olarak sunulmaktadir.
Son yillarda kadinlarin daha fazla is yagsaminda
kendilerini gostermeleriyle birlikte calisan
kadinin da yer aldigi reklamlara medyada yer
verilmektedir. Kadin is yasaminda ne derecede
yer alirsa alsin anne ve es rolleri de reklamlarda
vurgulanmaktadir (Biiyiikbaykal, 2007: 25).
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Genelde bedene indirgenen, diisiinsel yetiden
yoksun bigimde kurgulanan kadin imgeleri
araciligiyla bir yandan tiiketim koriiklenirken,
diger yandan kadina yonelik degersizlestirilme
politikas1 yiiriitilmektedir. Bu yolla kadin
bedeni; tiiketim kiiltiirii pratiklerinin uygulandig,
arzu mekanizmasinin dolayimlandigi, {izerinde
yatirim yapilan ticari bir nesneye doniismektedir
(Guizel, 2003: 83).

Reklamlarda kadin bedeninin kullanilmasi
erkeklere kiyasla daha fazladir. Kadinlar
genellikle makyaj malzemeleri, kiyafet, ev
egyalari, temizlik iiriinleri gibi reklamlarda yer
alirlar. Ozellikle kiyafet ve makyaj malzemeleri
reklamlarinda  kadin  kullanilirken  kadinin
cekiciligi ya da bedeni 6n plana ¢ikarilir. Cekici
bir kadin giizelligin ve erkeklerin hayranlhiginin
merkezinde yer alir, ayn1 zamanda kadinlarin da
hayranligi s6z konusudur.

Kadinlarin reklamlarda cinselligi ile 6n
plana ¢ikmasi kadinmn somiiriildiigiiniin - bir
gostergesidir. Reklamlarda kadmin bir seks
objesi olarak gosterilmesi toplumun kadina bu
sekilde bakmasina sebep olmaktadir. Yine bu
ataerkil ideolojinin kadin iizerine yansimasi
toplumsal cinsiyet rolleri iizerinde 6nemli izler
birakmaktadir (Kabaoglu, 201: 122).

Reklamlarda geleneksel kadin portresi
karsisinda yenilik¢i degisimlerde s6z konusudur.
Tipik disiye 6zgii ozelliklerin (toleransl, dert
ortagi, korunmaya muhtag¢ vb.) yani sira, kadina
Ozgii yeni rol davraniglari da (kendine yeterli,
bireyci, narsist, bastan ¢ikartici vb.) gézlenir. Bu
baglamda ataerkil kiiltiiriin kadina bigtigi bilinen
kadinsilik kligelerinin diginda reklamlarda farkli
bir bakis s6z konusu degildir. Son s6z olarak
reklamlarda sadece disiye Ozgii nitelikler
yelpazesinde genisleme olmasmin yani sira,
spesifik kadn igerik ve problemleri ihmal edilir.
Kadinlarmn biiyiik oranda geng, giizel ve varlikli
olarak sunumlari, onlarin asil toplumsal
gercekliklerine ters diiser (Imanger, 2006: 139).

3. Siyasal Reklamlar ve Siyasette
Kadin Temsilleri

Siyasal kampanya siirecinde siyasi parti ya da
adaylardan segmenin oyunu almak i¢in iki seyi
yapmalari beklenmektedir. Bunlardan ilki; neden
kendilerine oy vermeleri gerektigini anlatmak,
ikincisi ise neden diger parti veya adaylari
desteklememeleri konusunda onlar1 ikna etmek.

Rakip parti ya da adaya oy vermemeleri
hususunda se¢men kitleleri etkilemenin en kolay
ve kestirme yollarindan biri de siyasal
reklamlardir (Balc1, 2007: 74).

Reklamin temel amaci ikna etmek olduguna
gore, siyasal reklamin amaci da taraftar
kazandirmak olmalidir. O halde, bir siyasal
reklamin  basarisi, adaya veya partiye
kazandirdigi oy orantyla &lgiilmelidir (Ozkan,
2002: 13).

Kampanya donemlerinde, siyasi iletigim
karmasi iginde, siyasi reklamlarin 6zel agirlig
vardir. Clnkii siyasi partiler reklamlarda
mesajlarint  kimsenin araciligl, yorumu ve
engellemesi olmadan, istedikleri igerik, bigim,
ton ve islupla aktarabilirler. Ayrica reklamlar
mesajlart pekistirmek i¢in tekrarlama sansida
verir (Ural,2002: 10- 100).

Kampanyalarda se¢cmen ozellikleri seg¢imin
diizeyi (genel veya yerel olmasi) gibi unsurlarin
yani sira siyasal parti ya da adayin iktidarda ya da
muhalefette olmas1 da 6nemli bir etkendir. Bir
bagka deyigle kampanya adaymn ya da partinin
muhalefette veya iktidarda olma durumuna gore
degisebilmektedir (Uztug, 1998: 213).

Bu baglamda, siyasal siirecte her zaman
bulunan iletisim, se¢im donemlerinde daha da
yogun olmaktadir. Politik kampanyalarla siyasi
partiler daha fazla oy toplayabilmek ve kararsiz
se¢cmenleri kendilerine ¢ekebilmek i¢in en etkili
yontemleri kullanmaya c¢alismaktadirlar. Amag,
hedef kitleyi istenilen noktada eyleme gecirmeye
yoneliktir (Balci, 2003, 145).

Siyasette kadini ele aldigimizda partilerin
kullanmis  olduklart  reklamlardaki  kadin
temsillerinin degisiklik gésterdigini goriiriiz. Her
parti kendi ideolojisiyle paralel olarak bir kadin
temsili ortaya koymaktadir. Siyaset alaninda
cinsiyet farkliliklar1 ¢ok belirgindir, bu yiizden
ataerkil yapinin en goriiniir alami oldugu
sOylenebilir.

Kadin 6zel hayatindaki sorumluluklar1 ve
toplum tarafindan yiiklenen geleneksel rolleri
nedeniyle ¢ogunlukla siyasetten uzak
kalmaktadir. Kadmin biyolojik farkliliginin
Otesinde toplum tarafindan atfedilen sosyal
kimlik, toplumdaki roliiniin sinirlarni  ve
ayricaliklarint ortaya koymaktadir. Kadinin dig
iligkilerinin tiim asamalarinda kendisine yonelik
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cinsellik, hamilelik, annelik, evinin kadini ve
kadmnlik gibi etkili karsi uygulamalar ve siyasi
yaptirimlar kadini siyasetten uzak tutmaktadir.
Cocuk bakimi, ev isi gibi sorumluluklar kadina
toplum tarafindan bigilmis roller oldugu igin
kadin, erkekle ayni sartlarda ¢alistigi halde
kadinlik, annelik rollerini de yerine getirmek
zorunda kalmaktadir (Tiireli ve Caglar, 2010: 18).

Bir iilkedeki toplumsal cinsiyet algisini
anlayabilmek adina o iilkenin sinemast 6nemli bir
kaynaktir. Yine elbette o iilkedeki genel veya
yerel se¢im siireglerinde kadin temsili de
siyasette cinsiyet rolii farklilagmasi konusunda
6nemli oranda fikir verecektir (Bozatay ve Kutlu,
2014: 134).

Kadinin  toplumsal  yagsam igerisinde
ikincillestirildigi en belirgin alan siyaset alanidir
ve siyasetin erkeklere ozgii bir alan oldugu
sOylemi erkekler tarafindan stirekli
iiretilmektedir. Siyasetin 6znesi konumunda olan
erkekler kadinlara yonelik tiretilecek
politikalarda, bu politikalarin genel ¢ergevesini
cizmede egemen konumda olmalarindan dolay1
siyaset alan1 da cinsiyetlendirilmis bir goriintii
vermektedir. Ancak bu goriintii toplumun yarisini
olusturan segmen kitlesinin kadinlardan olustugu
gercegini hatirlattiginda, siyasiler agisindan
kadinlar siyasetin araglari ile goriiniir kilinmaya
calisilmaktadir (Terkan, 2010: 121).

Kadinlarla  erkeklerin ~ sorunlart  ve
gereksinimleri farkli oldugu igin ve dahasi her iki
cins arasinda toplumsal anlamda bir iktidar
catismasi oldugundan, kadinlarin eksik temsilinin
Onemsenmesi ve temsili olanakli  kilan
deneyimlerin ¢ogaltilmasi gerektigi diisiiniilebilir
(Tar, 2016: 1174).

Siyasal reklamlarda da kadin segmenin oyu
kazanilabilmek adina kadinlar medyadaki
sunumdan farkli sekillerde gosterilir. Ataerkil
yap1 tarafindan ikincillestirilen kadin siyasal
reklamlarda bambagka bir hale biirtiniir. Siyasal
reklamlarda {iistiin, ¢alisan, basarili kadin olarak
sunulur. Burada ama¢ kadin segmenlerin oyunu
kazanmak oldugu i¢in sunum seklide farklilagir.

Gosterge Bilimsel Yontem

Gostergebilim isaretlerin
anlamlandirilmasi1 bilimidir, bir aracin veya
araglarin isaret sistemi olarak incelenmesidir.
Gostergebilimin ~ kapsami  iletisim  igin

kullanilabilen her seydir. Dogal diller, jestler,
gortintiiler, fotograflar, trafik isaretleri vb. Kisaca
bildirme amaci tasiyan veya tasimayan tiim bu
anlamli isaretlerden olusan bir dizgedir. Bu
dizgelerden olusan birimler gosterge olarak
adlandirilir (Rifat, 2009: 10- 100).

Reklamlarda veya metinlerde iletide var olan
ard anlam1 anlamak iletideki asil mesaji1 anlamak
icin olduk¢a 6nemli olmaktadir. Gostergebilim
bu a¢idan ¢6ziimlemelerde temel olarak
alinmaktadir (Bati, 2007: 6).

Insanin  yasammi  siirdiirdiigii  doga,
pargalardan olusmaz. insanlar dogay1 bir biitiin
olarak algilarlar. Ancak dil ile bir biitiin olarak
ifade edemezler. Bu nedenle parcalara ayirirlar ve
kendilerince boluimleyerek, kesitlerle sunarlar.
Ancak bu isimler (gosterge) o varligin degil, onun
zihinde olugmus kopyasint kargilarlar (Yiicel,
2005: 51). Kesitlenen gostergeler tek tek
baglarma da anlamlidirlar. Ancak bu gostergeler
bir araya gelip belli kurallar dahilinde
birlestrildiginde olusan anlam, gostergelerin tek
baglarma olusturduklart anlamin disinda, yeni
anlamlardir.  Olusan yeni anlam, biitiin
parcalandiginda ortaya ¢ikan pargalarin, tek
baglarma asla olusturamayaca@i anlamlardir
(Erkman, 2005: 27).

Kimi reklamlarda ¢ogunca tekrarlanan
yeni, giizel,saglam, pratik, gercek harika temiz
giivenli kelimeleri stratejik olarak tiikeicinin
beynine yer eden ve mesaji daha iyi anlamasini
saglayan klise sozciikler kullanilmaktadir. Bu
yolla gostergebilim kuvvetlendirilmekte ve
alicinin  ikna mekanizmasi ¢alistirilmaktadir
(Bati, 2006: 155).

Sanat¢inin  gostergeler  kullanarak
yapitinda olusturmaya c¢alistigi diinya, asla
gercek diinya ile ayni degildir. Gostergelerden
olusan bir diinya olacaktir. Ayrica sanat¢inin
amaci diinyay1 gercege en yakin sekilde tasvir
etmek degildir (Yuksel, 1995: 34).

Arastirma Konusu

Se¢im donemlerinde siyasal partiler,
segmenin ilgisini g¢ekebilmek igcin ¢esitli
vaatlerde bulunurlar. Ulkemizde se¢menlerin
ciddi bir kismini olusturan kadin se¢menler
iktidarlarin  basa gelmesinde ciddi roller
oynamaktadir. Bu sebeple siyasal partiler secim
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vaatlerini yaparken kadinlara ayrica parantez
acip, onlara 6zel vaatler tiretmektedir. Bu vaatleri
iretirken de  medyada  ¢esitli  reklam
kampanyalari ve gorsel unsurlar
kullanmaktadirlar. Kullanilan bu gostergelerde
kadin temsilinin nasil olugturuldugu bu ¢alismada
ortaya konulmaya calisilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismada kadin temsilinin nasil
olusturuldugu, Ak Partinin resmi internet
sitesinde yayinlanan ve tiim medya organlarinda
kullanilan reklam kampanyalarinda kullanilmis
gorsellerin, gostergebilimsel yontem kullanilarak
incelenecek ve gosterilmeye calisilacaktir. Ancak
gorsellerin  lizerinde gostergebilimsel ydntem
uygulanmadan 6nce medyada kadin temsili ile
ilgili genel bir literatiir taramasi yapilmigtir.

Arastirmanin Simirhliklar

Bu ¢alismada Ak Parti resmi internet
sitesi olan akparti.org sitesinden alinan gorseller
kullanilmigtir. Ancak bu gorsellerin sitede arsiv
gorevinde kullanildigimi belirtmek
gerekmektedir. Siteden alinan gorseller tiim
medya organlarinda kullanilan ancak akparti.org
sitesinde arsivlenen gorsellerdir. Arastirmanin
siirliligi 24 Mayis 2018' den itibaren se¢im giinii
olan 24 Haziran 2018 giiniine kadar olan bir aylik
stireyle belirlenmistir.

Ak Parti Secim Vaatlerinde Medyada
Olusturulan Kadin Temsilleri: Hedef 2023
Ornegi

Fotograf 1: Kadina Siddete Son!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2177/kadina
-siddete-son

Hedef: Egitim  seviyesinin, ekonomik
dusiikligii.  kadin  siddetine  bir  bahane
olmamaktadir.  Kadma  yo6nelik  siddetin
onlenmesine iligkin yeni hizmet sunum modelleri
irettik. Kadinin  sayginhigindan  hareketle,
modern fiziki sartlara sahip kadin konukevlerinde
kalan magdur kadinlarimizin kendi kendilerine
yeterli ~ olmalari, hayata daha saglam
tutunabilmeleri i¢in daha genis istihdam
imkanlari olusturacagiz.

Gosterge: Mutlu Aile Tablosunda Kadin

Gosterenler: Anne baba ve 4 ¢ocuktan olusan
geleneksel, mutlu bir bez bebek ailesi.

Gosterilenler: Aile saadeti ve biitiinliigiiniin
6nemi siddetsiz ve mutlu aile

Imgeler;

Anne Bas Ortiilii: Gerek niifusu %90 Islam
dinine tabi olan toplumlarda gerekse Tiirk
geleneksel aile yapisinda basortiisiiniin 6nemi
biiyiik olmustur. Bu anlamda fotografta yer alan
anne oyuncak bebekte Tiirk toplumunun genel
kadin standardina uygun bir imaj goriilmektedir.
Muhafazakar bir kadin betimlenmektedir. Durum
ayn1 zamanda kadina siddet uygulanan ailelerin
geleneksel aileler oldugu izlenimini de
vermektedir.

Baba Biyikli: Tiirk toplum yapisinda erkek
imajma bakildigmmda biyigin 6nemli bir simge
oldugu bilinmektedir. Genel olarak “macgo erkek”
kavrammna uygun olarak olusturulan biyik
magoluk  ozelliginin ~ bir  geregi  olarak
goriilmiistiir. Machista ya da macho sdzciigiinden
tiremis olan kelime erkeklik hali anlamina
gelmistir (Altay, 2001: 147). Gorselin 2023
vaatlerinde yer almasinin nedenine bakildiginda
ise mago, tam erkek 6zelligi halindeki bir bireyin
kadina siddet gosteren bir insan olamayacaginin
mesajin1 vermektedir. Mago erkek ile 6zdeslesen
geleneksel erkek imgesinde kadina siddetin
yerinin bulunmamasi gerektigi tasvir
edilmektedir.

Geleneksel Kiyafetler: Kiyafetlerin  de
geleneksel bir tarzi yansitmasi bez bebek
ailesinin geleneksel bir aile imaji ¢izdiginin
yargisint netlestirmektedir. Bu durumda ayni
sekilde geleneksel aile igerisinde de kadina siddet
hadiselerinin yaganmamasi1 gerektigi diisiincesi
vurgulanmaktadir.  Gorselin -~ Hedef 2023
vaatlerinde kadina yonelik siddeti durdurma
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calismalari amaciyla kullanilmast toplumun her
kesiminde kadma yonelik siddetin engellenmesi
icin  ¢oziimler  aranacaginin  gostergesi
olmaktadir.

Oyuncak Bez Bebek Ailesi: Gorselde oyuncak
bez bebek ailesinin kullanilmasi  evlilik
kurumunun ¢ocuk oyuncagi olmadiginin mesajini
vermektedir. Bu anlamda ancak gerekli
sorumlulugu alabilecek insanlarin evlenmesi
gerektigi bu sekilde kurulan ailelerde kadina
siddetin yer olmayacagi algisi olusturulmaktadir.

3 Kiz, 1 Erkek Kollar1 A¢ik Cocuklar:
Gorselde 4 adet ¢ocugun bulunmasi bir anlamda
Turk niifus politikasinda ailelerin sahip olmasi
gereken ¢ocuk sayisiin 4 olmasi gerektigi
izlenimini vermektedir (www.iha.com.tr, 2013).
Cocuklardan figiiniin cinsiyetinin kiz olmasinin
nedeni kadina verilen 6nemin gorselde ortaya
konmasidir. Cocuklarin kollarinin agik goriildiigi
gorselde beden dilinin ifade ettigi anlam ellerin
ve kollarin saklanacagi bir durumun s6z konusu
olmadigmin gostergesi olmaktadir. Kollarm iki
yana agilmasi bir kucaklagsma hareketinin de
baglangici olarak sayilabilmektedir. Bu anlamda
bez bebek ailesinde c¢ocuklarin beden dili
toplumdan ¢ekinmeyen, tedirgin olmayan,
Ozgiivenli bir durusun simgesi olmaktadir
(www.iienstitu.com, 2016).

Fotograf 2: Kiz Cocuklarimiz Okula Gidecek!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2176/kiz-
cocuklarimiz-okula-gidecek

Hedef: “Egitimde firsat esitliginin saglanarak
kadinlarin sosyal hayatin i¢inde hak ettikleri yere
gelmeleri  yontindeki  kararhiligimiz  devam

edecektir. ilkogretim ve orta 6gretimde tiim kiz
ve erkek ¢ocuklarin okula devamini saglayacagiz.
Kiz cocuklarinin ortaggretime yiiksekogrenime
gecis oranlarini artiracagiz”. Ak Partinin egitim
seviyesinin yiikseltilmesine 6nem verdigini ve
kadin1 6nemsedigini gostermektedir.

Gosterge: Egitim Almasi Gereken Kiz
Cocuklari

Gosterenler: Ders Dinleyen Kiz Ogrencilerin
Bulundugu Smif Ortami, Kitaplar

Gosterilenler: Egitim Esitligi, Kiz
Cocuklarmimn Okumasimin Onemi, Egitim Almak
I¢in Toplanmis Kiz Ogrenciler.

Imgeler;

Cocuklarin Cinsiyetinin Sadece Kiz Olmast:
Gorselde yer alan dgrencilerin cinsiyetinin
tamaminin kiz olmasi egitim esitsizliginden en
fazla magdur olan kesimin kiz c¢ocuklart
oldugunu vurgulamaktadir. Hedef 2023 vaatleri
kapsaminda egitimde 6nii agilacak ve destek
saglanacak oncelikli ogrenciler kiz 6grenciler
olmaktadir.

Okul Uniformast Olarak Mavi Renk
Giymeleri: Genel itibariyle mavi toplumsal
cinsiyet yargilarinda erkekleri simgeleyen bir
renk olmaktadir. Kadin ise pembe renkle temsil
edilmektedir. Gorselde ozellikle kiz
ogrencilerinin giydikleri tiniformalarin mavi
renkte olmasit bu kalip yarginin yikilmasinin
hedeflendiginin gostergesi olmaktadir. Bdylece
mavi rengin bir kadin tarafindan da rahatlikla
kullanilabilecegi yetisen nesillere agilanmaktadir.

Egitim Almak igin Hevesli Olmalar:
Gorselde yer alan kiz ¢ocuklarinin egitim alma
konusunda istekli olduklarinin temsili ikinci
sirada konumlanan kiz 6grencinin elini ¢enesine
konumlandirarak ders dinlemesi ile
saglanmaktadir. Beden dilinde elin ¢enede
bulundugu bir ders dinleme hareketi etkin
dinleyis sekli ve konsantre olma halini ifade
etmektedir (/www.slideshare.net/,2018).

Ders Igin  Materyal ~ Bulundurmalari:
Ogrencilerin derse katilmak igin materyaller
getirmeleri de onlarin derse verdikleri 6nemin bir
gostergesi olmaktadir.
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Fotograf 3: Kadinlarimiz i¢in ‘Stiidyo Evler

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2175/kadinl
arimiz-icin-studyo-evler

Hedef: Cocuklar1 ile birlikte yalniz yasayan
annelere, yasamlarini ¢ocuklarindan ayrilmadan
daha giivenli ve saglikli olarak siirdiiriilebilmeleri
icin barmma O6ncelikli ‘Stiidyo Evler’ ile birlikte
her tiirlii sosyal destegi temin edecegiz.

Gosterge: Giivende ve Rahat Yalniz
Kadin

Gosterenler: Evde Televizyon Karsisinda
Oturan Kadin

Gosterilenler:  Modern  Désenmis  Evde
Televizyon Programi izleyen Yalniz Bir Kadin.

Imgeler;

Tek Basina Yasayan Kadin: Hedef 2023
vaatleri arasinda da yer aldigi gibi “Yalniz
Yasayan Cocuklu Kadin” kavrami gorsele
yerlestirilen orta yasli bir kadin fotografi ile
somutlasmaktadir.

Elin Bagta Durusu: Elin basin iizerinde
konumlanmasi genellikle hatirlama ile ilgili
yorumlanmaktadir. Ozellikle kafanin elin oldugu
tarafa dogru egilmesi hatirlama giicliigiinii ifade
etmektedir. Hedef 2023 vaadinde bulunan yalniz
yasayan annelere stiidyo daire imkani saglanmast
gorselde yasanilan giigliiklerin geride kaldiginin
ve  hatirlanmak  istenmediginin  imajin1
vermektedir.

Kahverengi ve Krem Agirlikl1 Mobilyalar: Ev
dekorasyonu igerisinde kahverenginin ozellikle
dinginlik, giiven, istikrar gibi 6zellikleri
cagristirdigi bilinmektedir. Yine ¢ocuklariyla

yalniz yasaya kadinlar igin giivende olmayi,
rahathgi, sicakligi, vakurlugu temsil etmektedir.
En fazla yakisan renk olarak kremle bir ahenk
olusturulmaktadir (homeandcooktv.com,2018).

Modern Tarzda Do6senmis Ev: Gorselde
kullanilan egyalarin modernligi Hedef 2023
vaatleri arasinda bulunan yalniz yagayan annelere
stidyo daire olanagi sunulmasinin yaninda
dairelerin modern ve konforlu bir sekilde
doseneceginin mesajini vermektedir.

Televizyon izleyen Kadin imgesi: Televizyon
karsisinda oturan kadin imaj1 daha ¢ok rahatlig
simgelemektedir. Her tiirlii ihtiyaci kargilanan
kadin ve ¢ocuklarin bos vakitlerinin olusacaginin
bu vakti televizyon karsisinda gegireceklerinin
tasviri yapilmaktadir. Gorsel giivenlik ve rahatlik
ihtiyacinin karsilanmasi vaadinin somutlagmig
hali olarak betimlenmektedir.

Koldaki Beyaz Saat Aksesuari: Aksesuar
olarak kullanilan saatin gelecege yonelik planlar
temsil ettigi goriilmektedir. Zamanin kiymetli
oldugunun da wvurgusu yapilmaktadir. Bu
anlamda yalniz ve ¢ocuklariyla yasayan annelerin
devlet kontroliinde giizel bir gelecek planlayacagi
diisiincesi olugmaktadir. Saat i¢in kullanilan
beyaz rengin yeni baslangi¢, saflik ve barig
anlami1 bulunmaktadir (://www.haberturk.com,
2013). Buradan yola ¢ikilarak yalniz yasayan
anneler i¢in saglan imkanlar dahilinde yeni bir
baslangic yapma ve hayatla barigma ihtimali
gorsele yansitilmaktadir.

Fotograf 4: Kadin girisimciye pozitif
ayrimeilik!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2173/kadin-
girisimciye-pozitif-ayrimcilik

Hedef: Gelecek donemde kadin girisimcileri
Ozel bir programla destekleyecegiz. Kadinlarda
isgiiciine katilma orani, 2010 yilindaki yiizde
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27,7 seviyesinden 2023 yilinda yilizde 35
seviyesine yiikselecek. Destek programlarinda
kadin girisimcilere yiizde 10 oraninda pozitif
ayrimcilik yapacagiz. Basarili yeni isletmelerin
kurulmasi ig¢in 750 adet girigimcilik egitim
programi ile 15 bin girisimci adayma egitim
verilecektir. 1000 yeni girisimciye 20 milyon TL
destek saglanacaktir. Yeni girisimcilere is ortami
saglamak iizere 15 yeni Is Gelistirme merkezi
kurulacaktir.

Gosterge: Is Sahasinda Calisan Kadin

Gosterenler: Tarim Iscisi Kadin ve Kurumus
Biber

Gosterilenler:  Tarim  Iscisi  Olarak
Calisan Biber Kurutan Emek Veren Kadin

Imgeler;

Bagtaki Beyaz Sapka ve Geleneksel
Kiyafetler: Gorselde yer alan tarim is¢isi kadin
bagma giines 1smlarindan korunmak i¢in beyaz
bir sapka giydigi goriilmektedir. Beyaz sapka da
rengin beyaz olmasi; giines 1ginlarini en az
cekerek korunmasini simgeliyor. Burada tarim
isinde c¢alisan isgilerin giivence ve korunma
altinda olmadigi vurgulanmaktadir. Calisan
isgiler kendince 6nlem almak zorunda
kalmaktadir. Bu sekilde kendi girisimlerinde
bulunmalar1 tesvik edilmektedir. Geleneksel
kiyafetler de ayni sekilde tarimda yevmiye usulii
ile calisan kadin iscilerin standart ¢alisma
hakkina sahip olmadiginin yargisi olugmaktadir.

Kurumus Biber Isinde Calisma: Ozellikle
biber isinde ¢alisan bir kadin gorselinin
kullanilmasi biberin yapisal 6zelligi olarak i¢inde
barindirdig1 acidan gelmektedir. Herhangi bir
giivence olmadan giinlikk yevmiye usulii ile
calismak tarim iscisi kadinlar i¢in bir act ¢ekme
durumu olarak temsil edildigi diistiniilmektedir.
Kendini koruyan kadm tipki bir biberin
“Kapsaisin” kimyasalini igerisinde bulundurarak
gelistirdigi savunma mekanizmasini temsil eder
niteliktedir. Bu anlamda iki 6genin benzerlik
kurdugu diigtiniilmektedir
(bilimgenc.tubitak.gov.tr,2018).

Kurumus Biberlerin Toplanilmast Gorevi:
Tarim is¢isi kadinin kurumus biberleri toplamasi
kadina bigilen toplumsal rollerden birinin
derleyip toplayan olmasini yansitmaktadir. Ayni
zamanda kadin imgesinin tiretici 6zelligi de tasvir
edilmektedir. Hedef 2023 vaatleri arasinda kadin

girisimcilere pozitif ayrimcilik yapilmasi ile
cesitli egitimler saglanarak giivence ve hak talep
edemeyerek calisan kadin is giiciiniin kendi igini
kurmasina olanak  saglanacaginin  mesajt
verilmektedir.

One Dogru Egilme Pozisyonu: Gorselde kadin
iscinin One egik pozisyonu isi igin gii¢ belli
miktarda gii¢ harcadiginin gostergesi olmaktadir.
Bunun yan1 sira beden dilinde 6ne dogru egilen
bir viicudun anlami giiven i¢inde hissetmeme ve
var olan durumdan hosnut olmama olarak tasvir
edilmektedir (leblebitozu.com,2016). Bu
imgelere bakildiginda kadin is giictiniin gercekte
bir pozitif ayrimcilik ihtiyacinin var oldugu
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla gorsel dgeler ve
vaat igeriklerinin uyumu s6z konusu olmaktadir.

Sonug ve Tartisma

Bu arastirma Ak Parti'nin Hedef 2023
vaatlerinde kadin temsilinin gorseller araciligiyla
nasil  saglandigini  analiz etmek amaciyla
hazirlanmustir.

Yapilan analiz sonucunda Ak Parti Hedef
2023 wvaatlerinde magdur kadinlara ve kiz
cocuklarina yonelik icraatlar yapilacagmin
yargisina ulagilmaktadir. Kullanilan gorsellerle
hedef uyumuna bakildiginda vaatlere yo6nelik
kadin profillerinin gorsellerle paralel oldugu
goriilmektedir.

Siyasal reklamlar medya araciligiyla genis bir
segmen  kitlesine  ulasabilmesi  nedeniyle
onemlidirler. Bu yilizden partilerin siyasal
reklamlar1  yaparken medyayr kullanmasi
onemlidir. Partilerin siyasal kampanyalarini
gerceklestirirken medyada her zaman yer alan
kadinlara ayr1 yer vermeleri gerekmektedir.
Se¢men Kkitlesinin  bir boyutunu olusturan
kadinlarin oyunu kazanmak i¢in partiler
kadinlara hitap eden secim vaat
hazirlamaktadirlar. Bu reklamlarda yine kitle
iletisim  araglar1  kullanilarak ~ kadinlara
iletilmektedir.

Kadin gerek medyada gerek reklamlarda sik
sik kargilagilan bir figiirdiir. Fakat kadinin
medyada bu kadar yer almasinin ¢okta iyi bir
tarafinin olmadig1 yapilan literatiir taramasi
sonucu ortaya konulmustur. Kadin medyada isi
veya zekast ile yer almayip bedeni ve aciziyeti ile
konumlanmaktadir. Kadin medyada, reklamlarda
ve siyasette hep ikinci planda kalmistir.
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Siyasal reklamlarin en 6nemli araglarindan
biri olan afislerdeki kadin temsillerinin
incelendigi bu ¢alismada, afislerde yer alan kadin
temsillerinin medyadakinden farkli oldugu ortaya
konulmugtur. Kadin medyada bedeni ile yer
alirken, secim afislerinde bulundugu konum ile
ve toplum ig¢inde bulundugu konum ile ele
alinmistir.
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