SIYASAL REKLAMCILIK ALANINDA GOSTERGEBILIMSEL BiR
INCELEME:

ADALET VE KALKINMA PARTISIi 24 HAZIRAN ZUMRUD-U ANKA
SECIM REKLAMI ORNEGI

Ozet

Reklamcilik faaliyetlerinin kékeni iiriin satin alma ihtiyaci yaratma ile ortaya ¢ikmis
olsa da iirliniin yani sira diisiince pazarlama iglevi de siyasal iletisim alani ile islev
kazanmaktadir. Siyasal iletisimle propaganda ¢aligmalari hiz kazanmakta se¢cmen
etkileme islevi ile kararsiz kesime diisiince asilanmaktadir. Bu siiregte medya
organlart 6nemli bir rol oynamaktadir. Medyanin iletiyi kitlelere duyurabilme islevi
siyasal partilerin secmen etkileme amaciyla sik¢a kullandiklar1 bir ara¢ olmaktadir.
Gazete, dergi, radyo, televizyon, internet araciligiyla sosyal medya siyasal
propaganda i¢in en ¢ok kullanilan araglar olmaktadir. Siyasal propaganda yapilirken
cesitli imgeler semboller kullanilmaktadir. Bu ¢aligma ile 24 Haziran 2018 secimleri
icin Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hazirladigi Ziimriid-ii Anka adli reklam filminin
gostergebilimsel analizi yapilmistir. Arastirma genel c¢ergevede Pierce’nin
gosterilenden bagimsiz, mantiksal, yorumlayici etkisi bulunan gostergebilimsel
yaklagimi ile degerlendirilmistir. Ziimriid-ii Anka adli reklam filminde kullanilan
gostergelerin ger¢ek anlamlarindan bagimsiz olarak farkli anlamlar iireterek yer aldigi
gozlemlenmistir. Bu sayede kararsiz segmenler i¢in de ¢esitli duygular1 koriiklenerek
diisiince agilandig1 diigtiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Siyasal Reklamlar, Gostergebilim, 24 Haziran
Sec¢imleri, Ziimriid-ii Anka Kusu.

A SEMIOLOGICAL REVIEW OF POLITICAL ADVERTISING: ADALET
VE KALKINMA PARTY 24 JUNE ELECTION ADVERTISEMENT
EXAMPLE

Abstract

Although advertising activities have emerged with the need to purchase basic
products, the advertisement of thought has also gained a function in the field of
political communication. With the political communication, propaganda works are
gaining speed, affecting voters and leaving an impact on the thoughts of the
undecisive category of people. Media organs play an important role in this process.
The ability of the media to make messages heard by the mass media is a tool that
political parties often use to influence voters. Through newspapers, magazines, radio,
television, internet, social media is the most used tools for political propaganda.
Various images and symbols are used in political propaganda. In this study, a semiotic
analysis of the filename "Zuimriidii i Anka" prepared by the Justice and Development
Party for the elections of June 24, 2018 was made. In the general framework of this
research, Pierce was evaluated with an independent, logical, interprevte semiotics
approach. It has been opserved that the advertisements used in the commercial film
called “Zuimriid-ii Anka take place by producing different meanings, independently
from real ones. This way it is thought that by waking up the feeling of in decisive
voters an injection of thought was realized.

Key Words: Political Communition, Political Advertisement, Semiologi, 24 June
Elections, Phoenix.



1. Giris

Reklamecilik sektoriiniin en fazla etkilenen
kesimi ¢ocuklar ve gengler olmaktadir. Bu
baglamda  reklamlarin  mesajlarina  karsi
savunmasiz kalmak onlarin  mesaji  direkt
almasina ve tiiketime yonlenmesine neden
olmaktadir. Siyasal alanda da se¢gmen etkilemek
icin  reklamlar  gelistirilmektedir.  Bilingli
tiiketiciler ve tiiketim i¢in reklam mesajlarina
kars1 bir bagisiklik gelistirmek gerekmektedir.
Reklam, Tiirk Dil Kurumu’nca “ Bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve bdylelikle siiriimiinii
saglamak i¢in denenen her tiirlii yoldur olarak
tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr, 2018).

Reklam giindelik hayatta insan ihtiyacina,
tilketime yonelik pazarlanacak iirtiniin, metanin
bazen de diisiincenin tanitilmasina yarayan her
seydir. 1k yazili resimli reklamin British
Museum’da bulunan &rnegi ile M.O. 3000 yilinda
var oldugu diisiiniilmiistiir. Oncesinde ise sozlii
bir donem siirdiiriilmiistiir. ilk reklam ajansi
ABD’de 1841°de Philadelphia’da Volney B.
Palmer kurmustur. Zamanla medya araglarinin
gelismesi bu alanlarm da reklam yaymlamak
amacityla kullanilmasimi saglamistir (Sadikoglu,
2013: 4).

Turkiye’de reklamlar ilk olarak sozlii olarak
baslamigtir. Mesrutiyetin ilani, 1940’11 yillarda
egitimin Oneminin artmasi, 1950’lerde sanayinin
gelismesi ile reklam ve reklamcilik faaliyetlerinin
artigr  gorillmistiir.  TRT’nin  kurulmasi ile
1972°de ilk reklam yayimlanmistir. 1980 sonrasi
24 Ocak Kararlari’nin alinmasi ve liberallesme
ile birlikte reklam ekonomide ©nemli hale
gelmistir (Ozgiir, 1994: 6).

Reklamlarin bilgi aktarim siirecinde olduk¢a
etkili oldugu bilinmektedir. Bu nedenle iletisimin
cesitli dallarinda reklamecilik faaliyetleri kendine
yer bulmaktadir. Propaganda iceren reklamlarda
aktarllan  ideoloji  davranis veya tutum
gelistirmesi gereken birey i¢in olduk¢a etkili
olmaktadir.

Bu calismada siyasal reklamcilik alaninda
Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan 24 Haziran
Secimleri igin siyasal propaganda amaciyla
hazirlanan Ziimriidii Anka adli reklam filmin
gostergebilimsel analizi Pierce’nin gostergebilim
anlayis1 etrafinda gosterilenden farkli olarak
mantiksal yorumlama cercevesinde
gelistirilmistir.

2. Siyasal Iletisim ve Siyasal iletisim Tarihi

Iletisim siyaset alaninda inanci diisiinceyi
aktarmak ic¢in Onemli bir faktdor olmaktadir.
Kitlelerin etkilenmesi siirecinde siyasal iletigim
ozellikle de kararsiz kesimin ideolojik biiriinme
yasamasinda biiyiik rol oynamaktadir.

Sanayi Devrimi sonrasinda se¢me ve segilme
hakkinin tiim insanlara kadar yayilmas ile siyasal
iletisim faaliyetleri ¢aligmalar1 baslamaktadir.
1950 sonrasinda ABD’de televizyon vb. icatlarin
gelismesi ile segimler icin iletisim kampanyalari
hiz kazanmaktadir. Fransa’da 1956 itibariyle
siyasal iletisim caligmalar1  geligmektedir.
Televizyon radyo gazete gibi dijital ve geleneksel
tim Kkitle iletisim araglar1 siyasal iletigim igin
kullanilmaktadir. Turkiye 1970 sonrasinda
siyasal iletisim ¢alismalar1 baslamaktadir. TRT
ise siyasal propaganda olarak ilk kez 1983 yilinda
“Icraatin iginden” programini yayinlamaktadir
(Ozkan, 2017: 337).

Giintimiizde ise her tiirlii iletisim araci siyasal
iletisim platformu olusturmada kullanilmaktadir.
Mitingler,  videolar, propaganda  amagh
diizenlenen programlar, filmler, brosiirler,
billboard afisler, ara¢ kaplamalar1 vs. her imkan
propaganda amaciyla hazirlanmaktadir.

3. Siyasal Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik
Tarihi

Siyasal reklamcilik bir adayin kitle iletisim
kanallarini kullanarak se¢gmenin davranis ve
diisiincesini degistirme siireci olarak
bilinmektedir (Tokgoz, 1991: 13). Siyaset
alaninda ideolojinin yayilmasi amaciyla
kullanilan yéntem propaganda olarak
gelismektedir. Tiirk Dil Kurumu propaganday1
“Bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla s6z,
yazi vb. yollarla gergeklestirilen ¢alisma,
yaymaca” seklinde tanimlamaktadir (tdk.gov,
2018). Ayn1 zamanda orgiitlii inandirma teknigi
anlami da igermektedir (Mutlu, 2004: 239).
Yalan, ¢arpitma, kelime oyunlari, psikolojik
savas, manipiilasyon yontemleri
kullanilmaktadir ((Jowett and Heath, 2005: 652).

Siyasal reklamlar reklami yaptiran kurum
kurulus veya kisinin istedigi hareketin veya
davranigin gelismesinde kullanilmaktadir. Siyasi
alanda 6zellikle oy potansiyelini artirmak
isteyen parti liderleri kendileri i¢in pozitif ve oy
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kazanabilecekleri yargilart olusturmay1
amaglamaktadirlar. Bu nedenle ikna edici
mesajlar iletilmektedir (Balc1, 2001:7).
Propaganda kelimesi ilk kez 1622 yilinda Roma
Katolik Kilisesi kullanmaktadir. Kilise kendi
ideolojisini yaymak amaciyla bu teknigi
kullanmaktadir (Ozkan, 2004: 191).

Siyasal reklamecilik 1950°1i yillarda ABD’de
meydana gelmektedir. 1960’larda Avrupa
geneline yayilmaktadir. Kitlelerle bag kurma
amaciyla gelistirilen siyasal reklamecilik
kampanyalar dogrultusunda bireylerin davranis
degistirmesi amacini tasimaktadir. ikinci Diinya
Savagi sonrasi Amerika’da yaygin sekilde
gelismektedir. Fransa’da Michel Bangrand
tarafindan siyasal reklamcilik calismalari
baslatilmaktadir.

Tiirkiye’de 1977 yilinda Adalet Partisi’nin
Cenajans’a Siilleyman Demirel’in annesine
yazdig1 mektuplari ilan seklinde yaymlatmasi
siyasal reklamciligin temeli olarak
goriilmektedir. Tek parti doneminde herhangi bir
alternaif olmadig igin bir siyasal reklamcilik
girisimine ihtiya¢ duyulmadigi gériilmektedir.
Tiirkiye’de siyasal reklamcilin 1970°1i y1llara
kadar gériilmemesinde sik sik yasanan askeri
darbelerin de katkisi oldugu bilinmektedir.
Darbelerin meydana geldigi iilkelerde siyasal
reklamcilik ¢alismalarinin ¢ok basarilt
yiiriitiilmedigi goriilmektedir (Bagdemir, 1996:
18).

Siyasal reklameilik siyasal ihtiyacin dogdugu
alanda gereksinimin ortaya konmasi ile
baglamaktadir. Siirecte gesitli yontemler ve
taktikler kullanilarak ilerlenmektedir.
Reklamlarin seyri kampanya baslatanlarin
ihtiyaglarina gore degismektedir. Amag reklami1
yaptiran kisinin veya kurumun memnuniyetinin
saglamasi olmaktadir (Giirbiiz ve inal, 2004:
54). Siyasal reklamcilik kampanyalart ile
partinin ideolojisi ve vaatleri pazarlanmaktadir.

Siyasal reklamcilik ¢aligsmalari pozitif ve
negatif olarak kendi igerisinde ayrilmaktadir.
Dogrudan saldiri reklamlart da yapilmaktadir.
Dogrudan saldir1 reklamlari ile egitim seviyesi
alt kisimda kalan segmen kitlesinin etkilenmesi
amaglanmaktadir. Bu kesim diger segmene gore
daha kolay yonlendirilmektedir (Devran, 2003:
146-147). Pozitif reklamcilik ¢calismalari
propagandasi yapilacak liderin olumlu
Ozelliklerinin tanitilmasi ve segmenlerin onu

begenmesinde algi olusturmak amaciyla
hazirlanmaktadir. Negatif reklamcilik
faaliyetleri lidere rakip olabilecek diger adaylar
fizerine 6n yargi olusturmak i¢in
olusturulmaktadir (Yayla, 2017: 10).

Siyasal reklamcilik teknoloji ile paralel
olarak gelisme gosteren siirekli dinamik
demokrasi ile de i¢ ige bilyiiyen bir disiplin
olmaktadir. Bu anlamda giincelligini
korumaktadir. Alanda yer edinen her 6ge ¢esitli
anlamlar olusturmaktadir (Karabag, 2009: 10).

3.1. Secim Reklamlarinda Amag ve Islev

Se¢im reklamlari ve kampanyalar hazirlanirken
cesitli amaglar gozetilmektedir. Bunlar (Balci,
2001: 20);

e Partinin ve kendi diisiincesini kitlelere
aktarmak,

e Kazanamama ihtimali olsa da kendi
giiciine gii¢ katmak potansiyelini
kanitlamak,

e (Cogunluktan oy alarak kazanabilmek,

e Adaylar arasinda en makul olanin
kendisi oldugunu aktarabilmek

Islevlerine baktigimizda ise sunlar
sayilmaktadir (Islamoglu, 2002: 48).

e Bilgilendirme: Herhangi bir hizmet
veya vaat i¢in yararini sdyleme seklinde
gelisen islev olmaktadir.

e ikna Etme Bir iiriiniin neden satin
alinmasi gerektigini ya da neden oy
vermesi gerektigini agiklamaya calisan
bir islev olmaktadir..

e Hatirlatma: Bir segmen veya kullanici
zihninde yer etmek farkindalik 6n yargi
ve algt olusturmak amaciyla
kullanilmaktadir.

e Destekleme: Propaganda yapan kisinin,
tirlin saticisinin veya Orgiitiin motive
olmasini saglamaktadir.

Genel itibariyle propaganda teknikleri icin
sembol, yineleme, abarti, mizah, taniklik, siirliye
uyma, pohpohlama, bilyiikk yalan, sade halk,
damgalama, iddia, golgeleme, parlayan
genelleme, bilimsel kanit, basit ¢oziimler, riisvet,
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korku,

nostalji, liderlik yontemleri

kullanilmaktadir.

3.2. Propaganda Teknikleri

Sembol: Reklamlarin vazgegilmez
tekniklerindendir. Bir diisiincenin
olumlu y6niinii bagka bir diisiinceye
aktarmak amaciyla kullanilmaktadir.
Bunlar gelenek, milliyetcilik, giic,
inang, cinsellik, giizellik gibi
kavramlari temsil edebilir.

Abarti: Uriiniin degerini, anlamini
veya alinan hizmetin oldugundan
daha fazlaymis gibi gosterildigi
tekniktir

Nostalji: Tiiketicinin veya
dinleyicinin eskiye olan 6zlemine
dokunarak ikna etme c¢abasidir.
Propaganda ile iiriinler veya fikirler
eskinin olumlu yanlariyla kendisini
Ozdeslestirmeye calisir.

Liderlik: Liderlik 6zelliklerinin,
propagandasi yapilan diisiince veya
iiriinle iliskilendirilmesi mantigina
dayanan bir tekniktir.

Mizah: Tiiketiciyi kullanilan mizahi
dil ile ikna etmeyi amaglamaktadir
(Adnan Altun, 2018: 13)

Genelleme: Propagandasi yapilan
iirtinti veya duistinceyi duygu yiiklii
fakat i¢i bos sifatlarla, sloganlarla
tanimlamaktir.

Carpitma - Yalan: S6ylem
icersinde dogrularin yaninda biiyiik
bir genelleme ile verilir. Aslinda
gercek olmayan veya bir kismi
gercek olan ve dinleyiciyi, tiiketiciyi
yanlis yonlendiren reklamlar veya
sOylemlerdir.

Siirii Psikolojisi: Bir iiriinii veya
ideolojiyi, herkesin aldigini veya
herkesin kabul ettigini varsayarak
kisiyi ikna etmeyi amaglayan
tekniktir. insanlarin disarida kalma
korkusuyla eylemlerini degistirmeye
calisir (isaates.com, 2018).

Halktan Biri: Halki, halktan bir
insan kullanarak veya halktan bir

iiriin olduguna inandirarak ikna
etme yontemi.

Tamkhk: Herhangi bir duygu ve
diisiinceyi veya iiriinii yiliceltmek
icin, lirtinle ortiisen {inlii veya
saygin kigilerin/kurumlari onayinin
alindigi tekniktir

Siirekli Tekrar: Reklamlardaki
sloganlarin, melodilerin ve
sOylemlerin tekrar tekrar izleyiciyle
bulusturulmasiyla akilda kalicilig
arttirmak i¢in uygulanan bir
tekniktir (SDAM, 2018: 13-16).

Pohpohlama: Insanlar1 6verek ve
olumlu sifatlar yiikleyerek onlarin
propagandasi yapilan iiriine veya
olguya daha sicak bakmasini
saglayan tekniktir.

Damgalama: Rakip iiriin veya
diisiinceye olumsuz bir kavram
giydirilerek gerceklestirilir.
Politikada daha ¢ok karsimiza ¢ikar.
Asagilayici bir dil veya etiket
kullanmay1 ifade eder.

Iddia: Bu teknikte bir iiriiniin kanit
sunmadan en iyi, en etkili oldugunu
iddia ederek dinleyicinin bunu
sebepsiz kabul etmesi beklenir.

Golgeleme: Propagandasi yapilan
diisiince ve iiriine ait olumlu
ozelliklerin sunulurken, karsit veya
olumsuz 6zelliklerin goz ardi
edilmesidir.

Bilimsel Kamit: Uriin veya diisiince
hakkinda bilimsel kanit, bulgu,
istatistik veya uzman goriisii
sunularak izleyicinin ikna edilmesi
amaglanir.

Basit Coziimler: Kisileri
ihtiyaglarina ve problemlerine basit
ve kisa yoldan ¢éziimler iireten
tekniktir. Dinleyici yagaminin
karmasik problemlerinden
propagandasi yapilan tiriinii
kullanarak veya propagandasi
yapilan kigiye inanarak
kurtulacagina inanir.
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¢ Riigvet: Bu teknikte aliciya bir sey
aldiginda baska bir seyi bedava
veriyormus gibi yapilir. Bu yolla
alic1 kara gectigini veya tasarruf
ettigini diigiiniir.

e Korku: Dinleyiciyi korkutarak,
endiselendirerek ve kaygilarindan
faydalanarak ikna etmeye caligan
tekniktir. Korku en etkili
duygulardandir, propagandaci
bundan yararlanmay1 amaglar
(Sahin, 2012: 120).

3.3. Televizyon ve Siyasal Reklamcilik

Kitle iletisim araglar siyasal reklamlarin
Ozellikle  biiyiikk  topluluklara seslerini
duyurabilecekleri en etkili araglar olmaktadir. Bu
nedenle siyasetgiler en c¢ok bu araglar
kullanmaktadir. Reklam filmleri adaylarin
motivasyonunu artirirken ayni zamanda yalnizca
kendi segmenine degil n6tr ve muhalefet segmene
de sesini duyurmaktadir. Televizyon araciligiyla
yapilan secim kampanyalar1 gerek gorselligi
gerekse jest mimik ve beden dili olarak segmen
kitlesini etkilemede ayrica bir etkileme giiciine
sahip olmaktadir (Dogan ve Aslantas, 2015 39).

4. Gosterge Bilim ve Tarihi

Fransizca (linguistique) dilbilim anlamina
gelen kelime ile tiiretilen gostergebilim yine
Fransizca semiotique ya da semiologie terimi
olup ilk bakista “gostergeleri inceleyen bilim
dali” anlamina gelmektedir. Gostergebilim ile
gosterilen Ogeler goriinenden bagimsiz olarak
birer metafora doniiserek ¢ok farkli anlamlar
olusturmaktadir.(Demir, 2009: 21).

Semiyoloji gostergelerin dilsel anlamlarini
incelemektedir. Sosyal psikolojik bir analizle
yapilan arastirmalar art anlami agiklamaya
calismaktadir. Semioloji’de gostergelerin varlig
su Ogelere baghh olmaktadir; Gosterge,
Gostergenin gonderme ilettigi anlam,
Gostergenin kullanicisi. Gosterge dogal, yapay
olarak kendi icinde ayrilmaktadir. Dogal
gostergede anlam bariz ve agik olarak belli olsa
da yapay gostergeler daha ¢ok sembolik olarak
ortaya c¢ikmaktadir (Giinay ve Dogan, 2002:
182).

Gostergebilim adini ilk defa John Locke
“Gostergeler Ogretisi” ad1 ile 1600’lii yillarin
ortasinda kullanmaktadir. Yaklagimsal olarak

bakildiginda aynmi yiizyilda Ferdinand de
Saussure’de ayni konu iizerine ¢aligsa da iki
filozofun birbirinden haberi olmamaktadir.
Saussere dilbilimsel analizler yaparak dilbilimine
iligkin gostergelerin varligindan bahsetmektedir.
Dil bilim disinda gostergelerden fazlaca uzak
durmaktadir. Kelime ve nesne arasindaki iligkinin
ortaya konulmasinda emegi gecmektedir. Iliski
tanimint betimlerken su semay1 kullanmaktadir
(Unal, 2016: 383).

...........................................................................................

..........................................................................................

Saussure dili kavramlarin bir gostergesi olarak
gormektedir. Ona gore kavram isitsel bir 6ge ile
birlesmektedir. Gosterilen ve gosteren arasinda
var olan bagmn bir nedeni yoktur (Koktiirk ve
Eyri, 2013: 130). Charles Pierce ise Saussure’nin
tam tersine bir diisiinceyle hareket etmektedir.
Pierce gostergebilimin on adet iiclitk dizelgeden
meydana geldigini savunmaktadir. Saussure
yapisalcilik  iizerinden yapmin basitge bir
toplamdan ibaret gelismediginden ahenkli bir
anlam biitiinligiinden bahsetmektedir.
Gostergeleri ikon, simge ve belirti olarak ayiran
Pierce kavramlar araciligiyla gosterilen ve
gosterge arasindaki iligkiyi ortaya koymay1
amaclamaktadir. Pierce gosteren ile gosterilenin
Otesinde yorumlayicinin zihninde gelistirdigi
anlam tlizerinde de durmaktadir. Ona gore
gosterge nesnesi bir temsildir ve gosterilen ile
uyum saglamaktadir (Ozmakas, 2009: 35).
Gosterge bir kisi igin nesne veya diisiincenin
yerini almaktadir. Bunun i¢in semiyotik ii¢geni
kullanmaktadir (Culha, 2011: 416).

GOSTEREN

GOSTERILEN YORUMLAYICI

Roland Barthes de kendine 6zgii calismalarda
bulunarak popiiler kiiltiir tiriinleri iizerinde cesitli
caligmalar yiiriitmektedir. Barthes dilbilim ile
gostergebilim arasindaki iligkiyi gostergebilimin
dilbilimin  bir pargasi oldugu yorumuyla
aciklamaktadir (Ceken ve Arslan, 2016: 509).
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5. Adalet ve Kalkinma Partisi Tarihi

Adalet ve Kalkinma Partisi Kisa adi; Ak Parti
olmaktadir. Genel bagkan1 Recep Tayyip
Erdogan’dir. 14  Agustos 2001 yilinda
kurulmaktadir.  Temel  ideolojisi  sosyal
muhafazakarlik, muhafazakdr demokrasi, yeni
Osmanlicilik olarak tanimlanmaktadir..
Onciilinde ise Refah Partisi ve Fazilet Partisi
bulunmaktadir. Simgesi turuncu, mavi renklerden
olusan bir ampul olmaktadir. 2014 yilinda
cumhurbagkani secilen eski bagsbakan olan genel
baskan Recep Tayyip Erdogan yerine Dis Isleri
Eski Bakani Ahmet Davutoglu’nu
gorevlendirmektedir. 2015 yilinda  Ahmet
Davutoglu istifasini istediginden yerine Binali
Yildirim ge¢mektedir. 15 Temmuz 2016 Darbe
Girisimi sonrasinda 16 Nisan 2017’de yapilan
halk oylamasi ile Cumhurbagkanligi Sistemine
gecis icin gogunluk saglanmaktadir. 24 Haziran
2018 yilinda ise Cumhurbagkanligi sistemi igin
adaylar arasinda Recep Tayyip Erdogan’ da
yerini almaktadir (wikiwand.com, 2018).

6. Arastirmanin Konusu, Amaci ve Yontemi

Aragtirma  Adalet ve Kalkinma Partisi
tarafindan 24 Haziran secimleri i¢in hazirlanan
reklam filmi {izerinden se¢gmenler i¢in hangi
metaforlarin  nasil  aktarildiginin  analizinin
yapilmasini amaglamaktadir. Arastirmada genel
literatiir taramasi sonrasinda Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin 24 Haziran segimleri i¢in hazirladigi
Zumriid- @ Anka adh reklam filminin
gostergebilimsel analizi yapilmaktadir.

7. AKP 24 Haziran Se¢im Ziimriid-ii Anka
Reklam Analizi

7.1. Sahne: 1, Saniye 0. 00 — 0. 11

Gorsel: 1 Gorsel: 2

Dis Ses; Cumhurbaskant Recep Tayyip
Erdogan’in  kendi sesiyle; “Ey Tirkiye!
Sonsuzlukta yankilanan yolun simdi
bagindasin..Sen ki, Anadolu’mun kapilarini agan
Alparslan...”

Gosterilen: Safak vakti, dogan giines Ziimriid-
ii Anka kusu.

Gostergeler: Safak vakti gostergesel olarak bir
baglangicin  habercisi olmaktadir. Ziimriid-ii
Anka kusunun mitolojik olarak ifadesi
kiillerinden dogmak anlamma gelmektedir.
Siyasal reklamda 6ge olarak Zumriidii-anka
kusunun  kullanilmasmnin  nedeni  reklamin
ilerleyen safhalarinda kendini gostermektedir.
Reklamda Ziimriid-ii Anka kusu Tiirk milletinin
sembolik bir gostergesi olmaktadir. Ziimriid-ii
Anka kusunun mitolojik olarak kendi benligini
aramast  Tirk milletinin  millet benligini
aradigmin  bir ifadesi olmaktadir. Genel
anlamiyla “anka” Ibranice gerdanlik, uzun boylu
anlamma gelmektedir. Simurg ve Zumriid-ii
Anka adlar1 yaygin olmaktadir. Iran mitolojisine
gore Ziimriid-ii Anka 30 kustan meydana gelmis
onlarin ozelliklerini tasiyan biiyiik bir kustur.
Yanarak  kiillerinden  yeniden = meydana
gelmektedir.  Islam  mitolojisinde  kuslarin
padisahidir. Anadolu Selguklu Devletinde ¢ift
bash kartalin temsil ettigi kus olmaktadir. Kaf
Dagr’nin arkasinda yasamaktadir. Ozellikle kizil
rengin se¢ilmis olmasinda Tiirk tarihi i¢in kizilin
“Giliney” yoniinii ve bagimsizlig1 temsil etmesi
gibi bir anlami olmaktadir (tiirkdili.com,2010).
Dogan giines ile 24 Haziran segimlerinin
sonucunda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
kazanmasi1  halinde yeni bir  ddnemin
baslayacaginin haberi verilmektedir.
“Sonsuzlukta yankilanan yolun simdi bagindasin”
climlesinin kullanilmasiin nedeninin ise 24
Haziran 2018 se¢imlerinde Adalet ve Kalkinma
Partisinin kazanmasi halinde yeni baglayacak
dénemin sonsuzluga benzetildigi
diistiniilmektedir (Batiislam, 2002: 198).
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7.2. Sahne: 2, Saniye: 0.12 - 0.21

Gorsel: 3 Gorsel:

“Sen ki, Anadolu’mun kapilarini agan Alparslan.
Ecda”dm yiicelten Meliksan’sin!

Gosterilen: Bayrak, amblem.

Gostergeler: Sahnede gosterilen bayraklar ve
amblem Anadolu Selguklu Devletine ait
olmaktadir. Iki bash Kkartal figiirii Anadolu
Selguklu Devleti’nde Ziimriid-ii Anka kusunu
temsil etmektedir. Siirde ad1 gegen Melik sah da
Anadolu Selguklu Devleti hiikiimdarlarindan biri
olmaktadir. Sahne ile 1071 Malazgirt Savasi
hatirlatmasi yapilmakta ve Tiirk milletinin tarihi
yiiceltilmektedir. Dilsel gostergelerde kendi
devletini en parlak donemine ulastiran
hiikimdarlarin ele alinmasinin nedeni olarak
Adalet ve Kalkinma Partisinin  Tirkiye
Cumbhuriyeti devletine devrinin en parlak
donemini yasatacaginin vaadini vermesi olarak
diisiiniilmektedir (tarihportali.net, 2018).

7.3. Sahne: 3, Saniye: 0. 21- 0.31

Gorsel: 5 Gorsel:
6

“Gordugiin rityadir hayra alamet, Gazi Osman’n
gogsiinii delen o dev ¢inarsin.”

Gosterilen: Gazi Osman, ¢inar agaci .

Gostergeler:  Sahnenin basinda  gosterilen
cadirlar ile Osmanli Devleti’nin ilk doénemleri
yansitilmaktadir ve devaminda uyuyan Osman
Bey’in gordiigii rityadan bahsedilmektedir.
Osman Bey gordiigii riiyay1r Seyh Edebali’ ya
anlatmaktadir. Riiyada Edebali’nin koltuk
altindan ¢ikan bir nur Osman Bey’in gogsiine
girmektedir. Daha sonra nur Osman Bey’in
karninda ¢inar agact olarak bityiimektedir. Agag
kocaman dallara sahip olmaktadir. Agacin
golgesinde nehirler, daglar gelismekte ve bu
nehirlerden pek ¢ok insan faydalanmaktadir
(tarihbilimleri.com.tr, 2018). Daha sonra bu
riiyay1 Edebali yorumlamakta ve biiyiik Osmanli
Devleti’nin  habercisi olmaktadir. Sahnede
Osmanli  Devleti’nin  kurulus  hikayesinin
temsilleri betimlenmektedir.
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7.4. Sahne, 4 Saniye: 0.31 - 1.01

Gorsel: 7 Gorsel:
8

“Ey Tiurkiye! Gegmisini bil ki, gelecege 1s1k
olasin.. Fatih’in dedigi gibi, senin kudretinin
ulastig1 yere, onlarin hayalleri dahi ulagamasin!
Kilicm yurt tutmak igin kavis ¢izerken havada,
Istanbul izler ordunu, askla bezenmis hitabinda..
Topraklari degil, goniilleri fethedesin.. Colii dahi
gecerken, Hakk’a saygindan atindan inesin!

Gasterilen: Fatih Sultan Mehmet, istanbul,
Col, Yavuz Sultan Selim.

Gostergeler: Gostergeler bu sahnede “Ey
Turkiye! Gegmisini bil ki, gelecege 151k olasin”
sozii ile reklam filminde Osmanli Devleti’nin
basarili hitkiimdarlarinin 6rnek verilmesi ile Tiirk
tarihinin basarilarinin  bilinmesi gerektigine
vurgu yapilmaktadir. Bu anlamda gecmis
hatirlatilmakta ve segmenlere ge¢misteki giiciin
gelecekte tekrar kazanabilineceginin mesajint
vermektedir. Fatih Sultan Mehmet’in istanbul’u
fethetmesini tasvir etmektedir. Fatih’in dedigi
gibi, senin kudretinin ulastigi yere, onlarin
hayalleri dahi ulasamasin!” sozlii ve gorsel
Ogelerin uyumlulugu goriilmektedir, Fatih Sultan
Mehmet’in Istanbul’u almasinin ardindan gerek
insanlara gerekse onlarin dini inanglarina ibadet
yerlerine saygili davranmasi orada bulunan
insanlarin ~ goniillerini  kazanmasmi  da
saglamaktadir. Atin hizli kosmast da hizla
gerceklesecek  basarilart  tasvir  etmektedir

(yenimeram.com.tr, 2018 02 Temmuz). Coli
gecerken atindan inmek soziiniin gectigi olay ise
yine Yavuz Sultan Selim’in Misir Fethi i¢in Sina
Coli'nii gecerken yasadigi hadiseye gonderme
yapilmaktadir. Hadisede Yavuz Sultan Selim Hz
Muhammed (sav)’in yiirilyerek gectigi ¢olii ata
binerek gegmek istememektedir
(inanmaruhu.blogcu.com.tr, (2010) 2 Temmuz
18). Gorsel ve sozel Ogelerin  uyumunun
yakalandig1 sahnede Tiirk ve Islam kiiltiiriiniin
yiiceltildigi goriilmektedir.

7.5. Sahne: 5, Saniye 1.01- 1.24

Gorsel: 9 Gorsel:
10

“Siileyman gibi her kosulda zaferi kendine vaat
edesin. Karsina ordu da ¢ikar, zorba da. Hatirla
ki, sen ¢iiriik iplige elma (hiilya) dizenlerin
iistesinden gelen Abdiilhamit’in neferisin!

Gosterilen: Zaferi planlayan Kanuni Sultan
Siileyman, II. Abdiilhamit.

Gostergeler: Sahne Kanuni Sultan Siileyman’in
seferlerinden once yaptigi savas
organizasyonlarinin bir temsilini gostermektedir.
Sahnede seslendirilen siirde de Kanuni Sultan
Siileyman’in diizenli planlar ile zafere ulastigini
vurgulamaktadir. Diger karede ‘Osmanli
Devleti’nin 34. Padisah’1t ayni zamanda 113.
Islam halifesi II. Abdiilhamit Han’i temsil
etmektedir.  Padisahin ellerin dizinde duran
konumu beden dilinde rahat konusamamasinin ve
diisiinememesinin  tasviri  olmaktadir. Bu
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durumda kalan bireyle giivensizlik yasamaktadir
(ahmetturkan.gen.tr  02.07.18). Ciiriik iplige
hiillya dizmisiz dizeleri ise Riza Tevfik
Boliikbagi'nin ~ II.  Abdiilhamit’e  yapilan
haksizliklar1 konu edindigi “Sultan Abdiilhamit
Han’in  Ruhaniyetinden  Istimdat” siirine
gonderme yapilmaktadir.

7.6. Sahne: 6 Saniye: 1.24 - 1.36

Gorsel: 11 Gorsel:
12

“Sen ki Ziumriidd-i Anka, , Bandirma’dan
havalanan bir umut, Kurtulus Miicadelesi’nin
siperisin.. Nagiz bedenin toprak da olsa,
Cumhuriyetinin ilelebet yasayacaginin
resmisin!”

Gosterilen: Bandirma Vapuru, Mustafa
Kemal Atatiirk.

Gostergeler: Sahnede Mustafa Kemal’in
kurtulus miicadelesi icin 19 Mayis 1919°da
Bandirma Vapuru ile Samsun’a ¢ikisi temsil
edilmektedir. Mustafa Kemal karanlikta Ziimriid-
it Anka kusunun tityleriyle karsilasmaktadir. Bu
sahne bir anlamda Osmanli Devleti’nin
kiillerinden  dogan  Tiirkiye’nin  tasvirini
yapmaktadir. Tiiyler gokyiiziinde birlesip
yeniden Ziimriid-ii Anka kusu olmaktadir. Milli
miicadele donemi Oncesi karanligi reklamda
Ziumriid-ii Anka kusunun tiiylerinden yeniden
meydana gelmesi ile aydinlanmaktadir. Dis
seslendirmede gegen “Nagiz bedenin toprak da

olsa cumhuriyetinin ilelebet yasayacaginin
eserisin” climlesi ile Mustafa Kemal’in “Benim
nagiz viicudum bir giin elbet toprak olacaktir,
fakat Tiurkiye Cumbhuriyeti ilelebet payidar
kalacaktir.” soziine gondermede bulunmaktadir.

7.7. Sahne: 7, Saniye 1.41- 2.00

Gorsel: 13 Gorsel:
14

“Ey Tirkiye! Bak ufuktaki yola..Tarihini,
atalarini, kardesini kolla.” Simdi elini uzat
baslasin en giiclii devir”.

Gosterilen: Tiiylerden olusan Ziimriid-ii Anka
kusu, Diinya’nin disindan goriinen Tiirkiye.

Gostergeler: Sahnede tiiylerin  donuiserek
Ziimriid-ii Anka kusuna doniismesinin nedeni
Kurtulus Miicadelesi ile yikilan Osmanli
Devletinden kalan Tiirkiye’nin yeniden dirilmesi
olmaktadir.  Tiiyler Osmanli  Devleti’nin
parcalarini temsil etmektedir. Bunlarin birleserek
yeniden 30 kustan meydana gelen Ziimriid-ii
Anka kusu olmasi pek ¢ok ulustan meydana gelen
Osmanli  Devleti’nin  giiciiniin ~ Tiirkiye’de
yeniden canlanmast  anlammna  geldigi
diisiiniilmektedir. Sahnede Ziimriid-ii Anka
kusunun Orta Dogu topraklarini Diinya’nin
disindan  gordigii.  gozlemlenmektedir.“Ey
Tiirkiye! Bak ufuktaki yola..Tarihini, atalarini,
kardesini kolla” sozii ile Tirkiye ile Orta
Dogu’da kardes iilkelerle yakin iliski kurulmast
gerektiginin ve iktidar olunmasi halinde bunun
gercekleseceginin  mesaji  verilmektedir.  Bu
topraklardan 6ne ¢ikarilan Tiirk bayragi Ziimriid-
i Anka’nin temsil ettigi giiciin diriliginin
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Tirkiye’den
vermektedir.

baglayacaginin

7.8. Sahne: 8, Saniye 2.00 - 2.34

Gorsel: 15 Gorsel:

16

Gorsel: 17 Gorsel:
18

mesajini

Gorsel: 19 Gorsel:
20

Gorsel: 21 Gorsel:
22

“Simdi elini uzat baslasin en giiglii devir.
“Yenilenmek, sahlanmak dortnala kogsmak igin
Istikrar ve istikbal i¢in kavgay1, kederi, kaderimiz
bu sdylemini geride birakarak...”

Gosterilen: Adalet ve Kalkin Partisi icraatlari.

Gostergeler: Sahnede Ziimriid-ii Anka kusu
Adalet ve Kalkinma Partisinin iktidar siiresi
boyunca gerceklestirdigi bazi biiyilk projeler
etrafinda dolagmaktadir. Bir anlamda gorsel s6zel
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Ogelerin uyumu goze ¢arpmaktadir. Zimriid-i
Anka kusunun bu projeler etrafinda dolasmasinin
temel nedeni  Tirkiye  Cumhuriyeti’nin
kiillerinden yeniden dogdugunun ve eski giiciine
kavugmasinin  bir gostergesi olarak tasvir
edilmektedir. Dis seste yer alan “Simdi elini uzat
baglasin en gii¢lii devir. “Yenilenmek, sahlanmak
dortnala kosmak icin Istikrar ve istikbal igin
kavgay1, kederi, kaderimiz bu séylemini geride
birakarak™ ciimlesi ile de projelerin bir baglangi¢
oldugunun ve 24 Haziran 2018 secimlerinde
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kazanmasi
halinde biiylimenin, istikrar ve gelecege yonelik
projelerin  hizla  siirdiiriileceginin ~ vaadi
verilmektedir. Sahnede Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin iktidar oldugu siiregte gergeklesen
Avrasya Tiineli, Bolu Tiineli, 15 Temmuz
Sehitleri Kopriisii, Fatih  Sultan  Mehmet
Kopriisii, Osmangazi Kopriisii, Yavuz Sultan
Selim Kopriisii, Marmaray gibi biilyiik projelere
yer verilmektedir. Projelere dsneminin en basarilt
padisahlarinin isimlerinin verilmesi ile Recep
Tayyip Erdogan ile padisahlarin 6zdeslestirildigi
diistiniilmektedir.

7.9. Sahne: 9, Saniye: 2.34 -2.50

Gorsel: 23 Gorsel:
24

“Birlik bereket bolluk i¢in Tiirkiye’nin dénemi
Turkiye vakti...”

Gosterilen: Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan, Ziimriid-ii Anka kusu.

Gostergeler: Sahnede Ziimriid-ii Anka kusu
projelerin etrafini dolastiktan sonra Recep Tayyip
Erdogan’in isareti ile gokyliziinde Adalet ve
Kalkinma Partisi se¢im sloganina doniigsmektedir.
Sloganin gokyiiziinde belirmesi ve Recep Tayyip
Erdogan’in onu isaret etmesi de aydinlik bir
istikbalin Ak Pati iktidar1 ile gerceklesecegini
anlatmaktadir. Bir anlamda kiillerinden yeniden
dogan giiclii ve biiyiik Tiirkiye’nin Recep Tayyip
Erdogan onderliginde gergekleseceginin mesaji
verilmektedir. Resmi kiyafetleri ile Recep Tayyip
Erdogan ciddi bir ifade sergilemektedir. Ziimriid-
it Anka kusunun gokyiiziinde Ak Parti Sloganina
dontigmesi de 30 kustan meydana gelen bir
Zimriid-ii Anka kusu oldugu diistintildiigtinde
gerek Islam diinyasi icin gerekse Tiirk milleti i¢in
Adalet ve Kalkinma Partisi ile gergeklesecek bir
yiikselmenin betimlemesi yapildigi
diistiniilmektedir.

8. Sonuc¢

Secim siireglerinin segmeni etkilemek ve oy
kazanabilmek admna her parti 6nemli oldugu
goriilmektedir. Siiregte hazirlanan sloganlar,
miizikler, filmler segmeni etkilemeye yonelik ve
kiiltiirel unsurlarin sik¢a kullanildigi birer 6ge
olmaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 24
Haziran 2018 se¢imleri i¢in hazirladigi Ziimriid-
it Anka reklam filminde kullanilan gostergesel
Ogeler yukarida belirtildigi gibi olmaktadir.
Yogun olarak bir Tiirk — islam kiiltiiriiniin yer
aldig1 goriilmektedir. Osmanli ve Biiyiik Selguklu
Devletleri’nin ~ bagarili  padisahlar1  6rnek
gosterilerek Turk milletinin gecmisi
yiiceltilmektedir. Biiyiik gii¢ hatirlatilmaktadir ve
aynt giiciin tekrarlanmasinin olanakliligindan
bahsetmektedir. Siyasi partiler reklam
filmlerinde genellikle vaatlerini siralamaktadir.
Reklamlarda kiiltiirel 6gelerin yer almasi segmen
icin de aidiyet duygusu yaratmaktadir. Ozellikle
kararsiz  se¢menlerin  kendilerine  taraf
olusturmasi agisindan 6nem arz etmektedir.
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