SIYASAL ILETISIM BAGLAMINDA KAMUOYU OLUSTURMA
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Secim donemlerinde biitiin siyasi parti liderleri se¢gmen goriislerini olumlu yénde
etkilemek ve daha fazla oy almak amaciyla miting konusmalar1 ger¢eklestirmekte-
dir. Siyasi organlarin siklikla bagvurdugu propaganda teknikleri bu siiregte egemen
iletisim seklini olustururken buradaki amag bu teknikler araciligiyla segcmen kitle-
si tizerinde belirli konularda kamuoyu olusturmaktir. Buradan hareketle, se¢cim
doneminde siyasal iletisim siireci baglaminda parti liderlerinin miting konugma-
larinin kamuoyu olusturmast bu c¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu
amagcla 31 Mart 2019 Yerel Secimleri 6ncesi Adalet ve Kalkinma Partisi Genel
Baskani ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in Siv-
as mitinginde sarf ettigi soylemler, nitel arastirma yontemlerinden sdylem analizi
teknigi kullanilarak analiz edilmistir. S6z konusu sdylemlerden yola ¢ikarak anal-
iz sonucunda millet, bayrak, vatan gibi kavramlarin yogun olarak kullanildig1 ve
bu baglamda se¢cmen tizerinde birlik, beraberlik duygular1 ekseninde bir kamuoyu
olusturulmaya ¢aligildig1 sonucuna varilmaistir.
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ABSTRACT

During electoral periods, all political party leaders address to the voters in order to
influence their opinions and get more votes. While propaganda techniques which
political party organs use very often in this period constitutes the dominant commu-
nication method, the aim is to create public opinion on target audience about certain
issues via these techniques. In this sense, the main purpose of this study is to demon-
strate how the political party leaders create publbic opinion via meeting speeches in
terms of political communication process. In this context, Recep Tayyip Erdogan’s,
the head of the Justice and Development Party and the president of Turkish Repub-
lic, discourses which he uttered during the meeting speech before March, 31,2019
local elections were taken as a sample of this study and were analyzed using dis-
course analysis, a technique of qualitative methods. As a result of the analysis, it is
concluded that the concepts such as nation, homeland and flag are heavily used and
a public opinion is created on the axis of sentiments like unity and togetherness.

Keywords: Election, Public Opinion, Propaganda, Political Communication, Dis-
course.
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Miting konusmalari siyasal iletisim araglar1 arasinda en sik kullanilan araglardir. Ozellikle se¢im do-
nemlerinde segmenleri siyasi lider ve partinin vaatleri konusunda bilgilendirme ve ikna etme amaciyla kulla-
nilmaktadirlar. Se¢im dénemlerinde, siyasi parti ve liderlerinin ¢esitli siyasal iletisim tekniklerini kullanmalar1
olagan bir durumdur. Bu siyasal iletisim tekniklerinin baginda miting konusmalar1 gelmektedir. Miting konus-
malari, genis hedef kitlelere seslenme ve ikna ¢alismalarini tek bir arag tizerinden ytiriitmek agisindan olduk¢a
elveriglidir. Siyasi parti liderleri se¢cmenler tizerinde belirli bir izlenim birakmak, riza iiretmek ve kendi lehle-
rine oy saglayabilmek adina bu gibi platformlarda ¢esitli konularda kamuoyu olusturmaya ¢alismaktadir. Parti
ideolojisi dogrultusunda tiretilen bu konugsmalar mevcut konjonktiirden hareketle pek ¢ok konuda kamuoyu
olusumuna katki saglayabilmektedir. Kamuoyu olusturma noktasinda kullanilan bir diger unsur ise toplumsal
deger ve duygulardir. Bu deger ve duygular, toplumun biiyiik bir ¢ogunlugunun tizerinde dogrudan etkide bu-
lunmaktadir. Propaganda yonteminde, hedef kitleyi etkileme agisindan yogun olarak kullanilan duygu igerikli
iletiler miting konusmalarinda da tercih edilmektedir. Tiirkiye’de siyasal yasam igerisinde Cumhurbaskanligi
se¢imleri, milletvekilligi genel se¢imleri, yerel se¢imler ve referandumlar gibi secimlerin belirli bir zaman
araliginda gergeklestirilmesi g6z oniinde bulunduruldugunda, kamuoyu olusturmak i¢in mitingler elzemdir.
Daha 6nce de soz edildigi gibi, iletisim teknolojilerinin her gecen giin bir 6nceki giine kiyasla gelisim goster-
digi cagimizda hedef kitleye ulasilabilirlik ag¢isindan mitingler biiyiik bir kolaylik saglamaktadir. Giintimiizde
siyasi partilerin hedef kitleleriyle siyasal iletisim aginin kurulmasinda biiyiik bir rol oynayan mitingler bu
calismanin anahtar kavramlarindan bir tanesini olusturmaktadir. Siyasi liderlerin mitinglerde kamuoyu olus-
turma amaci ise bu ¢alismanin ¢ikis noktasidir. S6z konusu ¢alisma, 31 Mart 2019 Yerel Se¢imleri 6ncesinde
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ilk mitingi olan Sivas Mitingi 6rneginden hareket etmektedir. AK Parti Genel
Baskani ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in mitingde gerceklestirmis oldugu
sOylemler ise ¢alismanin yontemini ihtiva eden sdylem analizinin kapsamini olusturmaktadir. Caligsma, siyasal
iletisim, propaganda ve kamuoyu kavramlarinin teorik agiklamalarinin ardindan 31 Mart 2019 Yerel Se¢imleri
oncesinde AK Parti Genel Baskan1 ve Cumhurbaskani1 olan Recep Tayyip Erdogan’in ilk miting ¢aligsmasi

olan Sivas Mitinginde ger¢eklestirmis oldugu sdylemlerin analizi ve degerlendirmesi ile devam etmektedir.
1. Siyasal Iletisim Kavrami

Yasadigimiz ¢agda yonetilenler ile yonetenler arasindaki iletisimin iyi ve dengeli olmasi, ¢ok biiyiik
onem arz etmektedir. Oyle ki bir iilkede yasayan toplumun refah seviyesini ve yasam kalitesini dogrudan
etkileyen bir unsur olarak nitelendirilebilir. Zira, bu iletisim tiirii siyasal iletisim olarak ele alinmaktadir. Ilk
sirada politikacilar olmak tizere iletisim arastirmacilari, akademisyenler ve gazeteciler siyasal iletisim kavra-
min giinliik hayatta siklikla kullanmaktadirlar. Iletisim, cok genis bir disiplin oldugu i¢in siyasal iletisimin de

tanimi farkliliklar tagimaktadir. Siyasal iletisim ile ilgili olarak literatiirde yer alan tanimlar soyledir.

Aziz (2014)’e gore siyasal iletisim belirli ideolojik amaglar1 toplumlarin belli kitlelere ya da tilkelere
kabul ettirmek i¢in siyasal aktorler tarafindan ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerin kullanilmasi ile yapilan ile-
tisimdir. Uslu (1996: 790) ise kavrami “bir siyasal goriis ya da organin bulundugu toplum i¢inde kamuoyu
giivenligini ve destegini saglayarak dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in zaman ve konjonktiiriin geregine goére
reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden yararlanarak stirekli olarak gergeklestigi tek ya da ¢ift
yonlii iletisim ¢abasidir” seklinde tanimlamaktadir. Denton ve Woodword siyasal iletisimi: “Kamusal kaynak-
larin (gelirler) paylasildigi, resmi iktidar (yasama, yiiriitme kararlar1 ve yargi kararlar1 bakiminda giicii elinde

tutmasi) ve resmi yaptirimlarin (devletin 6diillendirdigi veya cezalandirdigi sey) teorik olarak tartisiimasi™

sekline tanimlamaktadir (aktaran Mcnair, 2011: 4).
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Siyasal iletisim kavraminin etkili bir ¢aligma sonrasinda istenilen basarmin elde edilmesinde, bu kav-
ramin demokrasi, siyaset, kamuoyu, propaganda gibi kavramlarla etkilesim igerisinde olmas1 6nemli bir rol
oynamaktadir. Medya ve kitle iletisim araglar1 politikacilar ile yonetilenler arasinda koprii islevi goriir, bu ne-
denle toplumsal sistemin 6zellikle siyasetin saglikli bir sekilde ilerleyebilmesi i¢in dnemi ¢ok biiytitiir. Aysel
Aziz’e gore siyasal iletisimin bilimler arasi bir ¢alisma olmasinin yani sira iletisim, siyaset bilimi, sosyoloji,
sosyal antropoloji ve psikoloji, propaganda, reklam ve pazarlama ile yakindan bir iligkisi vardir. Siyasal ileti-
sim kavrami hakkinda genel bir degerlendirme yapildiginda siyasal iletisim kavrami sadece iktidara gelme sii-

recindeki iletisim ¢alismalarii degil siyasetle ilintili tiim iletisim alanlarini kapsamaktadir (Paksoy,1998: 24).

Siyasal iletisimin demokrasi ile yakindan bir iligkisi bulunmaktadir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi
ve genel oy haklarinin bireylere verilmesinden sonra giiniimiizdeki anlamina ulasmis durumdadir. Ikinci Diin-
ya Savasi sonrasi ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikan ve yine burada gelisen bu kavram
1960’lardan sonra Bat1 Avrupa iilkelerinde yaygin olarak kullanilmistir (Akay, 2014:14). Genel oy hakkinin
halka verilmesi ile se¢gme ve se¢ilme hakkinin bireylerin en dogal haklarindan birisi konumuna getirilmesi
farklr alanlarin 6ntiniin de a¢ilmasini saglamistir. Karsilikli iletisimin etkili bir stire¢ haline gelebilmesi, siya-
seteilerin kendi parti programlari ¢ercevesinde vaatlerini, yapacaklari icraatlar: halka ¢esitli kitle iletigsim arac-
larin1 kullanarak duyurmalar ile yakindan ilintilidir. Demokratik hakka sahip segmenler ise yapilan vaatlere
ve icraatlara oylarla yanit vermektedirler. Siyasetciler ile se¢gmen arasinda boylelikle karsilikli bir etkilesim
saglanmis olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin bilgi vererek haberdar etme ve kamuoyu olusturma, “bireyin
ve onlarin bir toplami olarak giindelik yasamlarini diizenleyici 6zelliklerinin yani sira siyasal anlamda yone-
tenler ile yonetilenler arasinda ki en 6nemli iletisim kopriisii olma” 6zelligi ile siyasal iletisim alaninin 6nemli
bir unsuru olmaktadir” (Oktay, 2001:70). Siyasi partiler ya da siyasi parti adaylar1 herhangi bir ticari {irin
sergiliyormus gibi duygu ve diisiincelerini halka sunmaktadirlar. Fikirlerinde ne kadar kararli olduklarini ve
dogrulugunu kanitlamak i¢in ¢esitli propaganda yontemleri kullanilmaktadir. Siyaset¢iler bu durumu nasil ki
siyasal reklam, kampanya ve billboardlarla destekliyorlarsa ayni sekilde mitingler de bunlarin bir pargasidir.
Burada politikacilarin en biiyiik kar1 ise meydanlarda gerceklestirilen mitingler sayesinde halkin giivenini
kazanmak ve istedigi basariy1 elde ederek iktidar olmaktir. Demokrasinin geregi olan siyasal iletisim, diislince
yapisi farkli olan insanlarin kendilerini rahat bir sekilde ifade ettikleri bir aractir. Siyasal iletisim kavrami, ge-
nis bir alana hitap etmekle birlikte bu konu tizerinde ¢aligsma yapanlar, bu kavramin Aristo’ya kadar uzandigini

tespit etmislerdir.

Aristo, “siyaset ve retorik’ adli eseri ile siyasal iletisim konusuna deginirken ikna etme sanati tizerinde
calisma yapan Sun Tzu, St. Thomas Aquines, Shakespeare, Machiavelli ve daha birgok diisiiniir ortaya koy-
duklar1 eserlerinde, siyasal iletisimden bahsetmektedir. Yeni nesillerin faydalanmasi i¢in ¢i1gir agmislar ve bu

konunun derinlemesine incelenmesi i¢in zemin hazirlamislardir (Tokgdz, 2008: 94-95).

Ikinci Diinya Savasi sonrasi yasanan dedisimler, yeni bir siyasal yasamin insa edilmesini saglamuis,
kitlelerin diisiince ve inang bigimlerini etkileme temel olarak amac¢lanmistir. Béylece politika ve iletisim kay-
naklar1 birbirinden ayrilmaz parca olarak diisiiniilmiis ve “siyasal iletisim™ olarak adlandirilmistir. Gergek
manada siyasal iletisim kavrami Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra gelisim gdstermistir. Gelismenin izlerine ise
ilk olarak ABD’de rastlanilmaktadir. Siyasal iletisim tarihinin ilk ve 6nemli 6rnegi 1948 yilindaki Amerika
Baskanlik se¢imleridir. Truman’in {ilkeyi trenle gezerek halkla yiiz yiize bulusmasi sonucunda basar1 elde
edilmistir. Avrupa’da 1960’11 yillarda kendisini gosteren siyasal iletisim her iilkede farkli sekillerde faaliyet

gosterse de benzer 6zellikler de gostermektedir. Siyasal reklam konusunda kitle iletisim araglar1 ne kadar
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Oonemliyse meydanlarda gergeklestirilen mitingler de o derece 6nemlidir. Siyasal iletisim siireci tilkemizde
Osmanli devletinin son dénemi ile var olmustur. Tiirkiye’de siyasal iletisim ¢alismalart ABD ve Avrupa iil-
kelerine gore daha ge¢ uygulamaya baglanmistir. Biiyiik bir dneme sahip olan kitle iletisim araglarindan olan
radyo, televizyon ve gazete Tiirkiye’de yeteri kadar kullanilamamuistir. Genel bir degerlendirme yapildiginda
Tiirk toplumlarinda ilk modern kitle iletisim arac1 gazetelerdir. Radyo ise 1947 yilinda kullanilmaya baslan-
mistir. 1927-1946 yillar1 arasinda CHP’nin karsisinda rakip bir partinin olmamasi nedeniyle tam anlamiyla

siyasal iletisimin aktifliginden bahsetmek miimkiin degildir.

1945 yilinda kurulan Adalet Partisi, 1946 secimlerinde halkin se¢ebilecegi ikinci parti olmasi sebebiyle
onemli bir gelisme olarak gosterilmektedir. Bu déonemde goriilen bir diger gelisme ise radyonun se¢im ko-
nusmasi amacli kullanima ac¢ilmasidir (Sengtil, 2010: 52). Tiirkiye’de siyasal iletigim ilk se¢cim kampanyasini
Demokrat Parti (Yeter S6z Milletindir!) slogani ile gergeklestirmistir (Cankaya, 2015:167). Kamuoyunun olu-
sumunda biiyiik bir 6neme sahip olan ve iletisim kavraminda yer alan kaynak, alici, mesaj ve kanal, iletisimi
olusturmakta ayni kavramlarin siyasal iletisim i¢erisinde yer almasi ise siyasal iletisim unsurlarin olusmasini
saglamaktadir. Mitingler de medya gibi siyaset arenasinin yani siyasal iletisim siire¢lerinin ayrilmaz bir par-
cast haline gelmis bulunmaktadir. Aysel Aziz’e gore siyasal iletisimin {i¢ temel unsurundan s6z edilmektedir.
Bunlar (Aziz, 2014):

1. Siyasal iletisimde bulunun taraf veya kaynak: Siyasal orgiitler, aktorler. Siyasal mesajin hedef kitlede

ifade edilen aliciya gonderilmesini saglar. Siyasal iletisim siirecini baslatandr.

2. Alicy, kitle, hedef kitle: Siyasal mesajin gonderildigi ve etkilenmesi gereken taraftir, halktir, vatandas-

tir, kamuoyudur.

3. Kitle iletisim araglar1, medya: Siyasal iletisimin tiglincii 6gesi olan medya, kitlesel iletisim kanallarinin

tiimiidiir. Mesajlarin vericiden aliciya gonderilmesini saglar.

Siyasal iletisimin basaril1 bir sekilde gerceklesebilmesi, bu 6gelerin (kaynak-alici) aralarindaki siiregte dogru

ileti ve dogru kanal ile saglikli ve dengeli bir iletisim kurulmasina baglhdir.
2. Propagandanin Siyasal Tletisimde Kullanimi

Propaganda kavrami, Tiirk Dil Kurumu Sézliigii'ne gore: “Bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi vb. yollarla gergeklestirilen ¢caligsma, yaymaca™ olarak

tanimlanmaktadir (https://sozluk.gov.tr). Temel olarak “yaymak (disseminate) ve belirli birtakim diistinceleri

yliceltmek (promote particular ideas) anlamlarina gelen propaganda kavrami, Latince’de yaymak (propagate)
veya ekmek (sow) kavramlarina karsilik gelmektedir (Jowett ve O’Donnell, 2015: 2). Giiniimiizde ise propa-
ganda kavrami yalan sdylemek (to lie), aldatmak (to deceive) veya beyin yikamak (to brainwash) gibi olumsuz
anlamlarda kullanilmaktadir (Cull, Culbert ve Welch, 2003: XV).

Propaganda, toplumun davranislarini birey ya da grup tarafindan hakimiyet altina alma, onlar1 etkileme
ve degistirme gibi 6nemli 6zellikler tasimaktadir. Var olan sartlar dahilinde insanlarin inanislarini ve davra-
nislarini etkileyebilmekte ya da insanlar istenilen sekilde davranmaya ikna etmektedir (Ozsoy, 2009: 69-70).
Propagandanin etki giicti, hedef kitlenin duygular {izerinde daha yogundur, bu dogrultuda propaganda akla
ve mantiga hitap eden soylemlerden ziyade, duygulara hitap eden sdylemler barindirmaktadir. Ciinkii kalbi
etkilemek akli ve mantig1 etkilemekten daha kolaydir (Aydinlioglu, 2019: 372-373). Giiniimiizde kitle iletisim

araclarinda yasanan teknolojik gelismelerle beraber propagandanmn etkinligi de artmistir. Ornegin, se¢im on-
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cesi hangi partiye oy verecegi konusunda kararsiz olan bir kisi televizyonda, sosyal medyada ya da mitinglerde

yer alan parti adaylarinin sdylemlerinin etkisinde kalarak oyunu s6z konusu parti lehine kullanabilmektedir.

Propaganda II. Diinya Savasi dncesi ve sonrasinda Nazi Almanyasi tarafindan siklikla kullanilmistir.
Hitler, propagandaya verdigi 6nemi propaganda bakanlig1 kurarak ve basina ise Joseph Goebbels’i getirerek
gostermistir (Aziz: 2014:58-59). Propaganda, kamuoyu olusturmada ve giindem belirlemede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Propaganda belli ¢ikarlar ve beklentiler ¢cergevesinde herhangi bir kitle, grup ya da bireylerin
tercihlerini etkilemek i¢in ikna yontemlerini kullanarak yaptiklari eyleme denilmektedir (Bektas, 2013:150).
Propaganda stiresine gore kisa, orta, uzun stireli propaganda olarak ti¢ ayr1 baglik altinda incelenmektedir.
Siyasal kampanyalar kisa olarak adlandirilirken, orta ve uzun propagandalar olan siyasal propagandalar ise
icerik ve iletisim kanallar1 acisindan farklilik gostermektedir (Aziz, 2014). Siyasal, iletisimin bugiin var olan
en eski kullanimi belki de propagandadir. Propagandanin etkilemek, yonlendirmek, ikna etmek ve harekete
gecirmek gibi belirli amaglar1 vardir. Siyasi parti liderleri amacina ulagsmak i¢in cesitli stratejiler uygulamak-
tadirlar. En 6nemli propaganda stratejisi, partinin temel deger ve simgelerinin topluma kabul ettirilmesidir.
Bunu gergeklestirebilmek i¢in giincel propaganda teknikleri ile hareket eden siyasi liderin olumlu imaj1 yara-
tilmakta ve se¢gmen tarafindan hayranlik duygusu olusturulmaktadir. Etkili bir propaganda stirecinde kullani-
lacak olan simgeler, sloganlar, kaliplasmis tutumlar belirlenir ve muhalif parti yoneticilerinin aleyhinde karsit
propaganda yapilir. Karsit propaganda kaynaklar1 hakkinda giivensizlik yayginlastirilir (Bektas, 2013:159-
160). Kitle iletigsim araglarmin gelismesi, verilmek istenilen bir mesajin ayni anda binlerce kisiye ulasmasini
saglamaktadir. Propagandanin 6zellikleri g6z 6niine alindiginda, propagandanin iglevleri, dinleyicide yeni bir
tutum gelistirmek, dinleyicinin mevcut olan tutumunun siddetini arttirmak, dinleyicinin var olan tutumunu
degistirmek olarak gruplandirilabilir (Yiiksel, 1994:120-135). Propaganda, siyasal iletisim baglaminda deger-
lendirildiginde etkili olabilmesinin 6n kosulu halkin dikkatini ¢ekmesi, onlarda giiven duygusunu harekete
gecirebilmesi, halkin umut ve beklentileri i¢in uygun ortam yaratmasidir. Kitleler psikolojik olarak yapilan bu

propagandanin etkisinde kalmaktadir. Bir propagandanin basarili olabilmesi i¢in;

¢ Propagandada planli, amagli is birligine dikkat edilmelidir.

¢ Propaganda inandirici ve ikna edici olmalidir.

e Propaganda da segilecek olan calisma gekici ve kisa olmalidir (Ozsoy, 2002: 205-206).

Etkili iletisimin en iyi olanaklarindan bir tanesi olan propagandanin siyasal partiler agisindan kullanimi
tic farkli amagtan kaynaklanmaktadir.

1. Yeni bir tutum gelistirmek,
2. Var olan tutumun siddetini artirmak,

3. Var olan tutumu degistirmek: yani olumlu tutumu olumsuz, olumsuz tutumu ise olumlu yapmaktir
(Silla, 2007: 26).

Siyasal iletisim ve propaganda politikanin hemen hemen tiim alanlarinda etkisini gésteren genis bir za-
man dilimini kapsayan bir 6zellige sahiptir (Yavasgel, 2004:2). Siyasal iletisim ve propaganda arasinda karsi-
likl1 bir iligki var olmakla beraber birinde kullanilan yontemler digerinde de kullanilmaktadir. Siyasi partilerin

herhangi bir se¢im doneminde basarili olabilmeleri i¢in yaptiklar1 faaliyetlerin basinda kamuoyu olusturma

faaliyetleri gelmektedir.
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3. Propagandanin Kamuoyu Olusturma fslevi

Kamuoyu kavrami, Ttirk Dil Kurumu S6z1iigii’ ne gore “Bir konuyla ilgili halkin genel diistincesi, halko-
yu, amme efkari, efkariumumiye” anlamlarina gelmektedir. Kamuoyu kavraminin Ingilizce’de karsiligi, “pub-
lic opinion”, Fransizca’da karsilig1 “opinion publicque” Almanca’daki karsiligi ise “6ffentliche meinung”
seklindedir.

Kamuoyu kavraminin ge¢misi, antik ¢aglara kadar uzanmaktadir. Antik dénemin kent devletlerinde y6-
neticiler karar alma siirecinde vatandas konumundaki kesimin diistincelerine deger vermekteydi. Orta Cag’in
kat1 hiyerarsik ve baskic1 yonetim yapilar siirecinde ise kamu ve kamuoyu olgular1 anlamini1 6nemli 6l¢tide
kaybetmisse de XVI. Yiizyilin ortalarindan itibaren feodal yapida baslayan ¢6ziilme siirecine karsilik olarak
halkin baska bir ifadeyle, kamunun etkisi yeniden hissedilmeye baslandi. Bugiin bilinen anlamiyla kamu ve
kamuoyunun farkina XVII. Yiizyilin baslarindan itibaren varildigi ifade edilmektedir. Fransiz Devrimi 6nce-

sinde kamuoyu kavrami ilk kez Jean Jacques Rousseau tarafindan kullanilmistir (Glingér, 2013: 344-345).

Kamuoyu unsurlarindan olan “kamu’ aralarinda duygu ve ¢ikar gibi ortak hareket edilecek 6zellikleri
icerisinde barindirmaktadir. Kamuoyu olusturan bireylerin her biri farkli meslekten, gruptan, siniftan olmakla
beraber hepsinin kiiltiir ve yasam diizeyleri de farklilik gostermektedir. Kisacasi kamu gruplari belirli bir konu

cercevesinde kurallar ve usuller {izerinde anlagsmis isimsiz gruplar olarak agiklanabilir (Abadan,1956:30).

Kamuoyu siyasi kararlarin alinmasinda ve uygulanmasinda demokratik sistemler i¢in olduk¢a nemli
bir konumdadir. Cagimiz iletisim ¢agi oldugu i¢in teknolojik gelismeler sayesinde kamuoyu etkili hale gel-
mekte ve giiciine gii¢ katarak giindemi etkilemeye devam etmektedir. Halkin beklentilerini belirlemek, onlarla
karsilikli istisarelerde bulunmak ancak partinin ger¢eklestirecegi kongre, miting, kahvehane bulusmalar1 gibi

cesitli programlarla miimkiin hale gelmektedir (Ustakara, 2011: 179).

Kamuoyunun bi¢imlenmesinde aile, cografi bolge, sosyal sinif, cinsiyet, din, egitim, meslek, is gruplari
kitle iletisim araclar1 gibi bir¢ok 6zel ve ¢evresel faktorlerin etkili oldugu saptanmustir. Siyasal bir anlam ta-
styan kamuoyu kavrami siyasal katilim, denetleme ve ortak hareket etme bi¢imi olarak algilanmalidir. Noelle
Neumann kamuoyunun bir toplumsal denetim mekanizmasi oldugunu ileri siirmektedir. (Noelle Neumann,
1998: 252). Kamuoyu dedigimizde her ne kadar cogunluk akla gelse de ¢ogunluk faktérii her zaman her ko-
sulda etkili olmayip bazen de yogunluk 6n plana ¢ikmaktadir. Harword L. Childs’a gore: “Cogunluk yeterli
degildir, oy birligi de sart degildir. Ancak 6yle kanaat olmalidir ki azinlik o kanaati paylasmasa bile korktugu
icin degil, inaniglarindan dolay1 onu kabul etme zorunlulugu duymalidir. Halkin biiyiik kismi iktidarin ana
amaglar1 ve ilkelerinde fikir birligi géstermiyorsa, ismine yakisir bir kamuoyu olacaktir. Bedel olacak kadar

birbirine benzeyen bireysel fikirler olmadik¢a kamuoyu olamaz (Sezer, 1972:5).

Propaganda kavrami toplumlarin tarihi gegmislerine bakildiginda son derece dnemli bir yere sahip ol-
mustur: Ceasar, Napolyon, Hitler ve Lenin gibi siyaset¢iler tarafindan bir silah olarak kullanilmistir. Propa-
ganda hedef aldig1 kitleyi etkisi altina aldiktan sonra uygun bir ortam hazirlamaya ¢aligmaktadir. Bunu da kitle
iletisim araclar1 sayesinde meydanlarda yapilan mitinglerle gergeklestirmektedir. Propaganda uzmanlar isini
cok iyi bildikleri i¢in bas dondiiriicti hizda gelisen iletisim araglarini kullanarak insanlara yeni inang ve kana-
atler agilamaktadir. Bireyler artik silah gibi kaba kuvvet aracina basvurmadan propaganda sayesinde siyasal
iletisimi saglamakta, ikna ederek kamuoyu olusturmaktadir. Propagandanin iki temel gii¢ kaynag1 inandirici-
lik (akla uygunluk) ve heyecan verici duygulardan yararlanmayla olusturulmaktadir. Kamuoyunu “iktidar1 ya-

pan ve yikan bir gii¢” olarak tanimlayan Kapani’ye gore (2003:157) kamuoyunun siyasal karar alma organlari
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tizerindeki etkisi kesin olarak 6l¢iilemezse bile bu etkinin varlig1 kesindir. Kamuoyu genellikle demokratik
sistemlerde egemenligin halka dayandirildigi toplumlarda belirleyici rol oynamaktadir. Kamuoyunun etkileri
6zelden genele oldugu gibi genelden 6zele dogru da olabilir. Ayrica kamuoyunun olusmasinda yiiz yiize ileti-
sim olduk¢a 6nemlidir. O yiizden siyasi parti liderleri kamuoyu olusturma adina meydanlarda mitingler ger-
ceklestirmektedirler. Mitinglerde istenilen basarinin elde edilmesinin birinci sarti iyi bir miting konusmasinin
hazirlanmasinin ardindan yaratilan atmosfer ve taninmis kisilerin lider ve adaylarla kiirstide bulunmasidir.

Mitinglerde yiiz yiize iletisim etkisini daha fazla gosterdigi i¢in toplum tizerinde yiiksek bir etkiye sahiptir.
4. CalisManin Metodolojisi
S6z konusu ¢alismanin metodolojisi ile ilgili bilgiler asagida ayr1 basliklar halinde sunulmaktadir.
4.1. Calismanin Kapsami ve Amaci

Calismanin ana ¢ergevesi, siyasal iletisim, propaganda ve kamuoyu kavramlar1 ekseninde olusturulmus-
tur. Bu kavramlar girift kavramlar olmakla birlikte siyaset bilimi, sosyoloji ve toplum bilimi gibi disiplinlerde
karsimiza siklikla ¢ikmaktadir. Bu baglamda siyasal iletisim kavrami agiklandiktan sonra, propaganda kavra-
minin siyasal iletisimdeki yeri ele alinmig ve son olarak ise propaganda kavraminin kamuoyu olusturmadaki

roliine deginilmistir.

Calismanin amaci ise, 31 Mart 2019 yerel se¢imleri doneminde AK Parti kurucusu ve Tiirkiye Cumhu-
riyeti Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in baslangi¢ mitingi olan Sivas Mitingi’nde yapmis oldugu ko-
nusmada yer alan sdylemlerin hangi kavramlar tizerinde yogunlastigi ve bu séylemlerin ne gibi bir kamuoyu

olusturdugu konusunda bir goriis sunmaktir.
4.2. Cahsmanm Onemi

Bu ¢aligma, siyasi parti liderlerinin se¢im mitinglerinde yapmig olduklari konugmalarin kamuoyu olug-
turmadaki roliinii sorgulamasi ve hangi konularda kamuoyu olusturuldugunu ortaya koymay1 amaglamasi

acisindan onem tagimaktadir. Bu baglamda, var olan literatiire katki saglayacag diistiniilmektedir.
4.3. Cahismanin Kisithhklar:

Bu ¢alisma, oncelikle 31 Mart 2019 Yerel Secimleri ve bu se¢im doneminde Adalet ve Kalkinma Partisi
Genel Bagkani ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani olan Recep Tayyip Erdogan’in 7 Subat 2019 tarihinde
gergeklestirmis oldugu 59 dakika 50 saniyelik Sivas Mitingi konusmasi ile sinirhidir. Calismada sadece Er-
dogan’in miting esnasinda sarf ettigi séylemler analize tabi tutulmustur. Benzer anlamlar tasiyan sdylemler,

tekrar niteligi tasimamasi amaciyla analize dahil edilmemistir.
4.4. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evrenini, Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskani ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbas-
kani olan Recep Tayyip Erdogan’in 31 Mart 2019 Yerel Secimleri doneminde tilke genelinde gerceklestirmis
oldugu mitingler olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemini ise, 31 Mart 2019 Yerel Secimler 6ncesinde Recep
Tayyip Erdogan’in 7 Subat 2019 tarihinde Sivas’ta gergeklestirmis oldugu 59 dakika 50 saniyelik miting ko-

nusmasi olusturmaktadir.
4.5. Calismanm Yontemi

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden sdylem analizi teknigi kullanilmaktadir. S6ylem anali-
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zi, nitel arastirma yontemleri arasinda en fazla kullanilan tekniklerden bir tanesi olmakla beraber temelinde
sOylemler ve arkalarinda yatan anlamlar yer almaktadir. Toplumsal pratiklerin kendini temsili veya baskalari-
nin o pratikleri temsili sdylemleri olusturmaktadir. S6ylemler, toplumsal yasamin farkli temsilleridir (Geray,
2011:189). Soylem analizi 1960°larda i¢erik analizine bir alternatif olarak gelistirilmistir. 1960’11 y1llara kadar
medya metinlerinin ¢6ziimlenmesinde igerik analizi kullanilmaktadir (Giingor, 2013: 242). Soylem, anlami
insa etmektedir ve boylelikle toplumlar mevcut semboller ve anlamlar arasinda bag kurmaktadir. Bu sekilde
toplumlar, konular, olaylar ve olgular {izerinde nasil diisiineceklerini ya da iletisim kuracaklarini séylemler
tizerinden kazanmaktadirlar (Potter, 1996). S6ylem belirli kurallar dahilinde, terminoloji ve konusmalarin da
yer aldig1 sistematik dilsel diizeylerle betimlenmek iizere kullanilan bir kavram olarak agiklanabilir (Tankiss,
2006).

Soylem analizi, metindeki (siir, roman, haber programi, film, reklam vb.) icerigin analiz edilmesi, metne
icerilmis anlamlarin, kullanilan dilsel birimler (sdzciikler, tiimceler vb.) araciligiyla incelenmesidir. S6ylem
¢oziimlemesi, metinlerin semantik ve sentaktik yapisini incelemektedir (Giingor, 2013: 242). Mesaj aktarilir-
ken s6ylem iletinin biitiin boyutlarini kapsamaktadir. Ornegin: Iletinin icerigi degil onu kim s6yliiyor? Neye
dayanarak? Kime soylityor? Bu sdylemleriyle neyi basarmak istiyor? seklinde ifade edilebilmektedir. S6ylem

yalnizca dille birlikte diistiniilebilir ve yalnizca dil olarak miimkiindiir (S6zen,1999).
4.6. Analiz ve Degerlendirme

AK Parti Genel Bagkani1 ve Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagskan1 Recep Tayyip Erdogan, Sivas’taki
mitingde selamlama konusmasini yaptiktan sonra programa basladi. Konugmasina su ctimleler ile baslamis-
tir. “Oyle siradan bir sultan sehir degil, sehrimiz Danisment, Eretna ve Selcuklu Devletlerine baskent oldugu
gibi Sivas Kongresi’nin basladigi 4 Eyliil 1919 tarihinden itibaren 108 giin boyunca milli miicadelemize Gazi
Mustafa Kemal ile birlikte bagkentlik yapmistir. Yolu Sivas’tan ge¢mis bu sehirde maddi manevi hizmet eden
tiim biiyiiklerimizi rahmetle yad ediyorum”. Erdogan bu climlelerinde, ge¢misten giiniimiize kadar Sivas’in
tarihimiz a¢isindan 6nemine vurgu yapmaktadir. Ardindan, Mustafa Kemal’in Sivas’a gelisi ile birlikte basla-
yan 108 giinliik baskentlik siirecinden bahsetmektedir. Milli Miicadele donemindeki Sivas’in yerini ve Sivas
halkinin 6zverisini dile getirmistir. Soylemlerinde birinci ¢ogul sahis zamiri olan “biz” kelimesini stirekli

kullanarak birliktelik ve beraberlik vurgusunda bulunmaktadir.

“Degerli kardeslerim bizler, bakiniz Cudi’de Gabar’da Kerkiik’te Kandil’de terorle miicadele verirken
onlar sifirlarken, temizlerken sizin soylediklerinize bakin ve su anda hala bu miicadele biitiin ciddiyetiyle
devam ediyor. Biz bunu yaparken birileri bizi farkli yerden vurmaya calisiyor. Ne diyorlar, domates, sivri
biber, sogan, patlican, patates. Ya diisiiniin be diisiiniin bir mermi fiyati nedir diisiiniin. Benim Mehmet’imin
giyinip kusanmasi ve teréristlere karsi verdigi bu miicadelenin bedeli nedir bunu bir diistintin. Bunlar1 bu ikti-
dar basartyor, siz daha hala kalkiyor patates, sogan, domates, sivri biber, bunlardan konusuyorsunuz. Yani bizi
George, Hans bir yerlerden vurmak istiyor bunlar da George ve Hans’a el ayak oluyorlar. Bak biz bu miicade-
leyi bugtine kadar kazandik ve kazanmaya devam edecegiz”. Cumhurbaskani Erdogan, kullanmis oldugu soy-
lemlerde muhalefet partilerini kamuoyunun dikkatini iilke bitiinliigii, vatan giivenligi gibi ciddi konulardan
cok daha 6nemsiz konulara (sebze meyve fiyatlari gibi) cekmekle su¢lamaktadir. Verilen miicadelenin, Tiirk
askerinin bu noktada yaptig1 fedakarliginin diger her tiirlii parasal, maddi bedellerden daha degerli oldugunun
altin1 ¢cizmektedir. Bilindigi gibi, terrizm Tiirkiye’nin uzun yillardir kanayan yarasidir ve bu ugurda Tiirkiye
farkli illerinden pek ¢ok askerini sehit vermis bulunmaktadir. Benim Mehmet’im séylemi ile Tiirk toplumunda

onemli bir degere ve yere sahip olan ordu mensuplarimizi giindemi mesgul eden diger konulardan ayrigtirarak
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yliceltmektedir. Cumhurbagkani Erdogan, AK Parti ve iktidar olarak Tiirkiye’nin iyiligi i¢in ¢aba sarf ettikle-
rini oysa diger muhalefet partilerinin bu baglamda kendilerine destek olmak yerine onlari elestirdiklerini hatta

kars1 yonde eylemlerde bulunduklarini dile getirmektedir.

Erdogan konusmasinin devaminda su soylemleri gerceklestirmektedir: “Kardeslerim bakin Tiirkiye nin
ilk yerli ugaklarini tireten tilkemizi demiryolu ag1 ile donatan Sivaslt biiyiik hizmet adam1 merhum Nuri De-
mirag’1 ben bugiin burada tekrar rahmetle aniyorum. Tiirk siyasi tarihinin miimtaz ismi miicadele ve dava
adam1 merhum Muhsin Yazicioglu kardesime de bir kez daha Allah’tan rahmet dinliyorum. Fakat Muhsin kar-
desimin istismar edilmesine de tahammiil edemiyorum onu da sdyleyeyim. Simdi birileri ¢ikiyor ve Muhsin
kardesim artik rahmetli oldu onu istismar etmek suretiyle arkasindan iste Sivas’tan belediyeyi alma gibi bir
gayretin icine giriyor. Ya Tiirkiye’de bir iktidar var bu iktidarin Sivas’a verdigi hizmetler ortada.” Erdogan,
konugmasinda Tiirk halkinin yakindan tanidig1 ve Sivas’a 6nemli katkilarda bulunmus olan Nuri Demirag ve
Muhsin Yazicioglu'na oncelikle rahmet dileyerek onlarin Sivas i¢in tagidigi manevi 6nemin farkinda oldugu-
nu gostermektedir. Kendisi de bir siyasi lider olan Muhsin Yazicioglu’nun elim bir kaza sonucu hayatini kay-
betmesinin {izerinden dogan spekiilasyonlara vurgu yaparak Sivas i¢in dogru yonetimin AK Parti oldugunun
altin1 ¢izmektedir.

“Bakin Sivas’a milletvekili olmus ve bir diger taraftan daha sonra kendisine Adalet Bakanliginda bakan
yardimcist yaptigim Sivasli Hilmi kardesimi su anda da Sivas merkeze belediye baskan aday1 yaptik. Bunun
sebebi kendisine inandigim ve giivendigim i¢in burada ¢ok biiyiik hizmetler verebilecegine inandigim igin
Adalet Bakanlig1 Bakan Yardimciligi gérevinden buraya aldim. Simdi diyorum ki siz Hilmi kardesime sahip
cikacaksiniz ve belediyecilik hizmetinin de ne oldugunu en ideal sekilde Hilmi kardesimden géreceksiniz”.
Erdogan, kendisi de bir Sivasl olan Hilmi Bilgin’i Sivas’a Belediye Baskani yaparak Sivas’a aslinda bir jest
yaptigini dile getirmektedir. Burada Sivas’t zaten bilen, tantyan bir kisinin Sivas i¢in ideal bir yonetici ol-
dugunu Sivaslilara vurgulayarak vatandasin hemsehrilik anlayisindan dogacak sempatisini elde etme amaci
tasimaktadir. Se¢gmenin oy verme davranisinda adaya kars1 duyulan yakinlik, sempati unsurunu, Hilmi Bilgin

tizerinden gerceklestirmektedir.

“Simdi Hanim kardeslerim iyi ¢alistyorlar. Simdi kalan giinii iyi degerlendirecegiz. Ve bu elli bir giin-
de dyle ¢alisalim ki insallah 31 Mart aksam1 burada AK Parti’nin belediyecilik hizmetindeki o devam eden
stirecinin anli sanli sekilde tiim ilgeleri ile beraber devam ettirelim. Hep beraber insallah ayaga kaldiracagiz
kardeslerim. Sivas’in bizim goniil diinyamizda ¢ok 6zel bir yeri var. Hani su meshur Sivas siiri var ya ne giizel

dile getirmis:
Gurbet bir ¢iledir, bir ac1 yatan vuslattir.
Garibi ayakta tutan beni hasretiyle Sivas ¢agirir da ben gelmez miyim?

Bizi yollara diigiiren de iste bu Sivas hasretidir. Sivas’in dilinde her zaman ayrilik degil vuslat tiirkiileri

olmustur”.

Erdogan, bu sozleriyle bir siyasi partinin basarisinin partiye mensup olan herkesin ortak ¢alismasi so-
nucu gergeklestigini dile getirmektedir. Sivas’in kalkinmasinin, gelismesinin AK Parti yonetimi ile miimkiin
olacagini ve bunu hep birlikte ¢alisarak basarabileceklerini dile getirmektedir. Sivas’in Anadolu’nun kadim
kiiltiirinde 6nemli bir yeri oldugu ve tiirkiilerin Sivas’a duyulan 6zlemi ag¢ik bir sekilde yansittigini vurgu-

lamaktadir. AK Parti yonetimi daim oldukga Sivas’a hak ettigi degerin verilecegini ve bu deger sonucunda

Sivas’in geliserek kalkinacaginin haberini vermektedir.
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“Bazi dedikodular olusturuyorlar neymis AK Parti adayimi ¢ekecekmis. Sakin bu yalanlara aldanmayin.
Sakin bu dedikodulara ve fitneye fesada aldanmayin. Biz siradan bir parti degiliz. Biz bu iilkeyi 16 yildir
anli sanl yiirtiten diinyada nam salan AK Parti’yiz. Ve bizim su anda Cumhur ittifakimizin iki ayagi vardir
AK Parti ve MHP. Cumbhur ittifakinin i¢inde bagka bir parti yoktur. Rabbim 6miir verdikge bizler elimizden
gelen her seyi yapacagiz”. Bu soylemler ile Recep Tayyip Erdogan, partisine yoneltilen asilsiz iddialara karsi
segmenleri uyarmaktadir. Tiirkiye nin yonetimini 16 yildir anli sanl yiiriittiiklerini bu nedenle bu tarz asilsiz
sOylentilere inanmamalari1 konusunda se¢menleri uyarmaktadir. Cumhur ittifaki kapsaminda MHP ile birlikte

hareket edildigini dile getirirken bu siirecte ellerinden gelen her seyi yapacaklarinin teminati vermektedir.

“Biz hep Sivas’a giivendik. Hep Sivas’in yaninda olduk. Bugiinde Sivas’taki gardaslarimizin Sivas’taki
yigidolarin muhabbetiyle yola ciktik”. Gardas, Yigido gibi Sivas’a 6zgli kullanimlarda bulunarak Erdogan
Sivas halkinin sempatisini ve gonliinii kazanmay1 hedeflemektedir. Ayrica bizler, her zaman Sivas’a giivendik,
Sivas’in yaninda olduk, Sivas halkinin da 31 Mart’ta AK Parti’nin yaninda olup Ak Parti’ye oy vermelerini

beklediklerinin mesajin1 vermektedir.

“31 Mart’ta se¢im kampanyalarimizin ilk mitingini ya Allah ya bismillah diyerek buradan baslattik. Bu-
giin bir kez daha Sivas’tan yola ¢ikiyor milletimizle kucaklasiyoruz. Kale igten fetih edilir siz hep kaleyi i¢ten
fethettiniz. Ben siz inantyorum AK gengler de burada sizlere inaniyorum ve giiveniyorum. Kutlu ytirtiytistimii-
ziin son imtihani olan 31 Mart i¢in Sivas’tan baslamamizin bir anlami var. Sivas Sel¢uklularin kalbi, Osman-
I’ nin vicdani, Cumhuriyetimizin aklidir. Sivas Cumhuriyetimizin temellerinin atildig1 sehirdir. Sivas kongresi
ortak aklin toplandigi merkezdir. Burasi asalete meydan okuyan, istiklal ve hiirriyeti hedet gosteren bir karar-
gahtir. Tarihiyle, kiiltiiriiyle, mimarisiyle, saziyla, soziiyle, Asik Veysel’in temsil ettigi o derin gelenegiyle,
medeniyetimize hizmeti hayatlarinin gayesi haline getirmis, nice miimtaz simasiyla Sivas bugiin de karargah
sehirlerimizden biridir. Bu sene 4 Eylil’ de Sivas Kongresinin 100. Y1l dontimiinii kutlayacagiz. 100 y1l 6nce
Tiirk milleti bu sehirde milli sinirlar i¢inde vatan boliinmez bir biitlindiir, parcalanamaz diyerek yedi diivele
meydan okumustur. Milletimiz manda ve himaye kabul edilemez iradesiyle istiklaline ve istikbaline sahip
¢ikma kararligin1 buradan Sivas’tan diinyaya haykirmistir. Bu vesileyle Gazi Mustafa Kemal basta olmak
tizere Sivas Kongresi’nde istiklalimize ve istikbalimize sahip ¢ikan tiim millet ve devlet adamlarimizi saygiyla
rahmetle yad ediyorum. Evet 1919°da Sivas’ta kurtulus savasimizin ve Cumhuriyetin temeli atildi, manifes-
tosu yazildi, ufuklan ¢izildi. Iste bugiin 31 Mart secimlerinin startin1 Sivas’ta verirken 100 y1l sonra bizler
de o ilkeleri o kararlar1 o idealleri buradan tekrar ediyoruz. Sivas’tan yola ¢ikarken diyoruz ki milli sinirlar
icinde vatan bir biitlindiir. Vatanimiz, bayragimiz, devletimiz, milletimiz, istiklalimiz, bizim namusumuzdur,
servetimizdir. 100 y1l 6nce Sivas’ta sdyledigimizi 100 yil sonra Sivas’ta bugiin ayn1 yerde bir kez daha tekrar

ediyoruz, vatanimiza, bayragimiza, istikbalimize uzanan her eli kirariz”.

Erdogan, yukarida gecen soylemler ile Sivas’in Anadolu Medeniyetleri, Osmanli Devleti ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti i¢in her zaman bir ¢ikis noktas1 ve stratejik bir konumda oldugunu dile getirmektedir. Gerek
konumu gerek sahip oldugu kiiltiirel degerleri ile Tiirkiye nin kalbinde ayr1 bir yere sahip olan Sivas’in tarih
icerisinde pek ¢ok devlet i¢in biiyilik bir 6nemi oldugunu vurgulamaktadir. Kurtulus Savasi yillarinda alinan
kararlar ile bagimsiz ve 6zgiir bir tilke olma yolunda gii¢lii ve somut adimlarin atildig1 bir sehir oldugunun al-
tin1 ¢izmektedir. Recep Tayyip Erdogan’in sdylemlerinde 6zenle vatan, bayrak, devlet, istiklal, istikbal, namus
ve servet kavramlarimi kullandig1 gézlemlenmektedir. Bu kavramlar Tiirk Milletinin deger verdigi ve tasidigi
anlamlar konusunda herhangi bir tartisma dahi yapmadigi kavramlardir. Bu gibi duygusal anlamda yogun

kavramlar propaganda konusmalarinda ge¢gmisten giiniimiize kadar kullanilagelmektedir. Vatan, Bayrak ve
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Istiklal gibi kavramlar en pasif toplumlar1 dahi cesaretlendirerek harekete gegirme giicii olan kavramlardir.
Erdogan, Sivas’in Tiirk toplumu i¢in tasidigi anlami bu kavramlar ile birlestirerek etki giicii ¢ok yiiksek bir
silah elde etmektedir. Propagandanin en belirgin 6zelligi akil ve mantiktan ziyade duygulara diger bir ifade
ile kalbe hitap etmesidir. Bunu ise kullanilan kavramlarin tasidigi duygusal anlamlardan elde etmektedir.
Kullanmis oldugu soéylemlerde Recep Tayyip Erdogan, birlik, beraberlik duygulari {izerinde bir kamuoyu

olusturmay1 hedeflemektedir.

“Durmak yok yola devam. Sivas’ta bu isi insallah 51 giin boyunca kap1 kapt dolasarak biitiin es dost
akraba hepsini ziyaret edecegiz. Hatta Sivas’in disindaki Sivaslilar1 da arayarak bu isin ne kadar 6énemli ol-
dugunu anlatmamiz lazim. Kardeslerim biz Sivas’1 ve yigidolar1 sadece sevmekle kalmadik ayn1 zamanda bu
sehrin her karis topragini eserlerle, hizmetlerle donattik. Bakin simdi size ben bazi rakamlar verecegim. Son
16 yilda Sivas’a ne kadar yatirnm yaptigimizi biliyor musunuz? Hamin kardeslerim ne kadar yatirim yapti-
gimiz1 biliyor musunuz? 28 Katrilyon. 28 Katrilyon Sivas’a yatirim yaptik. Cumhuriyet tarihinde bunun bir
ornegi yok. I¢inde 600 yatakli Sivas bolge hastanesinin de oldugu 15 hastaneden olusan toplam 44 adet saglik
tesisini Sivas’a biz kazandirdik biz. Eski stadin yerine 55 bin metre karelik bir alana millet bahgesi yapiyo-
ruz. Bu millet bahgelerinde genglerimiz orada kahvesini, ¢ayini, kekini ve simidini kitaplariyla beraber ders
calisacak ve arkadaslartyla vakit gecirecek. Bunu CHP anlamadi. Sivas il sinirlart i¢cindeki toplam 340 km’lik
demir yollarin1 sifirdan yeniledik. Biz 16 yilda Tiidemsas’1 canlandirarak giiciine gii¢ kattik. Beton Travers
fabrikasini kurduk. Size ig bulalim diye toplam maliyeti 10 katrilyon olan Ankara-Yozgat-Sivas yliksek hizli
tren hattinin yapimi da hizla devam ediyor. Sivas’a bir lojistik merkezi yapmak icin kollart sivayarak ihalesini
yaptik. Yillik 3 milyon yolcu kapasiteli Sivas Nuri Demirag havalimanini i¢ ve dis hatlar terminal binasini
yaptik. Sivas’ta 14 baraj 24 golet insa ettik. Laf degil bunlar hepsi icraat. Halen 9 baraj ve 5 golet daha insa
ediyoruz. Oyle bir belediye baskani secelim ki bu merkezi yonetimle el ele olsun omuz omuza olsun daha
biiyiik yatirimlar olsun”. Recep Tayyip Erdogan istatistiki rakam ve doneler ile giliglendirdigi soyleminde AK
Parti yonetimi doneminde Sivas’a yapilan ve yapilmakta olan yatirim ve icraatleri dile getirmektedir. Mevcut
icraatler ve gelecekte Sivas’a kazandirilacak projeler birlikte verilerek Sivas i¢in dogru yonetimin AK Parti
oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Yapilan icraatler ve projeler ge¢gmis yonetimlerin icraat ve projeleri ile kiyasla-
narak aradaki fark ortaya konulmaya calisilmaktadir. Gergeklestirilen tiim projelerin Sivaslilar i¢in, onlarin
yasam kalitelerini yiikseltmek, daha nezih ve iyi bir yasam siirmelerini saglamak amaciyla yapildigini 6zenle
vurgulamaktadir. Recep Tayyip Erdogan secim Oncesi bu siirecte AK Parti’yi destekleyen tiim kadin, erkek
veya gence kap1 kap1 dolasarak AK Parti lehine oy toplama misyonu yiiklemektedir. Hatta Sivas disinda yasa-

yan Sivaslilara da bu gorev konusunda géndermede bulunmaktadir.

“Hazir miy1z Sivas? Bunu her yere hatirlatalim. Sesiniz ¢ok giir ¢iksin. Tiirkiye duysun. Tek millet, Tek
bayrak, Tek vatan, Tek devlet, bir olacagiz, iri olacagiz, diri olacagiz, kardes olacagiz hep birlikte Tiirkiye
olacagiz. Beraber yiiriidiik biz bu yollarda, beraber 1slandik yagan yagmurda, simdi dinledigim tiim sarkilarda
bana her sey Sivas’1 hatirlatiyor, bana her sey sizi hatirlatiyor.” Sylemleriyle konugsmasini tamamlayan Er-
dogan, birlik ve beraberlik vurgusunda bulunarak yapilmasi gerekenin AK Parti’ye oy vererek onu tekrar ik-
tidar yapmak oldugu mesajin1 vermektedir. “Bunu her yere hatirlatalim. Sesiniz giir ¢iksin. Tiirkiye duysun.”
diyerek se¢menlerine verdigi misyonu tekrar hatirlatmaktadir. Devaminda kullanmis oldugu “Tek millet, tek
bayrak, tek vatan, tek devlet, bir olmak, kardes olmak™ sdylemleri ise mitingin ana misyonu olan birlik ve be-

raberlik kamuoyunun olusturulmasina hizmet eden sdylemlerdir. Biz ve siz bir ve beraber olduk¢a, siz bizleri

oylarimiz ile desteklediginiz miiddet¢e Sivas’in kazanacagi mesajini vermektedir.
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5. Sonug

Siyasi mitingler, siyasi lider ile se¢cmeni bir araya getiren, siyasi liderin segmene ¢esitli vaatlerde bulun-
dugu propaganda ve ikna faaliyeti olarak degerlendirilebilir. Bir siyasal iletisim sekli olarak bu tarz mitingler,
secim donemlerinde 6zellikle kararsiz segmenleri ikna etme noktasinda etkili olabilmektedir. Cesitli propa-
ganda ve ikna stratejilerinin uygulandigi bu tiir iletisim faaliyetleri ayn1 zamanda kamu {izerinde istenilen
konuda kamuoyu olusturma islevi de gérmektedir. 31 Mart 2019 Yerel Sec¢imleri 6ncesinde AK Parti lideri ve
Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani olan Recep Tayyip Erdogan’in ilk miting ¢alismasi olan Sivas mitingi

bu ¢alismanin drneklemine alinarak séylem analizi ile analiz edilmistir.

Konusmasinin basindan sonuna kadar olan siiregte Recep Tayyip Erdogan’in sdylemlerinin odak nok-
tasinin Sivas ve Sivaslilara verilen deger ile Sivas’in basta Kurtulus Savasi ve Cumhuriyet’in kurulmasindaki
onemi oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, sdylemlerinde Erdogan’in Kurtulus Savasi doneminde hakim olan
birlik ve beraberlik duygulari ile bagimsizlik ve istiklal ugruna harekete gegme amacini bugiin 31 Mart Yerel

Secimlerinde AK Parti i¢in Sivaslilardan bekledigi mesajini vermektedir.

Recep Tayyip Erdogan’in sdylemlerinde hakim olan kavramlar vatan, millet, bayrak, istiklal, birlik ve
beraberliktir. Gelismenin, kalkinmanin anahtarinin bir ve tek olarak hareket etmek oldugunun altini1 ¢izmek-
tedir. Ak Partinin bu yolda tek dogru parti oldugu, gergeklestirmis oldugu ve gelecekte gergeklestirecegi proje

ve icraatlerden yola ¢ikilarak vurgulanmaktadir.

Sivas’ta yonetimi saglamak adina Sivas’t bilen, tanityan Sivasl bir aday se¢imde AK Parti tarafindan
aday gosterilmistir. Sivas’in tasidigr manevi degerlerin hemsehrilik anlayisiyla Sivas’a yabanci bir aday tara-
findan degil de Sivas’in bagrindan gelen, kiiltiiriiyle yetismis bir aday tarafindan korunacagi ve devam etti-
rilecegi vurgusunda bulunulmustur. Séylemlerinde kullanmis oldugu “Gardas ve Yigido™ gibi kavramlar ise

Recep Tayyip Erdogan’1 Sivaslilara daha samimi ve onlardan biri kilmaktadir.

AK Partinin Sivas’ta lider parti olarak yonetime ge¢cmesi yolunda tiim AK Parti segmenlerinin kap1 kap1
dolasarak AK Parti lehine oy toplamasi misyonu Recep Tayyip Erdogan tarafindan verilmistir. Bu misyon,

sehir disinda yasamakta olan Sivaslilara dahi ytliklenmistir.

16 yillik bir siire zarfinda iktidarda kalmay1 basaran AK Parti, bu basarisini biiyiik bir oranda Genel Bas-
kani olan Recep Tayyip Erdogan’in retorik ve hitap becerisine bor¢ludur. Siyasi arenada yonetim becerileri
kadar konusma ve hitap becerileri de nemlidir. Bilindigi tizere, genis kitleleri etkilemek ve ikna etmek kii¢iik
gruplar1 ikna etmekten ¢cok daha zorlu ve strateji gerektiren bir beceridir. Recep Tayyip Erdogan bu basarisini
se¢mis oldugu dogru kavramlara ve kullanmis oldugu ifade ve sdylemlere bor¢ludur. Sivas mitingi konusma-
sinda da benzer olarak, Recep Tayyip Erdogan’in birlik ve beraberlik duygularindan yola ¢ikarak segmen tize-
rinde bir kamuoyu olusturma ¢abasi gozlerden kagmamaktadir. Soylemlerinde millet olarak paylasilan ortak
degerlere ve kavramlara yogun bir bi¢imde yer vermektedir. Bu kullanimi, propagandanin yogun bir bigimde
kullanildigi I. ve II. Diinya Savaslar1 yillarinda gérebilmekteyiz. Propaganda bu yillarda genis hedef kitleleri
savasin haklilig1 konusunda ikna etmeyi hedeflemekteydi. Bu baglamda kullanilan kavramlar da vatan, 6z-
gtirliik, istiklal ve istikbal gibi kavramlardi. Giintimiizde ise bu kullanim siyasal iletisim kapsaminda se¢im
donemlerinde siyasi partiler tarafindan yerine getirilmektedir. Tim bu amacli kullanimlara ek olarak, Recep

Tayyip Erdogan, konusmalarinda siirsel bir dil kullanarak s6ylemlerini giiclendirmektedir. Ozetle, sylemler-

de kullanilan kavramlar kadar s6ylemlerin ne sekilde yapildig1 da bir diger 6nem arz eden unsurdur.
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