§|§CiDER

<45 ELEKTRONIK CUMHURIYET ILETiSIM DERGISI
EDITORDEN

Cumbhuriyet iletisim Dergisi (E-Cider)'nin degerli yazarlari, hakemleri ve okuyuculari;

Son yillarda hem tlkemiz hem de diinya Olgeginde teknoloji basta olmak lizere, yasanan degisimlerin toplum, devlet
ve birey iizerinde olumlu ve olumsuz yansimalarinin oldugu tartisma gétiirmez bir gergektir. Yasanan kiiresel captaki
akil almaz doéniisiimlere hep birlikte sahit olmaktayiz. Gozle goriilen bu degisim ve donisiimlerin nedenini anlamak
ise ancak derin analiz ve arastirmalarin neticesinde miimkiin olabilmektedir. Yaptigi calismalarin temelini ve
kaynagini dogrudan yasadigi hayattan alan biz akademisyenler ise bu nedenlerin alt yapisi ve gerekgelerini
arastirmaya ¢oktan baslamis bulunmaktayiz. Bu nedenler icerisinde en 6nemli unsurlardan olan iletisim, heniiz geng
bir bilim alani olsa da lizerinde diigiiniilmeye ve aragtirma yapmaya son derece elverislidir.

Boylesi bir durumdan hareketle alana katki saglamak amaciyla, disiplinler arasi bir temayla insa ettigimiz Cumhuriyet
iletisim Dergisi (E-Cider)’ni yayin hayatina baslatmis bulunmaktayiz. ilk sayimizi ¢ikarmanin hakl gururunu yasiyoruz.
Henliz ilk sayi olmasina ragmen farkh alanlardaki deneyimli akademisyenlerin ve genc¢ arastirmacilarin dergiye
gosterdigi ilgiden dolayi cok mutluyuz.

Dergimizin ilk sayisinda birbirinden degerli alti arastirma makalesine yer verdik. Oncelikle “Siyasal Reklamcilik
Alaninda Géstergebilimsel Bir inceleme: Adalet ve Kalkinma Partisi 24 Haziran Ziimriid-ii Anka Secim Reklami Ornegi”
bashkli makalesinde Ozlem Baris, 24 Haziran 2018 secimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan kullanilan
“Zumrid-i Anka” televizyon reklamini gbstergebilimsel olarak incelemis, reklamda kullanilan unsurlarin siyasal
reklamcilikta nasil islevsellestirildigini analiz etmistir.

Caner Caki, “Nazizm ideolojisi Altinda Hitler Gencligi: Nazi Almanyasi Propaganda Afisleri Uzerine inceleme” baslikli
makalesinde Nazi ddéneminde Almanya’da yayinlanan ve genglere yonelik tasarlanan propaganda afislerini
incelemistir. Gostergebilimsel olarak incelenen afislerin gencleri topyek(n bir savasa sokma amaci tasidig
gorilmistir.

“Ak Parti Secim Vaatlerinde Medyada Olusturulan Kadin Temsilleri: Hedef 2023 Ornegi” basliklh makalede Eyiip
Karabela, siyasal iletisimde kullanilan kadinlara yonelik vaatleri “Hedef 2023” 6rneginde gostergebilimsel olarak
analiz etmistir. Aragtirmanin sonunda sunulan vaatlerin magdur kiz ¢ocuklarina ve magdur edilen, 6tekilestirilen
kadinlara yonelik oldugu gorilmustir.

Pinar Ayranci ve arkadaglari “Saghk Turizmi iceriklerinin Gazetelerdeki Sunumu” baslikli makalede 20 Ocak 2010 ve
20 Agustos 2015 yillan arasinda 172 gazeteden saglik turizmiyle ilgili 369 yaziyi icerik analizine tabi tutmustur.
Arastirmanin sonuglari bu alanda yapilacak politikalara temel hazirlayacak niteliktedir.

Ozal Karadeniz ve Meltem Yilmaz Bilecen ise “Reklamda Cekicilik Ogesi Olarak Mizahin Bankacilik Reklamlarinda
Kullaniimasi” bashkli makalelerinde Cem Yilmaz'in rol aldigi is Bankasi, Yilmaz Erdogan’in rol aldigi QNB Finansbank
ve Sahan Gokbakar'in Halk Bankasi reklamlarini gostergebilimsel olarak incelemislerdir. Arastirma sonunda
bankalarin farkl mizah stratejileri izledikleri ortaya konulmustur.

“Animasyon Sinemasinda Postmodern Anlati: Shrek Filmi Analizi” baslikli makalede Gilsiim Biigsra Con, postmodern
anlatinin izlerini animasyon sinemada siirmistiir. “Shrek” filmi 6rneginde gerceklestirilen analiz sonucunda filmin
modernizmin Ust-anlatilarina, tek tiplestirme, homojenlestirme gibi diisiincelerine glgli elestiriler getirdigi
gorilmistir.

Bu sayimizda desteklerini esirgemeyen kiymetli yazarlarimiza, dergi ¢alisma ekibi adina tesekkiir etmeyi borg biliyor
ve bir sonraki sayida yeniden bulusmayi diliyorum...
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