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Compilation Article ABSTRACT

Transparency in information and communication is very important for the health of societies. In

particular, the democratic regime is based on the elections of people who have acquired a certain
History level of knowledge and have clear information. Information pollution is a serious threat to these
societies. The information and technology age has positive functions for democracies in this
direction. It has even created equal opportunities in terms of accessing information. However, the
speed of data flow and distraction aside, especially the disinformation created requires you to find
the more accurate one among dozens of comments for a simple subject. In particular, the algorithm
and anonymity of social media, which is the subject of this study, make things more difficult. Today,
defined as the post-truth era, the truth and reality have been attacked more in the world created
through digital tools. Subjects living in irrelevant and irresponsible filter bubbles in the face of
information act with their personal opinions and emotions. The social mission of science and
expertise has visibly diminished. This study aims to initiate a philosophical discussion on the causes
and solutions of this crisis regarding democracies. Since it is a subject that is certainly broad enough
to cover many disciplines, some of it has been dealt with in this study. In this context, the loss of
prestige of scientific knowledge, the flaws of social media communication and the dangers brought
to the agenda by the so-called media neutrality have constituted the focus of the study. Finally,
these problems have been evaluated from a philosophical perspective by pointing out the moral
dimensions of the problems.
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Medya Tarafsizhiginin Cagdas Goriiniimii: Bilim ve Uzmanhgin Gerileyisi

0oz
} Bilgi ve iletisimde seffaflik toplumlarin sagligi icin cok dnemlidir. Ozellikle demokrasi rejimi belirli bir bilgi seviyesini
Sureg elde etmis ve agik malumata sahip olan kimselerin segimleri Gizerine kuruludur. Bilgi kirliligi bu toplumlar igin ciddi
Gelis: 28/09/2024 bir tehdittir. Bilgi ve teknoloji ¢cagi bu dogrultuda demokrasiler i¢in olumlu islevlere sahiptir. Bilgiye ulasma
Kabul: 26/11/2024 bakimindan bile firsat esitligi yaratmistir. Ancak veri akisinin hizi ve dikkat daginikligi bir yana 6zellikle yaratilan
dezenformasyon basit bir konu igin onlarca yorumun arasindan daha dogru olani bulmanizi gerektirmektedir.
Ozellikle bu calismanin konusunu olusturan sosyal medyanin algoritmasi ve anonim olusu isleri daha
glclestirmektedir. Post-truth ¢ag olarak tanimlanan bugtin ise dijital araglar yoluyla yaratilan diinyada gercek ve
hakikat daha fazla saldiriya ugramistir. Bilgi karsisinda ilgisiz ve sorumsuz filtre balonlarinda yasayan 6zneler kisisel
Copyright kanaat ve duygulariyla hareket etmektedirler. Bilim ve uzmanligin toplumsal misyonu gozle gorillir bigimde
azalmistir. Bu ¢alisma demokrasilerin ilgili bu kriz aninin nedenleri ve ¢6zim Gzerinde felsefi bir tartismayi agmayi
amaglamaktadir. Mutlaka pek g¢ok disiplini kapsayacak kadar genis bir konu olmasi nedeniyle bu ¢alismada
This work is licensed under ~ problemlerin bir kismiyla ilgilenilmistir. Bu dogrultuda bilimsel bilginin sayginhigini yitirmesi, sosyal medya
Creative Commons iletisiminin kusurlar ve s6zde medya tarafsiziginin glindeme getirmis oldugu tehlikeler galismanin odak noktasini

Attribution 4.0 International  o|ysturmustur. Nihayet bu problemler felsefi bir perspektiften sorunlarin ahlaki boyutlarina isaret etmek yoluyla

License degerlendirilmistir.
Anahtar Kelimeler: Hakikat, post-truth, haber, medya tarafsizlig, sosyal medya, bilim.
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Girig

Bugiin medya oOnemli bir kriz doéneminden
gecmektedir. Daha dogrusu bu kriz epistemolojik kaynakh
sorunlar yumagindan olusmaktadir. Felsefi anlamda bilgi,
Ozne ile nesne arasindaki iliskinin Grini olarak tanimlanir.
Oznenin algilama, aciklama, diisiinme veya anlama aktlari
aracihgiyla  kurmus oldugu bu iliski ag basit
malumatlardan baslayarak iliskinin mahiyetini
tanimlamaya ¢alisan metafizik bilgilere kadar hiyerarsik
bir sekilde siralanir. Felsefi degeri slrekli 6nemsiz gibi
gorilmis olsa da genel kaninin aksine sanilar (doksa)
insan yagsaminin blyudk bir boliminin strdiridlmesinin
temel lokomotifidirler. Ozellikle uzun bir ortak deneyimin
Urini olan gelenek ve gérenekler boyledir. Ancak en Ust
bicimiyle  pratik  bir  bilgelige neden olurlar.
Klgimsenemeyecek bu irfan yine de Tanri goziyle seyleri
gormeye isaret eden epistemik teoria yasaminin altinda
kalmaktadir. Sinirlari kesinlik, mutlaklik ve sarsilmazlik gibi
kriterlerle gizilen episteme (dogru bilgi) ise insanin daha
Ust bir yetkinlige ulasarak metafizik alanin kapilarini
aralayacagina dair entelektiel umudu barindirir (Aristotle,
1999, 1176b 8-9,1177a 1-7). Dogru bilginin mimkunligu
karsisinda stipheci tutumuyla bilinen Septik filozoflar bile
akademik bir samimiyetle konu Uzerinde arastirma
yaparlar. Felsefi problem kisilerin benlik algisi, dogalarina
dair farkindalik ve 6grenme yetenegi gibi cok genis ¢aph
tartismalari barindirir. Bu bilgiler 1siginda epistemolojik
krize ve medyada yer alan yansimalarina gelindiginde 6zne
ve onun reel iligkilerinin sinirlarini kaldiran internet ve
sanal 6zne denilen kullaniciya déntsmis kimseler saf bir
benlik kavraminin olusumunda sorunlar yasamaktadir.
Clinkl 6zne Kant’'in 6zgiin yorumuyla hem kendisini hem
de bu sirada bilgiyi transandantal zemininde
kesfetmektedir. Doga deneyiminin olanagini vermis
olmasi sartiyla bu 6zne zaman ve mekan gorileri ve salt
akhn kategorileri aracihgiyla seyler hakkinda bilgi edinir.
Kisaca aciklanan bu semada konuyla ilgisi olan kisim
O6znenin  kendi kapasitesini kesfetme konusunda
meziyetleridir. Ayrica hem bilgiyle ilgili arastirmasi
sirasinda hem de pratik aklin kilavuzlugunda eylemlerinin
maksimini belirlerken tarif edilen 6znenin dogasi hakkinda
iyimser tavrin varligi dikkat cekicidir. S6z konusu bu
Kopernik devriminin ifadesi kurucu temelin siyasi 6zne
acisindan da 6nemli sonuglari olmustur (Kant, 2009, Bxvi-
ix). Fakat toplum, tarih ve yasam dinyasinin cesitli
bilesenlerinin  6znenin yapip etmelerini belirleme
hususunda etkisi unutulmus goriinmektedir. Oznenin
yalitilmasi  bir ¢esit “gli¢ ve kilavuz senin iginde”
soyleminde oldugu gibi tek ve kesin bir merkezi otoriteye
isaret etmektedir. Ancak koklerinden koparilmis 6znenin
gercekten yalnizca rasyonel kararlar etrafinda dogruya
ulasabilecegi stphelidir (Elias, 2000, s. 88-89). Bu gticlu
siphenin etkisiyle Postmodern goriis ve liberal kanat
Ozglr diistince ve 6zglir ekonomi goriisi etrafinda bilginin
merkezden cevrelere yayillmasini istemistir. Bu goris
kendi basina tehlikeli gériinmez. Hatta bilginin merkezden
cevreye dogru yayillmasi glicin dagilmasi anlaminda
olumludur. Ama is bilimsel ve teknik bilgiye, uzmanhga
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geldiginde tartisma farkli bir dizleme sigramaktadir.
itirazlar iste tam da buradadir. Kaldi ki, bu diizen bilgi
edinme sirasinda oldugu bigimiyle klasik felsefi iliskiyi
sekteye ugratmaktadir. Ayrica bilginin seyyar metaforlarin
tagsinmasi lzerinden bir uylasima indirgenmesi tehdidi
artirir. Bugun gelinen noktada kiltir endistrisinin bir
bicimine donlsen sanal diinya ve araglari ile malumat
bombardimani dikkat daginikligina neden olmaktadir.
Kolektif bilincin isgali pek c¢ok eski yontemi rafa
kaldirmistir. Bunun yani sira siyasi soylemde de yeni,
islevsiz  bir doneme ulasiimis oldugu oOzellikle
belirtilmelidir. Nihayet bdylece kamusal alan yanlis bilgi ve
propagandayla mesgul edilmektedir. Politikacilar yalanlari
gercekmis gibi satmaya devam ederken halk nezdinde
gergekleri yalan diye goz ardi etmek ¢ok yaygin bir tutum
haline gelmektedir (Adorno ve Horkheimer, 2010; Arendt,
2018). Sosyal medya kaotik bu senaryoda sahte haberleri
daha 6nce hayal edilemeyecek kadar hizl bir sekilde daha
uzaga yaymaktadir. Gazeteciler, delillerin yogun bir
sekilde bir tarafa yigildigi durumlarda bile karsit bakis
acilarini hatali bir sekilde dengeler ve vatandaslar
entelektuel olarak yanki odalarina hapsedilir. Komplo
teorisyenleri gercekliklere olan gliveni baltalar ve popiilist
liderler kilit noktalara siiphe tohumlari ekerler.

Epistemolojik tabanli demokrasi krizi yalnizca felsefi
tartismalarin degil politikacilarin, sanatgilarin veya medya
organlarinin giindemini de isgal etmektedir. Kisaca ¢agin
hakim anlatisi demokrasinin epistemolojik bir krizle karsi
karsiya oldugu yonindedir. Bu iddianin popiler basinda
tekrarlandigini gérmek c¢ok olagandir. Vox’ta, David
Roberts, “Amerika epistemik bir krizle karsi karsiya”
climlesi ile krize dikkat ¢eker. Boston Review’da, Michael
P. Lynch’in vurgusu ise soyledir: “Epistemolojik bir kriz
yasiyoruz.” The New York Times’ta David Brooks soyle der:
“Epistemolojik kriz iginde olan bir tlkede yasiyoruz.” The
Atlantic'e  verdigi roportajda Barack  Obama,
“Epistemolojik bir krize giriyoruz” iddiasinda bulunur.
Ornekler ABD’den secilmis olunsa da diinya, hakikat
krizinin glcli erozyonu altindadir. Her seyi hizlica
koklerinden  soken  kaltirel deformasyon kisisel
kanaatlerin ve kimlik siyasetinin goélgesinde yasamaya
zorlamaktadir. Bu daha genis bir anlatinin pargasi olarak
anlasilmahdir.  Bu  krizin, hakikatin  demokrasinin
kalbindeki hak ettigi yere geri getirilerek ¢oziilmesi
gerekir. BlUyilnln bozulmasinin ardindan karsit sesler,
demokrasiyi kurtarmak igin “epistemik kurallara saygi
duyulmalidir” (Lynch, 2021), “dogru bir sekilde yasamali
ve hareket edilmelidir” (Reeves, 2021) ve “dogruyu
yanlistan ayirmak zorunludur” gibi varsayim ve onerilerle
acikea bilgi erozyonuna direnmek istemektedir.

Nisan 2017’de Time Dergisi ‘Gercek Oldi miu?’
sorusunu giindeme getiren carpici bir kapak yayinlamistir.
Bu yorumda “post-truth” c¢agda, hakikat kavraminin
oldigi veya Olmekte oldugu bir kiltire isaret
edilmektedir. Sergei Prozorov’un (2019, s. 29) yazdig gibi,
“post-truth siyaset hakikatin varligini inkar etmektedir.”
Sami Pihlstrom (2021, s. 2) de ayni sekilde sunlari ileri
surer: “Hakikat kavramini tehlikeye atan bir kiltirel
durumda yasiyor gibiyiz.” Bu yoruma gore pek ¢ok kisi ya
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hakikat ile yanlis arasindaki ayrimdan vazge¢mis ya da
hakikat fikri karsisindaki genel egilim karsisinda
umutsuzluga kapilmistir. Haack ise toplumun psikolojik
resmini cekme konusunda basarisini gosterir sekilde soyle
der: Herkes sanki kavramin geg¢mis bir dénemin
kalintisindan baska bir sey degilmis gibi davranmaktadir
(Haack 2019, s. 261). Gergekten de duyarsizhigin ilk izleri
kisilerin kendi yargilarinin mutlak kesinligine dair igi
doldurulmamis kor bir inangla donanmis olmalarinda
goralur. Kavram hakkinda endise duyan kimselerin sayisi
en az kavramla suglanan kisilerin sayisi kadardir. Peki
herkes kendisini hep ilk cephede gosteriyorsa bir suglu
varsa eger bunlar kimlerdir? Oz elestirinin eksikligi ve
mutevazi olmayan eylemler bilgi karsisinda sayginin
yitirilmesine ve kisisel kanaatlerin dogru gibi goériilmesine
neden olur. Bu kimseler bu nedenle kendi duygu ve
kanaatlerini gercek gibi paylasmaktan sakinmazlar.

Bernard Williams, Hakikat ve Dogruluk adli kitabinda
dogrulugun bagllik/sadakat ve samimiyetten olustugunu
iddia eder. Dogruluk, gercege inanmayi ve bir iyiyi
hedeflemeyi gerektirir. Bu gergegi elde etme yontemlerini
uygulamaya ve arzularin vyargilarl carpitmasina izin
vermenin cazibesine direnmeye zorlar. Samimiyet, kisinin
dogru olduguna inandigi seyi vyararh bir sekilde
soylemesidir. Hakikat hem dogruluk hem de samimiyet
gerektirdiginden, siyasi kiltarin giderek daha fazla iki
uyumsuz tutumdan biri tarafindan karakterize edildigini
disinmek cazip gelir. Harry Frankfurt On Bullshit
(Sagmalik Uzerine) adli kitabinda, kiiltirlerin samimiyet
erdeminden giderek daha fazla yoksun kaldigini savunur.
Ona gore, “klltirimizian en belirgin 6zelliklerinden biri,
cok fazla sagmaligin bulunmasidir.” (Frankfurt, 2005, s. 1).
Frankfurt, “samimiyet” kelimesini kullanmasa da
sagmalayan kisilerin gergek karsisindaki samimiyetsizligini,
“soyledigi seylerin gercegi dogru tanimlayip
tanimlamadigini umursamayan” bigiminde agiklamasiyla
dogrudan isaret eder (Frankfurt, 2005, s. 56). Baska bir
deyisle sagcmaliga varan zirvaliklar, dogru olduguna
inandigi seyi sdylemeye istekli olmayan ve etik bir kacis ile
samimiyetsiz bir Uslupla glindemi uydurma seylerle
mesgul eden kimselerde goriiliir. ifadelerinin dogrulugu
ya da vyanligshgl onlarn higbir sekilde ilgilendirmez.
Foucault'un da dogru kimselerin niteligi olarak gosterdigi
cesaret ve aclk s6zluliik (parrhesia) bosbogazlik anlaminda
bir zirvalama degildir. Aksine diristce bir edimdir
(Foucault, 2014; Selim, 2023).

ilginctir ki Frankfurt, siyasi kiltiriin, demokratik
vatandaslarin siyasi konular hakkinda bilgi sahibi olmasini
bekleyerek sagmaliklari tesvik ettigine inanir. Kendisi, “bir
demokraside her sey hakkinda veya en azindan Ulkesinin
islerinin yaratalmesiyle ilgili her sey hakkinda fikir sahibi
olmanin bir vatandasin sorumlulugunda oldugu”nun
yaygin olarak kabul edildigini iddia etmektedir (Frankfurt,
2005, s. 63-64). Ona gore bu da sagmaliga yol agmaktadir.
Bu konuda yine onun hakli su yorumu kasitli ¢carpitmanin
bir bicimi olan sagmaliklarin veya zirvalamalarin nedenidir:
“Kosullar birinin ne hakkinda konustugunu bilmeden
konusmasini  gerektirdiginde sagmalik kaginilmazdir”
(Frankfurt 2005, 63). Dogruluk konusunda, insanlarin

hakkinda goérus bildirmeleri beklenilen konularin kapsami,
dogru sekilde gorls bildirebilecekleri  konularin
kapsamindan daha genistir. Samimiyet konusuna gelince,
palavraci, 6rnegin cehaletini kabul ederek, i¢ dinyasini
ictenlikle  aktarmaya ¢alismaz, aksine  kendisini
oldugundan daha fazlasini biliyormus gibi godstermeye

cahsir.

Yalan, Yanlis ve Aldatmada Rekor: Kisisel Kanaatler

Dolasima Dahil Oluyor

Post-truth sahtekarlhk, basit ¢arpitma, uydurma ve
yaniltma koékenli haberler ailesinden ¢ok daha genis bir
sorun yelpazesine goénderme vyapar (Tesich, 1992;
Mclintyre, 2018; Keyes, 2019). Mutlaka sahte haberler
post-truth vyalanlari, goérmezden gelmeleri ve Kkisisel
kanaatleri beslemek ve genis bir halk kitlesine ulastirmak
bakimindan etkilidir. Bilginin dolasimini bireyler ve sistem
nezdinde kontrol etmek bakimindan engelleyen hizlilik
bilgi edinmek isteyen kullanicilari belirli bir stzgecten
gecmeyen her tir malumatla karsilastirmaktadir (Ball,
2017; Cvar, 2019). Haberin kaynagi, dagiticilar ve ortam
hakkinda kesin bir bilginin olmayisi bilgi artisinin yaninda
bilgi kirliligine (dezenformasyon) neden olmaktadir
(Virillo, 2003). Sahte ve uydurma hesaplar, yanh
kullanicilar bilgiyi carpitma konusunda pek mahirdir.
Ayrica kisileri yeniden kendi kanaatleri ile bulusturan
“yanki odalari” ve kendi fikirleri igerisinde sikistiran “filtre
balonlar” tarafsiz bir karari gélgelemektedir. Yanki odalari
ve ‘filtre balonlar’, sosyal medya ile post-truth ¢ag
arasindaki bu séylemsel baglantinin merkezinde yer alir.
Bu terimler, “insanlarin benzer dislincelere sahip kisilerle
bir araya geldigi ve dolayisiyla kolektif olarak farkl bilgi ve
gorisleri eledigi” yollari ifade eder. Her kullanici, “genis
Olcekli alternatif gergeklikler” olusturan “bir filtre
balonunun iginde sikisip kalmistir” (Pariser, 2011). Bu
gergeklikler igerisinde bireylere yalnizca kabul ettikleri,
islerine gelen veya memnun eden bilgiler sunulmaktadir.
Bu tir baloncuklarin yalnizca siyasi kutuplagsmaya yol
acmasl nedeniyle degil, ayni zamanda kullanicilari “bizi
kandirmaya veya cesaretimizi kirmaya calisanlarin kasitli
saldirilarina karsi savunmasiz hale getirmesi nedeniyle”
demokrasiye temel bir tehdit olusturmaktadir. Sosyal
medya platformlarinin her bir kullaniciyi bir tiir haber

Ureticisi haline getirmis oldugu dustnlldiginde bu
mecralarin haber agini ne kadar darmadagin ettigi
ortadadir. Badiou’nun ifadesiyle durum insanlari

“alacakaranlik bir ortam”da hakikati aramak gibi bastan
bozuk bir slirece itmektedir. Israrla vurgulanmak istendigi
gibi, “sahte veya uydurulmus haberler, acikga ‘tiklamalar’
ve ‘gbrintilemeler’ yoluyla yayilir ve ayrica yaniltmak ve
yanlis bilgilendirmek igin kullanilir” (Cooke, 2018, s. vii).
Bundan, post-truth c¢agda nesnel gerceklerin, ortak
yargilara varmada ve kamuoyunun yonlendirilmesinde
kisisel gortislerden veya duygulardan daha az belirleyici
oldugu varsayimi gikar (Villena, 2017).

Gergek olmayan bir haberin basarili bir sekilde
iletilebilmesi ve insanlari ikna edebilmesi ve daha 6nemlisi
inandirici olmasi igin, genellikle gercek gibi gorinmesi
gerekir. Aksi takdirde kitlesel dagilma kapasitesini ve
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glvenilirligini yitirir ve nihayet zamaninda bilgi olarak
gorilme sansini, icerdigi mesaji dogrulamaya ve yeniden
dagitmaya istekli takipgileri, izleyicileri ve haber
tiketicilerini kaybeder. Yani, yanlis olan sey, yanlis olsa
bile, referans ve o6nem dairesi (semantik) zihinsel
cergevesi iginde anlam ifade ettigi icin glivenilir olarak
yorumlanabilir. Gergek haberler ve yanhs haber hikayeleri,
muhataplarin bigimler ve igerikler arasinda gezindigi,
duyulari ve ayirt etme yetenekleriyle ilk 6nce duygular
uyandirabilecek her seye karsi uyanik oldugu ve belki de
daha sonra gercgekleri kesfetme ve bunlar Uzerinde
distinme konusunda ilgilerini uyandirabilecegi iletisim
alanindaki kendi onyargilariyla ayni gcercevede rekabet
eder. Oznenin durup inceledigi bilgi, genellikle 6nceden
var olan inanglarini duygulariyla eslestirmelerine olanak
taniyan bilgidir, yani Mcintyre’in “bilissel 6nyarg” (2018,
s. 65—83) dedigi seydir. Alicinin inanglariyla uyusmayan
bilgileri reddederek, uyustugunu varsayip dogru kabul
ettigi bu bilissel 6nyargi, ‘ters tepme etkisi’ olarak bilinir
(Nyhan ve Reifler, 2010). Genellikle, “bu tiur okuyucu
anlatilanlarin veya medyanin yorumunun dogrulugunu
bile aramaya zahmet etmez. Yalnizca dogru olabilmesi
yeterlidir” (Rodrigo-Alsina ve Cerqueira, 2019, s. 228). Bu
onyargi yalnizca okuyucunun veya kullanicinin gercek bilgi
icerigine erisme olasihgini zayiflatmakla kalmaz, ayni
zamanda gercek manipile edildiginden hem iletisimsel
hem de bilissel islevler olumsuz yénde degisir ve bu da er
ya da ge¢ medya ve bilgi kaynaklariyla kurulabilecek
iliskinin temel dislisi olan guvenilirligi etkiler. Benzer
sekilde, belirttigimiz gibi, “sosyal aglar, ekonomik, politik
veya iletisimsel glicin farkli merkezlerinde gelistirilen
iletisime bir alternatiftir ve bu merkezlerden vyayilan
bilgileri karsilastirmamiza olanak tanir” (Rodrigo-Alsina ve
Cerqueira, 2019, s. 231). Ancak vatandaslar ¢ogu zaman
bu bilgileri aldiktan sonra, bunu dagitarak duyururlar ve
boylece birgok durumda gecerlilik  kazandirirlar.
“Gergekler, cerceve sistemleri agisindan anlam ifade eder,
aksi takdirde goz ardi edilirler.” (Lakoff, 2010, s. 73). Bu,
boyle bir cerceve sisteminin gercekligin bir diizenleyicisi
olarak hizmet ettigini acik¢ca ortaya koyar. Bu, Garranza
(2001) tarafindan cerceveleme teorisi olarak adlandirilir.
Mcintyre (2018, s. 77), “bir 6zneyle duygusal olarak
etkilesime girdigimizde, tiim deneysel kanitlarin iyi akil
yliritme yetenegimizin muhtemelen bozulacagini
gosterdigine” ikna olmustur. Hayati bu duygusallik, sahte
haber tiketicilerinin kendilerini biiylk 6l¢lide Facebook ve
Twitter gibi sosyal aglar tarafindan mimkiin kilinan byl
dinyalarda yasarken hayal etmelerine olanak tanimis
olabilir (Castells, 2008).

Tekrar medyada tarafsizlik konusunda aldatici israra
donmek gerekirse format, televizyonda tanidik bir
uygulamadir. Sunucu, boéliinmds bir ekranin bir tarafinda
seckin bir bilim insani, uzman veya aydini, diger tarafinda
ise (herhangi bir bilimsel yeterliligi olsun ya da olmasin) bir
“stipheciyi” sunar ve onlara “davalarini ortaya koymalar”
icin esit sire verir. Stiphecinin, bazi bilimsel kanitlarin
“kanitlanmamis” oldugunu séylemesine izin verilir ve bilim
adamindan, slipheci tarafindan ortaya atilan en gilling
komplo ve gorevi kotlye kullanma iddialarina yanit
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vermesi istenir. Her birinin konusma sirasi gecildikten
sonra, sunucu konuyu “tartismali” olarak telaffuz eder ve
ardindan “siz karar verin” dercesine seyirciye doner. Bu
begenilen giiclii formatta oldugu gibi, “Medyadaki pek ¢ok
kisi, ‘denge’ arayisinda, gazetecilerin en blylk gérevinin
gercegi ortaya ¢lkarmak oldugunu unutmus gibi
davranmaktadir” (Cvar, 2019).

Bilim ve uzmanlik karsisinda bilingli tepki ise “bilimsel
bilginin yanlislamaya agik olmasi” goriisu Gzerindenilerler.
Pozitivizmin glicli etkisiyle seyleri bir ilerleme altinda
inceleyen diisiiniirler pozitif ¢ag yiiceltmislerdir. Ornegin
Comte dini, metafizik donemlerin ardindan pozitif cagdan
s6z etmistir. Felsefi gorusin geri gekildigi bu donemde
yalnizca olgular bilgiye neden olacak arglimanlar olarak
gorulmustir. Mantikgl pozitivistler bu dislinceyi dildeki
metafiziksel 6geleri bilimsel olandan uzaklastirma gorevini
felsefeye vermek yoluyla bir bilimsel jargon tGretmislerdir.
Baslangicta kendisi de bir mantik¢i pozitivist olarak
gosterilen Karl Popper (kimi uzmanlara gore hep oGyle
kalmistir), bilimsel yontemin 6ne siriilmis olunan
hipotezi dogrulamaya ¢alismak yerine yanliglamanin daha
dogru ve saglikh bir yol oldugunu iddia etmistir. Bu goriise
gore bir 6nerme ne kadar fazla yanlslanabilirse o kadar
gecerlilik kazanmaktadir. Ayrica dogrulamaya yonelik bir
girisim psikolojik olarak 6zneleri hipotezi yanlislayan
onermeyi dikkate alamayacak sekilde yonli bir
arastirmaya itmektedir. Bu nedenle orneklem evreni
istemsizce olumlu yargilara odaklanacak bu varsayimla
uyusmayan ornekleri disarda birakacaktir. Bu nedenle
bilimsel bir demokratiklig§in de yolu acilacak ve eski
paradigmalarin  hissedilmeyen otoriterligi  bertaraf
edilebilecektir (Popper, 1960).

Bilim, evren hakkinda yanhslanabilir veya test edilebilir
aciklamalar ve tahminler kiimesi olarak bilgiyi organize
etmek igin sistematik bir ¢aba olarak tanimlanabilir.
Buradaki anahtar kelimelerden biri test edilebilirlik veya
yanhslanabilirlik,  bilimin  dayandigi temel olarak
vurgulanabilir. Bu muhtemelen bilimsel arastirmayi ruhsal
arastirma gibi diger arastirma bicimlerinden ayiran en
onemli unsurdur.

Modern Bilim Versus Postmodern Bilim

Bilim felsefesi alaninda gorUsleri devrimsel bir etki
yaratmis, cagin biyik ve onemli filozoflarindan birisi olan
Karl Popper, bilim ile bilim disi arasindaki sinirlayici bir goris
olarak yanlislamaci bilimsel metodu dile getirmesiyle taninir
(Thornton, 2019). Popper, herhangi iki teori arasindaki
(6rnegin, Freud’un Psikanalitik teorisi ve Einstein’in gorelilik
teorisi) temel farkin, Einstein’in teorisindeki potansiyel
yanlislanmaya yol acabilecek igsel ‘risk’ oldugunu tahmin
etmistir. Buna karsilik, psikanalitik teori, prensipte bile
yanlislanabilir degildir. Popper, baslangicta bir teori olarak
ortaya atildigini kabul etmesine ragmen, Marksist teoriyi de
elestirmistir. Gergekten 6ngoriicl bir teori; gercekler yetersiz
oldugunu gosterdiginde, bu gercgekleri yansitmak icin 6zel
hipotezlerin eklenmesiyle (zerinde calismalidir. Boylece,
bilimsel bir teori olan Marksizm, bir ‘sahte bilimsel dogmaya’
(Thornton, 2019) indirgenmistir. Dolayisiyla Popper, bu
‘teorilerin’ ilkel mitlere benzedigini ve modern bilime uygun
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olmayan taraflarinin oldugunu disiinmistiir (Mitra, 2020).
Bilimsel bilgi icin yanlislanabilir olmak test edilebilirlik
anlamina gelir ve bu 6nemli bir niteliktir. Bir 6nerme ne kadar
timel olursa, higbir olguya isaret etmiyorsa ve herhangi bir
sekilde yanlislanmaya imkan vermiyorsa sanilanin aksine
bilimsel olmaktan uzaklasir. Bu deneyimler Popper’i bilimsel
bilgiyi bilim olmayan seylerden ayirmak igin bir kistas olarak
yanhslanabilirligi kullanmaya ydneltmistir. Bir teori, mimkiin
olan tim deneysel goézlemlerden en az bir veya daha
fazlasiyla uyumsuz olma potansiyeline sahipse bilimsel kabul
edilirken, olasi tim deneysel gozlemlerle uyumlu olan bir
teori, ya ex-post bu goézlemleri (gdzden gegirilmis gibi)
karsilamak icin bir temel (Marksizm) veya tim olasi
gozlemlerle uyumlu olacak sekilde gelistirilmisse (psikanalitik
teoriler gibi) bilimsel degildir. Bilimsel olmayan,
yanlislanamayan bir teori, teknolojinin gelismesiyle ve/veya
teorinin daha da rafine edilmesiyle bilimsel hale gelebilir.
Popper, bilimsel bir teorinin, belirli olaylari yasaklamasi
bakimindan yasaklayici oldugunu ileri sirer. Bu nedenle,
boyle bir teorinin test edilmesi ve yanlislanmasi miimkiin olsa
da mantiksal dogrulama mimkiin degildir (Popper, 1972).
Dolayisiyla, bir teorinin yillarca ¢ok siki testlerden gegtikten
sonra bile dogrulandigi varsayiimamalidir. Séylenebilecek en
fazla sey, oldukca dogrulanmis olmasi ve en iyi olarak
derecelendirilmeye aday olmasidir (Mitra, 2020).

Popper acik bir toplumda bilginin Gretilmesi, iletiimesi ve
yayginlastirlmasi anlaminda elestiriye agikhgl bilimsel
olmanin kriterleri anlaminda seffaflik, elestiriye acik olmaklik
gibi nitelikler Gzerinden vurgulamistir. Agik toplum kavrami
Platon’un devletinin aksine kimsenin sansirlenmedigi ve
seffaf bir iletisime muisaade edilen bir toplum olarak
aciklanabilir. Yine boyle bir toplumda bilginin iletimi yalnizca
yukaridan asaglya degil tam aksi yonde de saglanmaktadir.
Fakat her bilgi tlrli henliz esitlenmis degildir. Acik toplum
yine de bilimsel bilginin riistiini kabul etmekle birlikte bu tir
bilginin metafizikte veya dini bilgide oldugu gibi kutsanmasi
karsisinda ihtiyatlidir. Fakat bu iddia radikal gorisleri kamusal
alana ¢agirmak bakimindan daha etkilidir. Bilim felsefesinin
tarihine bakildiginda bodyle oldugu da gorilmektedir.
Uzerinde durdugunuz zeminin daha fazla kayganlastigi veya
dinyanin daha hizli donmeye basladigi bir ¢cag olarak
postmodern dénemin yaygin etkisi bilimsel goriislere de
sigramistir. Bilim anarsisti olarak taninan Paul Feyerabend,
“demokratik bir toplumda bilim”den s6z ederken bilimsel
bilginin bir put olarak goériilmemesi noktasinda hakli bir adim
atmistir ama demokratik bireylerin neye inanacagi
noktasinda bir esitleme yaptiginda yanilmistir (Feyerabend,
1999). Bir taviz olarak gosterilebilecek kisisel tercih sanki bilgi
bakimindan bu verilerin es degerde oldugu kanisini
yaratmistir. Yalnizca bilimsel otoriterlige bir muhalefet olarak
gosterilebilecek climleler felsefe tarihine hakim olan gili
ayrimlardan olan bilgi ile sani hatta kanaat arasindaki farkin
sinirlarini kaldirmis gibidir. Fal ve biiyliye inanmakla bilimsel
bilgiye inanmak tercihini ve ardindan karsilagilacak sonuglari
uzmanlik agisindan bir uyarida bulunmadan ve bilgi eksikligini
gidermeden insanlara “hadi birini segin” demek demokratik
bir intihardir. Bu bilimin terk ettigi alanlar sarlatanliga
birakmak riskini tasir. Agikgasi bilimsel bir sahada gercgekgi
bile olsa bu disiplin disindaki kimselerin s6z soylemesi bile

gorece sakincalidir. ilgili séz mercii ister felsefe ister din
isterse sanat olsun. Bu sahadan Gteki dustinceler
kovulmahdir. Bu iddia tersine yonde bilimsel bilginin
¢ozemeyecegi ve hatta sayginligini yitirmesine neden olacak
tartismalar igin de bdyledir. Bu dogrultuda bilim her seyi
¢ozer cimlesi de esit derecede sorunlu bir yargidir. Yasam ve
insan irrasyonel taraflari olan bir birliktir. Bilimsel bilgi ve
metafizik bu yolu birlikte ylirimek zorundalar ancak belirgin
olgularla ve gerceklikle miicadele etmek kimsenin yararina
degildir. Postmodern ¢agri merkezsizligi hakl bazi nedenlerle
isterken akiskan bir modernitenin biiylsiine kapilmaktan da
ihtiyatla kaginilmalidir (Bauman, 2019).

Bilim ve bilim olmayan arasinda gizilmeye c¢aligilan bu sinir
cizgisi pratige gelindiginde kolaylikla tespit edilememektedir.
Ozellikle dijital ¢ag bilgi bombardimani altinda buna izin
vermemektedir. Bununla birlikte yaratilan dezenformasyon
gerceklik ve hakikat karsisindaki saygly! azaltirken bilginin
saglikli dolasiminda gerekli olan samimiyeti sekteye ugratir.
Bu dogrultuda medya, bilginin dolasimi anlaminda en etkili
kurumdur. Fakat bu gorev bilgiyi 6gretmek seklinde ne bir
egitim kurumu ne de bunlar yargilamak bakimindan yargi
kurumu bigimindedir. Bilgi karsisinda medyanin konumunun
ne olacaginin acik bir tespiti 6nemli gérinmektedir.

Son olarak postmodernizmin asiri ve polemiksel
‘bilimselciliginin’  labirentinde sikisip  kalmamiz  veya
kaybolmamiz  gerektigini  belirtmek  gerekir.  Zira
postmodernistler bir¢ok sey hakkinda fikir ayriligina digseler
bile, postmodernizmin mutlaklarin, 6zlerin ve temellerin
reddi oldugu gercegi konusunda asla fikir ayriligina
dismezler. Postmodernizmin gagdas savunucularindan biri
olan Jean Francois Lyotard, Postmodern Durum adli eserinde
postmodernizmin  “blytk anlatilara karsi inangsizlik”
oldugunu soylediginde anlamini 6zl bir sekilde yakalar
(Lyotard, 2013, S. 109). Bununla, bilgiyi
mesrulastirabilecegimiz veya bir teoriyi digerine tercih
etmeyi hakl gikarabilecegimiz biyiik, evrensel, tarih otesi,
klltir otesi bir sema, paradigma veya algoritma bulma
cabalarimizi terk etmemiz gerektigini kasteder. Biylik bir
norm arayisini terk ettigimizde, geriye heterojen, ¢ogulcu,
kiyaslanamaz farkhliklar kalir. Fakat bu distince yinelemek
gerekirse es deger iki varsayim arasinda olabilir. Gergeklik ve
bilgiyle inatlagmak hatta ahlaki bir kotulige izin vermek
yoluyla bilgi kirliligine neden olmak kimsenin yararina
degildir.

Sonug

Gergeklik ve hakikat felsefi bir ide olmakla birlikte saghkh
bir iletisimin ve toplumsal diizenin mihenk taslaridir. Kriz
cigirtkanhginin 6tesinde halen hakikat karsisinda mutlak bir
vazgecisin olmadigini veya olmamasi gerektigini ifade etmek
gerekir. Ancak kisisel kanaatlerin belirleyici giicinin artis
gosterdigi de inkar edilemez. Bilginin akisinin saghkli
oldugunu gosteren kavramlar olan seffaflik ve tarafsizlik
konusunda ayrica uyanik olunmalidir. Bu noktada esit olanlar
arasinda tarafsizliktan soz edilebilir. Ornegin bilim ve sdzde
bilim arasindaki teknik ayrima dair tespitin yani sira
manipilatif bilim disi séylemlerin elemine edildigi bir medya
ortaminin énemi israrla vurgulanmalidir. Bilgide otoriterlik
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gli¢ istencine ve psikopolitikaya isaret edebilir. Yukaridan
asaglya dagillan veri akisi 6znenin gozetlenmesine ve
psikolojik baski ile yonlendirilmesine neden olabilir. Ancak
postmodern sdylem de tehlikeli yanlara sahiptir. “Hakikat
kavrami olmadan- tipki bir nesne, sebep, dislince, akil
yuriitme, cikarim veya kanit olmadan yapmak gibi- ortak bir
siyasi duglince ve argliman zemini bulma fikrini kavramak
zordur. Hakikat, dlisinme, iddia etme, inanma, yargilama ve
muhakeme gibi sezgisel kavramlarla o kadar yakindan
baglantilidir ki, onu geride birakmanin ne anlama geldigini
anlamak bile zordur” (Cohen, 2009, s. 226).

Bilginin konumu, ulasma ve teyit etme gibi adimlarin
medya ve haberle yakin bir iliskisi bulunmaktadir. Ozellikle
haberin  (bilginin) kaynagini dogrulamak, guvenirligini
belirlemek gibi edimlerin etik tarafi agir basan bir rolii vardir.
Clnku olgularin ve pek ¢ok calismanin gosterdigi gibi, yanls
bilginin yayilmasinin ardindan haberin 6ncesindeki ortak bir
algianina dénmek artik mimkun degildir. Bir kisi veya bir olay
hakkinda yapilan haber (6zellikle olumsuz haber) daha sonra
tekzip edilmis olsa bile ilgili yanhs bilginin neden oldugu kaniyi
degistirmek mumkiin degildir. Haberle karsilaganlarin dogal
bir itki olarak kisisel kanaat ve fayda ile iliskili
degerlendirmeler  yaptiklari  gortlmektedir.  Yeniden
belirtmek gerekirse, ne yazik ki, deneyim bize sahte bir haber
ciktiginda, onu engellemek igin artik ¢ok ge¢ oldugunu
gosterir. Tepki vermek ¢ok dnemli ancak gercek haberlerin
yayllmasi konusunda 6zverili ve cesaretli olmak daha da
onemlidir. Bu yuzden ilk goérevimiz dikkatli konusmak ve
politikalarimizi mimkiin olan en seffaf sekilde agiklamaktir
(Bocskei, 2017).

Medya vyanlhigindan korunmak, yanhs ve aldatici
haberleri tanimak icin dikkatli olmak gereklidir. Basit goriinen
bazi 6nlemler sanilandan c¢ok daha fazla etkili olabilirler.
Ornegin sansasyonel basliklar insanlari psikolojik olarak
kandirmaya calisir ve insanlar bu sahte haberlere ¢abuk ikna
olurlar. insanlarin cogu sadece bagliklari okuyup icerigi
okumadigiicin, yalnizca ilgi gcekici basliklara dayanarak bunlari
paylasir. Herhangi bir habere inanmadan once analitik
disinmeyi birakmamak gerekir. Mantikliligini, diristliGging,
misyonunu ve niyetini sorgulayin ¢linkii basliklar daha fazla
tiklama almak ve ilgi ¢cekmek icin gosterisli olabilir
(Abdelhamid vd., 2014). Haberin kaynagini arastirin. Eger
stpheli gorunirse, ayni haberi saygin sitelerde kontrol
ederek haberin 6zglnligini degerlendirmek her zaman
akillica olacaktir. Haberin dogrulugu icin biraz daha
derinlemesine arastirma yapilmalidir. Saygin siteler haberi
sayfalarina tasimiyor olabilir, 0 anda haberin sahte oldugunu
ima etmeli ve glivenilmemesi gerektigini séylemelisiniz.
Sitenin alinti yaptig1 kaynaklari kontrol edin. Makalede alinti
yoksa veya gecerli bir habere baglanti vermiyorsa, site blyik
olasilikla sahtedir. Haberi yayinlayan web sitesinin kurgusal
olup olmadigina bakin, c¢linkli bazi web siteleri agik¢a
kurgusal olduklarini belirtir. icerigi okumadan énce haberi
yayinlayan web sitesinin kaynak URL'sini ve “hakkimizda”
bolimuni kontrol edin (Ahmed vd., 2017). Yazim yanlislarini,
garip dlzenleri, ¢cok sayida bilyiuk harfi ve dramatik
noktalama isaretlerini kontrol edin. Bunlar sahte haberlerin
isaretleridir. Kaliteli kaynaklar her zaman yiiksek diizeltmeye
sahiptir ve sahte haberlerde olan dilbilgisi hatalari yoktur.
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Sahte sitelerde ise aksine bir sirii acilir pencere ve afis
reklami bulunur (Corner, 2017; Cooke, 2018; D’Ancona,
2017).

Haber siteleri icin uygulanabilecek bu oneri silsilesini
sosyal medya igin uygulamak ¢ok kolay degildir. Haber
kaynaginin gergek kisi olmasi ve kendisini tanitir fotografin ve
bilgilerin olmasi son derece 6nemlidir. Son birka¢ yildir
yuksek kazangh haberler icin sosyal medyaya giliveniliyor ve
internet sitelerinin basili medyayi zayiflatan etkisinin bir
benzeri klasik ve kokli medya siteleri dahil haber siteleri
Uzerinde gorilmektedir. Haberin dogasinin dagildigina bu
baglamda sahit olunmaktadir. insanlarin ¢cogu, bircok haber
medyasinin rutin olarak gergek pargalari olan ve bireylerin
distincelerini etkileyen yanlis bilgi ve aldatmacalar Urettigine
inanmaktadir. Sahte haberler demokratik sistemde biiyiik bir
tehdittir ve dijital medyanin faydalarini korumak icin bu
konuyu ele alan tartismalarin sayisi artirlmalidir. Bu nedenle
insanlarin sahte haberlerin arkasina saklanmasini énlemek
zorunludur. Bu dogrultuda cevrimici hesap verebilirlik
glgclendirilmelidir. Herhangi bir haberi duyduktan sonra
hemen paylasmayin 6nce disiniin ¢linkii bircok haber
kaynagl sahte haber Ulretme konusunda uzmanlasmistir.
Ayrica dijital medyada okudugunuz her sey dogru degildir.
Tiklanan, begenilen, paylasilan, re-tweetlenen, alintilanan
veya sabitlenen her sey baskalarini etkiler. Herhangi bir
haberi paylasmadan 6nce birkag kez ve analitik bir bicimde
distinmek 6nemlidir.

Extended Abstract

Philosophy, science and art are very important tools that
humans have developed in order to cope with nature, to
explain what is happening around them and finally to
understand and convey it to others. More specifically, they
are the elements that a happy life passes through. The
historical story of humans as a being of reason, emotion and
will can be summarized quickly in this way at the expense of
missing the details. Apart from their talents, nature or how
they behave due to their essence, an ideal human portrait
has also been drawn. In fact, according to some, this situation
is what suits their nature. In this direction, they are members
of a kingdom of purposes. However, on the contrary, there
have been those who have highlighted their selfish nature,
such as Hobbes, who also talked about their bad side. With
this nature, they are at least as prone to lying and deceiving
as their positive structure, which led to innovations in science
and other fields. In fact, this side has come to the forefront
from time to time in certain periods of history.
Environmental disasters, massacres, long wars that lasted for
centuries can be considered the most important indicators of
this. Today, “progress” in modern terms has brought us to
the middle of a digital age. However, this age has brought
spiritual problems to light more in addition to material
development. We are in a post-truth period, a period in
which lies and deception are on the rise, truth and reality are
ignored, and science and expertise are devalued. The rise of
the network society has changed the direction and form of
information transfer in this context. News companies, which
are important sources of information transfer, have given
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way to social media users. Information of unknown sources
occupies the public agenda. When we consider the algorithm
of social media that highlights lies and the filter bubbles that
confine it to its own beliefs and emotions, we witness that
these platforms have shifted the axis of the democratic world
with these aspects. The trivialization of scientific knowledge
and the separation of knowledge from the ground of truth
are a global threat. For example, the impartiality discourse
seen in the media is like this. In a scientific subject or a
discussion that requires expertise, leaving the result to the
decision of the public without researching it within the
framework of the “equal right to speak” discourse is
problematic in terms of professional ethics. It is socially
problematic to compete in front of the screen under the
guise of impartiality for claims that are not equivalent
discourses, for example, one side having science and
expertise on the relevant subject and the other not, and
competing on the screen under the guise of impartiality.
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ABSTRACT

This study examines the intersection between deliberative democracy and digital technologies, focusing on how
online platforms influence public discourse and democratic engagement. The main purpose is to explore how
digital technologies enhance inclusivity, speed, and scalability in deliberative processes while simultaneously
raising concerns about misinformation, polarization, and exclusion. Drawing from the theoretical framework of
deliberative democracy, which emphasizes rational discourse and public reasoning, the paper investigates the
benefits and challenges that arise when deliberation moves online. Through case studies such as Iceland's
crowdsourced constitution, global climate change discussions, and the role of social media during the 2020 U.S.
election, the paper highlights how digital platforms facilitate rapid, large-scale deliberation and how they
contribute to political fragmentation and echo chambers. The study employs a qualitative research
methodology, analyzing the impact of digital platforms on deliberative processes through literature reviews and
case studies. The hypothesis is that while digital platforms offer significant potential for enhancing democratic
deliberation by broadening participation, they also present new risks to the integrity of public discourse,
particularly due to misinformation and the manipulation of algorithms. Ultimately, the paper argues that
deliberative democracy must adapt to the realities of the digital age by integrating online and offline
deliberation, fostering digital literacy, and establishing regulatory frameworks for transparency and
accountability. The findings offer theoretical contributions to understanding the relationship between digital
technology and democracy while providing practical recommendations for enhancing the quality of digital public
discourse.

Keywords: Deliberative democracy, Digital public discourse, Online platforms, Misinformation, Political
polarization.

Miizakereci Demokrasi: Cevrimici Kamusal Soylemin Firsat ve

oz

Bu galisma, cevrimigi platformlarin kamusal séylemi ve demokratik katiimi nasil etkiledigine odaklanarak miizakereci demokrasi ile
dijital teknolojiler arasindaki kesisimi incelemektedir. Temel amag, dijital teknolojilerin miizakereci stireglerde kapsayiciligi, hizi ve
Olgeklenebilirligi nasil artirdigini ve ayni zamanda yanlis bilgilendirme, kutuplasma ve diglama ile ilgili endiseleri nasil artirdigini
arastirmaktir. Rasyonel sdylem ve kamusal akil yiirGtmeyi vurgulayan muzakereci demokrasinin teorik gergevesinden yola gikan
makale, miizakerenin gevrimici ortama taginmasiyla ortaya cikan fayda ve zorluklari arastirmaktadir. izlanda'nin kitle kaynakli
anayasas, kiiresel iklim degisikligi tartismalari ve 2020 ABD segimleri sirasinda sosyal medyanin rolii gibi 6rneklerle, makale dijital
platformlarin hizli, buyiik 6lgekli miizakereyi nasil kolaylastirdigini, ancak ayni zamanda siyasi pargalanmaya ve yanki odalarina nasil
katkida bulundugunu vurgulamaktadir. Calisma, dijital platformlanin miizakere stiregleri Gzerindeki etkisini literattir taramalari ve
vaka galismalariyoluyla analiz eden nitel bir arastirma metodolojisi kullanmaktadir. Calismanin hipotezi, dijital platformlarin katilimi
genisleterek demokratik miizakereyi gelistirmek icin 6nemli bir potansiyel sunarken, ayni zamanda 6zellikle yanlis bilgilendirme ve
algoritmalarin maniptlasyonu nedeniyle kamusal sdylemin bitinlGgline yonelik yeni riskler ortaya g¢ikardigidir. Sonug olarak bu
makale, muzakereci demokrasinin ¢evrimigi ve cevrimdigi miizakereyi entegre ederek, dijital okuryazarligi tesvik ederek ve seffaflik
ve hesap verebilirlik icin diizenleyici cergeveler olusturarak dijital cagin gerceklerine uyum saglamasi gerektigini savunmaktadir.
Bulgular, dijital teknoloji ve demokrasi arasindaki iliskiyi anlamaya yonelik teorik katkilar sunarken, ayni zamanda dijital kamusal
sOylemin kalitesini artirmaya yonelik pratik 6neriler de saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Muizakereci demokrasi, dijital kamusal séylem, gevrimigi platformlar, yanlis bilgilendirme, siyasi kutuplasma.
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Introduction

Especially after the collapse of most of the totalitarian
socialist regimes that claimed to be ‘people's democracies’ at
the end of the 1980s, the popularity of democracy as a social
and political ideal started to increase all over the world.
Although the collapse of socialist democracies initially
increased the interest in liberal democracy, this was not
sufficiently reflected in the theories of democracy. In other
words, the collapse of totalitarian socialist regimes did not
sufficiently contribute to liberal-democratic theory in gaining
a prominent place in general political theory (Erdogan, 2018,
p. 85). This is because in the new theories of democracy,
deliberative democracy, which emerged as a manifestation
of collective understanding, has taken place against (and as
an alternative to) liberal democracy, which aims to be the
dominant factor. As a political theory, deliberative
democracy emphasises the importance of rational public
deliberation in democratic decision-making and advocates
open, informed and inclusive debate as the basis for
legitimate political processes. Unlike traditional democratic
models that rely primarily on voting, deliberative democracy
prioritises dialogue, reasoning and the exchange of different
perspectives to shape public policy. This theory is based on
the belief that through discussion and reflection, citizens can
arrive at decisions that reflect the collective will and the
common good better. This approach not only enhances the
democratic process but also encourages more thoughtful
and well-informed outcomes.

The rise of digital technologies has brought significant
changes to the way public discourse unfolds (Altincik, 2020).
Social media platforms, online forums and other digital
spaces have become essential tools for political participation,
sharing information and communication. The Internet offers
unprecedented opportunities for individuals around the
world to participate in debates that were previously
inaccessible to them, thus democratising public participation.
However, the digitisation of public discourse brings some
challenges with it particularly with regard to the quality and
depth of conversations. The fast, fast-paced and often
reactive nature of online interactions can inhibit the
reflective, rational debate that deliberative democracy
demands.

The intersection between deliberative democracy and
the digital age is a critical area of study in contemporary
political science (Choi, 2006; Simone, 2010). With the
increasing influence of digital technologies on political
processes, there is an urgent need to explore how these tools
can be used to promote healthy democratic deliberation and
vice versa. Digital platforms have transformed the public
sphere into a more instantaneous, globalised and interactive
space, but they also challenge many of the fundamental
principles of deliberative = democracy. Therefore,
understanding how these two phenomena intersect is vital
for addressing the current and future state of democratic
governance (Arslan, 2018, p. 2871).

The aim of this study is to explore how digital platforms
are reshaping deliberative democratic processes. In
particular, the research will explore whether digital

technologies can foster a public sphere that promotes
inclusive (Yolcu & Kaya, 2023, p. 687), informed and
reasoned debate as envisaged by advocates of deliberative
democracy. Given the proliferation of online communication
channels, it is important to assess how these platforms affect
the quality of public discourse and whether they are
compatible with the core tenets of deliberative theory. One
of the main purposes of this paper is also to assess the
opportunities that digital technologies offer for enhancing
deliberative democracy. This includes expanding access to
public debate, increasing the diversity of voices in debate,
and facilitating global dialogue across geographical
boundaries. It will also demonstrate how online spaces can
provide a potential ground for rational, evidence-based
debate and participation in democratic processes.

The study will also address the challenges posed by digital
platforms, in particular, the spread of misinformation, the
rise of echo chambers and the breakdown of civility in public
debate. The rapid dissemination of information, often
without adequate consideration or verification, poses a
fundamental threat to the integrity of public debate.
Moreover, the anonymity provided by online platforms can
lead to incivility, polarisation and the exclusion of minority
voices (Chambers, 2021). By exploring these issues, this
paper aims to provide a nuanced understanding of the dual
role of digital technologies in both supporting and
undermining deliberative democracy. In this regard, it seeks
answers to the following research questions throughout the
study:

1. What opportunities do digital technologies offer to
enhance deliberative democracy? Digital platforms offer
numerous opportunities to enhance public deliberation
by widening participation and encouraging different
perspectives. But how effectively do these platforms
facilitate reasoned and reflective discourse, especially in
political contexts? This question will explore whether
digital technologies can create a deliberative
environment in which rational debate and evidence-
based discussion flourish.

2. What challenges do online platforms pose for the quality
of public debate? While digital platforms increase
accessibility, they also pose significant challenges to
maintaining the quality of discourse. What role do
algorithms, misinformation and political polarisation
play in reducing the quality of the deliberative process?
This research will explore how the digital public sphere,
in some cases, facilitates shallow and divisive
conversations rather than informed and constructive
debate.

3. How can deliberative democracy theory adapt to the
realities of the digital age? Given the changing landscape
of public discourse, how can traditional theories of
deliberative democracy evolve to accommodate the
complexities of the digital age? This question will
address whether existing deliberative models are
flexible enough to integrate digital technologies or
whether new frameworks are needed to ensure
democratic legitimacy in the digital age.
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The paper is organised into five main sections, each
addressing a different aspect of the relationship between
deliberative democracy and the digital age. First, the
theoretical framework section will examine the basic tenets
of deliberative democracy and highlight how this theory has
traditionally been applied in democratic contexts. This
section will also review relevant literature, including the work
of key scholars such as Habermas, who conceptualised the
public sphere as an arena for rational-critical debate. The
transition from traditional public forums to digital spaces will
be discussed in the context of how the digital public sphere
has changed the dynamics of political participation and
discourse.

In the second part, which deals with the opportunities
offered by digital platforms, the positive potential of digital
technologies for deliberative democracy will be analysed. It
will examine how social media, blogs and other digital forums
democratise access to public debate and enable marginalised
groups to participate more in political discourse. It will also
analyse case studies where online platforms have
successfully facilitated high-quality public deliberation,
particularly in the areas of participatory budgeting, policy
development and civic activism.

The third section on the challenges of online public
discourse will focus on the obstacles that digital platforms
pose to effective deliberative democracy. Issues such as the
rapid spread of misinformation, political polarisation and the
influence of algorithms that prioritise sensational content
will be critically examined. It will also consider how echo
chambers and filter bubbles limit exposure to different points
of view, leading to more fragmented and less informed public
debate.

The fourth section, the case studies, will present real-
world examples of how digital platforms have both enhanced
and undermined deliberative processes. Case studies will
include Iceland's crowdsourced constitution, which
demonstrates the potential of online participation to
promote inclusive public deliberation, and the US 2020
elections, where digital platforms played a controversial role
in the deliberation processes and voter polarisation on
climate change.

Finally, the conclusion will synthesise the key findings of
the study and discuss how deliberative democracy theory
can be adapted to the digital age. The paper will offer
suggestions for policymakers, technologists and academics
on how to create a healthier digital public sphere that
supports meaningful public deliberation. It will also suggest
future research directions, emphasising the need to continue
exploring the intersection of digital technologies and
deliberative democracy in an increasingly interconnected
world. Through this trajectory of the study, the aim is to
provide a comprehensive analysis of how digital technologies
interact with deliberative democracy and to provide both a
theoretical and practical understanding of this dynamic
relationship.

The Theoretical Framework of Deliberative Democracy
and the Impact of Technology on Deliberation

The term ‘deliberative politics’ was first used by
Habermas in 1992 with reference to the concept of
discourse. According to Habermas' understanding,

64

deliberative politics involve institutionalised discursive
procedures for will formation and decision-making processes
in constitutional political systems (Deitelhof, 2017, p. 528;
Habermas, 1996). Habermas (1996, pp. 359-360)
characterises the public sphere as a communication
structure. This structure generates conflicts that are then
resolved by the political system. The participants of the
public sphere (members of society) have a dual position
(Demir & Sesli, 2007, p. 275). On the one hand, they fulfil
certain social roles as private individuals, and on the other
hand, they participate in public communication. Public
channels of communication thus merge with the private
sphere. Habermas calls this connection the ‘two-way model’.
At the centre of deliberative politics, as he puts it, is a
network of discourses and bargaining processes that are
supposed to facilitate the rational resolution of pragmatic,
moral and ethical questions (Podgérska-Rykala, 2024, pp.
159-160).

Deliberative democracy is, above all, a way of thinking
about politics that emphasises public reasoning between
citizens rather than the counting of votes or the authority of
representatives (Parkinson, 2006, p. 1). Deliberative
democracy refers to a discursive sociopolitical framework in
which citizens share relevant information, engage in debates
about social issues, form opinions and participate in political
processes. Proponents of deliberative democracy believe
that political dialogue and access to political information can
improve the quality of individual opinions. If exposure to
mass media and everyday conversations can lead to more
informed decision-making, it is assumed that a structured
system based on similar principles would yield even better
results and form the basis of deliberative democracy
(Sitemboliikbasi, 2005, p. 147).

Deliberative democracy is based on a basic premise.
According to this premise, democratic legitimacy derives
from the free and equal participation of citizens in public
deliberation. In contrast to representative democracy, where
legitimacy is primarily derived from periodic elections,
deliberative democracy emphasises ongoing rational
discourse and collective decision-making processes. Central
to this theory is the concept of public reasoning, which
requires citizens to engage in reasoned debate on issues of
common concern rather than relying solely on self-interest or
political power. In other words, deliberative democracy
focuses on political debates, which are voluntary dialogues of
a political nature conducted by free individuals without a
defined goal or a set agenda. These debates enable citizens
to connect their personal experiences with the wider political
landscape. Although such debates typically take place in
private settings, the content (such as information, issues and
topics) is drawn from the political system and external
sources, while the outcomes (such as public opinion, voting
behaviour and participation) feedback and shape the political
system (Kim, et al., 1999, p. 375; Sitembdliikbasi, 2005, p.
148).

The basic principles of deliberative democracy can be
reduced to a few key elements: rational discourse,
inclusiveness and the pursuit of the common good.
Rational discourse requires participants in the public
sphere to engage in logical and coherent arguments based
on evidence in order to reach well-reasoned conclusions.
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In this model, participants are expected to justify their
positions, listen to opposing views and be open to revising
their beliefs according to the strength of the arguments
presented. Inclusiveness is another pillar of deliberative
democracy. In this framework, the legitimacy of decisions
depends on the extent to which all affected individuals or
groups can participate in the deliberation process. This
requires an open, accessible and diverse public sphere.
Every voice should have the opportunity to be heard,
regardless of its social, economic or political status.
Inclusion is necessary not only to ensure justice but also
to enrich the quality of public debate by including a wide
range of perspectives. In deliberative democracy, public
reasoning is essentially collective. Unlike individual voting
preferences, which may be based on private interests,
public reasoning is about reaching decisions that serve the
common good. This ideal assumes that, through dialogue,
citizens will agree on policies that reflect shared values
and interests as well as considerations of justice and
equity. Deliberative democracy therefore aims to do more
than simply aggregate preferences; it aims to transform
individual opinions into collective judgements through the
process of reasoned debate (Hauser & Benoit-Barne,
2002; Hicks, 2002; Mansbridge, 2007).

The role of communication in deliberative democracy is
extremely important. Habermas (2015, p. 358), one of the
most prominent theorists in this field, argued that the
public sphere, which is a space for open, rational debate
among citizens, is the cornerstone of democratic
legitimacy. According to Habermas, the norms that will be
valid in a democratic society can only be the product of
public debate between citizens. Only a political order based
on actual public deliberation among citizens can give
validity to norms that will bind everyone (Erdogan, 2018, p.
90; Gaus, 2003, p. 123). This requires the construction of a
public sphere that allows for equal participation and free
communication. In other words, in the construction of a
democratic society, there is a need for the existence of a
public sphere where public negotiations can take place. This
public space will form the basis for negotiation between the
parties. Negotiation is possible through healthy
communication. According to Habermas, communication is
not only a means of expressing opinions but also a process
through which democratic norms and values are negotiated
and reaffirmed. Therefore, the quality of communication
directly affects the legitimacy of democratic decisions.
Deliberative democracy, then, is deeply rooted in the
concept of communicative action, where dialogue aims to
build mutual understanding and consensus (Habermas,
2023).

The rise of digital technologies has significantly
changed the Ilandscape of public discourse. The
emergence of the Internet, social media, blogs and online
forums has created a new form of the public sphere. This
new form of public sphere is global, decentralised and
highly interactive. This digital public sphere allows
individuals from different backgrounds to participate in
political debates that cross geographical and cultural
boundaries. Theoretically, this has the potential to

enhance deliberative democracy by providing greater
access to information and increasing opportunities for
participation (Kreide, 2016). Social media platforms such
as Twitter, Facebook and Reddit have become key venues
for political participation and public deliberation. These
platforms enable real-time communication between
users, encouraging dialogue and debate on a scale not
previously possible (Chambers, 2023). Similarly, blogs and
online forums offer spaces for more in-depth discussion,
allowing individuals to engage with complex issues in a
more sustained manner. The participatory nature of these
platforms is in line with the inclusiveness principle of
deliberative democracy, as they offer a low barrier of
entry for individuals who wish to voice their views.

In addition to social media, other digital tools such as
podcasts, livestreams, and online petitions have further
democratised public discourse. These platforms not only
facilitate communication between citizens but also allow
them to interact directly with policymakers and public
figures. This interactive element is crucial for deliberative
democracy as it creates a more dynamic and responsive
public sphere where dialogue between citizens and their
representatives is possible. On the other hand, digital
technologies have also enabled the creation of new forms
of civic engagement, such as participatory budgeting and
crowdsourced policy development. In such cases, citizens
are given a direct role in the decision-making process,
often through online platforms where they can deliberate,
propose solutions and vote on policy options. These
initiatives exemplify how digital technologies can be used
to promote more deliberative forms of democracy.

While digital technologies offer new opportunities for
public deliberation, they also pose significant challenges
to the traditional model of deliberative democracy. The
existing literature on the intersection of technology and
democratic theory highlights both the potential and
pitfalls of the digital public sphere. One of the most
important concerns is the quality of discourse that
emerges on digital platforms. Unlike face-to-face
deliberations, online interactions are often characterised
by brevity, anonymity and lack of accountability, which
can lead to shallow, polarised and even toxic debates
(Kuehn & Salter, 2020). Some scholars have pointed out
that the speed and immediacy of digital communication
undermine the reflective nature of deliberation
(Fasihullah et al., 2023; Khalil, 2024; McKay & Tenove,
2021). In traditional deliberative democracy models,
participants are expected to reflect on various
perspectives before coming to a conclusion. However, the
fast-paced nature of social media and other online
platforms encourages impulsive reactions rather than
reasoned debate. As a result, public discourse on digital
platforms can lack the depth and rigour required for
effective deliberation.

Another challenge posed by digital technologies is the
rise of echo chambers and filter bubbles, where individuals
are exposed to information that is primarily aligned with
their pre-existing beliefs (Ross Arguedas et al., 2022; Spohr,
2017). Algorithms on platforms such as Facebook and
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YouTube often prioritise content that reinforces users'
preferences, leading to a fragmented public sphere where
different perspectives are underrepresented. This
undermines the inclusiveness of deliberative democracy, as
individuals are less likely to encounter and engage with
opposing views. Moreover, the anonymity provided by
digital platforms can lead to the spread of intolerance and
misinformation. While anonymity protects freedom of
expression, it often encourages behaviour that is less
acceptable in face-to-face negotiations (Dutton et al.,
2017). This can erode the norms of respectful dialogue that
are central to deliberative democracy. Moreover, the
proliferation of fake news and misinformation on digital
platforms further complicates the deliberative process by
distorting the information environment and making it
difficult for citizens to engage in rational, evidence-based
debate.

In addition to social media, other digital tools such as
podcasts, livestreams, and online petitions have further
democratised public discourse. These platforms not only
facilitate communication between citizens but also allow
them to interact directly with policymakers and public
figures. This interactive element is crucial for deliberative
democracy as it creates a more dynamic and responsive
public sphere where dialogue between citizens and their
representatives is possible. On the other hand, digital
technologies have also enabled the creation of new forms
of civic engagement, such as participatory budgeting and
crowdsourced policy development. In such cases, citizens
are given a direct role in the decision-making process, often
through online platforms where they can deliberate,
propose solutions and vote on policy options. These
initiatives exemplify how digital technologies can be used
to promote more deliberative forms of democracy.

While digital technologies offer new opportunities for
public deliberation, they also pose significant challenges to
the traditional model of deliberative democracy. The
existing literature on the intersection of technology and
democratic theory highlights both the potential and pitfalls
of the digital public sphere. One of the most important
concerns is the quality of discourse that emerges on digital
platforms. Unlike face-to-face deliberations, online
interactions are often characterised by brevity, anonymity
and lack of accountability, which can lead to shallow,
polarised and even toxic debates (Kuehn & Salter, 2020).
Some scholars have pointed out that the speed and
immediacy of digital communication undermine the
reflective nature of deliberation (Fasihullah et al., 2023;
Khalil, 2024; McKay & Tenove, 2021). In traditional
deliberative democracy models, participants are expected
to reflect on various perspectives before coming to a
conclusion. However, the fast-paced nature of social media
and other online platforms encourages impulsive reactions
rather than reasoned debate. As a result, public discourse
on digital platforms can lack the depth and rigour required
for effective deliberation.

Despite these challenges, some scholars argue that
digital technologies can enhance deliberative democracy
if managed properly (Jaeger, 2005; Schlosberg et al.,
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2008). For example, the use of algorithms to encourage
diverse perspectives and fact-checked information can
help reduce the effects of filter bubbles and
misinformation.  Similarly, online platforms that
emphasise structured discussions, such as deliberative
polling or moderated forums, can provide spaces for more
meaningful deliberation (Dahlberg, 2007). In conclusion,
the intersection of digital technologies and deliberative
democracy is a complex and emerging field of study. While
digital platforms offer new opportunities for public
participation and deliberation, they also pose significant
challenges to the traditional deliberative democracy
model. Understanding how these technologies can be
used to support rather than undermine democratic
deliberation is crucial for the future of democratic
governance in the digital age.

Opportunities of the Digital Age and Global
Deliberation

One of the most promising opportunities that digital
technologies offer for deliberative democracy is the
promotion of inclusivity. Traditional forms of public
deliberation often privilege certain voices over others due
to geographical, socio-economic and educational barriers.
However, digital platforms have the potential to break
down these barriers by providing a space where
individuals from diverse backgrounds can participate in
political discourse. Social media platforms, blogs and
online forums allow a much wider range of individuals to
participate in conversations that were once dominated by
elites (Weare, 2002, p. 662). In this sense, digital spaces
pave the way for a more representative deliberative
democracy. Furthermore, digital platforms offer
traditionally marginalised groups such as ethnic
minorities, women and those from low socio-economic
backgrounds the opportunity to gain visibility in public
deliberations. For example, low barriers to entry in online
forums allow individuals without access to formal political
forums to voice their views and challenge dominant
narratives. In this way, digital platforms serve as
democratising forces by increasing the diversity of voices
in the public sphere. By giving previously marginalised
groups a seat at the table, these platforms allow them to
influence public discourse in unprecedented ways
(Janssen & Kies, 2005).

Inclusion is not just about adding more voices to the
conversation but about ensuring that these voices have
influence. Digital platforms provide marginalised groups
with the ability to build movements, advocate for change
and hold powerful actors accountable. For example,
movements such as Black Lives Matter and #MeToo have
used social media to gain visibility and amplify voices
previously marginalised in mainstream political discourse.
By democratising access to public debate, these platforms
have the potential to foster more equitable and inclusive
deliberations that better reflect the full range of social
perspectives. Digital technologies also democratise access
to information (Helbing et al., 2023), which is a critical
factor in improving the quality of public debate. In
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traditional models of deliberative democracy, informed
citizens are essential for reasoned debate. However,
access to reliable information has often been limited to
those with higher education or access to specific
resources. The rise of the Internet has changed this
dynamic, allowing citizens from all walks of life to access
vast amounts of information through open data, digital
archives and real-time updates (Storozhenko et al., 2023).

The availability of open data is particularly important
for deliberative democracy. Government transparency
initiatives and digital platforms hosting open data allow
citizens to engage more deeply with political decisions
(Simon et al., 2017). Citizens now have access to policy
documents, economic statistics, environmental data and
other vital information that was previously inaccessible or
restricted to specialised circles. This transparency helps to
level the playing field by enabling all participants in public
discourse to engage with evidence and make informed
contributions. Moreover, the internet allows for cross-
referencing of sources, enabling citizens to check claims in
real-time. The volume of information available, from
scientific papers to live broadcasts of political events, can
significantly enrich public debate. Well-informed citizens
are more likely to engage in reasoned debate that takes
into account various perspectives and empirical evidence.
By expanding access to information, digital technologies
encourage more informed and rational public
deliberation, which is key to the legitimacy of deliberative
democracy.

One of the most distinctive features of digital
platforms is their ability to facilitate large-scale public
deliberations at unprecedented speed. In traditional
public forums, organising town halls or political meetings
required significant resources, time and logistical
planning. Digital platforms, however, allow for near-
instantaneous communication between large numbers of
people. The speed of digital platforms not only increases
participation but also enables the rapid dissemination of
information and ideas. For example, online town hall
meetings can be organised quickly, and petitions can
gather thousands of signatures within hours. Social media
platforms allow for real-time participation, where public
figures, experts and citizens can join discussions as events
unfold. This immediacy creates a more dynamic form of
deliberation where citizens are more directly connected
to political developments and can respond quickly to
changing circumstances.

Examples from online platforms illustrate how this
scalability works in practice. For example, platforms such
as Change.org enable large-scale petitions on important
political issues by collecting millions of signatures in a
short period of time. Similarly, online collaborative
decision-making platforms such as Loomio allow citizens
to participate in multi-country democratic decision-
making processes. These examples illustrate how the
internet has enhanced the ability to rapidly organise and
scale up public deliberations and facilitate the
participation of diverse populations in political processes
on a global scale.

Perhaps one of the most important opportunities for
deliberative democracy offered by digital technologies is
the ability to transcend national borders. Traditional
models of deliberative democracy are often limited by
geographical constraints and focus on deliberation within
the borders of a single nation-state. However, digital
technologies offer the possibility of global deliberation on
transnational issues such as climate change, human rights
and economic inequality (Karin, 2010; Willis et al., 2022).
The Internet has created a global public sphere where
citizens from different countries can engage in dialogue
and debate on common concerns. This
interconnectedness fosters transnational solidarity,
enabling the emergence of global movements that
challenge not only national policies but also international
institutions. For example, global climate justice
movements such as Fridays for Future have harnessed the
power of digital platforms to coordinate protests, share
information, and build transcontinental networks (Sainz &
Hanna, 2023).

Moreover, global deliberation through digital
platforms enables citizens to hold international actors
accountable. In the digital age, civil society organisations,
intergovernmental organisations and multinational
corporations are no longer isolated from public scrutiny.
Through global campaigns, online petitions and social
media advocacy, citizens can influence policy decisions at
the international level. This capacity for global
deliberation strengthens the normative basis of
deliberative democracy by making it possible to address
issues that affect humanity as a whole rather than limiting
deliberation to national issues (Dryzek, 2006, pp. 104-
105). While the global nature of digital deliberation offers
great potential, it also brings new challenges, particularly
in terms of representation and inclusivity. Questions arise
as to whether all voices, especially those from less digitally
connected regions, are adequately represented in these
global debates. Moreover, the dominance of English as
the lingua franca of digital platforms poses a barrier to full
participation for non-English speakers. Nevertheless, the
opportunity for global deliberation remains one of the
most transformative aspects of digital technologies for
deliberative democracy. However, despite some
drawbacks, the digital age offers numerous opportunities
to enhance deliberative democracy. By expanding
inclusivity, democratising access to information,
increasing the speed and scalability of public discourse,
and facilitating global deliberation, digital technologies
have the potential to create a more participatory and
informed public sphere. However, these opportunities are
not without challenges, which will be discussed in the
following sections. The key is how deliberative democracy
theory can harness the full potential of these digital tools
while mitigating the associated risks.

Challenges in Online Public Discourse

One of the biggest challenges for deliberative
democracy in the digital age is the proliferation of
misinformation (Chambers, 2021, p. 3). In a deliberative
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model, the legitimacy of democratic decisions is based on
informed, rational debate. However, the rise of digital
platforms has created fertile ground for the rapid spread
of misinformation that can seriously distort public
discourse. Whether spread intentionally or
unintentionally, misinformation undermines the rational
deliberation necessary for a well-functioning democracy
(Ball, 2021). When citizens engage with false or misleading
information, their ability to make informed decisions is
compromised, leading to poorly reasoned debate and
skewed policy outcomes.

Echo chambers exacerbate this problem. Digital
algorithms often prioritise content based on user
preferences, creating an environment where individuals
are only exposed to information that reinforces their pre-
existing beliefs. This phenomenon, often referred to as an
‘echo chamber’, severely limits the diversity of
perspectives that individuals encounter. As a result,
citizens are more likely to align themselves into
ideologically homogeneous groups, which reduces the
likelihood of meaningful interaction with opposing views.
In a deliberative democracy, this tendency towards
intellectual isolation is a significant obstacle to cultivating
a well-informed and engaged public (Terren & Borge-
Bravo, 2021, p. 112). Furthermore, echo chambers can
increase the spread of misinformation, as individuals in
homogenous groups are more likely to share and verify
false information without facing critical scrutiny from
outsiders. The combination of misinformation and echo
chambers creates a vicious cycle that not only undermines
the quality of public debate but also deepens political
divisions (Chen, 2022).

Digital platforms have also contributed to a significant
increase in political polarisation, another major challenge
to deliberative democracy (Ertugay, 2022, p. 36). In
theory, deliberative democracy requires citizens to
engage in constructive dialogue with the aim of finding
common ground and reaching decisions based on
reasoned debate. However, through their use of
algorithms, online platforms have unintentionally
contributed to political fragmentation. Algorithms are
designed to maximise user engagement, often by
promoting sensational content that appeals to emotional
responses rather than rational deliberation (Rishel, 2011;
Volker, 2019). Prioritising sensationalism over content can
fuel polarisation, as individuals are more likely to
encounter extreme viewpoints and less likely to engage in
moderate and balanced discussions.

The increasing polarisation of political discourse is
particularly evident on social media platforms, where
interactions are often reduced to quick, emotionally
charged posts. The fast-paced nature of these platforms,
combined with the tendency to reward content that
generates high levels of engagement, encourages
individuals to take more extreme and uncompromising
positions. This dynamic not only reduces the space for
reasoned debate but also reinforces divisions between
opposing groups. In this context, political discourse
becomes less about persuasion and more about
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reinforcing one's ideological identity. Moreover, the
fragmentation of public discourse on digital platforms
creates what Cass Sunstein (2006, 2014) calls ‘information
cascades’, where individuals adopt the dominant views in
their online communities without critically evaluating the
information they receive. This leads to the fragmentation
of the public sphere, with different groups having parallel
conversations with little or no interaction between them.
In a deliberative democracy, where the goal is to reach a
collective understanding through dialogue, this
fragmentation poses a fundamental challenge.

The anonymity provided by digital platforms also
poses significant challenges to the maintenance of a
deliberative public sphere. While anonymity can
sometimes encourage free expression by allowing
individuals to voice dissenting views without fear of
reprisal, it can also encourage intolerance and toxic
behaviour (Moore, 2018). On platforms such as Twitter
and Reddit, the lack of accountability often leads to hostile
and inflammatory interactions, undermining the norms of
respect and rationality necessary for deliberative
democracy.

Incivility in online discussions reduces the likelihood of
meaningful negotiation. When individuals resort to
personal attacks, insults or trolling, the focus shifts away
from the substance of the discussion and towards
unproductive conflict. This toxic environment discourages
thoughtful engagement because many people do not
want to engage in discussions that are likely to degenerate
into hostility. In addition, incivility can marginalise certain
voices, particularly those of women, minorities and other
vulnerable groups who may be subject to targeted
harassment in online spaces. The result is a public sphere
in which certain groups are disproportionately silenced,
further eroding the inclusivity required by deliberative
democracy. Furthermore, the anonymity provided by
digital platforms allows individuals to hide behind false
identities or multiple accounts, contributing to the spread
of misinformation and manipulation. Troll farms, bots and
fake accounts have become tools that sow discord and
disrupt public debate, often serving the interests of
malicious actors rather than promoting genuine
democratic debate (Asenbaum, 2018). The challenge,
then, is to find a balance between protecting freedom of
expression and ensuring that online spaces remain
conducive to respectful and rational discourse.

Despite the promise of greater inclusion, digital
platforms also perpetuate new forms of exclusion,
particularly through the digital divide (Gerodimos, 2006,
p. 28). While Internet access has increased significantly
over the last two decades, significant inequalities persist
in terms of who can participate in online public discourse.
Socio-economic factors, geographical location and lack of
digital literacy continue to exclude large segments of the
population from meaningful participation in digital
deliberations. In this context, the voices of those already
marginalised in offline spaces risk further exclusion in the
digital space. This problem is exacerbated by the
concentration of power in the hands of a few technology
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companies. Large platforms such as Facebook, Twitter and
Google have enormous influence over the design of digital
public spaces and shape the architecture of online
deliberation in ways that are not always transparent or
democratic. The algorithms that determine what content
users see are often controlled by corporate interests,
which may prioritise profit over the quality of public
discourse. This centralisation of power raises important
questions about the role of private companies in shaping
democratic deliberation and the potential for bias in the
design of digital platforms.

In addition to the digital divide, the dominance of
English as the lingua franca of the internet creates another
layer of exclusion. Non-English speakers often find
themselves marginalised in global online discussions and
unable to fully participate in transnational deliberations
on issues that affect them. The exclusion of non-English
speaking voices undermines the possibility of truly
inclusive global deliberation, where different perspectives
are heard and valued. The challenge for deliberative
democracy in the digital age is to address these exclusions
and create truly accessible online spaces for all.
Challenges such as misinformation, polarisation,
intolerance and exclusion pose formidable obstacles to
realising the potential of digital platforms for deliberative
democracy. While digital technologies have opened up
new spaces for public discourse, they have also
introduced new risks that need to be addressed if these
spaces are to contribute meaningfully to democratic
deliberation. Meeting these challenges requires a
concerted effort to reform the design of digital platforms,
promote digital literacy, and develop norms of civility and
respect in online discussions. Only then can the promise
of deliberative democracy in the digital age be fully
realised. The next section will examine potential solutions
and strategies for improving the quality of online public
discourse.

Deliberative Democracy Practices in Digital
Programmes: The Icelandic Constitution, Climate Change
Negotiations and the 2020 US Election

In this section of the study, experiences of deliberative
democracy through digital programmes are presented.
Here, Iceland's constitution-making process between
2008 and 2013, digital negotiations on climate change,
and finally the US presidential elections in 2020 are
analysed.

Example 1: Iceland’s Crowdsourced Constitution

Iceland's crowdsourced constitution provides a
pioneering example of digital deliberation and
participatory democracy (Cag, 2013, p. 72). Following the
2008 financial crisis, Iceland experienced deep public
dissatisfaction with its political and financial elites, which
contributed to the collapse of the economy. This led to
widespread protests and demands for systemic change,
including the drafting of a new constitution. What makes
this initiative unique is the decision to involve the public

in the constitution drafting process through digital
platforms. This experiment aimed to increase democratic
legitimacy by harnessing the collective wisdom of
Icelandic citizens (Popescu & Loveland, 2022). The process
started with the National Assembly, where 950 randomly
selected citizens gathered to discuss key constitutional
issues. This was followed by the establishment of a
Constitutional Council of 25 elected members. These
council members started the process of drafting a new
constitution, working in close cooperation with the public.
Citizens were invited to participate in the process through
social media platforms such as Facebook, Twitter and
YouTube, through which they could submit proposals,
comment on the proposals and follow the council's
deliberations through live-streaming sessions. These
platforms allowed for real-time feedback, creating a
dynamic interaction between the council and the public
(Burgess & Keating, 2013; Marinho et al., 2019).

One of the greatest strengths of Iceland's digital
deliberations is its inclusiveness. The use of social media
platforms opened up the constitutional drafting process
to a wider segment of the population, especially young
people who might otherwise have stayed away from
traditional political processes. Moreover, by making the
negotiations public, the process has achieved a high level
of transparency, which has helped to rebuild public trust
in the political system. The digital format allowed for
continuous and iterative feedback, enabling the
Constitutional Council to refine the document according
to public opinion (Freeman, 2013). Despite these
advantages, the initiative faced some important
limitations. First, while social media platforms allowed for
widespread participation, the debates often lacked depth.
The short and fragmented nature of posts on platforms
such as Facebook and Twitter did not allow for the lengthy
and reasoned discussions necessary for effective
deliberation. While citizens could comment on the
proposals, there was limited opportunity for sustained,
back-and-forth  discussion that could enrich the
deliberative process. Moreover, while the platform
facilitated participation, it also excluded segments of the
population that did not have access to the Internet or
lacked the necessary digital literacy to participate
meaningfully (Bani, 2012; Hudson, 2018).

Another critical constraint was that the constitution
faced political resistance from entrenched elites. Despite
overwhelming public support for the new constitution,
demonstrated in a non-binding national referendum in
which two-thirds of voters supported the draft, it was
ultimately blocked by the Icelandic parliament. This
highlights one of the key challenges of digital deliberation:
while it can increase democratic participation at the
grassroots, its success often depends on the willingness of
traditional political institutions to accept the results
(Hudson, 2018). In the case of Iceland, the innovative
digital participation process was undermined by the lack
of political will to enact the resulting document, raising
questions about the effectiveness of such endeavours
when confronted with entrenched power structures.
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Nevertheless, the Icelandic experiment offers important
lessons for future initiatives aiming to foster deliberative
democracy through digital tools. It demonstrates the
potential of digital platforms to increase citizen
participation and transparency in policy-making.
However, it also highlights the importance of designing
processes that enable deeper and sustained deliberation
and the need for institutional mechanisms that can
translate digital participation into real political outcomes.

Example 2: Negotiations on Climate Change

The global negotiation on climate change provides a
compelling example of how digital platforms can facilitate
transnational deliberation on pressing global issues. Given
the complexity and scale of climate change, digital
platforms provide a means for citizens, scientists,
policymakers and activists around the world to engage in
dialogue, share information and build consensus on how
to address the crisis. Forums such as the United Nations
“Youth Climate Summit” and the ‘Extinction Rebellion’
movement have used digital tools to stimulate wide-
ranging debates on climate policy and environmental
action.

One of the key advantages of digital platforms in this
context is that they transcend national borders, enabling
a truly global conversation. Unlike traditional forms of
deliberation, which are often limited to national or local
contexts, digital platforms allow participants from
different geographical, cultural and socioeconomic
backgrounds to engage in a single conversation (Sainz &
Hanna, 2023). This has been particularly important in
climate debates, where the impacts of climate change are
unevenly distributed across the globe, and the voices of
those most affected, such as communities in the Global
South, are often marginalised in international
policymaking forums. In addition, digital platforms have
facilitated the rapid dissemination of scientific data and
policy recommendations, enabling participants to engage
ininformed debate. Open access to data, reports and real-
time updates has enabled a more informed public debate
where citizens are not only recipients of information but
also contributors to policy debates (Willis et al., 2022). The
global nature of digital platforms also fosters solidarity
across borders, with activists in different countries sharing
strategies, mobilising resources and coordinating actions.

However, despite these strengths, digital negotiations
on climate change also face some significant challenges.
One of the main problems is the volume of information
available online, which can lead to information overload
and make it difficult for participants to distinguish
between reliable and unreliable sources (McKay &
Tenove, 2021). Misinformation and disinformation have
become major obstacles to constructive negotiations on
climate change, as competing interests and political
agendas use digital platforms to spread false or misleading
narratives. This reduces the quality of public discourse and
makes it difficult to build consensus on effective climate
policies. Moreover, while digital platforms enable the
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inclusion of different voices, they do not always guarantee
equality of participation. Power imbalances, both in terms
of access to technology and the resources needed to
sustain participation, often mean that the voices of
marginalised communities, such as indigenous peoples
and low-income groups, are underrepresented in global
climate debates. Furthermore, while digital deliberation
can facilitate dialogue, its capacity to ensure
accountability is limited as there are few mechanisms to
ensure that the outcomes of these discussions are
implemented by policymakers.

Example 3: Social Media and Public Opinion in 2020 US
Presidential Elections

The role of social media in shaping public opinion
during the 2020 US presidential elections provides a
critical example of the interaction between digital
platforms and deliberative democracy. Social media
platforms such as Twitter, Facebook, and YouTube play an
important role in the dissemination of political
information, enabling candidates and citizens to engage in
real-time debates (Bossetta & Schmgkel, 2023). However,
the impact of these platforms on the quality of debate has
been mixed, revealing both opportunities and challenges
for democratic discourse in the digital age. Social media
platforms have enabled the democratisation of political
communication. In particular, candidates with fewer
financial resources have been able to bypass traditional
media outlets and use social media to communicate
directly with voters. This has allowed for a more direct
interaction between political leaders and citizens,
encouraging greater accountability and transparency in
the political process. In addition, citizens were able to use
social media to share their views, engage in political
debates and organise grassroots movements such as
‘Black Lives Matter’ and ‘Stop the Steal’.

However, the proliferation of misinformation and
disinformation on social media during the 2020 elections
significantly undermined the quality of public debate.
False claims of electoral fraud, misinformation about
vaccines and politically charged conspiracy theories were
widely circulated on platforms such as Twitter and
Facebook, contributing to a highly polarised and
fragmented public sphere. Instead of encouraging rational
debate, social media has often exacerbated divisions, as
users are drawn into ideological echo chambers where
they are exposed to information that only reinforces their
pre-existing beliefs (Aral & Eckles, 2019). Moreover, social
media algorithms designed to maximise user engagement
have often prioritised sensationalist and emotion-laden
content over fact-based, reasoned debate. This had the
effect of amplifying extreme voices and suppressing more
moderate, deliberative conversations. As a result, the
2020 elections witnessed a significant increase in political
polarisation, and citizens at both ends of the political
spectrum became increasingly distrustful of each other
and the democratic process itself (Benaissa Pedriza,
2021).
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The case of the 2020 US elections underlines the dual
nature of digital platforms in modern democracy. On the
one hand, social media has the potential to increase
democratic participation by providing citizens with
greater access to information and platforms for political
expression. On the other hand, it also poses significant
challenges to the principles of deliberative democracy, as
misinformation, polarisation, and incivility undermine the
quality of public discourse. These dynamics underline the
need for more effective regulation of social media
platforms and the development of digital literacy
programmes to help citizens navigate the complex and
often misleading information landscape.

General Evaluation of the Samples

Case studies of Iceland's crowdsourced constitution,
the global debate on climate change, and the 2020 US
elections illustrate the complex interplay between digital
platforms and deliberative democracy. While digital

technologies offer unprecedented opportunities to
improve inclusivity, access to information and
transnational dialogue, they also pose significant

challenges to ensuring the quality and legitimacy of public
deliberation.

In all three cases, digital platforms have facilitated
greater public participation, enabling more diverse voices
to be heard. However, they have also struggled to foster
sustained and reasoned debate, with debates often
fragmented, polarised or dominated by misinformation.
The Icelandic experiment demonstrated how digital
platforms can increase transparency and inclusiveness in
democratic processes but also revealed the limits of
translating digital deliberation into political action.
Similarly, the global climate change negotiation
highlighted the potential for cross-border dialogue but
raised concerns about the impact of digital debates on
formal policymaking. Finally, the 2020 US elections
demonstrated the dangers of misinformation and
polarisation in the digital age, with social media platforms
contributing to a highly fragmented and divisive public
sphere.

These examples demonstrate that while digital
platforms have the potential to foster deliberative
democracy, they need to be carefully designed and
regulated to ensure that they promote meaningful,
inclusive and rational deliberation. Without such
measures, the risks of misinformation and polarisation
may outweigh the benefits of greater public participation
in democratic processes.

Adapting Deliberative Democracy to the Digital Age

One of the key challenges in adapting deliberative
democracy to the digital age is the integration of online
discussions with traditional face-to-face negotiations.
Historically, deliberative democracy theory has
emphasised the importance of face-to-face discussions
where participants engage in reasoned debate, actively
listen and challenge each other's ideas in a structured

manner (Min, 2007). These physical encounters provide a
deep level of engagement and mutual understanding that
is difficult to replicate online. However, with the rise of
digital technologies, it has become apparent that public
discourse is no longer confined to physical spaces and
therefore, new models of deliberation need to consider
the digital arena (Janssen & Kies, 2005).

A hybrid approach combining online and offline
deliberation offers a promising solution. Such models can
promote inclusiveness, accessibility and participation by
capitalising on the strengths of both formats. Online
platforms enable individuals who do not have the time,
mobility or resources to attend face-to-face meetings to
participate in discussions. They also allow for
asynchronous participation, meaning that individuals can
contribute to discussions at any time, thus broadening the
scope of participation (Simone, 2010). However, face-to-
face deliberation remains crucial for fostering deeper
interpersonal connections, building trust between
participants and reducing the depersonalising effects of
online anonymity.

Several pilot projects around the world have
attempted to integrate online and offline deliberation. For
example, the ‘Open Government Partnership’ in several
countries uses online platforms to solicit public feedback
on policy proposals while also organising face-to-face
forums where citizens can discuss these proposals in more
depth (Blasio & Sorice, 2016). Such hybrid models allow
for a more comprehensive deliberative process that
combines the speed and scalability of online platforms
with the depth and interpersonal engagement of face-to-
face discussions. This approach helps to ensure both
breadth and depth of participation, increasing the
legitimacy of outcomes (Hansson et al, 2015).
Furthermore, one of the key benefits of integrating online
and offline negotiations is the ability to reach a more
diverse demographic. Online platforms can help to attract
younger participants who are more familiar with digital
tools, while face-to-face events may be more appealing to
older generations or those who prefer traditional forms of
interaction. The integration of both formats ensures that
the deliberative process is not dominated by a particular
group, promoting a more inclusive and representative
democratic dialogue. However, the success of such hybrid
models depends on the design and facilitation of the
deliberative process. Online platforms should be carefully
structured to encourage meaningful, respectful and
reasoned debate. Facilitating face-to-face discussions
must also ensure that digital contributions are taken into
account and integrated into the final outcomes. The
challenge is, therefore, to create a smooth transition
between the online and offline components and to ensure
that both methods of deliberation contribute equally to
the decision-making process.

In the digital age, platforms such as Facebook, Twitter
and YouTube play a central role in shaping public
discourse. However, their design and algorithms often
prioritise participation and profit over the quality of
democratic deliberation. As a result, these platforms are
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prone to amplifying sensationalist content,
misinformation and divisive discourse, which undermines
the rational discourse that deliberative democracy
requires (Grecu & Chiriac, 2021, p. 923). Regulation of
these platforms is therefore essential to ensure that they
promote healthy democratic debate rather than further
polarise society. A key area of focus for regulation is
transparency in how content is curated and disseminated
on digital platforms. Currently, algorithms on social media
platforms are designed to prioritise content that
generates the most engagement, which often leads to the
amplification of extremist views, conspiracy theories and
misinformation (Benaissa Pedriza, 2021, p. 608). This
poses a significant challenge for deliberative democracy,
where rational and reasoned discourse is essential.
Regulatory frameworks should mandate greater
transparency about how these algorithms work and
ensure that users are aware of how content is tailored to
them. This will help reduce the creation of echo chambers
and ensure that users are exposed to a wider range of
perspectives.

Accountability is another critical issue. Platforms should
be held accountable for the content they host and promote.
Regulatory frameworks should set clear rules on how to deal
with misinformation and harmful content and ensure that
platforms cannot escape responsibility. While protecting
freedom of expression is crucial, platforms should develop
more effective mechanisms to detect and remove false or
misleading information without stifling legitimate debate.
Such mechanisms could include fact-checking partnerships
and the application of warnings or labelling to controversial
content. Furthermore, fairness should be a guiding principle
in any regulatory framework. Digital platforms wield
significant power in shaping public opinion, and their
influence should be balanced by regulations that ensure they
do not favour certain viewpoints or suppress others. This is
particularly important in political contexts where platforms
may unintentionally (or intentionally) influence election
outcomes by favouring certain candidates or policies.
Ensuring fairness requires rigorous oversight of political
advertising, content moderation practices and algorithms
that determine what content users see. Regulating digital
platforms is a complex and delicate task, requiring a balance
between protecting freedom of expression and ensuring that
online spaces are conducive to rational and inclusive debate.
Policymakers should work closely with platform designers,
technologists and civil society groups to create regulations
that enhance the quality of public discourse without
infringing on individual freedoms. Moreover, such
regulations should be adaptive, as technology evolves rapidly
and new challenges constantly arise.

In addition to organising platforms, promoting digital
literacy among citizens is essential for adapting deliberative
democracy to the digital age. Digital literacy encompasses a
range of skills, including the ability to critically evaluate online
information, recognise misinformation and constructively
engage in online discussions (Helbing et al., 2023). Without
these skills, citizens may struggle to navigate the complex
information environment of the digital age, leaving them
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vulnerable to manipulation and disinformation. One of the
key components of digital literacy is critical thinking. Citizens
should be equipped to assess the reliability of sources,
distinguish between fact and opinion, and detect bias in the
information they encounter online. This is particularly
important given the prevalence of ‘fake news’ and conspiracy
theories that can undermine rational debate. Educational
initiatives aimed at promoting critical thinking should be
integrated into school curricula and adult education
programmes, ensuring that all citizens have the tools they
need to meaningfully engage in digital deliberation.

Media literacy is another important element. Citizens
need to understand how media is produced, distributed and
consumed in the digital age. This includes understanding the
role of algorithms in shaping the content individuals see on
social media and how their data is used by platforms to
influence their behaviour. Media literacy programmes
should also teach citizens how to create content responsibly
and encourage them to contribute to online discussions in a
respectful, reasoned and constructive manner. Moreover,
promoting digital literacy requires addressing the digital
divide. While access to the Internet has increased
significantly in recent years, there are still significant
inequalities in access, particularly in rural and low-income
communities. Many citizens without access to digital
technologies are unable to participate in online
deliberations, leading to a democratic deficit. Governments
should invest in expanding digital infrastructure to ensure
that all citizens, regardless of their geographic location or
socioeconomic status, have the opportunity to participate in
online public discourse.

Bridging the gap between deliberative democracy and
the digital age requires a multifaceted approach. Integrating
online and offline deliberations offers a promising way to
increase inclusiveness and participation while maintaining
the depth of face-to-face discussions. Regulation of digital
platforms is essential to ensure that they promote rational
and inclusive debate rather than reinforcing misinformation
and polarisation. Finally, promoting digital literacy among
citizens is crucial to ensure that they are able to navigate the
complex information landscape of the digital age and
participate meaningfully in public discourse. By further
developing and adopting these strategies, we can create a
deliberative democracy that is not only resilient in the face of
digital challenges but also enriched by the opportunities
offered by digital technologies. As we move into the digital
age, it is essential to adapt and develop these approaches to
ensure that deliberative democracy remains a cornerstone of
democratic governance in the 21st century.

Conclusion

The rise of digital technologies has created both
unprecedented opportunities and significant challenges
for the theory and practice of deliberative democracy. On
the one hand, digital platforms offer the potential for
enhanced inclusivity by allowing a wider range of voices,
including those from historically marginalised groups, to
participate in public discourse. Moreover, digital
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technologies offer an exciting avenue for the
democratisation of knowledge and deliberation on a
global scale by providing greater access to information
and real-time global debates. However, these same
platforms also pose serious obstacles to rational public
discourse. Misinformation, echo chambers and
polarisation threaten the fundamental principles of
deliberative democracy: rationality, respect and
inclusiveness. While social media offer spaces for rapid
communication, they often encourage sensationalist and
inflammatory content that undermines meaningful
deliberation. In addition, the lack of anonymity and
accountability in online forums reduces the quality of
debate and leads to uncivil and toxic behaviour that
discourages rational discourse.

The balance between these opportunities and
challenges constitutes the main tension in understanding
the impact of digital technologies on deliberative
democracy. While digital platforms have demonstrated
their potential to enhance democratic participation,
especially during major global events such as the Arab
Spring or the 2020 US elections, they have also
demonstrated the fragility of democratic deliberation
when subject to the pressures of misinformation,
polarization and the commercial interests of social media
companies. Given these opportunities and challenges, it is
clear that deliberative democracy theory needs to evolve
to remain relevant in the digital age. Traditional models of
deliberative democracy that emphasise face-to-face
communication must now adapt to the realities of digital
discourse. The shift from physical to virtual spaces for
public deliberation requires a rethinking of how legitimacy
is established and maintained in democratic processes.

An important implication for democratic practices is
the need to develop mechanisms to improve the quality
of online deliberation. This could include the
implementation of regulatory frameworks to combat
misinformation, as well as the promotion of digital literacy
programmes aimed at developing citizens' skills to
critically engage with online content. Furthermore,
democratic institutions should recognise the centrality of
digital platforms to public discourse and develop
strategies to integrate them into formal democratic
processes. The future of public deliberation in an
increasingly digitalised world also raises questions about
the sustainability of democratic participation. As the
global population becomes more dependent on digital
technologies for communication and information sharing,
new structures are needed to ensure inclusiveness,
transparency and accountability in online debates. In
practice, this means finding ways to combine the speed
and efficiency of digital platforms with the depth and
rigour of traditional deliberative processes, creating
hybrid models of public discourse that enhance
democratic legitimacy.

The intersection of deliberative democracy and digital
technologies is an area ripe for further research. An
important avenue for future research is the impact of
digital platforms on democratic legitimacy. While much
has been written about the risks posed by misinformation
and polarisation, empirical studies assessing the
effectiveness of digital deliberative practices in different
political contexts are needed. Such research could explore
how digital platforms can be designed to promote more
inclusive, respectful, and rational discourse while also
addressing the unique challenges posed by different
political environments. Furthermore, future research
should also focus on the long-term effects of online
deliberation on political participation and civic
engagement. While early studies have shown that digital
platforms can increase access to public discourse, it
remains unclear whether these platforms contribute to
sustained political participation or only encourage
superficial  participation.  Exploring how  digital
technologies affect both the depth and persistence of
democratic participation will be crucial in shaping the
future of deliberative democracy.

Another area for future research involves the role of
regulation and governance in the management of online
deliberative spaces. Given the enormous power of
technology companies to shape public discourse, it is
crucial to explore how democratic governments can
regulate these platforms without infringing on freedom of
expression or stifling legitimate debate. Research into the
effectiveness of different regulatory approaches, such as
the European Union's Digital Services Act or emerging
national policies, will provide valuable insights into the
future governance of the digital public sphere. Finally,
empirical studies assessing the potential of hybrid
deliberative models combining online and offline formats
could provide a blueprint for improving the quality and
inclusiveness of public discourse. Bridging the gap
between digital and traditional democratic participation,
such models offer promising solutions for promoting
democratic deliberation in the digital age.

In conclusion, the digital age presents both new
opportunities and significant challenges for deliberative
democracy. While digital technologies have the potential
to democratise public discourse and increase political
participation, they also pose significant risks to the quality
of deliberation. By critically assessing these opportunities
and challenges, democratic theory and practice can evolve
to meet the demands of the digital age. Future research
will be important in exploring new ways to promote
healthy, inclusive and rational public discourse in an
increasingly digitalised world. Moving forward, the key to
bridging the gap between deliberative democracy and
digital platforms lies in balancing the power of technology
with the core principles of democratic participation.
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ABSTRACT

In the study, it will be tried to show that transparency and information flow through digital networks, based on
the development of technology made mandatory by the system, do not bring freedom to people, but only create
an illusion of freedom. In other words, the transition from Bentham's panopticon to the digital panopticon will
be analyzed. People are transforming intellectually in line with the system in the face of transparency policies
and the constant flow of intense and fast information. Transparency, information and the necessity of making
oneself constantly visible in daily life create a prison without walls, in which one lives voluntarily. Society is
becoming homogeneous and people are reproducing the system by their own will, in other words, by being kept
under surveillance and control through the choices they make. While choices expressing freedom on networks
actually impose certain limitations, thought is made compatible with the system by being imprisoned in a world
where there is no other thought. In this context, first, transparency policies and information flow will be analyzed
and it will be explained that people's efforts to expose themselves or constantly make themselves visible actually
lead to voluntary panopticon. At the end of the study, the digital panopticon, where people are held captive
with their own will, will be examined and it will be tried to show that transparency and information flow through
network technologies end freedom. This study aims to contribute both to the theoretical accumulation of
intellectual studies in our country and to the literature on how freedom turns into an illusion in the context of
transparency and information. The research was tried to be carried out with a qualitative approach and
document analysis method.
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oz

Calismada sistemin zorunlu hale getirdigi teknolojinin gelisimi temelinde dijital aglar Gzerinden seffafligin ve enformasyon akisinin
insanlara ozgurlik getirmedigi, sadece bir 6zgirlik yanilsamasi yarattigi gosterilmeye calisilacaktir. Baska bir deyisle Bentham’in
panoptikonundan dijital panoptikona gegis yapildigi analiz edilecektir. insanlar seffaflik ve siirekli yogun ve hizl enformasyon akisi
karsisinda sistemle uyumlu bir sekilde distinsel olarak doniismektedir Seffaflasma, enformasyon ve insanin kendini gtindelik
yagsamda surekli gortindr kilmasinin zorunlulugu, duvarlan olmayan ve iginde gonulli yaganilan bir hapishane olugturmaktadir.
Toplum homojenlesmekte ve insanlar kendi istekleriyle, yani yaptiklar segimlerle gézetim ve kontrol altinda tutularak sistemi
yeniden Uretmektedir. Aglar tizerinde gergeklestirilen 6zgurltgu ifade eden segimler aslinda belirli sinirlamalar getirirken, diisiince
otekinin olmadigi bir diinyaya hapsedilerek sistemle uyumlu hale getiriimektedir. Bu baglamda 6nce seffafligin ve yogun ve hizli
enformasyon akisinin analizi yapilacaktir ve insanlarin kendilerini teshir etme ya da strekli kendilerini gértintr kilma gayretlerinin
aslinda gonulli panoptikona yol actigl anlatilacaktir. Calismanin sonunda giintimuzde insanlarin kendi istekleri dogrultusunda
tutsak olduklar dijital panoptikon incelenecek ve ag teknolojilerinin tizerinden seffaflik ve enformasyon akiginin nasil 6zgurliik
yanilsamasi yarattig ortaya konmaya calisilacaktir. Calisma hem tlkemizdeki distinsel ¢alismalarinin kuramsal birikimine hem de
seffaflik ve enformasyon baglaminda Ozglrligin nasil bir illizyona donustugiyle ilgili literatire katkida bulunmayi
hedeflemektedir. Arastirma nitel bir yaklagimla ve dokiiman analizi yontemiyle gerceklestirilmistir.
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Girig

ikinci Diinya Savasi sonrasi kapitalizm hem kendi icinde
donliismistir hem de kdaltirel, ekonomik, politik ve
toplumsal alanlari dénlistirmustir. Toplumsal degerler,
rasyonel Uretim tarzi ve ekonomi politik, 6zellikle
1970’lerden sonra donlserek sonlanmistir ve insanlar
bireysel degerlerin belirleyici oldugu, gosterge ekonomi
politigi temelinde irrasyonel tiiketim diizeninde yasamaya
baslamistir. Uretim kavramsal olarak kendinin &tesine
gecerek yeniden Uretim siirecine donisirken diger tim
kategorilerde  bigcimsel olarak varliklarini  devam
ettirmekte ancak igerikleri yeniden Uretilerek sistemdeki
yerini almaktadir. Artik higbir kavram eski anlamini
tagimamaktadir ¢linkii sistem tiim kategorileri igerik
olarak ortadan kaldirarak yerlerine kendini sirekli
Uretecek yeni islemsel icerikler koymustur. Kapitalizm ya
da ikinci diinya savasi sonrasi mutasyon gecirmesi sonucu
adi neo-kapitalizm olan bu yeniden liretim sistemi her seyi
kendine adapte etme amaciyla islemekte ve
doniistirmektedir.

1950’den sonra askeriye ve sanayi arasinda kurulan is
birlikleriyle gelistirilen yeni teknolojiler; siyasetin
belirlenmesinde, ekonomi alaninda kararlarin alinmasinda
ve giindelik yasamin devam ettirilmesinde etkin bir role
sahiptir (Kumar, 1999, s. 19-28). 1990'lardan itibaren
internet teknolojilerinin gelisimi ve yayilimi, Castells ile
Ozdeslesen “ag toplumu” kavramini dolasima sokmustur.
iletisim sistemlerinin  gelisimiyle ekonomik alanin
kiresellesmesi baska bir deyisle ekonominin kendini
kiltirel ve sosyal olarak aglar Gzerinden Ulretmesi ve
gelistirmesi kapitalizmi dijitallestirmistir. Kapitalizmin
mutasyon gegirerek neo-kapitalizme evrilmesinde ve yeni
yasamlari bicimlendirmesinde iletisim teknolojilerinin ve
aglarinin 6nemli bir payr vardir. Ag toplumu kavrami
insanin yasaminda 6zne ve nesne olarak niteliksel bir
degisimi temsil eder (Castells, 2020). Teknolojinin reticisi
olan insan ayni zamanda glinimiz tiketim toplumunda
var olusunu saglamak icin teknolojinin araglarindan
yararlanmak zorundadir. Aglar batinlik icinde tim
kilturel faaliyetleri kapsamakta ve aktarmaktadir. Ag
Uzerinden insanlarin toplanmasi ve iletisime gegcmesi yeni
bir sosyallesme anlayisini getirmistir ve bu baglamda
icinde yasanilan dijital donem ekonomik, kiltirel ve
toplumsal yasamda kendini olusturan insanin diislince ve
zihinsel yapisini da sistemle uyumlu bir sekilde
donistiirmektedir.

Gundelik yasamin yeniden Uretilmesinde etkin olan
dijital iletisim teknolojileri, buyik kiresel kapitalist
glglerin  iktidar  alanlarini  genisletmelerini  ve
gelistirmelerini saglamaktadir. insanlarin dnemli bir kismi
dijital araclarla kendilerini Uretirken aslinda sistemle
uyumlu birer tliketiciye donismektedir. Teknolojinin
gelismesiyle aglar Uzerinde ulasilan hiz, kapitalizmin
gelismesini ve yasamin yapaylasmasini ayni olglide
hizlandirmaktadir. insanlar varolusunu tiketerek aglar
Gzerinden gergeklestirirken strekli olus icinde hizla
yapaylasarak baskalasmaktadir. Bu baglamda sinirsiz
erisim, Uretim, dolasima sokma ve tiiketim zorunlulugu

kapitalizmi ve aglart aynmi  kiltir yapisi  iginde
batlinlestirmektedir. Dijital teknoloji  kullanicilarinin
kullandiklart  araglarin  toplumda yayginlasmasinda

kapitalist yasamin bu aletlerin kullanimini zorunlu kilmasi
onemli bir rol oynamaktadir. Dijital teknolojilerin gelisimi
insanlari teknolojiye bagimli yaparken, onlarin denetimini
ve kontroliinii de yogunlastirmaktadir. Zamanla teknik
ortadan kalkarak insanlar aletlere eklemlenmektedirler
boylece insanlar disardan midahaleyle dénustirilmekte
ve davranislarin  kendiligindenligi yok edilmektedir.
Ozerklik vyerini sisteme adapte olma otomasyonuna
birakmistir.

Neo-kapitalizm toplumsal iliskileri aglar lizerinden
ekonomik alanin (reticisine dénustiirmistir. Insanlar
bireysel degerler dogrultusunda kendisini bir sirketmis gibi
yonetmektedir. Sosyal iliskiler sosyal platformlarda tiklar
Gzerinden olusturulmakta ve yirGtilmektedir. Tam
duygular ve hisler bir tikla ifade edilebilmektedir. Yz ylze
olusturulan karsihkli iletisimin yerini platformlarda aglar
Uzerinden kurulan yapay iligkilere birakmasi, duygulari da
yapaylastirmakta ve islemsellestirmektedir. Baska bir
deyisle aglar Uzerinden manipile edilebilir hale
getirmektedir. insanlarin  anlara odaklanmasi ve
yasamlarini anlar temelinde anlamlandirmasi ya da
toplumsalin  anlamini anlarin birbirini izlemesinden
olusturmasi, aglar Gzerinden sinirsiz bir akiskanhga sahip
anlamsizlik Gretimiyle gergceklesmektedir.

Kiresel Amerikan sirketleri o6zgurlik adi altinda
insanlarin internete erisimini 6zendirirken aslinda tiiketim
amagl olarak zaman ve mekan sinirlamasini da ortadan
kaldirmaktadir. insanlar aglarda gecirdigi zamanla orantil
olarak gozetim ve denetim altina girmektedir ve toplum
bicim almaktadir. Blylk kiiresel sirketler, aglar Gizerinde
bilgi  tekeli  olusturarak iktidarlarini  daha da
glclendirmektedirler. Ag teknolojileri sistemin kendini
yeniden Uretmesi icin gerekli olan istatiksel verilere
ulasmada onemlidir (Harvey, 2015, s. 109-110). Bu
durumda insanlar aglan kullanarak sistemde kendilerini
olustururken, aslinda sirketlerin kendileri {zerindeki
iktidarini olusturmaktadirlar. Sistem insanlarin énce bir
aga baglanmasini sonrada agda zaman gecirmesini saglar.
Bunun igin iletisim teknolojileriyle insanlarin ag Gzerinden
bilgiye ulasmasi i¢cin demokrasi ve 6zgirlik kavramlari
dolasima sokulur ve insanlar 6zglrligi ve demokrasiyi
savunarak baska bir deyisle kendilerini 6zgiir ve esitlikgi bir
ortamda vyasadiklarini dilstnerek agda kendilerini
anlamlandirir. Ancak savunulan kavramlarin icerikleri
islemseldir. Bu kavramlarin anlami yine kiresel sirketler
tarafindan belirlenmistir ve onlarin anlayisi
dogrultusunda, sistemin kendini Uretmesinde engel
olmayacak sekilde olusturulmaktadir. iletisim teknolojileri
kullanilarak bilgi ag Uzerinden ozglirlik ve demokrasi
kavramlariyla dolasima sokularak aslinda insanlar
yerellikten koparilmaktadir ve sistem insanlari 6nce
kiltlirel sonra ekonomik olarak kendi icine almaktadir.
Bireysel ve toplumsal diizeyde donisiim teknolojilerinin
gelisimine bagl olarak gerceklesmektedir. insan sistemin
gerektirdikleri dogrultuda verimli bir tiiketiciye déntsmeli
ve sistemle butiinlesmelidir. Bu baglamda toplum
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homojenlesmekte ve farklilastirici etkenler yok edilerek
toplumun tamamen dizlestirilmesi amacglanmaktadir.
Boylece bitinsel bir hegemonya kurulabilecektir. Bu
dogrultuda 6zgirlik anlayisi da farkli bir anlam kazanarak
sistemin getirdigi olumlu bir sonuca doénilismektedir.
Halbuki sistem iletisim teknolojilerini kullanarak 6zgtirliik
yanilsamasi yaratmaktadir.

iletisim teknolojilerinin dijitallesmesi ve aglarin
yasamin tim duzeylerini ele gecirmesiyle, artik insanlar
agin disinda kalamaz hale gelmistir. Aglarda yasam ise
herkesin g6zt o6niinde gerceklesmektedir. Mevcut
sistemin kendini muhafaza edebilmesi, insanlarin es
zamanllik ve aynilik baglaminda uyumluluk géstermesini
gerektirmektedir. Teknolojinin gelisimi dijitallesme ve
aglar Uzerinden insanlara sinirsiz 6zglrliik tanimakta
ancak aslinda sinirsiz 6zglirlik tam bir denetim ve gézetim
mekanizmasina déniismektedir. Sistem insanlari seffafliga
ve kendilerini teshir etmeye ya da stirekli gérlinir kilmaya
zorlamaktadir boylece insanlar kendi var oluslarini
anlamlandirirlarken isteyerek, gonulli  bir sekilde
kendilerini gbzetime teslim edeceklerdir.

Olumsuzluklarin ~ hizla yok edilmesi ve asiri
olumlulugun hiikiim sirmesi bize paradigma degisimini
gostermektedir. Seffaflik anlayisi iletisim, enformasyon ve
gorandrligun asinhigiyla ilgilidir. Seffaflik bir olumluluk
toplumu olarak tim sinirlari asindirmakta, insani ve
etrafinda olusturdugu her seyi dizlestirerek sistemin bir
parcasi haline getirmektedir. Seffaflik otekiligi, farklihg
ortadan kaldirarak ayniligi hedeflemektedir. Seffaflik
ancak otekinin ortadan kaldiriimasiyla gerceklesmektedir.
Tim olumsuzluklarin yok edilmesi iletisimin akisini
hizlandirirken, bu baglamda farkhhklar, tereddiitler ya da
kesinti gibi olumsuzluklar da yok edilmelidir. Dilin seffaflig
her turli ikircikten uzaklasmayi gerektirmektedir. Sayi
kelimeden seffaftir. Seffaf zaman anlatisi olmayan, ruhu
alinmis, donuk bir zamandir. Ornegin insanin bellegi
anlatisal bir yapiya sahiptir ve kendine karsi seffaflasamaz.
Hafizada kaydedilenler sirekli yer degistirir ve hareket
ederler ancak kayit altina alinan veriler hep aynidir,
kendine sadiktir. Seffaf toplumda pornografik géranarlik
ile panoptik kontrol bitlinlesmistir. Denetim toplumunda
dis baski yerine insanin kendi iginden gelen baskiyla
kendisini sergilemektedir. Artik 6zel ve mahrem alani
kaybetme korkusu yerini hayasizca teshir etme ihtiyacina
birakmistir.  Toplumda belirleyici olan basari ve
performans  olunca, Ozgirlik insanin  kendisini
somiirmesine donlsmistir. Seffaflik ekonomik alanla
ilgilidir. Tiketim toplumu herhangi bir sinira gerek duymaz
¢inkli herkes panoptikonun pargasidir. Instagram,
Facebook ve X basta olmak Uzere tiim sosyal platformlar
dijital panoptikonlardir ve bu platformlarla yapilan temas
kisinin denetime ve gozetime kendi istegiyle dahil olmasini
saglamaktadir. Aglarda birakilan dijital izler kisinin
kendine karsi olabilecegi seffafliktan daha fazla seffaflik
saglamaktadir. Ozgiirliik ve panoptikon i¢ ice gecmistir.
GUnlmiz toplumu panoptikonunda kontrol yalitim ve
kapatma  tekniklerinin  aksine  aglar  lzerinden
gerceklestirilmektedir.
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Sistemin ortaya koydugu seffaf  toplum,
enformasyonun hizli ve yogun akisi ve insanin sirekli
kendini goériandr kilmasi, sinirsiz bir 6zglrlik getirmenin
aksine insanlar sirekli gozetim ve kontrol ortaminda
hapsetmektedir. Bu baglamda ¢alismada 6nce seffafligin
ve enformasyonun akiginin insanlarin 6zglrligini nasil
sinirladigi  ya da oOzgurlik yanilsamasi  yarattig
aciklanacaktir. Sonrasinda insanlarin kendilerini surekli

gorandr  kilma  g¢abasinin  aslinda  seffaflikla ve
enformasyonun  akisiyla  baglantili  olarak dijital
panoptikonun gonilli mahkGmunu Grettigi  ortaya

konacaktir. Boylece seffaflik amaciyla aslinda herkesin
aynilastigi  bir toplumda 0zglrligin sadece bir
yanilsamadan ibaret oldugu, insanlarin eskiye gére daha
fazla tahakkim altinda vyagsadigi ancak bu durumu
disunsel olarak fark edememesinin nedenleri teknolojinin
gelismesiyle ilintili olarak aglar temelinde gosterilecektir.

Seffaflasma ve Enformasyon

Seffaflasma ve enformasyon akisi birbirlerini
tamamlamaktadir. Seffaflasma politikalari dogrultusunda
surekli islemsellik ya da kurgulama enformasyonu
Uretirken, enformasyon da seffaflasmayi
gerektirmektedir. Seffafligin ilerlemesi enformasyonun
akisiyla baglantilidir. Seffaflasma enformasyonun akisinin
en cabuk sekilde saglanabilmesi icin her seyin optimize
edilerek, hesaplanarak ve kontrol edilerek yani isleme
maruz kalarak diizlestirilmesidir. insanlarin aynilasmasi
amaciyla farkli olanin ya da 6tekinin yok edilmesi stirecidir.
Surekli enformasyon akisiyla saglanan islemsellik ve

sonucunda tim olumsuzluklarin disarda birakildig
homojenlesme her seyi seffaflastirirken, insani da
duslinsel olarak sistemle butinlestirme amaciyla

doénisturmektedir. Bu donisim sistemin Urettigi 6zgurlik
yanilsamasinin etkisinde gergeklesmektedir. Teknolojinin

gelismesine  bagh  olarak iletisim  sistemlerinin
enformasyonun akigini hizlandirmasi zamanin anlara
bolinmesini  saglamistir ve insanlarin  butinlikcl

disunmelerini degisiklige ugratmistir. Seffaflasma ise
anlara boliinen zamani islemsele tabii tutmakta ve
akiskanhgl Uretmektedir. Seffaflasma ve enformasyon
yasamin tim alanlari dénUstiriirken, insanlarin Gzerinde
aglari  kullanarak  gondlliluk  esasinda  tahakkim
kurmaktadir. Bu baglamda c¢alismanin bu boliminde
ozgurlik vyanilsamasinin ya da dijital panoptikonun
olusmasinda etkin role sahip seffaflasma ve enformasyon
akislari detayl olarak irdelenmeye calisilacaktir.

Her sey en hizli sekilde akmalidir ve bu ylizden akintiya
direng gosterebilecek her sey diizeltilmelidir, olumlu hale
getirilmelidir. Boylece sermaye, iletisim ve enformasyon
sistemin gerektirdigi bicimde doéniserek seffaflasabilecek
ve hizla akabilecektir. Eylemin seffaflasmasi islemselligin

hesaplanabilir, yonlendirilebilir ve kontrol edilebilir
olmasiyla ilgilidir. Zaman siirekli simdiler {izerinde
kuruldugunda seffaflagmaktadir. Gelecek de

olumlulastirilmis olaya ya da kadere yer olmayan bir
simdiye donlismektedir. Gorlintller direk temasi ifade
eden, her hangi bir derinlik ve yorumlama gerektirmeyen
pornografik hale getirildiginde seffaflasmaktadir. Seyler
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ise niteliklerinin sonlanip sadece fiyatlariyla var
olduklarinda seffaflasmaktadir. Her sey bir akis halinde
seffaflasmaktadir ve aynilasmaktadir (Han, 20223, s. 16).
Seffafligin amaci enformasyonun akisindaki hizlanmadir
ve her seyin islemsellesmesidir.

Seffafligin 6nemi, sistemde enformasyonun dolagim
hizi ve yogunlugunu en Ust seviyeye g¢ikartarak higbir
engele maruz kalmadan kendini yeniden
Uretebilmesinden gelmektedir. Toplum strekli
diizenlenmektedir ve sistemle bdtinlestirilmektedir
clnki sistem totaliter, baskici bir sistem olarak kendini
olusturmaktadir. Bu baski ve diizenleme geffaflik adi
altinda otekinin varligina son verilerek baska bir deyisle
her tirlt farkhhgin yok edilerek herkesin digeriyle
aynilasmasi seklinde gerceklestirilmektedir (Han, 20223, s.
16). Aslinda seffaflik sistemin kendini yeniden Gretmesi ve
mevcut yapinin muhafaza edilebilmesi icin bir arag
konumundadir diyebiliriz. Olumlulugun zorunluluk haline
gelmesinin nedeni olumsuzlukla zaman gegirmenin yerini
olumluda hizlanmaya birakmasidir. insanin islevsel olarak
sistemle butlinlesmesi dizenin seffaflasmasina vyani
siirekli akisa baglidir. iletisim sadece enformasyonun tek
yonll, engelsiz dolasimindan olusmaktadir. Baska bir
deyisle her sey seffaflasmak ve olumlanmak zorundadir.
Boylece hizh ve yogun akis gergeklestirilebilsin.
Seffaflasma, her seyin acgikta olmasi her vyerin
istklandiriimasiyla  ilgilidir.  Bituin  bu  anlatilanlar
dogrultusunda, hayati anlamlandiran  belirsizlikler,
kendiliginden yok edilmektedir ve hayat diizenli bir
makineye doniismektedir diyebiliriz. Bu baglamda insanin
da dénlismemesi olanaksizdir.

Akiskanhgin zorunlu kildig1 strekli olumluluk hali
insanin zamanla aciyla basa ¢ikma ve hayatin sundugu bir
takim olumsuzluklara kargi ¢oziim Uretebilme yetisini yok
etmektedir; ¢lnkli olumsuzluk duygusuna asla vyer
birakilmamaktadir. Oysaki insanin ruhu olumsuzlukla
gelismektedir. Katlanabilme, sebat edebilme ve yaraticilik
gibi nitelikler ruhun micadelesini ve bu micadele iginde
terbiyesini zorunlu kilmaktadir. Olumluluk toplumunda
ruh yeniden diizenlenir. Ornegin, ask tiiketim ve rahathk
formalu olusturacak sekilde diizenlenerek
olumlulastirilirken, tutku olumsuzlugu ifade etmektedir.
Ask artik olay orgusiinden uzak, anlatisiz, donuk, sonucu
olmayan bir uyarima ve coskuya donlismustir. Asktaki
anilik, beklenmedik durumlar gibi olumsuzluklar yok
edilmistir. Ancak ask tam da olumsuzlugun varligindan
glicini almaktadir. Ask aniden gelir ve insanin
kontrolliniin disindadir, insani incitir. Her seyin olasi
oldugu basari ve performans toplumunda ise her sey
projelendirilmektedir. Boyle bir toplumda ask incinme ve
tutku olarak yok edilerek, sistemle uyumlu hale
getirilmistir (Han, 2022b, s. 20).

Asirt olumluluk hali bitkinlik, depresyon gibi ruhsal
bozukluklari da ortaya c¢ikartmaktadir. Davranislarin
kitlesel Gretimini ve bilincin senkronizasyonunu saglayan
ve mevcut toplumsali pargalayan teknolojiler, insanlari
kusatmis durumdadir. Her seyin 6l¢lllip, hesaplanabilir
olmasi piyasanin iktidarini hegemonik bir bicime sokarken,
insanin duygularini da etkilemektedir. Ayrica toplumsal

baghlik bicimleri kopartilarak teknoloji araciligiyla
somirilmektedir ve biling diizeyinde homojen bir toplum
yaratilmaktadir. Kokli toplumsal dayanisma bigimlerinin
zayiflayarak erimesi, ruhsal olarak yok edici bir nihilizm
Uretmektedir. Ozne insan kendilik olarak sonlanmaktadir
ve kendini digsal iktidara birakmak zorunda kalmaktadir.
insanin varolus kosullari yavas bir sekilde insanin
kendisinden alinmaktadir. insan hayattan cekilmekte,
sabit olan ne varsa onlari yok etmekte ve kendini sistemin
Urettigi enformasyonun hizina teslim etmektedir. Dijital
aglar basta olmak Uzere tim internet teknolojileri
insanlarin birlikte yasamaktan dogan duygulanimlarini
siliklestirmekte ve bu durum insanin dogal gelisimi olarak
lanse edilmektedir.

20. yuzyihn ikinci ceyreginde gorilen ekonomik alt Ust
oluslar karsisinda Keynesci anlayis dogrultusunda devletin
midahalelerini azaltan hatta 6nleyen; kapitalist anlayisi
genisleterek koklestirecek serbestlestirme, 6zellestirme
ve deregilasyon politikalari uygulanmistir.
Enformasyonun sistemde temel bir 6neme sahip olmasi
kapitalizmin genislemesi ve kendini yenilemesiyle
yakindan ilgilidir. Enformasyon kapitalist sistemin kendi
icinde donlisim sirecinde merkez konumdadir (Castells,
2005, s. 15). Bu baglamda teknolojide, Gretim bicimleri ve
yeniliklerde kapitalist sistemle uyumlu bir sekilde
doniismektedir (Turkcan, 2009, s. 221). Kapitalizmin kendi

icinde donusim  gegirmesinde aglarin  olusmasi,
enformasyonun depolamasindaki ve islenmesindeki
ilerlemeler ve  merkezsizlestiriime  6nemli  rol

oynamaktadir (Castells, 2007, s. 487). Veri, nesneleri,
durumlari ve ozellikleri ifade etmektedir (Ackoff, 1996).
Verilerin islenmesi; 6zetlenmesi ve diizenlenmesi veriyi
enformasyona donustirmektedir (Kalseth ve Cummings,
2001). Enformasyon, verinin islenmesi ve aktarilmasidir
(Ural, 2012, s. 537). Bu baglamda enformasyonun tretimi
ve dagitiminin dizeyi teknolojinin ne kadar gelistigiyle
yakindan ilgilidir (Akinci, 2005, s. 126). iletisim
teknolojilerinin gelisimi temelinde, seffaf bir toplumda
enformasyon, (retkenlikte ve hizda artisi meydana
getirmektedir. Sistem o6tekiligi ortadan kaldirirken kendi
icinde bir harmoni olusturmaktadir. Farkli bir goérisi
beyan etmek ya da mevcut diizenin disina ¢ikabilmek olasi
degildir. Enformasyon elde edebilmek igin gizli olan ne
varsa ortaya cikarilmahdir. Her seye aciklama
getirilmelidir. Sistem kendisine dinamik ve canl bir
gorlinls vermek amaciyla insanlari hizl ve yogun bir
sekilde enformasyon bombardimanina tutmaktadir.
Ancak bu durum insan zihninde bir yanilsama
olusturmaktadir. insan farkina varmadan diisiinsel olarak
engellenmektedir.  iletisimin  hizi  insanlari  anin
heyecaninda tutmaktadir ve insanlar sadece o ana
odaklanabilmektedir.  Kisaca  gercek  baglamindan
koparilmakta, anlara bolinerek parcalanmakta ve
bitlinsellik  yok  edilmektedir. insanlar  anlara
odaklandiginda, yasam da anlik yani bitinsellikten uzak,
son derece yizeysel iliskilerden olusmaktadir. Her seyin
anhk  bir  glvenirlilige  dayali  olmasi uzami
hiperlestirmektedir. Bu uzamda artik ne dogrudan ne de
yanlistan bahsedilebilmektedir; c¢linkii  enformasyon
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gercegin duvarini asmistir (Baudrillard, 2004, s. 72). Hizin
sonucunda dislinecek zaman kalmamistir ve batinsellik
yok edilerek, anlam kiguk pargalarda sinirlandiriimistir.
insanlar diisiinmeyi unutmaya ¢ok yakindirlar; ¢iinkii artik
dislinmemektedirler. Bugiliniin teknolojik kosullarinda
insan secim yapma zorunlulugu igindedir; ancak segim
yaparken disinememektedir, degerlendirme
yapamamaktadir. Seg¢im anlk reaksiyondan ibaret bir
eyleme donlUsmistir. Bu baglamda yasam bir anlati
olarak hicbir seyin gerceklesmedigi ama her seyin gegip
gittigi bir bicime dontsmistar (Virilio, 2003, s. 21).

Simdiyi yasamak ve anda kalmak insanin zaman
anlayisini donustirmektedir ve sistemle uyumlu hale
getirmektedir. iletisimin hizi insanin zamansal algisini
“an”dan ibaret olacak sekilde kisaltmaktadir (Harvey,
2014, s. 270). insan gercek zamanin iginde yasamaktayken
simdiye ayricalik taniyordu. Bugiinki sistemde gercek
zamanin kaybolmasiyla insan simdinin icinde tutsak
konumda sadece anda yasamaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle insanlar aglarin sagladigi imkanlarla istedigi
seye zaman ve mekandan bagimsiz ulasabilmektedir.
Zaman ve mekan sinirhhginin  asilmasiyla yasanilan
gerceklik 6zgiirlik yanilsamasini yaratmaktadir. ilerleme
anlarin nicel olarak ardisik halde siralanmasi zerinden
gerceklesmektedir. Bu durum ayni zamanda tarihsel
zamanin olumsuzlanmasidir. O zaman kendiligindenlik ve
yaraticilik da tartismali hale gelmektedir. Aglarin gelismesi
sistemin g¢ikarlari  dogrultusunda toplumsal yapiyi
yonlendirmektedir (Knoke, 1996, s. 96). Enformasyon
akisinin aglar lzerinden yogun ve hizli bir sekilde
gerceklesmesi, insanlari distinmekten alikoyarken,
insanligl tek yonli ve dar bir gorls acgisina, bir tiinele
hapsetmektedir (Brown ve Duguid 2002, s. 13). Bu tiinelde
tipki aglar tGzerinde elde edilen deneyimlerde oldugu gibi
insan ceperlerdeki gorsel alanla temasi keser ve sadece
gitmek istedigi yoni gorir ve kafasini cevirerek yan tarafta
neler oldugunun farkina varamaz. Aglarda insanin geperle
olan iliskinin  kesilmesi  olaylarin  baglamindan
kopartilmasidir, enformasyonun akisindaki hiz ve
yogunluk resmin bltinini degil sadece belirli parcalarini
anlamlandirmaya izin vermektedir.

Enformasyonun artmasi daha iyi kararlarin alinmasini
saglamamistir. Yogun enformasyon (st diizey yargi yetisini
yok etmektedir. Enformasyonun azhg daha fazla
enformasyon elde etmemizi saglamaktadir. insan igin
disarda birakma ve unutma hali olumsuzluk gibi goriinse
de Uretkenlik sagladigi pek c¢ok kere gorilmustar.
Enformasyon bosluga izin vermemektedir oysaki diistince
bosluga gerek duymaktadir. Boslugun olumsuzlugu mutlak
var olmak zorundadir ki hayat hareket halinde canhligini
koruyabilsin. Ornegin, pornografi askin gérme alaninda
bosluk birakmamasidir. Hesaplama ise diislincenin bilgi de
bosluk birakmayarak bozulmasidir (Han, 2022a, s. 19).
Enformasyonun artisi ise sirekli olumluluk baglaminda
kendini anlamdan yoksunlastirmistir. Hakiki olan iginde
olumsuzlugu barindirir, yapay olan ise sadece olumlulugu
kendinde toplamistir ve bdylece olumluluk bir nevi
urlasmistir, yogunlasmistir (Han, 2022a, s. 23). Bu
baglamda seffaflik ile hakikat farkli kavramlardir. Asiri
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enformasyon ve iletisim hakikate ulastirmamaktadir.
Aksine, enformasyon yogunlastikca hakikatten
uzaklasiimaktadir, anlamsizhiga dogru gidilmektedir ¢iinki
diyalektik sonlanmistir. Diyalektigin sonlanmasi, anlamin
Olmesi demektir. Dil seffafliktan yoksundur g¢linki aynihk
icermez ve surekli bir belirsizlik muhteva etmektedir.
Anlama hali aslinda anlamama, her uzlasi ise ayrilik ifade
etmektedir. Bu baglamda enformasyonun seffaf olmasi
dilin dogalligindan kopararak, yapaylasmasi
zorunluluguna ya da dilin islemselleserek mekanik hale
doniismesine de yol agmaktadir ve béylece insan distinsel
olarak  sistemin  ¢ikarlari  dogrultusunda  kontrol
edilebilecek ve kurgulanabilecektir.

Kapitalist elitlerin gliciniin ag teknolojisi tzerinden
enformasyonun kontroliiyle yakindan baglantisi vardir.
Nitekim iletisim araclarinin milkiyetinin ellerinde olmasi
da kendi cikarlari dogrultusunda enformasyonun Uretimi
ve dolasimini kontrol etme amaci tasir. Elitler insanlari
internet teknolojilerinin sinirlari icinde tutarak iktidar
kurmaktadirlar. Enformasyon rejimi; algoritma ve yapay
zeka kullanilarak enformasyonun hayatin tiim alanlarinda
tahakkim kurmasidir (Han, 2022c, s. 7). Artik iktidari
belirleyen, Uretim araglarina sahip olmak degil, insanlari
disunsel olarak yeniden Uretimini saglayacak ya da
kurgulayacak enformasyona ve enformasyonu teknoloji
aracihgiyla kullanma potansiyeline sahip olmaktir. Aglar
Uzerinden gergeklestirilen yasamin kontrolu
kolaylasmakta, her sey izlenebilmekte ve insanlarin
disunce bicimleri donustirilmeye ¢alisilarak, kiltirel bir
hegemonya kurulmaktadir (Yengin, 2012). Ag sistemleri
insani donlstirmekte ve sisteme entegre etmektedir.
insanin en temel ihtiyaclarindan biri &tekiyle kurulan
iliskidir ¢lnkl icinde insana 6zgl bir duygusallik ve
kendiligindenlik vardir. insan diyalektik miicadele iginde
karsisindakiyle iletisimde bulundugu olgiide kendi insani
olusunu muhafaza edebilmektedir. Aglarda kurulan
iliskilerde seving, keder, dostluk ya da sefkat gibi duygular
yerlerini kendi similasyonlarina birakmaktadirlar. Yapay
olarak ihtiyaglar ve istekler retilerek insanlar sistemle
uyumlu hale getirilmektedir. Yiiksek performans gosterme
ve basarili olma zorunlulugu karsisinda insanlar kendi i¢
sesleri yerine digsal recetelere ya da yeni yasam
modellerine  bagimli  hale gelmislerdir, ©nceden
belirlenmis sistemin islevlerini yerine getirmektedir.

Kapitalizm teknolojiyi kullanarak insanlari sistemle
bitlinlestirirken, rasyonaliteyle yasamlarini
bicimlendirmektedir. Yasam rasyonellestikce insan
tutsakhigini hissedememektedir; ¢linkl insanlar sistemle
uyumlu bir sekilde dénustikce duyulari, hisleri ve bilinci
matematigin bir parcasi olmaktadir. Rasyonellestirme
diinyanin sayilarla ifade edilmesidir. Bu durumda hayal
etme edimi oldlrilmektedir. Teknoloji sayesinde hayaller
enformasyon yikli hale gelmistir. Tercih etme
ozgurliglnlin artmasliyla arzu da rasyonellesmektedir ve
bilingli bir sekilde olusturulmaktadir. Bugiin insan ¢ok fazla
hayal kirikligina ugruyorsa, bu durum hayal glcinin

yapay bir sekilde zenginlestiriimesiyle ya da
kurgulanmasiyla ve kisinin arzuladigi niteliklerin
degismesiyle ilgilidir. Hayal gilici pazar ve pazarin
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belirledigi kultlr endistrisi tarafindan belirlenmektedir.
Ozne siirekli sistem dogrultusunda zorunlu olarak segim
yapmaktadir ve segiminde ne arzulayacagl da belirlidir;
¢lnki sistem ayni zamanda kendini yeniden Ureten insani
surekli egitmektedir. Arzu da tipki 6zglrliik gibi kendisinin
Otesine gecerek donlsmistir (Han, 2022b, s. 41).
Matematik, kurallar biitiiniinde hesaplamaya dayali sonug
elde etmeye c¢alismasi nedeniyle yasamin disina
¢ikmaktadir baska bir deyisle yasam diinyasinin amagliligi
icinde calismamaktadir. Sistem insanin davranisini, aglar
Gzerinden  biyometrik  c¢alismalarla  enformasyona
donistiren teknikler kullanmaktadir. Boylece sistem
kendini uyumlu bir sekilde yeniden Uretecek insani
olusturmaktadir. Yapay zeka, sinir bilim, nesnelerin
interneti gibi teknolojik yenilikler insanin varolusunu
yeniden bicimlendirmektedir. Nesneler kendi kendilerine
is yapabilmektedir ve teknolojik arag ve aglarin tizerindeki
veri akisiyla dijital hizmetler, insanlar tarafindan saglanan
geri bildirimlerle kendini silirekli diizenlemektedir. Buna
gore insanin dislnce yapisi da teknolojinin gelismesiyle
orantili olarak, enformasyonun dagihmiyla uyumlu bir
sekilde dontsmektedir. Akilli ortamlarda her sey daha
insan dlstnmeden vyapilabilecektir. Diisiince insanin
kendi kontroliinden g¢ikmaktadir, kendi i¢sel diinyasindan
kovulmaktadir. Sirketler kendi stratejileri dogrultusunda
yaydiklari enformasyonla kendi iktidarlariyla uyumlu uysal
bireyler Uretebilecektir. Biyofarmakoloji ve
noropazarlama gibi alanlar insanlarin dénugstirilmeleri
¢alismalarini gostermesi agisindan onemli 6rneklerdir.
Biitiin bu yenilikgi ¢alismalar éncelikle ordu ve glivenlik
sonrasinda bankacilik alanlarinda denenmektedir. 5G
aglar, uydular batiinlesik olarak tam bir iktidar kurmayi
elverisli hale getirmektedir. Emeksiz biliylk servetler yeni
gliclerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Kiiresel finans ve
savagslarin etkili olmasini saglayan aglar Gizerinden kendini
gergeklestiren akilli teknolojilerin glindelik yasama etkisi,
tlim insanlarin yararina idealist bir yaklagim iginde olmasi
beklenemez. Bilim, kapitalizmin insani ve dogayi kendine
uyumlamasini  saglayan bir bilime dontsmustir ki
kapitalizm bilimi de kendine uyumlandirmistir diyebiliriz.
Bilim ordu ve sirketlerin sémiirgesine dénidsmustiir ve
sonucunda bilim kendi ilkelerini kaybetmis, kendini
sonuglarla tanimlamaya baslamistir. Amag, daha fazla
kazanmak ve dolayisiyla daha fazla iktidar kurmak igin
gerekli olan icatlarin icat edilmesidir (Crary, 2023, s. 83).
Yanilsamanin bitlintyle ortadan kaldirilmasi
hedeflenirken, insanlarda yapaylasarak
homojenlesmektedir.

insan kendini siirekli yeniden iretmek zorundadir.
Kimlik meta haline gelmistir ve insan tikettikce var
olmaktadir.  Aglar (zerinden vyapilan alisverisler,
ihtiyaclarin duygular Gizerinden yonlendirilmesi ve tiiketim
odakl strekli degisen yasam bigimlerinin dayatiimasi
insanin yasamini dondstirmektedir  (Timisi, 2016).
Ozgiirliik artik eylemde bulunmak degildir, ekran tizerinde
tiklamak, begenmek, paylasim yapmaktir. Ozgiirliik
parmaklarin ucuyla dokunma 6zgirligine donismustir.
Artik dislince ya da direng yoktur. Parmak ucu, tiketicinin
tercih yapmak amaciyla kullandigi bir iletisim aracina

dénusmiistiir. iktidar enformasyonu bigimlendirdikge,
toplumu da bicimlendirmis olmaktadir. Aglar lGzerinden
insanlarin eylemleri baska bir deyisle tiklari birer istatistiki
veriye doniserek gbézlem unsuru olmaktadir. Ancak bu
durum kimsenin sinirlamasi olmadan demokratik bir
ortamda ve ¢ogulculuk temelinde 0zgur bir sekilde
gerceklesmektedir. iktidar ~ demokrasiyi  sistemin
gerektirdigi dogrultuda dayatmaktadir ¢linkii demokrasi
ve 6zgurlik adi altinda kapitalizm her tlkeye, bolgeye ve
eve hatta en mahrem alanlara kadar girebilmektedir.
Ornegin kapitalist Amerika’nin istila ettigi (lkelere
demokrasi getirecegini sdyleyerek girmesi bu baglamda
oldukga anlamhdir.

Teshircilik ve Optimizasyon

Seffaflasma ve enformasyonun yogun ve hizli akisi
sistemin yeniden islemsel olarak Uretilmesi amaci
tasimaktadir. Bu baglamda seffaflasma ve enformasyon
temelinde sakli olan her seyin acgiga cikarilmasi ya da
insanin surekli olarak kendini gorinir tutmasinin
zorunlulugu, sistemin kendi varligini gliglenerek devam
ettirmesi icin kurdugu bir tahakkiimiin sonucudur. Ancak
bu tahakkiimde insanlar gonillli olarak kendilerini
isiklandirarak acgiga cikarmaktadirlar. Seffaflasmanin ve
enformasyonun hicbir engelle karsilasmadan akmasi,
insanlarin ~ kontrol  edilebilmesinde ve sistemle
uyumlandiriimasinda stratejik bir aragtir.  Nitekim
seffaflasma ve enformasyon butinlGginiin sonucunda
insanlar kendilerini isteyerek gorinir kilmaktadir ve
Bentham’in panoptikonunun aksine insanlarin aglar
Gizerinden kendilerini saklamadiklari dijital bir panoptikon
ortaya ¢ikmaktadir. Bu bolimde seffaflik ve enformasyon
akisinin beraberinde ortaya ¢ikan sirekli optimizasyon,
temelinde insanlarin kendilerini teshir etmeleri 6zgurlik
yanilsamasini ya da dijital panoptikonu olusturan etken
stratejilerden olmasi nedeniyle irdelenecektir.

Teshir etmenin yani sakli olan her seyin agiga
cikarilmasinin yarattigi ilk sorun 6zgirlik yanilsamasidir,
diger bir sorun ise hayal glicini yok etmesidir. Belirli olan
degil, belirsiz olan 6zgirlige anlam katmaktadir; ancak
sistem her seyi belirlemeye ¢alismaktadir ve bu durumu
Ozgurlik olarak sunmaktadir. Ayrica beden surekli
optimize edilerek sergi degeri kazandirilmaktadir. Boylece
bedenin gorindr kihnmasi sistemin istedigi dogrultuda
zorunlu hale getirilmektedir. Ancak bu zorunluluk sistemin
sagladigr  6zglrlik vyanilsamasinin  sonucu olarak
gerceklesmektedir ve insanlar kendilerini gontlli olarak
isiklar altinda aydinlatmaktadir.

Teshirciligin  gindelik yasamda insanin kendini
anlamlandirmasinda zorunlu bir unsura doénismesi
sonucu her 6zne ayni zamanda bir nesnedir. Teshircilik
toplumu pornografik bir toplumdur; baska bir deyisle her
sey acikta, i1siklar altindadir. Gizli olan ne varsa ac¢iga
cikariimaldir ve akiskanhgin saglanabilmesi icin hicbir
sekilde gizli ya da sir kalmamalidir. Bu durum ozgrlik
yanilsamasi lretmektedir. Aslinda seylerin kendine
0zglligu kapitalizm tarafindan yok edilerek sisteme
eklemlenmektedir. Seyler goérinirden daha gorinir
olduklarinda  “mistehcenlikte” kaybolmaktadirlar.
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Halbuki sakh olanin olumsuzlugu arzuyu harekete gegirir
ve hazzi yogunlastirir ¢iinki belirsizlik hakimdir.

Ayrica seffaflik ya da her seyin acgiga cikarilmasi
seylerin cazibesini yok etmektedir ve boylece hayal
guclinii de oldurmektedir. Hayal kurabilmek &nemlidir
¢linku bir kendilik etkinligi olarak elde etme ve keyfini
¢tkarma etkinliklerini igcermektedir. Cazibenin kendini
muhafaza edebilmesi icin en yakinimizda olan kisinin bile
belirsizlik icermesi, gbzlemlenemeyen bir yaninin olmasi
gerekmektedir. Hazzi derinlestiren hayal glicindeki
derinliktir. Dolaysiz, dogrudan zevk ise pornografidir,
hayale ya da anlatisal yan yollara izin verilmez. Dolasima
sokulan net resimler hayal gliciinii yok etmektedir ¢linkl
hayal guici seffafligin aksine belirsizlik ister ve sinirlarin
olmadig alanlarda ortaya g¢ikmaktadir. Seyler sakli
olduklari yerden aciga cikarildiklarinda zihinde tazelenirler
ve olumlu bir hal alirlar. O zaman bir seyin sakli olmasi ya
da gizlenmesi 6grenilmesi icin mani degildir. Gizli olana
ulasmanin verdigi cosku glglidir; c¢linkii insan bir seyi
kesfettikce aslinda sakli olani ortaya ¢ikarmaktadir ve bu
durum haz dolu bir ifsa halini almaktadir. Enformasyon ise
ciplaktir ve oniline ¢ikan her seyi dizlestirerek lzerinde
akis saglar, diger bir deyisle yavanlastirir, aynilastirir.

20. ylzyihn sonuna dogru beden, sergilenmesi ve
somirilmesi icin surekli optimize edilmesi gereken bir
nesneye donusmistir. Sergi degeri kendini giizellik
Uzerinde olusturmaktadir. Guzel ve fit olmak zorunluluk
haline  gelmistir.  Gortnlir olan, teshirde olan
mutlaklastirnimistir. Beden artik kendi igin bagka bir
deyisle sergilenmek igin degerlidir, kendinin zevkini
cikarmaktadir. Aci anlamini kaybetmis ve olumsuz bir
nitelik kazanmistir. Performans 6znesi disiplin 6znesinden
farkhlagsmistir. Emirler, yasaklar yerlerini optimizasyona
birakmistir. Disipline edici mekanlarin yerini, yoga
merkezleri, spor salonlari gibi mekanlar almistir. Optimize
etmenin en bilinen yollari yasam koglugu, kisisel gelisim
seminerleri, zihinsel ¢alismalar gibi aktivitelerdir. Amag
kusursuz bir sekilde insanin kendini gergeklestirmesidir.
insan her anlamda sistemin gerektirdigi sekilde gériinir
olmalidir, beden 151l sl parlamalidir. Goérindrlik
mutlulugu da beraberinde getirmektedir. Mutluluk
soylemi optimizasyonla baglantili hale gelmistir. Kisinin
0zglr bicimde kendini gergeklestirmesi ya da optimize
etmesi, iktidarin insanlari kole gibi ¢alistirmak ve sistemi
yeniden (iretmesi icin c¢aba gostermesini gereksiz
kilmaktadir ¢linki kisi kendi kendini 6zgurlik yanilsamasi
icinde somiurerek iktidari yeniden uretmektedir (Han,
2023, s. 21). Bu somdirianidn sonucu ise strekli depresyon
halidir. Neo-liberal diizen insani tiketen bir dizendir
¢lnkli gindelik yasamda var olabilmek optimizasyonu
zorunlu kilmaktadir ve bu zorunluluk insani zihinsel ¢ékise
goturmektedir (Han, 2022d, s. 38). O zaman o6zgurlik
yanilsamasi icinde suriklenmek itaatkar olmaktan daha
fazla yikicidir denilebilir.

Kitle iletisim aracglari teknolojinin gelismesiyle
dijitallesmis, enformasyon akisi yogunlasarak hiz
kazanmistir. insanlar dijitallesmenin sonucunda bir araya
gelerek daha ¢ok goriiniir olmak amaciyla baska bir deyisle
varolusglarini anlamlandirabilmek igin yaptiklari tiketim
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faaliyetleriyle aglarda zaman gegirmeye baslamislar ve
Urettikleri ve tikettikleri enformasyonla gozetleyen ve
gozetlenen bir topluluga doniismislerdir. Enformasyon
Gzerine kurulu toplumlar dijitallesmenin sonunda gozetim
toplumuna dogru donlismustuir diyebiliriz. Aglar Gzerinde
serbestlik 6zglirliikgl bir ortamla ilintili olarak olumlansa
da aslinda herkes panoptikonun tutsagi olmaktadir (Cayci
& Caycl, 2016, s. 159). Sistem, degisime dayali,
perspektifsel ve panoptik bir anlayisi ylrirlige sokmustur
(Stratton, 2002, s. 85). Bu durumda zaman ve mekan
sinirlamalari  buharlasmistir ve insanlar bedensiz
enformasyona doénismistiir. insanlar dijital aglarda
panoptik bir alanda kendilerini gergeklestirmektedir.

Dijital Panoptikon

Seffaflik enformasyon toplumunun zorunlu bir
sonucudur. Enformasyon toplumu ayni zamanda seffaflik
toplumu olarak kabul edilebilir. Seffaflik sayesinde
enformasyon tiim sinirlari asmaktadir. Dijital hapishanede
ise herkes 6zgurluk iginde seffaflagmistir. Zincirleri iletigsim
yoluyla enformasyon Uretimi ve akisi olusturmaktadir.
Akilli uygulamalar, arama motorlari, sosyal platformlar,
insanlarin ayrilmaz birer pargalarina donlsmustdr.
Gozetim gindelik yasamda kolaylastirici etki saglamasinin
sonucunda igsellestirilmistir. Dijital hapishane akilli konfor
alani olusturmaktadir ve boylece iktidara karsi higbir
direng olusmamaktadir (Han, 2022c, s. 12). Baski ve
komuta yerini dirtmeye birakmistir.

Panoptikon mimari bir yapidan ziyade toplumun
denetimiyle ya da disipline edilmesiyle ilgili bir sistemin
isleyis mekanizmalarini ortaya koymaktadir. Panoptikon
insanlarin belirli kurallar temelinde donistirilmesi ve
bicimlendirilmesi amaciyla sirekli gbzetim altinda
odullendirme ve cezalandirma yoluyla islah edildigi bir
iktidar seklidir (Foucault, 2000, s. 237). Foucault'da
gordiglimiiz gbzetleme ve cezalandirma, yerini
glinimiizde motivasyona ve optimizasyona birakmistir.
Neo-liberal kosullarda tahakkim, 06zglir ve sinirsiz bir
iletisimden olusmaktadir. Baska bir deyisle ¢alismamizda
ifade edildigi gibi seffaflik, enformasyon ve stirekli gérinur
olma zorunlulugu; insanin icinde kendini 6zgiir olarak
hissettigi yeni bir tahakkiim bigimi olusturmustur.
Bentham’in panoptikonu gozetleme temelinde
tasarlanmis bir tecrit modelidir. Foucault’da ise modern
toplumda gozetlemeyi ya da stirekli kontroll ifade eden
iktidar biciminin metaforudur. Foucault'ya gore birey
fabrika, okul ve hastane gibi modern kurumlarin gézetimi
ve kontroli altindadir (Cayct & Cayci, 2016, s. 165).
Aglarda ise bireyler seffaf bir toplumda baska bir deyisle
seffaf bir hapishane de hapsolmustur. Aglar Uzerinde
gerceklestirilen eylemlerin biraktigi dijital izler veri olarak
kullanilmakta ve bu veriler 1si8inda insanlar
gozlemlenebilmekte ve kontrol edilebilmektedir. Seffaflik,
sinirsiz 6zglrliglu ve iletisimi ifade ederken, aslinda
toplum bu sinirsiz 6zglirliik ve iletisimle tam kontrol ve
gozetim toplumuna donismektedir. Disiplin
toplumlarinda, panoptikonda insanlar birbirlerinden ayri
bir sekilde tutularak iletisime gegmelerine izin verilmezdi.
Teknolojinin  gelisimiyle glnimiz panoptikonunda
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insanlar iletisim halindedirler ve kendilerini isteyerek
gdstermektedir. Ozgiirliik adi altinda aslinda panoptikonla
ishirligi saglanmaktadir ve insanlar kendiliginden
kendilerini panoptikona teslim etmektedir. Dijital
enformasyon teknolojisiyle gozetim iletisim Uzerinden
gerceklestirilmektedir. iletisimin  yogunlugu ve hizi
gozetimin verimliligini belirlemektedir. Bu baglamda cep

telefonlari  6zgurligu ve iletisimi somiren 6nemli
orneklerdir. Paradoksal olarak iktidar egemenligini
Ozglrluk  Gzerinden  saglamaktadir.  Tahakkimin

kusursuzlugu 6zgurligin ve gozetimin bitinlesmesiyle
ortaya cikmaktadir (Han, 2022c, s. 10). insanlar i¢sel olarak
ihtiyac hissederek kendilerini teshir etmektedirler ve
yeniden (retmektedirler. insanlarin her seyi aciga
vurmalari ya da ortaya koymalari ve gizliligin ortadan
kaldiriimasiyla yasanan zihinsel dondsim 6zgurligu
somirmektedir. Bu durum dis baskinin sonucu degildir,
aksine insanlar kendiliklerinden bu durumu arzularlar ve
sistemin gerektirdikleri dogrultuda mikemmellige ulasma
neticesinde 6zel alanlarini isiklandirirlar ve herkese agik
hale getirirler.

Unutulmamasi gereken sey, seffaflik toplumun tiim
katmanlarina ve slreglerine yayildiginda, onlari koklu bir
degisiklige ugratarak kendini siddet olarak gostermeye
baslamasidir. Dilin spamlasmasi, anlamin bollugu, sirekli
haber olumlulugun siddetini ifade eder. Bu siddet tirinin
kendini otekinde gosteren bir sahibi yoktur. Siddet
anlamini sadece asiri olumsuzluktan degil, asiri olumluluk
halinden de almaktadir. Olumluluk siddetinin sonuglari
olumsuzluk siddetinin sonuglarina gére daha tehlikelidir
¢linkii hem gonulli olarak bu siddet tlirlinlin bir pargasi
olunur hem de bu baglamda olumlulugu nedeniyle her
turli tepki de onlenmis olunur. Glinimiz basari ve
performans odakh 6znesi kendi iktidarinin tutsagidir.
Kendi disinda bir iktidar yoktur ve o6zglirdiir ama bu
Ozgurlikte dis baski yerini icerdeki basinca birakmistir.
icerdeki basing ise siddetin yogunlasarak artmasi
nedeniyle kendini depresyon olarak yansitmaktadir. Bu
durumda siddet disardan degil icerden insanin kendine
yonelttigi bir siddettir. Siddet icsellestirilmistir ve
gorinmez bir hale gelmistir (Han, 2021, s. 10-11). Siddet
otekinin olumsuzlugunun yoklugunda insanin
kendindedir.

Eger Bentham’in panoptikonu ve gliniimiizde gegerli
olan dijital panoptikonu birbirleriyle karsilastirirsak bazi
belirgin  farklihklar ~ goriiriz.  Dijital panoptikonda
Bentham’in panoptikonunun aksine merkez ve cevre
ayrimi yoktur, dijital panoptikon tek bir merkezden
gozlemlenmiyor  olmasi  Olglsiinde  perspektiften
yoksundur, optik olmaksizin galismaktadir ve glicini bu
yoksunluktan almaktadir. Perspektiften yoksun 1siga
bogma, perspektife dayanan gézetlemeden daha etkilidir.
insan artik her taraftan i1sik altinda, saydamlasmistir.
Gunldmiizde Bentham’in panoptikonundaki yalitilmis
mahkdmlarin yerini birbirleriyle slrekli iliski halinde
insanlar almistir. Tam godzetim tim insanlar tarafindan
bilinmekte ama vyaydigi 0Ozglrlik yanilsamasiyla
onaylanmaktadir. Bentham’in panoptikonunda gorilen
yalitilmishik yerini herkesin birbiriyle iliskide oldugu bir

ortama birakmistir. iletisim bu yeni baska bir deyisle dijital
panoptikonda hiperlesmistir ¢linkl insanlar seffaflasma
yolunda diger ag sakinleriyle iletisim kurarak kendilerini
teshir etmekte ve kendilerini gézetimin bir pargasi olarak
sisteme eklemlemektedir.

Seffaflik toplumunda kisi kendi kendisinin efendisi
olmustur; ¢lnki hakim olan mantik performans
toplumunun mantigiyla aynidir. Kisinin karsisinda ona
tahakkim kuracak bir merci olmayinca paradoksal olarak
ozglrlik de anlamini yitirmektedir. Performans 6znesi
kendi kendini sémiirmektedir. insanin kendi kendini
somirmesi, otekinin somiirmesinden daha verimlidir.
Ozne o&zgiir olarak kendinin olusturdugu tahakkiime
kendini tabii kilmaktadir. Kontrol toplumunun ya da dijital
panoptikonun temelinde bu tiir bir 6zgiirlik yatmaktadir.
insan &zgiirce kendini 1siklandirmaktadir ve 6tekinin
isiklandirmasina gerek kalmamistir (Han, 2022a, s. 71).
Sosyal platformlar kendilerini 6zgiirlik alanlari olarak
sunsalar da, aslinda panoptigin yeni bigimleridir. insanlar
gonulli  olarak  kendilerini  gdzetlenmeye  teslim
etmektedir. Ozgiirliik kontrol edici bir giice déniismistir
diyebiliriz. Gozetleme 6zgiirlige bir saldir olarak degil,
gozetlenenin kendini gonulli bir sekilde teshir yoluyla
panoptikon  bakisa sunmasiyla  gerceklesmektedir.
Panoptikonun temel mantiginda denetgi, kapatilanlarla
ilgili bilgi sahibiyken; kapatilanlar, denet¢i hakkinda bilgi
sahibi degildir. Bir bilgi asimetrisi s6z konusudur. Amag
kapatilanlarin ~ siirekli gozetim altinda olduklarini
icsellestirmeleridir. Boylece kapatilanlar iradelerini ortaya
koyarak kendilerini gerceklestiremez. Kapatilanlar sadece
Ozglrlukten yoksun degildir, kendi yasamlarini da
dizenleme melekelerinden yoksunlasirlar ve surekli bir
denetgiye ihtiyag¢ duyarlar (Bauman, 1997, s. 25). Aglarda
da ayni sekilde bilgi asimetrisi s6z konusudur. Ancak dijital
panoptikonun Bentham’in panoptikonundan en 6nemli
farki insanlar isteyerek gozetim altina girmeleridir. Bu
baglamda seffaflik toplumu bir gézetleme toplumudur,
yani herkes dijital hapishane de mahkim olmustur.

Surekli uyum saglama gayreti ya da optimizasyon
standart, basmakalip ve son derece vyizeysel ama
homojen bir anlayisi Gretmektedir. Ag lGzerinden insanin
hayal kurmasi bile agin sinirlk bir alan iginde Urettigi
ihtiyaclara gore dizenlenmektedir. Gengler hayal
kurmalari yerine artik aglar (zerinden platformlarda
yaraticl olmalari yoniinde motive edilmektedirler. Hayal
kurulacaksa da bu durum aglar tizerinden baska bir deyisle
aglarin kontroll altinda olabilmektedir. Aglarin zaman ve
mekani yok etmesinin sonucunda insanlar arasinda sosyal
baglarda silinmektedir. Ekonomik altyapiya kapali olan
tim iliskiler degersizlesmektedir. Tim veriler ses ve 151k
olarak duslincenin icine yerlesmektedir. Derinlemesine
dislinme unutturulmaktadir ve insan duslinsel olarak
sistemle  uyumlu bir sekilde gindelik yasamini
diizenlemektedir. insanlarin toplumsallasmasi her gecen
glin zorlasmaktadir. Herkes kendini 0zglir olarak
addetmekte ancak kalici iliski kuramamaktadir. Sistem
insanin kalici iligkilerini ve bu iliskilere olan 6zlemini
enformasyonun hizi ve yogunluguyla unutturmaktadir ve
insani yeniden Gretmektedir.
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Endistriyel kapitalizmin tahakkim bigcimi disiplin
rejimidir. Beden makineye dontsmustir. Disiplin tzerine
kurulu iktidar, insanin bedenine hiikmeder, sistemle
uyumlu uysal bedenler Gretirdi. Egitim insanlari ¢alisan
hayvana donustirmesi igin kullanilirdi. Ginimizde ise
enformasyona dayali iletisim esnekligi de beraberinde
getirmistir. Buglin toplumda kati kurallar yerini insanin
potansiyelini artirma ve basariya ulasma temelinde
dzgiurlige birakmistir. insanin kendini ve sonucunda
sistemi yeniden dretiminde, Onilindeki tim engeller
kaldirilmistir. Uysal olma durumu baska bir deyisle itaat
etme yerini 6zglrlik alaninda kendini ve sistemin yeniden
Uretiminde sinirsiz performansa ve surekli optimizasyona
birakmistir. Biyopolitik rejimde beden, lretim ve gézetim
mekanizmalariyla disipline edilirdi. Seffafligin bir ideoloji
haline geldigi enformasyon toplumunda ise insan disiplin
rejiminden bagimsizdir.

Modern 6ncesi egemen rejimlerde iktidarin ihtisami
gosterinin  kendisidir. Tahakkim bu ihtisamin iginde
kendini gergeklestirirdi. Kamusal alan bir sahneye donsir
ve iktidar kendini gosteriye donustirerek tahakkiim
kurardi. Modern disiplin rejimlerinde gosteri vyerini
gbzetime birakmistir. Baska bir deyisle teatral gértintrlik
yerini birokratik gdzetime birakmistir. Burada modern
oncesinde gorinir olan iktidarken ya da yonetenlerken,
modern donemde vyonetilenler gorinidr olmaktadir.
insanlar siirekli 1sik altinda, gériinir haldedir baska bir
deyisle  kendilerini  teshir  etmektedir. insanlar
gozetlendiklerini hissetmeleri gerekir ki panoptikon
amacina ulasabilsin. Bu gorunirlik ya da gozetlenme
bilingli olusturulmali ve i¢sellestirilmelidir.

Ozgiirliigiin Sonu

insanlar 6zgiirlik adi altinda sosyal platformlarda
egitilerek birer tiketiciye dénlsmektedir. iletisimin
algoritma Uzerine kurulu olmasi iletisimi demokratik
olmaktan uzaklastirmistir. Ayrica internetin algoritmik
kisisellestirmesi, soéylemi de ortadan kaldirmistir (Han,
2022c, s. 30). Filtreler kullanicinin istedigi enformasyonu
saglamaktadir ve uygun dlnya gorislerini sectirerek
sunmaktadir. Kisi kendi beni icinde hapsolmaktadir. Baska
bir deyisle insanlar kendileri igin 6zel olarak hazirlanmis dig
dinamiklerce yonlendirilmeye baslarlar (Dolgun, 2004, s.
64). Boylece insanin dislinceleri, gérusleri daha dar alanda
sinirlandirilmis  olmaktadir. Arama sonuglari ve haber
akislarinin kisisellestirilmesi ya da filtrelenmesinin yani sira
insanlarin birbirlerinden kopmasi ve o6tekinin kaybolmasi
birbirleriyle iliskilidirler ve insani duslinsel olarak
doniistiren en nemli unsurlardir.

iletisimsel rasyonalitenin karsiti olarak dijital rasyonalite
sdylemin  olmadig rasyonalite tiridir. letisimsel
rasyonalite icin nedensellestirme ve 6grenme gereklidir.
Rasyonel olan elestiriye aciktir ve gelisim icindedir.
Nedenini bulmak ise insanin 6grenme becerisiyle ilgilidir.
Rasyonaliteyi tanimlayan ve gelistiren hatalarin varligidir ve
hipotezlerin giiriime olasiigidir. insani gelistiren hatalardan
ders c¢ikarma ve diizeltme motivasyonudur. Ancak yapay
zeka sayilar kapsamaktadir ve hesaplamalar yapmaktadir.
Hipotezde ortaya konan argiimanlarin yerini algoritmalar
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almaktadir.  Algoritmalarin  stirekli  gelistirilmesinin
sonucunda bilgisayar kendi hatasini  kendi iginde
¢ozlimlemektedir. Dijital rasyonalite sdylemsel 6grenmenin
yerine yapay zekayla 6grenmeyi getirmektedir (Han, 2022c,
s. 39). Bu durum rasyonel insanin sonlandigini ifade
etmektedir. Yapay zekanin sundugu veri analizleri, soylemin
olusturdugu kamuoyunu yok ederek, kendi hegemonyasini
olusturmaktadir.  Enformasyon,  toplumda  anlatiyi
sonlandirmis ve her seyi sayilara gevirerek, hesaplanabilir
hale getirmistir. Bes duyumuzla verili olan gergeklik sona
ermistir. Yeni gerceklik veri Gzerinde sekillenmektedir. Veri,
verili olanin arkasinda, verinin arkasinda bagka bir gergeklik
veremez, ideolojiden yoksundur. insanlar yalnizlagmistir,
kite toplumu sonlanmistir, insanlar sadece dijital siri
halinde yasamaktadirlar. Eskiden suglularin profili vardi
bugln herkesin bir profili var ve enformasyon toplumu
insana bu profiller Gzerinden tahakkiim kurmaktadir.

iginde sinirsizligi barindiran yapabilme 6zgiirligd, iginde
sinirliigt  barindiran yapmalisindan daha zorlayici ve
baskicidir. insan 6zgiir bir 8zne olarak gerceklestirilmesi
gereken bir projeye donismistir. Kendini slrekli icat
etmeli ve tasarlamalidir. Kendisine tabii olunan ya da
mutlak bir gl¢ olarak 6zne sonlanmistir. Basari ve
performans odakli toplumda 6zne o6zglrdir ve kendi
kendinin efendisi olarak, sistemde var olmak icin kendinin
pazarlamacisi ve girisimcisidir. Ozne kendini siirekli
optimize etmek ve gorinlrliglini maksimum seviyeye
¢ikarabilmek igin  kendini  6zglr bir zorunluluga
birakmaktadir. Bu zorunluluk aslinda 6tekinin hegemonyasi
olmadan insanin kendi kendini sémiirmesidir. Ozgiirliik bir
siddet sarmali icinde kisiyi hem efendi hem de kole
yapmaktadir. Homo liber olarak sahneye ¢ikan yeni 6zne
ashinda bir homo sacer’dir. Herkesin homo sacri'ye
déntsmesi basari ve performansin getirdigi biyulenme
halidir diyebiliriz. Kendini 6zgiir hisseden homo liber
kendisini homo sacer yapmaktadir (Han, 2021, s. 131).
Becerebilirsin disiincesi performans 6znesinin en bulylik
baski kaynagidir. Bu baski 6zgurlik icinde gergeklestiginden
goriinmezdir. Neo-liberalizm tahakkimci yapisini, 6znenin
kendini tabi olan 6zne olarak degil, icat edilecek ve
tasarlanacak bir proje olarak dislindigi sozde 6zgirligiin
kamuflajinda gercgeklestirmektedir. Kisi artik tek basina
sucludur, suclayacak kimsesi yoktur.

Neo-liberal dizende kisinin baskalariyla amagsiz
iliskilere girmesi beklenmez, her girisimcinin kurdugu
dostluk mutlak gikar birligi gerektirir. Ancak 6zgir olmak
Marx’'in da soyledigi gibi diger insanlarla birlikte yani
topluluk iginde gergeklesir. Bireyselligin Otesindedir.
Ozgiirliik insanin kendini digerleriyle birlikte
gerceklestirdiginde anlam kazanmaktadir. Bireysel 6zgiirliik
aslinda sermayenin dzgirligidir. Ozgiir olan birey degil
sermayedir. Ozgiirlik sermayelerin kendi aralarinda
kurduklari iligkilerin timuddr. Baska bir sekilde ifade
edersek sermayenin 0zglir rekabet (izerinden baska bir
sermaye olarak kendisiyle iliski kurmasi ve kendini
Uretmesidir. Ozgiirlik sistemin getirdigi bir yanilsamadan
ibaret olmustur. (Han, 2022d, s. 13). Bireysel ozglrlik
sermayenin 6zglrligi demektir.
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Neo-liberal diizende iktidar teknikleri gériinmezdir ve
bu ylzden 06zne kendini 6zglr olarak dislinmektedir.
Engellemek yerine optimizasyon saglanir. Boyun egdirmek
yerini bagimlihga birakmaktadir. iktidar 6zneyi karsisina
almak yerine, onun yaninda oldugunu hissettirmektedir.
iktidar 6znenin ruhuyla sirekli iletisim halinde anlam
Uretmektedir.

Buyuk veri ve yapay zeka, bilingli eylem alaninin
arkasinda aktoriin kendisinden gizlenen bilingdisini ortaya
¢ikaran dijital bir buyuteci ifade etmektedir. Blyik veri ve
yapay zeka enformasyonun davranisi biling esiginin altinda
bir seviyede etkilenmesini saglamaktadir. Enformasyon
rejimi bilingli eylemlerden 6nce gelen diiginim 6ncesi
heyecana dayali davranislari ele gecirmektedir (Han,
2022c, s. 15). Duygu ve heyecan farkli kavramlardir. Duygu
objektiviteyi temsil etmektedir, heyecan ise salt 6zneyi
ifade etmektedir. Duygu bir anlatiya sahiptir, hedefi
yoktur ve mekana ait olarak eylemden bagimsizdir.
Duygunun sireye ihtiyaci vardir. Heyecan duygudan daha
kisa bir zamansalliga sahiptir. Durum ifade etmez ¢lnki
surekli hareket halinde, dinamiktir, anlatisal degildir,
boyutsuzdur ve mekansizdir. Heyecan hedefe, eyleme
yoneliktir. Kapitalizmin heyecani manipiile etmesi,
heyecanin hareketliliginden, dinamikliginden ve kolayca
sémurdilebilir olmasindan kaynaklidir. Duygu ise edimsel
yonden yoksun olmasi nedeniyle kolaylikla sémurilemez.
Glnimuzde heyecan neo-liberalizmle vyakin iligki
icindedir. Performansi ve basarlyl artirmak amaciyla
heyecan sistem tarafindan kullanilmaktadir. Disiplin
toplumunun akilcilik temelinde katiigr ve esneklikten
yoksunlugu belirli bir zorlama icermektedir. Bu zorunluluk
hali sonrasi kisinin kendisini 6zglr hissetmesi sonucu
heyecanlilik ortaya c¢ikar. Neo-kapitalizm 6zgirlik
Uzerinden heyecanin Uretiminden faydalanir. Heyecan
sistemin sagladigi 6zgirlik duygusu Uzerinden dretilir.
Sistemin 0zneyi 6zglir birakarak sémiirmesi bu sekilde
gerceklesmektedir (Han, 2022d, s. 53). Akilcilik ve heyecan
karsit kutuplardir. Akilcilik streklilik, istikrar ve nesnellik
icerir. Heyecan istikrarli bir sekilde ortaya ¢ikmaz aksine
surekli durum degisiklikleri istemektedir. Performansin
artiromi icin gereken istikrarsizlik neo-kapitalist sistem
tarafindan uretilmektedir ve heyecan olusturularak kisinin
kendi kendini sémirmesi saglanmaktadir. iletisimin hizi
heyecani canli tutar ve heyecan insan lizerinde tahakkiime
yol acar. Akilcilik yavaslhk gerektirir, diisinmeyi zorunlu
kilar. insanlar seyleri degil heyecanlarini tiiketir ve sonra
bu heyecanlar sistem tarafindan yeniden (retilir.

Disiplin toplumunda heyecan verimlilik yolunda
akilcihgr disarda birakmasi dolayisiyla sorun olarak ele
alinirdi. Makinelerle c¢alismak icin en uygun zaman
heyecan ve duygularin disarda birakildigi zamandir.
Eskiden sirket yonetimlerinde istikrarli, duygu ve
heyecandan uzak rasyonel yoneticiler tercih edilirken
glinimizde akilalik yerini  heyecana  birakmistir.
Yoneticiler artik ¢alisanlarindan maksimum performans
alabilmek igin onlari motive eden koglara dontsmdslerdir.
Heyecan vyaratiimali ve heyecan icinde yasanmalidir.
Heyecan hareketi Uretmektedir. Neo-liberalizm heyecan
Uretimine odaklanmaktadir ¢linki insani diisiince oncesi,

yari bilingli haldeyken etkilemek zorundadir. Farkindahk
sinirindan iceri girmeden baska bir deyisle duslince
olusmadan ve sonrasinda davranisa donismeden heyecan
Uzerinden insan etkilenmelidir ki zihinsel olarak ele
gegirilebilsin (Han, 2022d, s. 55). En basta o6zgurliik
yanilsamasi yaratilabilsin.

Buyuk veri insanin ruhunu etkileme ve dusunce
oncesinde onu yonlendirmeyi mimkiin kilan ve en
onemlisi iktidar saglayan bilgidir. Buyilk veri insanin
davranislarini  6ngorebilmeyi mimkin  kilmaktadir.
Gelecek hesaplanabilir hale gelmektedir. insan kendini
Olgulebilir, hesaplanabilir bir seye donusturirken, aslinda
OzgurlGgini genisleterek kaybetmektedir. Bliylik verinin
en 6nemli sonucu insanin iradesini yok etmesidir. Blyuk
veri insanin heniiz farkinda olmadig arzularini agiga
cikarabilir. Biiyiik veri id’den sémiirebilecegi bir Ego
olusturabilir ve insanin egilimlerinin bilingdisi alemine etki
saglayabilir. Bu baglamda ruhun derinliklerine kadar
inebilen ve onu sémirebilen psyche temelli bir iktidar
distinllebilir. Walter Benjamin’e gore film kamerasi optik
bilingdisinda olana erigebilir kilar. Yakin ¢ekimde mekan,
yavas c¢cekim de zaman genlesmektedir. Buradaki fark
biling tarafindan olusturulan mekanin yerini bilingsiz
olarak olusturulan mekanin almasidir. Optik bilingdisini
sadece kamera ortaya koyabilir. Han’a gore biyik veri ve
film kamerasi arasinda bir benzerlik olusturulabilir. Veri
madenciligi dijital blylite¢ olarak insan eylemlerini
blyutebilecek ve biling alaninin disinda bilingsiz olarak
olusturulan eylem alanina ulasilabilecektir. Blyuk veri
bilincin  disinda  kalan  mikro-eylemleri  goriinlr
kilabilecektir. Bu durum dijital bilingdisi  olarak
adlandirilabilir (Han, 2022d, s. 72). insanlarin kitlesel
tepkileri bilince ulasmadan, diger bir deyisle hentiiz eylem
oncesi diisiince ortaya ¢tkmadan dizenlenebilecektir.

Sistem kendi ¢ikarlari dogrultusunda insanlara
secenekler sunmaktadir ve insanlar bu segenekler
arasindan ©6zglrce segimlerini yapmaktadir. Ancak

ozgurlik hissi yapaydir, sadece bir yanilsamadan ibarettir
clinkli sistemin istedigi sinirh seceneklerden segim
yapilabilmektedir. Zeka s6zde 6zgirliik ortaminda se¢im
yaparken kullanilir. Ancak zeké da sistemin sundugu belirli
secimler yapilirken kullanildigi icin 6zgilir degildir. Sistem
ayni zamanda zekayi da belirlemektedir. Ginimizde zor
olan fikir belirtmemektir. Sistem herkesi konusmasi, fikrini
ifade etmesi yani kendisini i1siklar altinda parlatmasi igin
zorlamaktadir. Yalnizhk ve susmanin 06zglr alanlari
kaybolmustur. Baska bir deyisle seffaflik ve enformasyon
tim engelleri dizlestirerek yok etmistir. insan artik
sustugunda ginimizde gorilmesi oldukga zor olan bir
seyi, gercekten soylenmesi gereken seyi ortaya koyabilir.

Sonug

Seffaflasma enformasyonun akisinin en hizli ve yogun bir
sekilde saglanabilmesiicin her seyin islemsele maruz kalarak tim
farkhliklarin yok edilmesi ve her seyin aynilastiriimasi eylemidir.
insanlarin sistemle uyumlu olarak déniisebilmeleri, seffafligin
sonucu olan aynilasmayi zorunlu kilmaktadir ancak yogun ve hizli
enformasyon  aynilasmanin  ya da  seffaflasmanin
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gerceklesmesinde kilit rol oynamaktadir. Enformasyonun hizli ve
yogun akisinin sonucunda meydana gelen degisim aynilasma
istikametinde seffafliktir. Seffafligin gerceklesmesi
enformasyonun hizi ve yogunlugunu gerektirmektedir. Hiz
ileriye dogru hareketi gagristinir, zaman anlara bollnir ve bir
andan diger ana gegilirken baglangig¢ ve bitis zamani arasindaki
kisalik bagka bir deyisle cok fazla ve ardigik olarak yasanan anlar
zamanin ¢ok ¢abuk aktigi izlenimini verir. Yogunluk insanlarin
derinlikli  diisinmelerini  sonlandirmaktadir ve distinceyi
ylizeyde tutmaktadir. Seffaflik ve enformasyonun yogun ve hizli
akisi  bitinsel olarak insanda bir kendinden geg¢me
yaratmaktadir. Dontisim seffaflasma ve enformasyon akisinin
birlikteliginde gerceklesmektedir. insanlar sistemle uyumlu bir
sekilde donugirken, bu iki kavram son derece 6nemli rol
oynamaktadir. Clinkli bu kavramlar hiz ve yogunluk temelinde
doénlstimi meydana getirirlerken insanin kendinden gegme hali
aslinda insanin bir yanilsamaya diismesidir. insanlar gondillii bir
seklide donuslrken aslinda 6zgiirlik yanilsamasi icindedirler.
Aglar lzerinde 6zglirliigu ifade eden segimler aslinda hesapli,
planh algoritmalarin sonucunda meydana gelen segimlerdir.
Algoritma temelli iletisim baska bir deyisle enformasyon
akisindaki filtremeler ve Kkisisellestirmeler insanin  6zgurlik
kavrami altinda yaptigi secimlerin alanini daraltmakta ve
sinirlandirmaktadir. Otekini olmadigi bir diinyada diisiince belirli
bir alanda hapsedilerek sistemle uygun bir hale getiriimektedir.
Sistemin insanlara sundugu 6zgirlikte dusiinme yerini dijital
rasyonalite temelinde yapay zekdya birakmaktadir. insanlar
yaptiklari segimlerle aslinda manipiile edilmektedirler ve belirli
duygularini rasyonellesme temelinde kaybetmektedirler. Artik
insanlar hayal kuramadigi gibi arzu, tatmin, arkadaslik, gliven gibi
kavramlarda donlserek sistemin tamamlayicisi olmuslardir. En
onemlisi yasam birliktelik, yiz yize iliskiler, glindelik rutinler
gerektirir ve icinde yanilsamalari barindinr. O zaman hayatin
canl oldugunu anlarsiniz. Ancak insanlar artik canl degildir. Aglar
Uzerinde yasam guinlik yuz yize iliskilerin gerektirdigi canllig
saglayamamaktadir. Aglar lzerinden akan enformasyon
temelinde insanin disiinmesine gerek kalmamigtir. insan
enformasyonu degil enformasyon insani liretmektedir. Anlati
sonlanmis ve her sey hesaplanabilirlik ve kontrol (izerinden
gerceklestiriimektedir. Seffaflik ve enformasyon insani sistemde
stirekli gériindir kilmaya yani gonuillii olarak kendini isiklar altinda
gostermeye mecbur birakmaktadir. Gizli olan her seyin agiga
¢ikariimasi bir teshir eylemidir ancak sistem bu durumu her seyin
optimize edilmesiyle agiklamaktadir. Gizli olan agiga ¢ikmal ki
seffaflasma ve enformasyon kendini gergeklestirebilsin.
Seffaflasma, enformasyon ve insanin kendini teshir etmesi bir
arada dustndldiglinde, insanlarin igcinde gondlli bir sekilde
yasadiklar, duvarlari olmayan bir hapishaneyi tahayyil
edebiliriz. insanlari bir birine baglayan zincir iletisim aglandir ve
bu hapishane de kimse goriinmez olmak istememektedir.
insanlar géniillii olarak siirekli olarak gdriinmek istemektedir.
Glindelik yasamin devam ettirilmesinde akilli uygulamalar,
arama motorlar, sosyal platformlar onemlidirler ¢linkii bu
araglar ayni zamanda gozetim araglardir. Ancak insanlar
yasamlarini devam ettirebilmek ve rutinlerini saglamak amaciyla
bu gozetime kendilerini teslim etmek ve ayrica igsellestirmek
zorundadir. Bu gozetimde yapilan segimler ise insanlara
oOzgiirllk olarak sunulmaktadir. Bu baglamda hem sistem hem
de sistemi yeniden Ureten insanlar goriinirde mutlu bir
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beraberlik icindedir. Mutlulugun gorinirde olmasinin nedeni
insanlar gllimsemektedir ama neden gilimsediklerini
bilmemektedir. Optimizasyon ya da hayatin canli oldugunu ifade
eden vyanilsamalarin yok edilmesi baska bir deyisle asin
olumluluk insanin direng gdstermesini engellemektedir ve insan
kendi kendinin efendisi olarak kendi performansini daha fazla
goriinlir olmak igin artirmak istemektedir. Bu isteng ise dis ses
olarak degil i¢ ses olarak kendini ifade etmektedir ki bu aslinda
sistemin insanlar Gzerinde kurdugu bir tahakkiim bigimidir. Bu
tahakkim bigimini benzersiz yapan ise sistemin sundugu
ozgirlik yanilsamasi icinde gerceklesmesidir. Aglarda bir araya
gelen insanlar kendilerini teshir ederek seffaflagmakta ve
enformasyon yayarak bir gézetim ag1 hem olugturmakta hem de
onun bir pargasi olmaktadir.

Extended Abstract

The globalization of the economic sphere with the
development of communication systems, in other words, the
economy's production and development of itself culturally and
socially through networks, has digitalized capitalism.
Communication technologies and networks play an important
role in the mutation of capitalism into neo-capitalism and
shaping new lives.

Digital communication technologies, which are effective in
the reproduction of daily life, enable major global capitalist
powers to expand and develop their spheres of power. While a
significant portion of people produce themselves with digital
tools, they actually turn into consumers compatible with the
system. While people realize their existence through networks
by consuming, they are rapidly becoming artificial and different
in the constant formation. In this context, the necessity of
unlimited access, production, circulation and consumption
integrates capitalism and networks within the same cultural
structure. While the development of digital technologies makes
people dependent on technology, it also intensifies their
supervision and control. Over time, technology disappears and
people become attached to tools, thus people are transformed
by external intervention and the spontaneity of behavior is
destroyed. Autonomy has been replaced by automation of
adaptation to the system. Social relationships are created and
carried out through clicks on social platforms. All emotions and
feelings can be expressed with a click. The fact that face-to-face
mutual communication is replaced by artificial relationships
established through networks on platforms also artificializes and
operationalizes emotions, in other words, makes them
manipulable through networks.

While global American companies encourage people's
access to the internet under the name of freedom, they actually
eliminate time and space limitations for consumption purposes.
People come under surveillance and control in proportion to the
time they spend on networks, and society is shaped. While
people create themselves in the system by using networks, they
actually create the power of companies over themselves. The
system allows people to first connect to a network and then
spend time on the network. For this reason, the concepts of
democracy and freedom are put into circulation through
communication technologies so that people can access
information over the network, and people make sense of
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themselves on the network by defending freedom and
democracy, in other words, by thinking that they live in a free
and egalitarian environment. In this direction, the
understanding of freedom acquires a different meaning and
turns into a positive result brought by the system. However, the
system creates the illusion of freedom by using communication
technologies.

With the digitalization of communication technologies and
networks taking over all levels of life, people can no longer stay
out of the network. Life in networks takes place before
everyone's eyes. The development of technology gives people
unlimited freedom through digitalization and networks, but in
fact unlimited freedom turns into a complete control and
surveillance mechanism. The system forces people to be
transparent and to expose themselves or make themselves
constantly visible, so that people will willingly submit themselves
to surveillance as they make sense of their own existence. In the
control society, it manifests itself with the pressure coming from
within the person instead of external pressure. The fear of losing
private and intimate space has now been replaced by the need
to expose. When success and performance are the determining
factors in society, freedom has turned into self-exploitation.

The transparent society that the system presents, the rapid
and intense flow of information and the constant visibility of
people, imprison people in an environment of constant
surveillance and control, rather than bringing unlimited
freedom. Consumer society does not need any boundaries
because everyone is part of the panopticon. All social platforms,
especially Instagram, Facebook and Digital traces left on
networks provide greater transparency than one can have
towards oneself. Freedom and the panopticon are intertwined.

In this context, the study will first try to explain how
transparency and the flow of information limit people's freedom
or create the illusion of freedom. Afterwards, it will be tried to
reveal that people's effort to make themselves constantly visible
actually produces the voluntary prisoner of the digital
panopticon in connection with transparency and the flow of
information. Thus, for the sake of transparency, it will be shown
that freedom is just an illusion in a society where everyone is
essentially the same, and that people live under more
domination than before, but the reasons why they cannot
realize this situation intellectually will be shown on the basis of
networks in relation to the development of technology.
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ABSTRACT

In the study, it will be tried to show that transparency and information flow through digital networks, based on
the development of technology made mandatory by the system, do not bring freedom to people, but only create
an illusion of freedom. In other words, the transition from Bentham's panopticon to the digital panopticon will
be analyzed. People are transforming intellectually in line with the system in the face of transparency policies
and the constant flow of intense and fast information. Transparency, information and the necessity of making
oneself constantly visible in daily life create a prison without walls, in which one lives voluntarily. Society is
becoming homogeneous and people are reproducing the system by their own will, in other words, by being kept
under surveillance and control through the choices they make. While choices expressing freedom on networks
actually impose certain limitations, thought is made compatible with the system by being imprisoned in a world
where there is no other thought. In this context, first, transparency policies and information flow will be
analyzed and it will be explained that people's efforts to expose themselves or constantly make themselves
visible actually lead to voluntary panopticon. At the end of the study, the digital panopticon, where people are
held captive with their own will, will be examined and it will be tried to show that transparency and information
flow through network technologies end freedom. This study aims to contribute both to the theoretical
accumulation of intellectual studies in our country and to the literature on how freedom turns into an illusion
in the context of transparency and information. The research was tried to be carried out with a qualitative
approach and document analysis method.
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0oz

Reklamin tarihsel bir metin niteligine sahip olmasi ve toplumsal déntisimiin bir araci oldugu varsayimiyla hareket eden bu galisma,
Turk reklamciligi agisindan “Cankiri’da Duygu Gazetesi'nde” yer alan reklam denemelerinin genel niteliklerini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan ilk ticari reklam igerigi, ilk kamu spotu ve ilk ticari ilanin bigimsel
niteliklerinin neler oldugu, ticari reklam denemelerinin nasil gergeklestigi, kamu spotlarinin temalarinin neler oldugu ve ne yonde
mesaj verdigi, ticari ilanlarin igeriklerinin nasil sekillendigi ve reklam denemelerinin Cankiri ticari yasantisi ve kiltiirel yapisi hakkinda
nasil bilgi verdigi arastinimistir. Bu galisma, nitel arastirma yontemi kullanilarak gerceklestirilmis ve veri analizi stirecinde dokiiman
analizi teknigi kullaniimigtir. Ticari reklamlarin genel niteliklerinin bilgilendirme amaciyla hazirlandiklari, tirlin ve adres bilgisine yer
verildigi, yalnizca Latin harfleri ile metinlerden olusturuldugu, gerceve stislemelerine yer verildigi ve resim, karikattir ve fotograf
kullaniimadig gérilmektedir. Ayni sekilde ticari ilanlarin ticari reklamlar gibi metinlerden olustugu, ticari reklamlara oranla daha az
yer kapladigl, daha az sayida oldugu ve uriin igerikli hazirlandigi sdylenilebilir. Kamu spotlarinin ise kisa ve 6z bir mesaj vermek igin
dogrudan davranis degisikligi amaciyla yayimlandigi gorilmektedir. Ticari reklamlar fotografeilik, berber, spor kultb, terzi ve
dershane sektoru tarafindan verilmistir. Bu sektorlerin timi arzulanan yeni insan modeli icin yeni alanlardir ve yeni bir yasam
bigimini kapsamaktadir. Bu reklamlarin ilan formuna daha yakin fakat birer reklam denemesi oldugu séylenebilir. Kamu spotlarinin
temalari ulus devlet, Turkgulik, yerli mali, tasarruf, kamu kuruluglarina destek, genglik, spor ve saglik temalari ile olugturuldugu
gorulmektedir. Kamu spotlarinin yeni bir yasam bigimi ve ideoloji sundugu distnuldigiinde hedef kitleye doniik yonlendirme
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Girig

ingilizce karsilig1 “advertising” olan “reklam” fenomenin
etimolojik olarak Latince “advertise” kelimesinden tiredigi
ve “dikkat cekmek” anlamina geldigi dustunilmektedir. Bu
kelimenin anlami “genel duyuru yapmak veya kamuoyuna
duyurmak” olarak aciklanmaktadir. Ayrica, kelimenin
Latince “advertere” kelimesinden geldigi de cesitli
kaynaklarda yer almaktadir. Bu kelimenin anlami da “dikkati
bir yone cevirmek” seklinde ifade edilebilmektedir (ur
Rehman, vd., 2019, s. 129). Reklam fenomeni, “dikkati
yoneltmek” ve “yonlendirmek” anlamina gelmekte, sirekli
olarak dikkat cekmeye calisan ve bunu yaparken, bir Grin
veya hizmetin satin alinmasiyla sonuglanacagi umulan bir
eyleme yol acacak arzuyu tesvik etmeye calistigini ileri
surilmektedir ve insanlara ne istediklerini daha insanlar
bilmeden soyleyen bir yapiya sahip olan reklam, modern
toplumlarda énemli bir rol oynar ve toplumu sekillendirir
(Berger, 2016, s. 12). Hedef kitlesini ikna etmek,
bilgilendirmek, bilinirlik ve farkindalk yaratmak, satiglari
attirmak, marka imajina katki sunmak gibi ticari amaglari
olan reklamin ayni zamanda kamusal duyurulari ilgili hedef
kitlelerle bulusturmak gibi toplumsal amaclari da
bulunmaktadir.

Reklamin kdltur ile olan asimetrik ve simetrik iliskisi
uzun vyillardir arastirmacilarin tartismakta oldugu bir
konudur (Fowles, 1996; Frith, 1997; Sherman, 2014;
Abokhoza vd. 2019 e.g.). Reklam, Uretildigi toplumlarin
vazgecilmez bir unsurudur. Kilttrel, ekonomik ve toplumsal
yapilari derinden etkileyen bir forma sahiptir. Reklamin
toplumsal yasamin bir pargasi olmasi ve surekli tretilmesi
toplumlarin tiketim aliskanlari, degerleri, yagam bigimi,
kaltirel dinamikleri gibi bircok unsuru doénistirmesine
neden olmustur. Reklam ve reklamcilik Gretildigi donemin
baglami igerisinde degerlendirilmeli, tarihsel siireg
icerisinde ise gesitli boyutlarda ele alinmahdir.

Turk reklamciligl, Kologlu’'nun (1999, s. 1) da ifade ettigi
gibi toplumsal degisimin tanigi konumundadir. Bu ifadeden
de anlasilacagl gibi reklam sadece bir ticari iletisim
faaliyetinin de otesinde toplumsal bir fenomeni yansitir.
Tirk reklamciligl, sadece Griin ve hizmetlerin tanitimiyla
kalmayip, ayni zamanda toplumsal degisim sireclerinin bir
pargasi olarak da islev gérmektedir. Reklamlar, bir fikir, Griin
ya da hizmeti pazarlamanin 6tesinde, toplumun degerleri,
normlari, beklentileri ve idealleri hakkinda bilgi vererek bu
unsurlar etkileyebilir. Bu agidan ele alindiginda Tirk
reklamciligi toplumsal degisimin bir tanigi olarak gorulebilir;
bituncil degerlendirildiginde ise Tirkiye'deki reklam
mesajlar, toplumun degerlerine, ihtiyacglarina ve
beklentilerine yanit verirken ayni zamanda bu degerleri
sekillendirme ve degistirme kapasitesine sahiptir.

Turk  reklamciligi  belirgin  sekilde  Cumhuriyet
doneminde  bir  kimlik  kazanmis, = modernlesme
hareketlerinin de bir araci olmustur. Erken Cumhuriyet
dénemi Turk reklamciligi agisindan ulus kimlik olusturmanin
bir parcasi olarak degerlendirilmelidir. Reklamlar araciligiyla
Ulkenin sosyal, kiiltlir ve ekonomik yapisi sekillendirilmistir.
Bu doénemde Uretilen reklamlarin bolgesel olarak
incelenmesi reklamin toplumsal rolini anlamamiza ve
donidsimin  kaynaklarini  tespit etmemize yardimci
olacaktir.

Erken Cumhuriyet doneminde oOnemli vyayincilik
faaliyetlerinin yapildigi Cankir’da gerceklesen degisim ve
dontstmleri 6n izleyebilmek igin basin tarihi agisindan
onemli bir yer edinmis olan Cankir’'da Duygu Gazetesi
arastirmacilara rehberlik eden 6nemli yayinlardan bir
tanesidir. Bu gazetede yayimlanan reklam denemeleri ise
sehrin kiltlrel ve ekonomik yapisini anlamlandirabilmemiz
icin onemli bir tarihi kaynaktir. Bu ¢calisma ile Cankiri sehrinin
reklamcilik ve ticari hayati Cankir’da Duygu Gazetesi’nde
yayimlanan reklamlarin izi strilerek ortaya konulacaktir.
Bunun yani sira reklam denemelerinin teknik ozelliklerinin
incelenmesi de Tirk reklamciliginin tarihsel gelisim
deneyimine katki sunacaktir.

Tiirk Reklam Tarihi Uzerine Genel Bir Degerlendirme

Cakir (2004, s. 30) reklamin tarihini' insanlarin
birbirleriyle iliskiler kurdugu ilk doneme kadar gétiirmenin
mimkin oldugunu ifade ederken; Yilmaz (2001, s. 355) ise
reklamciligin yeni bir kavram olmadigini, M.O 3000'li yillara
kadar dayanan bir tarihsel ge¢misinin oldugunu aktararak
reklamciligin  Babilli tliccarlarin tuttugu tellallara kadar
dayandigini soylemektedir. Bu baglamda reklamin ilk
formlarinin sozli  kaltir temelli oldugu anlasiimaktadir.
Reklam benzeri uygulamalar Antik donemlerden orta ¢ag
donemlerine kadar goriiniir olsa da modern reklamciligin
baslangici matbaanin icadindan sonraki déneme denk
gelmektedir. Sanayi devrimi, ticaretin gelismesi, yeni iletisim
teknolojilerinin kesfi ve yayginlasmasi, kiresellesme gibi
gelismeler reklamin siirekli gelisimine katki sunmustur.

Reklam ve reklamcilik kavramin kékeni belirlenemeyecek
kadar eski olsa da kurumsallasmis reklam ve reklamcilik
(modern reklamcilik) Britanya’da? gazetelerin reklamlara ve
ilanlara yer vermeye basladigi 1700'li yillardan itibaren
baslatilabilir (Baker, 1984, s. 3-4). ingiltere’de ilk basili afisin
1476 tarihli, Almanya’da ilk kitap reklaminin 1591 tarihli,
Fransa’da ilk basili gazete reklaminin 1612 ve ingiltere’de
1622 tarihli oldugu gorilmektedir (Richards, 2022, s. 44-46).
Kologlu (1999, s. 16) Bat’'dan Tirk cografyasina matbaanin
300, gazetenin 250, reklamin ise 200 sonra geldigini ifade
etmektir. Bu bilgiler 1siginda  Turk reklamcihiginin
kurumsallagmasinin Avrupa’ya istinaden ge¢ bir donemde
basladigi séylenebilir.

Tarihsel bir gecikme olmasina ragmen reklamin
gelisimine iliskin benzer durum Tirk cografyasi icin de
gecerlidir ve tellallar ile baslayan bir reklamcilik siirecinin
oldugunu sdylemek mimkindir. 18. yy’da karsimiza gikan
“En ala Altunbas Tiryak” isimli ilanin ise Osmanl cografyasi
acisindan ilk basili icerik oldugu arastirmalar ile ortaya
konulmustur (Cakir, 2004, s. 41). Kologlu (1999, s. 12) 19.
ylzyilin ikinci ¢eyreginden itibaren Tirk reklamcihiginin ilk
adimlarinin atildigini  belirtmektedir. Turk reklamciliginin
kurumsallasmasinin modernlesme hareketleri ile birlikte
basladigi  gériilmektedir. Osmanli  imparatorlugu’nda
gazeteler araciligiyla baslayan ilancilik ve reklamcihgin
modern anlamda temelleri Cumhuriyet ile atilmistir. Bu
baglamda, Tirk reklamciigini bes temel doneme ayirmak
mimkiindir. Bu donemler su sekilde siralanabilir:
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e Ik flan Uygulamalar ve ilanlardan Reklama Gegis
Donemi: 1831- 1923

° Erken Reklam Uygulama Dénemi: 1923 - 1950

° Modern Reklamciligin Baslangici ve Sektorel Blyime
Donemi: 1950 - 1970

° Kiiresellesme ve Yenilik Dénemi: 1980-1990

° Dijital Devrim ve Kisisellestirme Donemi: 1990 ve
GUnumiiz

Dereli (2023) ve Dereli ve Cakir'in (2023, s. 147-148) farkli
kaynaklardan yararlanarak olusturduklar Tirk reklam tarihi
kronolojisi su sekildedir:

° “t.y. Cigirtkanlar ve tabelalar, yonlendirme isaretleri ve
sembolik unsurlar araciligiyla gerceklestirilen duyurularin varligi.

° 18. yy. Venedik’te basilan ve Osmanli cografyasinda
bilinen ilk el ilani olan “En ala Altinbas Tiryak” yayinlandi.

° 1800 Osmanl Devleti'nin bastirdigi ilk siyasal el ilani
yayinland.

° 1821 Fransa tarafindan izmir'de ilan iceren ilk yayin
niteliginden olan “Spectateur Oriental” gazetesi yayinlanmaya
baglad.

° 1831 ilk resmf gazete Takvim-i Vekayi'de “gerek resmi
bildirilerin gerekse 6zel bilgilerin” stirekli “ilan ediyoruz” ifadesi
yer ald..

° 1 Agustos 1840 Ceride-i Havadis gazetesi ilancilik
faaliyetlerine basladi. Bu gazete isletmeler igin bir “ilanat” sayfasi
ayirmaya bagladi.

° 1842 ilk resmfilan yayinladi.

° 1860’lar Tercliman-1 Ahval ve Efkar vb. gazetelerin
yayin hayatina baslamasi ilanlarin yayginlasmasina olanak
saglamistir. Tasvir-i Efkar “resmf ilanlanin basina resmi” ifadesini
eklendi. ilk ticari reklam Terciiman-1 Ahval gazetesinde
yayinlanmistir. Bu gazeteleri de daha sonra Terciimani Hakikat,
Servet-i Fiinun ve ikdam gibi gazeteler takip etti.

° 1880 “Osmanli  Rehberi” vyayinlanarak ilan
verebilecekleri belirlemede dnemli bir adim oldu. Bu donemde,
Cervati ve Fatzea firmalan ilk ilan acenteleri olarak faaliyet
gosterdi.

° 1880’ler Reklamlar ile ilanlar arkasindaki fark
anlasimaya baslandi. ilancilik alani mesleklesmeye basladi.
Duvar ilanlar basladi yayinlanmaya baslad!. ilanlarda gerceve ve
fotograf kullanimi gibi yenilikler bas gosterdi.

° 1908 Yayin organlarinin artisiyla birlikte reklamda ve
ilanlarda onemli gelismeler gerceklesti. Avrupa Urilinleri
reklamlarda daha fazla 6n plana ¢ikmaktaydi. Bazi reklam
metinlerinde “hakiki vatan mal’” gibi ifadelerin kullaniimaya
baslandig1 gozlemlenmekteydi.

° 1909 David Somanon tarafindan ilanat Acentesi
kuruldu. Bu reklam ajansina daha sonra Hoffer ve Hullide
katilmiglardr.

° 1909 ilk reklam gazetesi olan Osmanli-Fransiz Tacir
Gazetesi yayin hayatina baslamistir.

° 1923 Cumhuriyet’in ilk yillarinda devlet¢i ekonomi
anlayisindan dolayi Devletgi Reklamlar yayinlanmaya basladi.

° 1926 ilk defa yiiriiyen billboard uygulamalari bagladi.

° 1927 Abdi Tevfik tarafindan ilk reklam kitabi olan
“llanat-1 Fenni” yayinlandi.

° 1928 Reklamlarda ilk kez Latin harfleri kullanildi.

e 1929 ihap Hulusi Géney istanbul'da bir atélye kurdu ve
faaliyetlerine bagladi.

° 1930 Acgk hava
uygulanmaya basladi.

reklamcilikta 15tk teknolojisinin
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° 1943 1943 yilinda cikarlan bir kararname ile 1938
yilinda kurulan Tirk Basin Birligine resmf ilanlarin dagitim yetkisi
verildi. Resmi ilanlar Sirketi kuruldu.

° 1944 Faal Reklam Ajansi kuruldu (Eli Aciman, Vitali
Hakko ve Mario Began).

e 1949 lk reklam filmi hazirlandi.

° 1950 Demokrat Parti tarafindan ilk siyasal reklam
icerigi olan “Yeter S6z Milletin” igerikli kampanya yayinladi.

° 27 Ocak 1951 ilk radyo reklami yayinlandi.

° 1957-1959 Radyo reklam sirketleri dénemi basladi.
Radar Reklam, Ses Reklam, Melodi Reklam, Anten

° Reklam gibi reklam sirketleri faaliyetlerine basladi.

° 1957 - 1961 Bakanlar Kurulu Kararnamesiile gazete ve
dergilere reklam verme hakki sadece Resmi ilanlar Sirketi'ne
tanindi. S6z konusu bu donem “Karanlk Cag” seklinde
isimlendirilmektedir.

° 1961 “Basin ilan Kurumu Tegkiline Dair Kanun” ile
“Basin ilan Kurumu” kuruldu. “Sadece resmf ilanlar ve yabanci
kaynakli reklamlar bu kurum kanal ile yayimlanabilir” sarti ile
tlm ilanlar ve reklamlar serbest birakildi.

° 1961 ilk renkli reklam filmi hazirlandi.

° 1962 Yayinlanan bir kararname ile devlet radyolarinda
sirketlerin hazirladigi reklam programlarinin yayini icin 6zel
reklam kusaklari ayrildi.

° 1965 Faal Ajans ikiye boltinerek Yenive Man isimleriyle
iki reklam ajansi kuruldu.

e 1969 Radyo reklamlarinda
baglandi.

° 1970 ilk siyasal reklam kampanyasi Adalet Partisi icin
Cenajans tarafindan hazirland..

° 1971 Reklam Ajanslari Birligi kuruldu.

e 3 Mart1972ilk TV reklamlari yayinland.

° 1973 ParsMcCann/Erickson uluslararasi bir ortaklk
baglatti.

° 1977 Turkiye'de ilk kez bir reklam ajansi (Cenajans) bir
parti (Adalet Partisi) icin siyasal kampanya hazirladi.

° 2 Mart 1979 Televizyon Reklam Yonetmeligi yurirlige
girdi.

° 1980 Yerli Tiirk reklam ajanslari ile uluslararasi reklam
ajanslari ortak donemi basladi.

° 1982 TRT reklam yarismasi diizenlemeye basladi.

° 7 Temmuz 1983 Milli Glivenlik Konseyi karart ile siyasal
partiler gazetelerde Ucret karsiliginda ilan yayinlatma hakkini
kazandi.

° 8 Ekim 1984 Reklamcilar Dernegi kuruldu.

e 1985 ManAjans/Thompson ve Giizel Sanatlar/Saatchi
and Saatchi ortakliga basladi.

e 1990'lar Ozel televizyon
bulustu.

° 1992 Reklamverenler Dernegi kuruldu.

e 1994 Reklam Ozdenetim Kurulusu “Reklama Daha
Fazla Givenin” bashg ile tam sayfa bir ilan yayinlanarak
kurulusunu kamuoyuna duyurdu.

° 1998 Reklamcilik Vakfi kuruldu.

° 1998 Aydin Dogan Geng lletisimciler yarismasi
diizenlenmeye baslad. Dijital Reklamlar tiiketiciler ile bulustu.

° 2005 Hiirriyet Gazetesi tarafindan Kirmizi Odiilleri
diizenlenmeye baslandi.

° 2007 interaktif Reklamcilik Dernegi kuruldu.”

IH

“cingl”  kullaniimaya

reklamlar tuketicilerle
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Turk reklam tarihinin gelisim slrecini
degerlendirdigimizde kiltirel ve toplumsal yapidaki
anlayisla birlikte matbaanin cografyamiza geg¢ gelisi
reklaminin gelisimini dogrudan etkilemistir. Turkiye’de 27
Ocak 1951 tarihinde ilk radyo reklaminin, 3 Mart 1972’de
ise ilk TV reklaminin yayinlandig1 disinildiginde erken
Cumhuriyet doneminde gergeklesen reklam faaliyetlerinin
basili formda olan gazete ve dergi reklamciligiile agik hava
reklamciligiyla  sinirh oldugunu sdylemek mumkin
olacaktir. 1950’lerden sonra Tirkiye’de modern
reklamciliktan s6z edilebilir. 1990 sonrasi gergeklesen
cesitli gelismeler ile Turk reklamciligi Diinya standartlarini
yakalamis ve 6nemli 6lclide reklam gelenekleri olan bir
ekol haline donldsmustir. Bu calismada incelenen
reklamlar Erken Cumhuriyet donemini kapsayan
iceriklerden olugsmaktadir.

Erken Cumhuriyet Déneminde Tiirk Reklamciligi

Turk reklamcihginin Cumhuriyet’in ilanindan sonra
onemli bir gelisme katettigi gortlmektedir (Cakir, 253).
Tirkiye’de Cumhuriyetin ilk yillarindan Il. Diinya Savasi’nin
sonuna kadar gegen sire zarfi igerisinde ilancilik
faaliyetlerinin daha yaygin oldugu ve modern reklamcilik
uygulamalarinin ise kisith oldugu anlasilmaktadir (Oztirk,
2018, s. 45). Ekonomik anlamda gerceklesen olumsuz
durumlara ragmen Turk reklamciliginin  temelleri
Cumhuriyet déneminde atilmistir (Yavuz, 2007, s. 194).

izmir iktisat Kongresi ile alinan kararlarla sanayi, ticaret
ve tarimda diinyadaki teknolojik gelismelerin izlenmesi ve
ornek alinmasi Turk reklamciligini  olumlu yénde
etkilemistir. 1923 ile 1928 yillari arasinda izlenen liberal
politikalar 1929 yilinda-ki kiresel ekonomik durgunluk
sonrasl yerini devletgi ekonomik politikalara birakmistir ve
bu tercihler dogrudan reklamciliga yansimistir (Varol,
2023, s. 85).

Cumbhuriyet’in ilani, ekonomik yapidaki degisimler,
toplumsal ve kiltiirel yasamda gergeklestirilen inkilaplar
ve laiklik ilkesinin benimsenmesi gibi temel gelismeler,
Tirk halkinin yasam bicimlerinde ve dislinls yapilarinda
onemli degisiklikler meydana getirmis, bu durum reklam
sektori agisindan yeni hedef kitle dinamiklerinin dikkate
alinmasina neden olmustur (Oztiirk, 2018, s. 46).
Cumhuriyet’in olusturdugu yeni yasam tarzi reklamcilar
icin yeni ve kesfedilmesi gereken bir hedef kitle anlamina
gelmektedir (Yavuz, 2007, s. 194).

Bu sirecte gerceklesen onemli gelismelerin basinda
1927 yilinda Abdi Tevfik tarafindan reklamcilikla ilgili ilk
bilimsel eser olan “ilanat-1 Fenni” isimli kitabi yayinlamasi ve
Tirk reklamciliginin modern temellerinin olusmasinda
dnemli katkilari olan thap Hulusi Gérey’in ilan ve reklam
calismalarina baglamasi gosterilebilir. Bu onemli ismin
disinda Miinif Fehim, Atif Tuna, Kenan Temizan, Nevzat
Kurdoglu ve Orhan Soydas gibi isimlerde ilan ve reklam
faaliyetlerinde bulunmuslardir. Bu dénemde ilancilik
Kolektif Sirketi, Mecra Ajans Tekeli, Faal Reklam Acentesi,
Grafika Reklam Ajansi ve Aktif Reklam Sirketi gibi ajanslar
reklamcilik faaliyetlerinde bulunmuslardir (Celik, 2009, s.
249- 253).

Erken Cumhuriyet doneminde reklamlar ve ilanlar Latin

harfleri ile yayinlanmaya baslamis (Harf inkilabi 6ncesi Arap
ve Latin harfleri birlikte kullanilmis, 1 Aralik 1928 sonrasinda
gegcis slireci tamamlandiktan sonra ise yalnizca Latin harfleri
kullanilmistir), iktisadi seferberlik, yerli mali ve tasarruf
temalari kullanilmig ayrica Turklik vurgusu yapilmistir
(Yavuz, 2007, s. 191). Cumhuriyet’in ilani ve harf devrimi
Tirk  reklamciliginda  yaratict  sliregleri  baslatmis,
sanayilesmenin baslamasi ve izmir iktisat Kongresi sonrasi
Tirk sanayisinin nasil sekillenecegi dair kararlar reklamcilik
sektoriini de sekillendirmistir. Bilhassa harf inkilabi sonrasi
reklam ve ilanlarda ciddi bir artis olmus, ikinci Diinya
Savasl’yla birlikte ise reklam harcamalar azalmistir. 1946
sonrasinda da yeniden toparlanma dénemine girmistir. Is
Bankasi, Ziraat Bankasi, Simerbank, Devlet Demiryollari,
ipekis, Yiinis ve Burla Biraderler gibi kurumlar ve isletmeler
6nemli reklamverenler arasinda gosterilebilir (RVD, 2017, s.
12-15).

Kologlu (1999) ilgili dénemin reklam ve reklamcilik
anlayisini;

° Reklamlar ve ilanlarda geleneksel deger
yargilarinin ortadan kaldirilmasina yonelik igeriklerin
hazirlanmasi,

° Devletgi ekonomin vyani sira yerli mali
kampanyalarinin da iceriklere yansimasi,

° Kadinlarin reklam ve ilanlardaki kullaniminin
yayginlasmasi,

° Resim  kullanimin  yayginlasmasi, karikattr

kullanimin baslamasi ve ilk fotografin kullanimi,

e Abartili gérsellerin kullanimin baglamasi,

° Reklamlarda ve ilanlarda karsilastirmalarin
yapilmasi,

e  Turklik ve yerli Gretimin vurgulanmasi, yabanci
Grlnlere karsi fiyat rekabeti iceriklerinin kullanilmasi,

° Mesaj olarak genellikle siklik, kalite ve tasarruf
temalarina yer verilmesi seklinde aktarmaktadir.

Reklamlar aracihgiyla toplumsal hafizaya, toplumsal
cinsiyet roli kodlanmis, modern Cumhuriyet¢i kadin
imgesi reklam iceriklerinde yer almis ve modern
Tirkiye’'nin insasinda Tirk kadini 6nemli bir aktor olarak
reklam ve ilan iceriklerinde kullanilmistir (Mezkit Saban,
2020, s. 7, 10).

Erken Cumhuriyet doéneminde vyayimlanan yerel
gazetelerin incelenmesi s6z konusu donemdeki reklam
anlayisinin ~ ve  Turk  reklamcihginin  gelisiminin
derinlemesine  anlamlandiriilmasina  katki  sunacagi
disinilmektedir. Bu baglamda, Cankir’da yayimlanan
“Cankir’da Duygu Gazetesi”nin yapisi, yayin politikasi ve
bu gazete arsivinden yararlanilarak Uretilen ¢alismalara
g0z atilmasi gerekmektedir.

Cankiri’da Gazete Yayinciliginin Baglangici ve Cankirr’da
Duygu Gazetesi
Milli  Micadele doéneminde Cankir’'da gazete
yayinciligi resmi gazete niteliginde olan Kengiri Gazetesiile
baglamis yillar igerisinde Necat, Cankir’da Halk Yolu,
Cankir’da ince Gelis ve Cankir’'da Duygu gazeteleri
yayimlanmistir (Tasdemir & Dereli, 2017, s. 162-164).
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Tarihsel bakimdan dénemin 6nemli taniklarindan biri
olan Cankir’da Duygu Gazetesi Ahmet Talat Onay?
tarafindan kurulmustur. Onay, Gazete’nin ayni zamanda
bas muhabirligini yapmaktadir. Gazete, 9 Ekim 1930
tarihinde yayin hayatina baslamis; 19 Kasim 1938 tarihine
kadar yayin hayatina devam etmistir. Persembe glinleri
cikartilan Gazete, Cankiri Vilayet Matbaasi’'nda dort sayfa
seklinde basilmis, yoénetim adresi olarak ise “imaret”
bolgesi gosterilmistir (Cankir’da Duygu Gazetesi, 9 Ekim
1930, s. 1-4). Gazete incelendiginde sayfalarinda yerel,
ulusal ve uluslararasi haberlere, reklam, ilan, duyuru ve
kamu spotlarina yer verdigi goriilmektedir. Bunlarin yani
sira gazetede yalan haber dogrulama boéluma ile kaltdr,
sanat ve tarih bolimleri de bulunmaktadir. Cankiri sehriile
alakali olarak siklikla kent tarihi ve sehir folkloru icerikleri
okuyucuya sunulmaktadir. Gazete ayrica gesitli sayilarda
hikdaye ve roman serilerine, siirlere ve kdse yazilarina da
yer vermektedir.

Tarihsel olarak 6nemli bir gazete olan Cankiri’da Duygu
Gazetesi'nde yer alan igeriklerinden faydalanilarak cesitli
alanlarda birtakim akademik calismalar
gerceklestirilmistir. Bu calismalara Ozer ve Yaldiran’in
(2021) gazetede yayimlanan hikdye ve masallarin motif
incelemesi, Kalayc’'nin (2020) dénemin siyasi olaylarini
sosyolojik acidan incelemesi, Cengiz’'in (2019) Cankiri
siyasal yasam incelemesi, Boran’in (2015) Erken
Cumhuriyet  donemini  kapsayan sinema  seyir
arastirmasinda  gazetede yer alan haberlerden
yararlanmasi ve Uzen’in (2012) Menemen Olayr’ni bu
gazete lzerinden incelemesi 6rnek olarak gosterilebilir.

Arastirmanin Yéntemi

Bu c¢alisma, nitel arastirma yontemi kullanilarak
gergeklestirilmistir. Arastirmada dokiiman analizi teknigi
kullaniimigtir. ~ Arastirmacinin =~ midahalesi  olmadan
kaydedilen metin ve goruntileri iceren, arastirmacinin
belgelerde yer alan verilerin 6znel yorumlayicisi konumunda
oldugu ve analiz siirecini olabildigince titiz ve seffaf hale
getirdigi (Bowen, 2009, s. 27, 38) dokiman analizi,
“arastinlan konu ile ilgili dokiimanlarin bilimsel esaslara
uygun olarak incelenmesi” (Kiral, 2020, s. 185) seklinde ifade
edilebilir. Belgesel tarama olarak da isimlendirilen dokiiman
analizi tekniginde daha Once Uretilen kayit ve belgeler
isiginda incelemeler yapilarak veri elde edilmektedir (Sak vd.,
2021). Bu baglamda degerlendirildiginde gazeteler,
toplumsal olaylari yansitmada énemli bulgular iceren yazili
kaynaklardir (Karadaban vd., 2023 s. 2668). Amacl 6rneklem
tekniginin tercih edildigi bu ¢alismada, ikincil kaynak
formunda olan, bulundugu ortama gore yazili ve niteligine
gore vyazi temelli dokiimanlar seklinde siniflandirilan

Cizelge 1. incelenen Dokiimanlara iliskin Bilgiler
Table 1. Information on Documents Reviewed

Cankiri’da Duygu Gazetesi ve bu gazetede yayimlanan reklam
denemeleri incelemeye tabi tutulmustur. Reklam denemeleri
seklinde ifade edilen igerikler; ticari reklamlar, kamu spotlari
ve ticariilanlardir.

Calismada, Tirk reklamciligl agisindan Cankir’’da Duygu
Gazetesi'nde yer alan reklam denemelerinin genel nitelikleri
ortaya konularak su sorulara yanitlar aranmaktadir:

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan ilk
ticari reklam igerigi, ilk kamu spotu ve ilk ticari ilanin
bicimsel nitelikleri nelerdir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi’'nde yer alan ticari
reklam denemeleri nasil gergeklesmistir ve igerikleri
modern reklam niteliginde midir?

° Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yayimlanan kamu
spotlarinin temalari nelerdir ve ne yonde mesaj
vermektedir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yer alan ticari
ilanlarin igerikleri nasil sekillenmektedir?

° Cankir’'da Duygu Gazetesi'nde yer alan reklam
denemeleri Cankiri ticari yasantisi ve kultirel yapisi
hakkinda bilgi vermekte midir?

Cankir'da Duygu Gazetesi'ne iliskin  reklam
denemelerine yonelik incelemeler, 9 Birinci Tesrin (Ekim)
1930 tarihinde yayimlanan ilk sayisindan 404. sayisinin
yayimlandigi 19 ikinci Tesrin (Kasim) 1938 tarihine kadar
yayimlanan gazetelerin tamamini  kapsamaktadir.
Calismada, kamu ilanlari, tahviller, zayi ilanlar, kutlama ve
tebrikler ile gazete tarafindan gergeklestirilen duyurular
analiz kapsami disinda tutulmustur.

Arastirmanin Bulgulari

incelenen reklam denemelerinin %17,1’i ticari reklam
icerigi, %74,3’U0 kamu spotlari ve %8,6’s! ticari ilanlardir.
Bu calismada incelenen dokimanlarin tirleri, frekanslari
ve ylizdeleri Tablo 1’de yer almaktadir.

Cankir’da Duygu Gazetesi’'nin 15 ikinci Tesrin 1930
tarihli 6. sayisinda ilk kez ilan sartlarina iliskin bir ilan
yayimladigi gdzlemlenmektedir. Bu ilan icerigi “ilanlarin
her satirindan (7,5) kurus alinir. Tekrar terci pazarliga
tabidir.” seklinde karsimiza gcikmaktadir (ilan Sartlari-1, 15
Kasim 1930, s. 4). Gazetenin 27 Haziran 1931 tarihli 37.
sayisinda ise ilan vermenin Ucreti 7,5 kurustan 7 kurusa
dustirilmistir (ilan Sartlari - 2, 27 Haziran 1931, s. 6). ilan
sartlarini gosteren icerikler Gorsel 1’de yer almaktadir.
Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yer alan reklam igerikleri
ticari reklam denemeleri, ticari ilanlar ve kamu spotlari
seklinde siniflandirilarak incelenmis ve degerlendirilmistir.

Reklam Tiirii Frekans Yizde
Ticari Reklam icerikleri 6 %17,1
Kamu Spotlari 26 %74,3
Ticari ilanlar 3 %8,6
Toplam 35 %100
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Ticari Reklam Denemeleri

Cankir’da Duygu Gazetesi’'nin 18 Nisan 1931 tarihli 27.
sayisinda ilk ciddi reklam igerigine yer verilmistir. Bu
reklam “Foto Yildiz” isimli bir fotograf atolyesine aittir.
Dort situndan olusan gazete sayfalarinin iki siitununa
ceyrek sekilde yerlestirilen bu reklam igerigi bir cerceve
sislemesi ile sunulmustur. Latin harfleri ile hazirlanan
(Gazete yayimlanan tum iceriklerde Latin harfleri
kullaniimistir) reklam igeriginde herhangi bir grafik ya da
resim kullanilmamis ve reklam metin agirlikli bir yapida
hazirlanmistir. Reklam metninde sirketin ismi baghk
seklinde sunulmus spot metinler arasina ise farkli gizgiler
ile  ayrnmlar uygulanmistir. Vurgulanmak istenen
ifadeler/kelimeler ise buytk harf ile olusturulmustur.
Reklam igerigi oncelikli olarak tiiketicileri bilgilendirmek
amaciyla hazirlanmistir. Fotograf atélyesinin agilisini konu
alan bu reklam da fotograf hizmet turleri, triin kategorisi
ve isletme adresine yer verilmistir (Foto Yildiz, 18 Nisan
1931, s. 4). Bu igerigin niteligi distnuldiginde bir ilanat
(ilan), tanitim ya da duyuru formunda degil bir reklam
formunda oldugu net bir sekilde goriilmektedir. Gazetede
yer alan ilk reklama iliskin icerik Gorsel 2’de sunulmustur.

30 Temmuz 1932 tarihli 93. sayinin dordinciu
sayfasinda ise iki situnda hazirlanan geyrek 6lgiilerde bir
reklam yayimlanmistir. Bu reklam, Ali Osman isimli bir
girisimcinin asri periikar salonuna aittir (Asri* Periikar®
Salonu, 30 Temmuz 1932, s. 4). Benzer cerceve
sislemelerin yer aldigi bu reklam igerigi de yalnizca
metinlerden olusturulmustur. isletmenin adresi reklam
iceriginin  bashg seklinde sunulmustur. isletmenin

HBAIHOIP P S1DIOIODIS§

llan sartlare &

flinlarin her satirindan
( 7.5 ) kurts abimir, Tekrar
derel pazarhiga tabidir.
(TNY TV YT WP SE AR 1Y 4

personelinin kalitesini anlatmak amaciyla hazirlanan bu
reklam bilgilendirici niteliktedir ve tiketici dogrudan
deneyim yasamasi amaciyla isletmeye davet edilmektedir.
Asri Periikar Salonuna ait reklam igerigi Gorsel 3'te yer
almaktadir.

Abdulkadir isimli bir girisimci Teceddiit Terzihanesi
isletmesi icin 9 Agustos 1932 tarihli 93. sayida bir reklam
yayimlamistir (Teceddiit Terzihanesi, 9 Agustos 1932, s. 4).
Bu reklam igerigi musteri memnuniyeti konusunda dikkat
cekmektedir. Bu reklami diger reklamlardan ayiran en
onemli 6zellik “begenilmeyen islerden para alinmaz,
kumas bedeli 6denir” ifadesi ile misteri emniyeti
konusunda bir vaat ortaya koymasidir. Reklamda driin
kategorisine ait bilgiler de yer almaktadir. Ayrica reklamda
sikhk ve guzellik cekicilikleri de metin olarak
kullaniimaktadir. Reklamda kullanilan  “islerimizden
memnun kalacaginizdan eminiz” ifadesi ile ortaya gigli
bir vaat konulmaktadir. Ayni sayida ve sayfada Cankiri
Spor Kulibli adina yayimlanan bir reklam da
bulunmaktadir (Cankiri Spor Kullibii, 9 Agustos 1932, s. 4).
Bu reklam ise daha ¢ok kamu spotu formunda hazirlanmis
ve dogrudan vatandaslara hitap etmektedir. Reklamda
cocuklar Uzerinden ebeveynler hedef kitle olarak
belirlenmis ve saglik gekiciligi kullanilmistir. “Sporu sev,
Spor Kullibline Yardim Et” mesaji ile destek istenirken
“Memleketi yikseltecek ve inkilabi yasatacak olan
bugliniin gencleridir. Onlara yardim etmek biyuk bir
vatan borucunu &demektir.” icerigi ile milliyetgilik
cekiciligi kullanilmistir ve milli kalkinma ile inkilaplarin
devamhhgi reklamin temel mesaji olmustur.
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Sekil 1: Cankiri’da Duygu Gazetesi’nin Degisen ilan Sartlari
Figure 1. Changing Advertisement Conditions of Duygu Newspaper in Cankiri
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Sekil 3: Asri Periikar Salonuna Ait Reklam igerigi
Figure 3. Advertisement Content of Asri Perukar Salon
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2 Mart 1935 tarihli 222. sayinin dordinci
sayfasinda “ilan” bashgi altinda Nimet Bayanlar Bicki ve
Dikis Dersevi'ne ait bir reklam yayimlanmistir (Nimet
Bayanlar Bicki ve Dikis Dersevi, 9 Agustos 1932, s. 4).
Hedef kitleyi “Cankiri Muhterem Ahalisi®” seklinde ifade
ederken yeni bir isletmenin acildig1 reklam iceriginde bir
mijde olarak sunulmaktadir. Reklamin alt kisminda yer
alan imza ile reklam verenin “Nimet” isimli bir kadin
oldugu anlasilmaktadir. Metin formunda hazirlanan bu
reklamin icerigi dersevinin agilis tarihi, 6deme sekli, kayit
adresi ve ders igeriginden olusmaktadir. Bu reklam ile
doénemin duyuru, bilgilendirme gibi ticari igeriklerinin
“ilan” olarak algilandig1 gorilmektedir. S6z konusu bu
reklam icerigi Gorsel 5’de sunulmustur.

Gazetede yayimlanan son reklam igerigi 21 Birinci
Kanun 1935 tarihli 263. sayida yer almaktadir. Foto Akin
isimli isletmeye ait olan bu reklamda ilk kez bir isletme
logosu ve amblemi kullandigi gérilmektedir (Foto Akin, 21
Aralik 1935, s. 4). Foto Akin isletmesine ait reklam igerigi

T
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Gorsel 6’da sunulmustur. Reklamda baslik olarak
isletmenin logosu ve amblemi kullaniimistir. Amblemin
illistrasyon olmasi dikkat ¢eken bir durumdur. S6z konusu
logo reklam igeriginin sonunda imza olarak yinelenmistir.
Reklam igerigi bayram icin metin seklinde hazirlanmig olup
hedef kitleye donik farkh cekiciliklere yer verilmistir. Bu
cekicilikler, zevke uygunluk, ucuzluk, gtizellik ve sevimlilik
seklinde siralanabilir. Reklam iceriginde Ug farkli Grin
kategorisine de yer verilmistir. Bu ayrim reklam igeriginde
cizgilerler araciligiyla yapilmis ve reklamin haber
metinlerinde ayrilmasi icin bir cerceve kullanilmistir. Uriin
kategorileri kutlama kartlari ve sehir kartpostallari,
fotograf baskisi ve gece fotograf cekimleridir. Ayrica
reklamda “en ince, Miicella’, iyi kartlara basildi” ifadesi ile
biricik olma 6zelligi vurgulanmakta, “siparisler zamaninda
verilecektir” ifadesi ile hizmet kalitesi 6n plana ¢ikartilma
ve bayrama 06zel %25 indirim yapildigi da
vurgulanmaktadir.
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Sekil 4: Cankiri Spor Kuliibii ve Teceddiit Terzihanesine Ait Reklam igerikleri
Figure 4. Advertisement Contents of Cankiri Sports Club and Teceddiit Tailor Shop
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Sekil 5: Nimet Bayanlar Bicki ve Dikis Dersevi’ne Ait Reklam icerigi

Figure 5. Advertisement Content of Nimet Ladies' Cutting and Sewing Course
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Sekil 6: Foto Akin isletmesine Ait Reklam igerigi
Figure 6. Advertisement Content of Foto Akin Business

Vatandag 1 Yerli nah kullanmalc pataunzt
kivmetind konumakt. ’

Sekil 7: Cankiri Spor Kuliibii ve Teceddiit Terzihanesine Ait Reklam igerikleri
Figure 7. Advertisement Contents of Cankiri Sports Club and Teceddiit Tailor Shop

Devletin Sesi: Kamu Spotlari

Cankir’da Duygu Gazetesi'nin 6 Birinci Kanun 1930 tarihli 9.
sayisinda ilk kamu spotu niteligindeki icerik karsimiza
¢lkmaktadir. Bu igerik ilk sayfadan okuyuculara sunulmustur.
Kamu spotu ilk sayfanin alt kisminda dort siitunu kapsayacak
sekilde iki satir olarak metin formunda hazirlanmistir. Gazetenin
icerigi ile kamu spotu icerigi bir ¢izgi ile ayrilmustir. ilgili bu kamu
spotu yerli mal temaldir. Metinde “Vatandas! Yerli mali
kullanmak paranizin  kiymetini korumaktir.” ifadelerine yer
verilmistir (Kamu Spotu — 1, 15 Aralik 1930, s. 1). Kamu spotu
dogrudan vatandaslara yonelik o6neri seklinde mesaj
vermektedir. Yerli mali ve paranin degeri iliskilendirilmistir.
Gazetede yayimlanan ilk kamu spotuna iliskin icerik Gorsel 7'de
yer almaktadir.

Gazetenin 30 ikinci Kanun 1932 tarihli 68. sayisinin ilk
sayfasinda karsimiza iki adet kamu spotu gcikmaktadir. Bunlardan
ilk tasarruf temali olan “Vatandas! Cocuklarina seker bayrami
hediyesi olarak milli bankalarimizin kumbaralarini al.” igerikli
kamu spotudur (Kamu Spotu — 2, 30 Ocak 1932, s. 1). Bu kamu
spotunun dogrudan vatandaslari eyleme gecirme amaciyla
hazirlandigi goriilmektedir. ikinci kamu spotu ise Tayyare
Cemiyet'i® ile ilgilidir. Bu kamu spotu vatandaslara yénelik bir
tavsiye niteliginde hazirlanmistir. Kamu spotu “Vatandas! Fitra
ve Zekatinl Tayyare cemiyetine vermeyi unutma.” seklindedir
(Kamu Spotu—3, 30 Ocak 1932, 5. 1). Ayrica 14 ikinci Kanun 1933
tarihli 116. sayida ise iki siituna yerlestiren ve ceyrek olciilerde
Seker Bayrami'nda vyerli malll temali bir kamu spotu
yayimlanmistir (Kamu Spotu — 4, 14 Ocak 1932, s. 4). Gazetede
yayimlanan Seker Bayrami igerikli kamu spotlarina yonelik
icerikler Gorsel 8'de yer almaktadir.

Yine 25 Mart 1933 ve 1 Nisan 1933 tarihlerinde Tayyare
Cemiyet ile ilgili kamu spotlar yayimlanmigtir. Bu kamu spotlari
ise Cemiyet’e kurban derilerin bagisi ile ilgilidir. S6z konusu
spotlar gazetenin ilk sayfasinda okuyucuya sunulmustur. ilk spot
“Aziz Vatandas: kurban derilerini tayyare cemiyetine veriniz
memleket tayyaresine yardim ediniz.” ve “Aziz Yurttas. Kurban
derilerini Tayyare cemiyetine veriniz memleket tayyaresine

yardim ediniz.” seklinde hazirlanmistir (Kamu Spotu—5, 25 Mart
1933, s. 1; Kamu Spotu — 6, 01 Nisan 1933, s. 1). Bu kamu
spotlarinin eyleme gecirmekten 6te vatandaslardan istek
seklinde hazirlandig) dikkat cekmektedir. Gazetede yayimlanan
Tayyare Cemiyet'i icerikli kamu spotlarina iliskin icerikler Gorsel
9’da yer almaktadir.

Benzer sekilde Seker Bayrami'nda hazirlanan “yerli mall’”
temall kamu spotu 1 Nisan 1933 tarihli 126. sayida Kurban
Bayrami icinde hazirlanmistir (Kamu Spotu — 6, 01 Nisan 1933, s.
1). ilgili kamu spotu Gérsel 10’da yer almaktadir. Dogrudan
vatandaslara seslenmekte ve nasihat niteliginde Onerilerde
bulunmaktadir. Bu oneriler tercih edilecek tiim Urunlerin yeri
olmasi ve misafirlere ikram edilecek kuruyemislerin ve
yasyemislerin yerli olmasi tavsiye edilmektedir. Bu tavsiyelerin
yaninda kuruyemislerin ve yasyemislerin saglikli oldugu ifade
edilirken bol bol yenmesi ve ikram edilmesi vurgulanmaktadir.
Ayrica bayramda gerceklestirilecek olan tiiketim eylemelerinde
vatandaslarinin dilerlerse tiim Griinlerin yerlisini bulabilecegi de
kamu spotunda yer almaktadir. Son olarak kamu spotu “Yerli
malinda sasma” sloganiyla sonlandiriimaktadir.

Gazetenin farkl tarihli sayilarinda Cumbhuriyet ideolojisinin
talep ettigi milli Devlet'in vatandaslarina yonelik kamu spotlari
araciligiyla birtakim mesajlar verdigi gorilmektedir. Bu kamu
spotlarinin yayim tarihleri, sayi ve yer aldigi sayfaya iliskin bilgiler
ve icerikler Tablo 2’de sunulmustur. Bu kamu spotlari
incelendiginde iceriklerin iki temel kategoride siniflandiriimasi
dogru olacaktrr. ilk kategori ulus devlet bilincine yénelik kamu
spotlari, ikinci kategori ise modern insanin olusturulmasina
yonelik kamu spotlandir. Ulus devlet bilinci olusmasina yonelik
kamu spotlarina “Tiirk inkilabi egsizdir.”, “Blyik igleri biyuk
Milletler yapar.” ve “Tarkim ne Mutlu Bana.” 06rnek
gosterilebilir. Modern insanin olusturulmasina yonelik kamu
spotlarina ise “Giizel insan lyi insandir’” ve “Sporcu, cirkinin,
kirlinin ve kotiinin dismanidir” érnek gosterilebilir. Bu kamu
spotlarinin yani sira Halk Partisine ait de kamu spotlari
yayimlandigi gérilmektedir.

95



Dereli / Electronic Cumhuriyet Journal of Communication, 6(2): 88-101, 2024

'] i' : ceye kadar, Seker bayramlari

. H Uziim , tnei - , Kaysi, Fudik, Ga
. zmntap 1~1,~mgl bayramlart olmd

'|mmnmqmmnnnl‘ : i, o

o i e o e ol o

Vatandag ! Seker bayram i¢in alacagm herd
gey yerli chmah .

.‘Iiﬂﬂlﬁhlﬂl#illﬂﬁﬂ:llll“l’l

. s V d l F " ' )
Vatandag | Seker bayr: , hediyelerin Me-
i L3 Vatandsg | Fitra ve e el Mo
: , ) ] akitmamal -
o r Toast @ ,
! Zowiom Tayyate eomipetine® Vo St byl g o
1 | | Vatandasg | Seker Fabrikalarimiz memicke

- yermeyl unuima,

tin geker ibtiyacimi temin edin-

Sekil 8: Nimet Bayanlar Bicki ve Dikis Dersevi’'ne Ait Reklam igerigi
Figure 8. Advertisement Content of Nimet Ladies' Cutting and Sewing Course
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Sekil 9: Foto Akin isletmesine Ait Reklam icerigi
Figure 9. Advertisement Content of Foto Akin Business
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Sekil 10: Yerli Mali Temali Kamu Spotu
Figure 10. Local Goods Themed Public Service Announcement

Cizelge 2. incelenen Dokiimanlara iliskin Bilgiler
Table 2. Information on Documents Reviewed

Yayim Tarihi Sayi Sayfa Kamu Spotu
4 Mayis 1935 230 1 9 May1s halk partisi kurultayl
4 Mayls 1935 230 4 Bu giinkii baymdirlik bu toplantilardan dogmgtur
9 Mayis 1935 231 1 Tmtivazsiz Sunfiz Kavnasmis bir Milletiz.
9 Mayis 1935 231 1 Tiirkiim ne Mutlua Bana.
9 Mayis 1935 231 4 Tirk inkilab: essizdir.
9 Mayis 1935 231 4  Buyiikisleri bityitk Milict vapar
8 Mayis 1937 332 1 Sporeu, ¢irkinin, kirlinin ve kétinin digmanidur.
8 Mayis 1937 332 4 Giizel insan iyi insandir,
15 Mayis 1937 333 1 Gizelligin iki sarti: Ne'se ve hareket
15 Mayis 1937 333 4 $enolgeng kalirsin,
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Kaynak: Kamu Spotu - 7, 04 Mayis 1935, s. 1 -4; Kamu Spotu-
8, 09 Mayis 1935, s. 1 -4; Kamu Spotu - 9, 08 Mayis 1937, s. 1 -4;
Kamu Spotu -10, 15 Mayis 1937,s. 1 -4.

Gazetede Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu’na® ait iki
farkl kamu spotu da yayimlanmistir. 7 Birinci Kanun 1935 tarihli
261. sayinin birinci sayfanda “tasarruf” temall “Yurddas! Tiirk
arttincilarinin sayisi yildan yila ¢ogaliyor. Sen de onlara katil:
Bankada bir arttirma hesabi actir.” icerikli kamu spot
yayimlanmistir (Kamu Spotu—11, 7 Aralik 1935). Bu kamu spotu
bir sonraki 262. sayinin dordiincii sayfasinda da yayimlanmustir.
14 Birinci Kanun 1935 tarihli bu sayinin birinci sayfasinda ise
benzer bir temada “Yurddas! Banka olmayan zamanlar da
atalarimiz: “Ak akea, kara giin dostudur” demisler. Simdi biz:
Bankalardaki attirma hesaplari, kara gilin dostudur diyoruz. Kara
giinde dostsuz kalma!” icerikli baska bir kamu spotuna da yer
verilmistir (Kamu Spotu — 12, 14 Aralik 1935, s. 1). ilgili kamu
spotlar Gorsel 11'de sunulmustur.

Tirk Hava Kurumu da cesitli kamu spotlar yayimlamistir.
236. sayida “Yurd Severler! Hava tehlikesini 6nlemek icin Hava

Yurddas!

Tirk arétirieilarimm sayist
yildan yila ¢ogaliyor .
Sen de onlara katil :
Bankada bir arttirma lies
sabr agtir .
Ulusal Ekonomi ve
Arttirma Kurumu

‘l-!!:Iln.:nll-.n..u-l-l‘

l TP ep——— (LLETT TR T,

kurumuna Uye yaziliniz” icerikli bir kamu spotu karsimiza
cikmaktadir. Bu kamu spotunda hem hedef kitleye korku
cekiciligi ile mesaj verilmekte hem de hedef kitlede bir davranis
degisikligi

beklenmektedir (Kamu Spotu, 13, t.y. s. 1).
spotu Gorsel 12’de yer almaktadir.

7 Birinci Kanun 1935 tarihli 261. sayida Tirk Hava Kurumuna
ait kamu spotu “Zekat ve fitrenizi Tiirk hava kurumuna veriniz”
bagligi ile “Bunlar T. Hava kurumu, Kizilay ve Cocuk esirgeme
kurumu arasinda kardesce paylasilir Bu suretle (g yiice ergeye
hizmet edilmis olur.” icerigiyle okuyucuya sunulmustur (Kamu
Spotu - 11, 7 Aralik 1935, s. 1). Bu icerik, Turk Hava Kurumun
guvenilir
bir kurum oldugu ve gerceklestirilecek yardimlarin esit dagrtimini
saglayacagl mesaji hedef kitle ile paylasiimaktadir. Ayni ilan
gazetenin 262. sayinin liglincli ve 263. sayisinin birinci sayfasinda
da birebir sekilde yayimlanmistir (Kamu Spotu — 14, 21 Aralik
1935, s. 1). ilgili kamu spotu Gérsel 13’te sunulmustur.

S6z konusu kamu
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saplari , “ kara gin dostu
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Jealma 1.

Ulusal Ekonomi ve
Arttirma Kurumu

Sekil 11: Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu’na Ait Kamu Spotlari
Figure 11. Public Service Announcements by the National Economy and Promotion Authority

Yurd Severler !

Hava tehlikesini énlemek igin Ham kuruminna

ﬁye azliniz.

Sekil 12: Turk Hava Kurumuna Ait Kamu Spotu
Figure 12. Public Service Announcement by Turkish Aeronautical Association
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Lekat ve fitrenizi Tiirk hava
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hava , Kizilay
ve Cocuk esirgeme kurumiu
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Sekil 13: Tirk Hava Kurumu Ait Fitre ve Zekat Temali Kamu Spotu
Figure 13. Turkish Aeronautical Association Public Service Announcement on Fitra and Zakat

Hava kuvvetlerimizi , Kemalist hiz1 ve hamlesi ile siingii ve nam-
Tirk Hava Kurumu

 Jukuvvetimizle ayarlamaliyz.

Gklerini aveunun iginde tutmiyan uluslarin halini gériyoruz
Ugak filolanmm bir insan aghijmdaki bombalarile dinyanin
£n vurugkan ylnltinn hile basa gikamiyor.

R HAVA KURUMU
Kara ve deniz mildafanmu kadar , hava mnlla!nmlulda a
amanda , given altna almak sanuretini Matirk bize mill
distur ulnrnk vesmigtr .
| TURK HAVA KURUMU

Sekil 14: Turk Hava Kuruma Ait Diger Kamu Spotlari
Figure 14. Other Public Service Announcements by Turkish Aeronautical Association
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Tirk Hava Kurumu’nun diger kamu spotlari ise 29
Agustos 1936 tarihli 293. sayinin birinci ve dordinci
sayfalarinda yayimlanmistir (Kamu Spotu — 15, 29 Agustos,
s. 1-4). Birinci sayfanin en alt kissimda yer alan ilk kamu
spotu “Hava kuvvetlerimizi, Kemalist jizi ve hamlesi ile
siingli ve namlu kuvvetimizle ayarlamaliyiz” igeriginden,
dordiinct sayfada yer alan kamu spotu ise “Goklerini
avcunun icinde tutmiyan uluslar halini goriyoruz Ugak
filolarinin bir insan agirhgindaki bombalar ile diinyanin en
vurugkan yigitleri bile basa ¢ikamiyor” ve “Kara ve deniz
mudafaamiz kadar, hava miidafaamizida az zamanda,
glive altina almak zaruretini Atatlrk bize milli dustur
olarak vermistir.” iceriklerinden olusturulmustur. ilk kamu
spotunda Kemalizm’in basarisina donidk bir vurgu
yapmakta ve Kemalizm’in kurumlarin  misyonuna
dénistlgiiniin érnegi olarak degerlendirilebilir. ikinci spot
ise korku cekiciligi ile kurgulanirken kurumun merkezi
dayanaginin Atatiirk oldugu mesaji verilmektedir.

“-isnnn:unnﬁ‘-tnhn-,

Kisisel Denemeler: Ticari ilanlar

Cankir’da Duygu Gazetesi'nde, 18 Temmuz 1931 tarihli 40.
sayida “Fikri” isimli bir girisimcinin Foto Yildiz isletmesini araci
gostererek kitap ciltleme (izerine bir ticari ilan verdigi
goriilmektedir. ilan tek bir siituna yerlestirilmistir. S6z konusu
ilanin basligi “Kitap meraklilarina” seklinde olusturulmustur.
ilanin metni ise “Kitaplariniz ciltsiz daginik bir halde ise biiyk
bir itina ile cilt yapilmaktadir.” Seklindedir (Ticari ilan — 1, 18
Temmuz 1931, s. 4). Bu icerikte, problem ¢dziimine yonelik
bir hedef kitle tanimlamasi yapildig1 gérilmektedir. 25 Haziran
1932 tarihli 88. sayida ise Miftiizade Kerimesi® sifatiyla
“Feride” isimli bir kisi ise satilik ¢iftlik ilani vermistir. S6z konusu
bu ilan da tek siitunda yer almaktadir (Ticari ilan - 2, 25 Haziran
1932, s. 4). Gazetenin 16 Eylul 1933 tarihli 149. sayisinda ise
Foto Artistik Atolyesi imzall Kodak marka bir fotograf
makinesinin satilik ilani yayimlanmustir (Ticari ilan — 3, 16 Eyliil
1933, s. 4). Bu ilan gazetede yayimlanan son ilan niteligindedir
ve daha sonra bu formatta bir ilanin yayimlanmamasi dikkat
cekmektedir. ilgili ticari ilanlar Gérsel 15'te yer almaktadir.
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“Satihk Ciftlik

Gankmman kefen baha nam
mevkiinde vaki teke aga ciftlizi
namile marul ikiyiiz dontmy
araziyl havi Giftligim satiliikcty
talip olanlarin sahibine voyahut
Dodur zade Ahmet efendive
miteacaatlar: ilin ohmur .

ML zade kerimoesi
Feride

MDD IBIDHD
SATIILII

Kodak, Filim Wakinesi

6 > 4 boyunda yelek cebin 8
de taginir ayrica gantasi var.
dir. Gayet ucuzdur . Cektigi
fotoﬁ*ratlar vitrinlerimizdedir

Foto ; Artistik Atalyesi

P

Sekil 15: Cankiri’da Duygu Gazetesi’/nde Yayimlanan Ticari ilanlara Ait icerikler
Figure 15. Contents of Commercial Advertisements Published in Duygu Newspaper in Cankiri
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Sonug ve Tartisma

insanlar Grinlerini, hizmetlerini ve fikirlerini yaymak,
tanitmak, satmak gibi amaglar igin iletisim araglarina
yoneldikleri stirece, reklamcilik varligini surdiirmeye
devam edecektir. Reklam ve tarih iligkisi, topluluklar
tarafindan reklamin algilanma bicimi, kiiltiirel degisimlere
nasil yanit verdigi/nasil yansittig1 ve tarihsel olaylari nasil
isledigi gibi cesitli ve farkli boyutlari ile incelenebilir.
Reklamlar, vyayinlandiktan/yayimlandiktan belirli  bir
zaman sonra tarihsel bir belge, kanit ve gerceklik olarak
ele alinmalidir. Reklam vyeri gelir tarihin ya da sanat
tarihinin bir parcgasi olabilir, medyanin ekonomi politigini
yonlendirebilir, toplumsal degisimin aynasi ya da
tetikleyicisi olabilir. Reklamlar sadece hedef kitlelerin
isteklerine uygun bicimde sekillenmez ayni zamanda
hedef kitleleri yonlendirme giiciine de sahiptir.

Bu cahsma ile Tirk reklamciliginin  Anadolu’daki
evrimini anlamak igin 6nemli bir pencere sunulmasi
amaglanmistir. Cankir’da Duygu Gazetesi'nde yer alan
reklamlarin incelenmesi, o dénemin ticari iletisim ve
toplumsal dinamiklerini anlamak icin degerli bir kaynaktir.
Alanyazinda Erken Cumhuriyet dénemine iliskin ulusal
gazeteler incelenerek g¢esitli konular aydinlatiimaya
calisiimistir (Kadioglu, 2024; Varol, 2023; Koger, 2022;
Mezkit Saban, 2020 e.g.). Bu arastirma, s6z konusu
doneme yerelden bakarak Turk reklamciliginin gelisimine
katki sunmayl hedeflemektedir. Arastirma ile ticari
reklamlarin yani sira kamu spotlarinin ve ticari ilanlarin da
incelenmesiyle reklamciigin o dénemdeki roli daha
kapsamli bir sekilde ele alinmigstir.

Turk reklamcihiginin  geneline  odaklandigimizda
Cumhuriyet déneminde ilan ve reklam arasinda net bir
ayrim yapmak zordur (Oztiirk, 2018, s. 51). Bu durum
Cankir’da Duygu Gazetesi’nde yayimlanan igerikler igin de
gecerlidir. Ticari reklamlar, kamu spotlari ve ticari ilanlar
seklinde siniflandirilan reklam denemelerinin
cogunlugunun kamu spotlarindan olustugu ve ticari
reklamlarin ise daha az oranda oldugu tespit edilmistir. Bu
durum, dénemin reklam stratejileri ve toplumsal iletisim
dinamikleri hakkinda 6nemli ipuglari sunmaktadir. Ticari
reklamlarin genel niteliklerini bilgilendirme amaciyla
hazirlandiklari, Uriin ve adres bilgisine yer verildigi,
yalnizca Latin harfleri ile metinlerden olusturuldugu,
cerceve suslemelerine yer verildigi ve resim, karikatir ve
fotograf kullanilmadigi goriilmektedir. Ayni sekilde ticari
ilanlarin, ticari reklamlar gibi metinlerden olustugu, ticari
reklamlara oranla daha az yer kapladigi, daha az sayida
oldugu ve urlin igerikli hazirlandigi soylenebilir. Kamu
spotlarinin ise kisa ve 6z bir mesaj vermek icin dogrudan
davranis degisikligi amaciyla yayimlandigi gérilmektedir.

Ticari reklamlar fotografcilik, berber, spor kultbd, terzi
ve dershane sektoéri tarafindan verilmistir. Bu sektorlerin
timU arzulanan yeni insan modeli i¢in yeni alanlardir ve
yeni bir yasam bicimini kapsamaktadir. Bu reklamlarin ilan
formuna daha yakin fakat birer reklam denemesi oldugu
soylenebilir. Kamu spotlarinin  temalari ulus devlet,
Tlrkguluk, yerli mal, tasarruf, kamu kuruluslarina destek,
genclik, spor ve saglhk temalan ile olusturuldugu
gorilmektedir. Kamu spotlarinin yeni bir yasam bigimi ve

ideoloji sundugu duslinildigunde hedef kitleye dontk
yonlendirme islevini yerine getirdigi soylenebilir.

Donemin ulusal yayinlarindaki yer alan reklamlarda
siklikla yabanci markalarin yer aldigi gorinuirken
(Kadioglu, 2024) yerel bir gazete olan Cankiri’da Duygu
Gazetesi'nde yabanci markalarin yer almamasi dikkat
cekici bir durumdur. Calismanin sonuglari Erken
Cumhuriyet déneminde yer alan yerli mah kavraminin
yayginlastirilmasi ve farkindahginin arttirilmasi politikalari
(Turan ve Odekan, 2009) ile uyumluluk gdstermektedir.
Cumbhuriyetin =~ doneminin  reklam  séylemi  olan
modernlesme, inkilaplarin yasam bigcimine donismesi,
yerli ekonominin ve yeni yasam bicimlerinin yerlesmesi
(Oztiirk, 2018) bu calisma kapsaminda incelenen reklam
orneklerinde de yer aldigi net bir sekilde gérilmektedir.

Sonug olarak 1930-1938 vyillarinda yayimlanan ticari
reklamlarin, kamu spotlarinin ve ticari ilan denemelerinin
yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurulus misyon ve
vizyonunu yansittigi ve reklam iceriklerinin de amaclanan
kiltirel, toplumsal ve ekonomik doénilisiim mesajlarinin
yayllmasi icin ara¢ sallastirlldigi goérulmektedir. Bu
iceriklerin donemin toplumsal ve ekonomik yapisini
yansitmasli agisindan yetersiz oldugu da ifade edilebilir.
Daha sonra gergeklestirilecek Turk reklam tarihi
calismalari sayesinde ge¢mis reklamcilik uygulamalarini
anlamak ve glinUmuz stratejilerine dair daha derin bir
bakis acisi sunmak mimkin olacaktir. Arastirmalarin
bolgesel ve yerel vyayinlarin farkli dénemlerine
odaklanmasi daha kapsamh bir analiz yapilmasi, reklam
stratejilerinin  ve mesajlarinin  zaman iginde nasil
degistigini anlamamiza katki sunacaktir. Gergeklestirilecek
olan bu calismalarin karsilastirmali bir sekilde yapilmasiise
reklamin toplumsal déonlisiim siireglerindeki roliiniin daha
derinlemesine incelenmesine olanak saglayacagi ve Tirk
reklamcilik  tarihi  caligmalarina  katki  sunacagi
distnilmektedir.

Extended Abstract

Turkish advertising clearly gained an identity during
the Republican period and became a tool of
modernization movements. In terms of Turkish
advertising in the early Republican period, it should be
considered as a part of national identity formation. The
country's social, cultural and economic structure has been
shaped through advertisements. Regional examination of
the advertisements produced in this period will help us
understand the social role of advertising and identify the
sources of transformation. “Cankir’’da Duygu Gazetesi”,
which has an important place in the history of the press in
order to preview the changes and transformations that
took place in Cankiri, where important publishing
activities were carried out in the Early Republic period, is
one of the important publications that guide researchers.
The advertising essays published in this newspaper are an
important historical source for us to understand the
cultural and economic structure of the city. With this
study, the advertising and commercial life of the city of
Cankirt will be revealed by tracing the advertisements
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published in “Cankir’da Duygu Gazetesi”. In addition,
examining the technical characteristics of advertising
attempts will also contribute to the historical development
of Turkish advertising.

This study employed the qualitative research method
and used document analysis technique. This study
examined “Cankir’’da Duygu Gazetesi” and the advertising
attempts published in this newspaper, which are in the
form of secondary sources and can be classified as written
documents according to their medium and text-based
documents according to their quality. Content expressed as
advertising attempts is commercial advertisements, public
service announcements and commercial announcements.
The investigations into the advertising attempts of
“Cankir’da Duygu Gazetesi” cover all the newspapers
published from the first issue on 9 First November
(October) 1930 until the 19 Second November (November)
1938, when the 404th issue was published. In the study,
public, bond announcements, loss announcements,
celebrations and congratulations and announcements
made by the newspaper were excluded from the analysis.

When we focus on the generality of Turkish advertising,
it is difficult to make a clear distinction between
announcement and advertising in the Republican period
(Oztirk, 2018, s. 51). This is also valid for the content
published in “Cankir’da Duygu Gazetesi”. It has been
determined that the majority of advertising attempts,
classified as commercial advertisements, public spots and
commercial announcements, consist of public spots and
commercial advertisements are less common. This
situation provides important clues about the advertising
strategies and social communication dynamics of the
period. It is seen that commercial advertisements were
prepared for the purpose of informing about their general
qualities, included product and address information, were
composed only of Latin letters and texts, included frame
decorations, and did not use pictures, caricatures or
photographs. Likewise, it is said that commercial
advertisements consist of texts like commercial
advertisements, take up less space than commercial
advertisements, are fewer in number and are prepared
with product content. It is seen that public service
announcements are published for the purpose of direct
behavioral change, to give a short and concise message.
Commercial advertisements were placed by the
photography, barber, sports club, tailor and tutoring
industry. All of these sectors are new areas for the desired
new human model and include a new way of life. The main
purpose of these advertisements is to inform. It can be said
that these advertisements are closer to the advertisement
form, but they are advertising attempts. It is seen that the
themes of the public spots are created with the themes of
nation state, Turkism, domestic goods, savings, support to
public institutions, youth, sports and health. Considering
that public spots offer a new lifestyle and ideology, it can be
said that they fulfill the function of guiding the target
audience. As a result, it can be seen that the commercial
advertisements, public service spots and commercial
advertisement experiments published between 1930 and
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1938 reflected the founding mission and vision of the newly
established Republic of Turkey, and the advertising
contents were used as tools for the dissemination of the
intended cultural, social and economic transformation
messages. It can be stated that these contents are
insufficient to reflect the social and economic structure of
the period.
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3 Sair, yazar ve edebiyat arastirmacisi olan Ahmet Talat Onay, 1885 yilinda diinyaya gelmis ve 1956 yilinda yasamimi kaybetmistir.
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4 Asri: Cagdas

> Perukar: Berber

6 Cankirt Muhterem Ahalisi: Saygideger Cankiri Halka
" Miicella: Parlak, cilal:

8 Tiirk Havaciliginin biiyiimesinin ve gelismesinde 6nemli bir rol oynayan Tiirk Tayyare Cemiyet’i 16 Subat 1925 tarihinde
kurulmustur. Cemiyet’in 24 Mayis 1935 tarihinde gerceklestirilen 6. Biiyiik Kongre'de ad1 Tiirk Hava Kurumu seklinde

degistirilmistir (Ttrk Hava Kurumu, 2024).

® Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu, milli iktisat bilincini olusturmak ve vatandaslari yerli mali kullanimina yonlendirmek amactyla
14 Aralik 1938 tarihinde “Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti” adiyla kurulmustur. Bu kurumun adi 1938 yilinda “Ulusal Ekonomi ve
Artirma Kurumu” ve 1947 tarihinde ise “Milli Ekonomi ve Artirma Kurumu” seklinde degistirilmistir (Atatiirk Ansiklopedisi, 2024).
10 Kerime: Kiz Evat.
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ABSTRACT

With the increase in the number of social media platforms, people have started to produce and share more
content. One of these contents is memes prepared and shared digitally by the network society. These are signs
created for purposes such as entertainment or criticism, consisting of a text, an image, or a combination of an
image and text. Although memes are created by individuals, they become a collective product when shared by
members of the network society. After being created in various contexts, memes that turn into a collective
product after a signification process can be used for communicative purposes. As in every communication form,
certain functions of language stand out in communication established through memes. One of these functions
is the metalinguistic function, and sometimes the metalinguistic function of the language can be emphasized in
the communication created with memes. The aim of this study, which will be handled with the semiotic analysis
method, is to determine the parameters in the formation processes of memes as signs, which are created for
entertainment purposes and highlight the metalinguistic function of the language. Memes created about
language and selected through purposeful sampling method constitute the sample of the study. Selected memes
will first be classified in terms of their signified elements and then the relationship between signifier and signified
of memes will be revealed. Memes that emphasize the metalinguistic function of language can be classified in
terms of their signified in relation to sub-branches of linguistics such as phonetic, phonology, morphology,
semantics, lexicography and syntax. As a result of the study, it is seen that there are a lot of parameters in the
formation processes of memes as signs. These are parameters such as difficulty of pronunciation, comparison of
a word with its equivalents in different languages, number of morphemes forming a word, semantic relationships
between the words, number of the equivalents of a word in other languages or sentence building rules in a
language. In addition, it has been observed that the memes in question can become sign through comparison,
mockery, identification and word play methods.

Keywords: meme, communication, metalinguistic function, semiotics, social media
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oz

Sosyal medya platformlarinin sayisinin artmasiyla insanlar daha fazla igerik tretip paylasmaya baglamiglardir. Bu igeriklerden biri de
ag toplumu tarafindan dijital ortamda hazirlanip paylasilan memlerdir. Bunlar eglence veya elestiri gibi amaglarla olusturulan, bir
metinden, bir resimden veya bir resim ve metnin birlesiminden olusan gostergelerdir. Memler tek tek bireyler tarafindan
olusturulsa da ag toplumunun (Uyeleri tarafindan paylasiimalaryla kolektif bir Griin haline gelirler. Cesitli baglamlarda
olusturulduktan sonra girdikleri bir gostergelesme surecinin ardindan kolektif bir riine dontisen memler, iletisim amaglh
kullanilabilirler. Her iletisimde oldugu gibi memler yoluyla kurulan iletisimde de dilin belirli islevleri 6n plana gikar. Bu islevlerden biri
stdilsel islevdir ve memlerle olusturulan iletisimde bazen dilin Ustdilsel iglevi vurgulanabilir. Gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemiyle ele alinacak olan bu galismanin amaci eglence amaciyla olusturulan ve dilin Ustdilsel iglevini 6ne gikaran memlerin
gosterge olarak olusum stireglerindeki parametreleri saptamaktir. Dil hakkinda olusturulmus ve amagsal 6rneklem yontemiyle
segilmis olan memler galismanin 6rneklemini olugturmaktadir. Segilen memler 6ncelikle gosterilenleri bakimindan dilbilimin alt
dallarina gore siniflandirilacak, ardindan gosteren ve gosterilen arasindaki iligskiler ortaya konulacaktir. Dilin Ustdilsel islevini
vurgulayan memler, fonetik, fonoloji, morfoloji, leksikografi, semantik ve sentaks gibi dilbilimin farkli alanlariyla iligkilendirilebilir.
Calisma sonucunda gosterge olarak memlerin olusum stirecinde pek ¢ok dilsel ve kiltiirel parametrenin bulundugu saptanmistir.
Bunlar telaffuz zorlugu, bir sozctigiin farkh dillerdeki karsiliklariyla kiyaslanmasi, sozctkleri olusturan morfem sayilari, sézctkler
arasindaki anlam iliskileri, bir sozciglin anlaminin bagka dillerdeki karsiliklarinin sayisi, bir dilde climle olusturma kurallari, bir
sOzcliguin gesitli sozclk turlerinde birer anlama sahip olmasi gibi parametrelerdir. Ayrica séz konusu memlerin karsilagtirma, alay
etme, 6zdeslesme ve sozciik oyunu yontemleriyle gostergelesebildigi gozlemlenmistir.
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Girig

Gunumizde insanlarin siklikla vakit gegirdigi yeni medya
ortamlarindan Pinterest, YouTube, Facebook gibi dijital
platformlarda ¢ok sayida icerik Uretilip paylasiimaktadir. Yeni
medya ortamlarinda Uretilip, dil ve iletisim pratiklerine yenilikgi
bir bakis agisi sunan (bkz. Diistinceli, 2023, s. 1003) bu igerikler
elestiri, destek veya eglence gibi amaglarla olusturularak ag
toplumunun Gyeleri arasinda birer iletisim araci haline
gelmektedir. Eglence amaciyla olusturulan igerikler genellikle
mizahi unsurlarin kullaniimasiyla ortaya ¢ikar. Sosyal medya
mizahinin ortak 6zellikleri, Gretilen mizah unsurlarinin kendine
6zgl bir dilinin olmasi, kullanildigi ortama goére sekil
degistirebilmesi, paylasilarak ¢ogalip yeniden Uretilmesi,
anonim 6zellik gdstermesi ve internet bulunan her ortamda
kolay ulasilabilir olmasidir (bkz. Arslan, 2017, ss. 22-38).
Kullanicllanin  Grettigi internet memleri, eglence amaciyla
olusturuldugunda sosyal medyada yayginlasan ve iletisim araci
haline gelen mizah igerikleridir.

Richard Dawkins (2017) memler ile ilgili su agiklamalarda
bulunur: “Ezgiler, fikirler, sloganlar, giyside moda, c¢anak
¢omlek yapim yollari, kemer yapimi mem &rnekleridir. Tipki
genlerin sperm ya da yumurtalar yoluyla bir bedenden digerine
atlayarak gen havuzunda ¢ogalmalar gibi, memler de, genis
anlamda taklit denilebilecek bir sireg¢ yoluyla, bir beyinden
digerine ziplayarak kendilerini gen havuzunda cogaltirlar”
(Dawkins, 2017, ss. 212-213). Pek ¢ok farkli sosyal ag alaninda
kullanildikca mem kavrami  bir anlam genislemesine
ugramistir. Davison (2012, 126) bu durumu “mem terimi
neredeyse her sey anlamina gelebilir” seklinde ifade eder.
Benzer sekilde Lober (2011) de bir resmin, videonun, gorselin,
deyimin, uzun bir metnin, diyalogun, tekrarlanan bir yazim
hatasinin, kisacasi taklit edilebilen ve doénustiirilebilen her
seyin bir mem olabilecegini belirtir (Lober, 2011, s. 60).

Memler gesitli sosyal ag alanlarinda olusturulup paylasilir ve
bunlar ginlik iletisim sireglerindeki islevleri Gstlenirler (bkz.
Hartmann, 2018, s. 5). Gunlik iletisim stregclerindeki bu islevier
cok cesitli sekillerde tezahiir edebilir. Sava (2018) memlerin
istenmeyen sosyal gelismelerle dalga gegmek, siyasi rakiplere
saldirmak veya kisiliklerini tanimlamak icin kullanildigini belirtir.
(bkz. Sava 2018, s. 155). Dilsel ve dil disi 6gelerin bir arada
kullanilmasiyla olusturulan gostergeler olarak memlerin internet
kullanicilar arasinda iletisim araci haline gelmesinden dolayi
memler gostergebilim, dilbilim veya iletisim gibi pek ¢ok farkli
alanda arastirma konusu haline gelmistir (bkz. Brodie, 2014,
Davison, 2012, Osterroth, 2020, Meixner, 2020, Sava 2018).

Dilin bir gosterge sistemi olmasi ve bu sistemde hem s6zli
hem de gorsel ogelerin kullaniimasi gostergebilimsel
¢6ziimleme teknigini iletisim disiplini bakimindan énemli bir
yontem haline getirmistir (bkz. Aydinlioglu ve Susur, 2021, s.
1737). Dilsel ve gorsel gostergelerin birlesiminden olusup birer
iletisim araci haline gelen memleri konu eden bu calismada da
gostergebilimsel analiz  yonteminden  yararlanilacaktir.
Calismanin teorik kisminda gosterge kavrami ve gosterge
olarak memler lizerinde durulacaktir. Arastirma kisminda ise
eglence amaciyla olusturulan ve dilin Ustdilsel islevini
vurgulayan mem o6rnekleri Ferdinand de Saussure’lin gosterge
yaklasimina uygun olarak gostergebilimsel analiz teknigiyle
incelenecektir. Calismanin amaci, Almanca ve ingilizceyi konu
edinerek dilin Ustdilsel islevini 6ne ¢ikaran memleri birer
gosterge olarak ele alip, bu gostergelerin  olusum
stireglerindeki parametreleri saptamaktir.

Gosterge Olarak Memler

Ag ortami, gesitli konularda ve farkli bigimlerde igerik
Uretimi icin zengin bir zemin sunmaktadir. Bu igeriklerden biri
de memlerdir. Herhangi bir icerigin internet memi ozelligi
kazanabilmesi, goriintinin daha 6nceden kullanilip diger
kullanicilar ~ tarafindan  begenilerek, yorumlanarak ve
donistiralerek  paylasilmasiyla, vyani viral olmasi ile
baglantilidir (bkz. Gencer Citak, 2023, s. 339). Boyle kosullar
dogrultusunda olusturulan internet memleri dilsel ve dil disi
gostergelerin birlikte kullanildig toplumsal bir anlam olusumu
stirecini  baslatir. Bu slireci ortaya koyanlar internet
kullanicilaridir. “Onlar memleri Twitter, Instagram, Facebook
ya da 9Gag, 4chan ve KnowyourMeme isimli goriintii tahtalar
gibi farkli sosyal medya platformlan tarafindan yuklenen,
paylasilan, begenilen ve yorumlanan eglenceli resimler,
videolar, Gifler veya hashtaglerle birlestirirler” (Meixner, 2020,
s. 6). Bu birlesimden ortaya gikan memler birer gostergedir.

Mehmet Rifat gostergeyi “kendi diginda bir seyi temsil
eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek
nitelikte olan her gesit bicim, nesne, olgu, vb.” seklinde
tanimlar (Rifat, 2008, s. 115). Saussure gostergenin, gosteren
ile gosterilen olmak (izere iki temel unsurdan olustugunu, bu
iki 6genin birbirine siki sikiya bagh oldugunu ve birbirini
cagnistirdigini belirtir (bkz. Saussure, 2001, s. 108). Birer
gosterge olarak memler herhangi bir dilsel gostergeyle veya bir
dilsel gosterge ve resim birlesimiyle olusturulabilir.

Her gostergenin sahip oldugu dort temel ozellik vardir.
Gostergeler, somut ozelliklerinin Gtesinde, yeni anlamlar
yiiklenen soyut kavramlardir. Ornegin Rus arastirmaci lwan
Pawlow'un kopeklerle yaptigi deneyde kullandigi zil sesi,
kopekleri beslemeyle 6zdeslestirildiginden dolayi bir gdsterge
haline gelmistir ve artik sadece bir ses olma 6zelliginden siyrilip,
soyut hale gelmistir. ikinci olarak géstergeler, deneyin amacina
uygun olarak belirli kriterler dahilinde segilirler, 6rnegin
yukarida bahsedilen deneyin ilk asamasinda zil sesi yerine farkl
bir uyaran, yani farkl bir gésterge de secilebilir. Uglincii olarak
gostergeler sabittir, yani degistirilemez. Dolayisiyla gosteren
bir kez zil sesi olarak segildig§inde daha sonra farkli bir
gosterenle degistirilemez. Son olarak gostergeler uzlasmaya
dayalidir, yani birden fazla kullanici tarafindan saglanan bir
anlagsmaya dayanmaktadirlar. Gostergelerin - bu  genel
ozelliklerini yine birer gosterge olan memlerde de bulmak
muimkanddar.

Yukarida bahsedilen genel ozelliklerin disinda dilsel
gostergelerin de belirli 6zellikleri bulunmaktadir. Bunlardan biri
degistirilebilir olmalaridir. Ayni resmin (izerine farkli metinler
eklenerek, c¢esitli konularda pek ¢ok farkh meme
olusturulabildigi gorilmektedir.
Osterroth imaji degistirmenin, ancak mem (zerinde bir
anlasma saglanmasiyla mimkin oldugunu ve bir memin
tamamen geleneksellestirilmesinin ardindan, gorintiinin de
degistirilebildigini belirtir (bkz. Osterroth, 2020, s. 118).
Ornegin, Mona Lisa tablosu (izerine eklenen farkli metinlerle
olusturulmus sayisiz meme, bu durumun en iyi 6rneklerinden
biridir.

Arastirmanin Metodolojisi

Bu calismanin amaci, eglence amaciyla olusturulan ve dilin
Ustdilsel islevini 6ne ¢lkaran memlerin gosterilenleri
bakimindan dilbilimle iliskisini ve gostergelesme siirecinde
hangi parametrelerin  bulundugunu saptamaktir. Birer
gosterge olarak dilin Ustdilsel islevini vurgulayan memlerin
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dilbilimin alt dallariyla iliski icinde olmasi gerekir. Bu nedenle
¢alismada memler dilbilimin fonoloji, fonetik, morfoloji,
leksikografi, semantik ve sentaks olmak Uzere alti farkl alt
dalina gore siniflandinlmistir. Genel kullanima agik internet
sitelerinde siklikla paylagilmis olan memler galismanin evrenini
olusturmaktadir. Ustdilsel islevin gézlemlenmesine olanak
saglamalari nedeniyle galismanin érneklemini dil konusunda
Uretilmis olan memler olusturmaktadir. Bu memler amagsal
orneklem teknigi ile segilerek Ferdinand de Saussure’iin
gosterge modeli dogrultusunda gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemiyle incelenmistir. Tum dillerdeki memleri incelemek
miimkiin olmadigi igin calisma, Almanca ve ingilizce memlerle
sinirlandinimistir Ornekleme bu iki dilin dahil edilmesinin
nedeni, Almancanin gok uzun sozciikler ve karmasik dil bilgisel
yapilar barindirmasi 6zelligiyle, ingilizcenin ise diinya dili olmasi
ozelligiyle pek cok memin konusunu olusturmasidir.

Bulgular ve Analiz

Mem, kisa ve 6zlU bir mesajla, genellikle bir fotograf, resim
veya videoya isaret eden ve yeni bir anlam Ustlenerek internet
kullanicilar arasinda iletisim araci haline gelen bir kltur
fenomenidir. iletisim araci olarak memler bazen dilin tstdilsel

olusturdugu iletisim modelinde ifade ettigi alti islevden biridir.
Berke Vardar yonetiminde hazirlanan Agiklamali Dilbilim
Terimleri S6zliglinde (1998, s. 219) lstdil islev “konusucunun
kullandigi diizgti Gstiine bilgi verdigi, onun bir 6gesini acikladigl
durumlarda gerceklesen islev’ olarak tanimlanir. “Bildiri,
diizgiye iliskin bir agiklama getiriyorsa (tanimlar vb.) Gstdil
islevi yerine getiriyor, “dili aciklayan, dilden s6z eden dil”
bicimine biriiniyor demektir” (Vardar, 1982, s. 46). Dilin
Ustdilsel iglevini vurgulayan memlerde mem gdstergesinin
gdsterileni dogrudan dilin kendisi ile baglantihdir. Ustdilsel
islevi vurgulayan memlerin olusturdugu gostergelerin
gosterilenleri  fonolojik, fonetik, morfolojik, leksikografik,
semantik ve sentaktik agilardan incelenebilir.

Fonetik Gosterilenli Memler

Sesbilgisi adiyla da anilan fonetik “sesleri, bildirisim
sirecinde Ustlendikleri islevliere bakmaksizin, yalnizca fiziksel
somut gergeklikler olarak inceleyen dilbilim dali[dir]” (Huber,
2013, s.114). Bir dildeki sesleri tanimlamayi hedefleyen fonetik
sadece konusma diliyle ilgilenir (bkz. Ernst, 2008, s. 61).
Dolayisiyla seslerin nasil cikarildigi —yani telaffuz edildigi-
fonetigin inceleme alanidir. Bu baglamda, bir dildeki telaffuz
zorlugu mizah amaciyla memlerde ifade bulabilir. Boyle

islevini vurgulayabilir. Bu islev Roman Jakobson’un (1869- durumlarda s6z konusu dil g¢ogunlukla diger dillerle
1982) Karl Buhlerin  Organon Modelinden hareketle  karsilastirilir.

Cizelge 1. 1-2-3-4 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi

Table 1. Semiotic analysis of images numbered 1-2-3-4

GoOsterge Gosteren Gosterilen

You know you're German

when...

“You know you’re German when you can pronounce

you can pronounce
“tschechisches
Streichholzschéachtelchen”

Gorsel 1 (Kaynak: http-1)

Gorsel 2 (Kynak: http-2)

W OULD|LIKE T O HEAR ANY,
55 08 @NON:- GERMAN & -3

er zuzuzurren. {

' PRONOUNCING THIS WORD

dass ich das Res
Gorsel 3 (Kaynak: http-3)

WHEN YOUR ENGLISH TEACHER

EXPLAINS HOW TO PRONOUNCE
“TH"

Gorsel 4 (Kaynak: http-4)

104

Siyah bir zemin Gzerinde “etzsch” harflerinin alti gizili bir
sekilde beyaz harflerle yazilmis “Nietzsche” s6zcigi ve
altinda “Tirkgenin goziinii seveyim” ifadesi

Agzi tuhaf bir sekil almis olan bir kedi resmi ve bu resmin alt
ve Ustlni cerceveleyecek sekilde yer alan “When your
English teacher explains how to pronounce “th” (ingilizce
O0gretmenin “th” sesini 6gretmeye calisirken) yazisi

tschechisches Streichholzschachtelchen” yazisi ve Ust tarafta
arka planda bir Alman bayragi

Almancada bazi seslerin
telaffuzunun zor ve tuhaf
olarak gorilmesi

“Would like to hear any non-German pronouncing this word”
climlesi ve tam ortada “zuzuzurren” seklinde Almanca bir
kelime

ingilizcede bir sesin
telaffuzunun zor ve tuhaf
olarak gorilmesi
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Yukaridaki érnek memlerin ilk Giclinde Almancadaki bazi
kelimelerin telaffuz zorlugu konu edinilmistir. ilk g&stergeyi
olusturan gorselde “ch”, “sch” ve “tsch” seslerinin yogun bir
sekilde kullanildigi bir sifat tamlamasi yer almaktadir. Bu seslerin
bir arada kullaniimasi yabanci dil olarak Almanca konusanlar igin
bir zorluk olusturmakta ve bu zorluk, s6z konusu memde
vurgulanmaya calisiimistir. ikinci gérselde Almanca bir 6zel isim
olan Nietzsche s6zcligli Uzerinden “tzsch” sesinin Almancada
beg harfin birlesiminden olusmasina ragmen Tiirkgede ayni sesin
tek bir harfe (¢) karsilik gelmesi alayl bir sekilde karsilagtirimistir.
Uglincii gorselde yine Almancada “z” ve “u” seslerinin bir arada
sik kullaniimasinin olusturdugu telaffuz zorlugu, farkl bir agidan
mizah konusu yapilmistir. Dérdiinci gorselde ise ingilizcede
peltek bir sekilde ¢ikarilmasi gereken “th” sesinde karsilasilan
telaffuz zorlugu s6z konusu memin konusunu olusturmaktadir.
Tim bu memlerin gostergelesme stirecinde bir dil ile digerlerini
mizahi bir dille ifade ettigi gdriilmektedir.

Fonolojik Gosterilenli Memler

Dillerin gramerinin bir bileseni olan fonoloji -diger adiyla
sesbilim- bir dilin ses varligini, tek tek seslerin bir dil sisteminde
hangi islevleri Ustlendigini, bir dilde seslerin dagilimini (6rnegin
hangi kombinasyonlarla bir arada kullanilabilecegini) ve

Cizelge 2. 5 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi
Table 2. Semiotic analysis of images numbered 5.

yanlarindaki seslere goére nasil degisikliklere ugrayabilecegini
inceler (bkz. Ernst, 2008, s. 61). Fonolojinin temel ilgi alani, bir
dilde anlam farkliig yaratan en kigik ses birimleri olan
fonemlerdir. Bazi memler dilin bu birimlerini konu edebilir. Bu
memler bir s6zcigun farkl dillerdeki karsiliklarinda rastlanan
benzerlik veya farkliliklar Gizerinden olusturulabilir.

Yukarida incelenen (Tablo 2) mem o6rneginde gosterilen
unsurun  bir dilin  fonemleri Uzerinden olusturuldugu
gorilmektedir. Burada Almanca ve ingilizcenin fonemleri
baglaminda karsilastirldigi ve Almancada tek bir fonemin
degistirilmesiyle tamamen yeni bir sézcik ortaya ciktigi
gosterilmistir. iki dilin birbiriyle kiyaslanmasi ve Aimancada yeni
olusan s6zcliglin argo bir ifade olmasi nedeniyle burada alay
etme vyoluyla gostergelesme  sirecinin  gerceklestigi
gozlemlenmektedir.

Leksikografik Gosterilenli Memler

Sozliik biliminin amaci, bir dilin kelime haznesini betimlemek
amaciyla gerekli ilke ve yontemlerin bilimsel olarak
olusturulabilmesi icin o dilde yer alan kelimeleri degisik kullanim
acllariyla ele alip sozligiin olusturulmasini saglamaktir (bkz.
Kahraman, 2016, s. 3294). Ustdilsel islevi 6ne gikaran memlerin
gosterileni sozliik maddeleriyle unsurlarla olusturulabilir.

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

#19 When A Single Letter
Made A Huge Difference

e B < |
Gorsel 5 (Kaynak: http-5)

Cizelge 3. 6-7-8 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi

Table 3 . Semiotic analysis of images numbered 6-7-8.

Yatay bir sekilde ortadan ikiye b6élliinmis ve lizerinde Google geviri
uygulamasinin agik oldugu bir bilgisayar ekrani, sol st kdsede
“arschaffen” sdzciigi, karsisinda “assmonkey” seklinde ingilizce
karsiligl, sol alt kosede ise “erschaffen” s6zctigu ve karsisinda
“create” seklinde ingilizce karsilig

Almancada bir
s6zclgl olusturan tek
bir fonemin
degismesiyle yeni bir
argo sozcligin
olusmasi

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

Gorsel 6 (Kaynak: http-6)
OYEBLIKKELIG

S "\/ IMMEDIATAMENTE!
n (7

703 , TMMEDIATELY!
-

11 A0, 1MMEDIATEMENT!

" ” . TR YET)
= A7 INMEDIATAMENTE! hemen SOzZCugu
- ‘\,‘ 5, Sofort

Gorsel 7 (Kaynak: http-7)

(P9

—= '/;f""—\/ BLOTENBLATTERI

Gorsel 8 (Kaynak: http-8)

Bes farkli bayrak resmi ve bu tlkelerin dilinde

Bes farkli bayrak resmi ve bu (lkelerin dilinde “hesap
makinesi” s6zclgl ve hesap makinesi gorseli

S6z konusu sozciklerin diger pek
cok dilde fonetik agidan birbirine
benzemesi, fakat Almancada
onlardan ¢ok farkl bir sekilde
telaffuz edilmesi

Bes farkli bayrak resmi ve bu tlkelerin dilinde
“tagyapraklar” s6zcugi
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Cizelge 4. 9-10 numarali gérsellerin gostergebilimsel analizi

Table 4 . Semiotic analysis of images numbered 9-10.

Gosterge Gosteren Gosterilen
R ingiltere bayragi + Hand Almancada bir s6zcGgiin birden fazla leksikal
mHand 'Y Almanya bayragi + Hand morfemin birlesimiyle olusturulmasina karsin
§ ingiltere bayragi + Shoes ingilizcede ayni sézcligiin bir birlesik kelime
=i= Shoes Almanya bayragi + Schuhe yerine tek bir sézcikle ifade edilmesinin ilgingligi
Sl Schuhe ingiltere bayragi + Gloves
ll Almanya bayragi + Handschuhe
=i Gloves

N Handschuhe

Ust tarafta “23” yazis

“three + twenty” yazisi

; most)
anguages
7 OLe

“twenty-three” yazisi

ook S =
Gorsel 10 (Kaynak: http-10)

Yukaridaki tabloda yer alan mem 6&rneklerinin
tamaminda Almanca, bu 6zelligiyle diger dillerden ayrisan bir
yaplya sahip oldugunu gostermektedir. ilk 6rnekte
“Taschenrechner” (hesap makinesi), ikinci 6rnekte “sofort”
(hemen), Uglncl o6rnekte ise “Blitenblatter” (tagyapragi)
sozclikleri ingilizce, Fransizca, Italyanca gibi dillerdeki
karsiliklariyla  karsilastirildiginda  Almanca  sozcliklerin
farklihklar daha net bir sekilde goériilmektedir. Bu durum,
Almancanin diger dillerden ayrisan bir yapiya sahip oldugunu
gostermektedir. Yani Almanca bu o6zelligiyle diger dillerle
mizahi bir yolla karsilastiriimistir.

Morfolojik Gosterilenli Memler

Sozciiklerin  yapisi ve olusum bigimlerini inceleyen
morfoloji -diger adiyla bigcimbilim- ek ve kdék gibi birimlerin
birlesme bicimleriyle ve yeni sozciiklerin hangi mekanizmalar
sayesinde olustuguyla ilgilenir (bkz. Eisenberg, 2013, s. 201).
Bir dilde anlam tasiyan en kugik yapi birimi olan morfemler
morfolojinin inceleme konusudur ve bazen memlerin
gosterilen unsuru olarak kullanilabilir. Memlerin  bu
baglamda olusturulmasinda farkli parametreler s6z
konusudur.  Ornegin, bir dilde sozciklerin  diger
dillerdekinden ¢ok farkh morfemlerle olusturulmasi
memlerin konusu olabilir.

Once onaylayan sonra ise sasiran bir yiiz ifadesine sahip
bir adam goérseli Almancada bir sozcliglin birden fazla
leksikal morfemin birlesimiyle olusturulmasina karsin
ingilizcede ayni sézctigiin bir birlesik kelime yerine tek bir
sozcikle ifade edilmesinin ilgingligi “twenty-three” yazisi
ingilizce gibi pek ok dilde iki basamakli sayilarin &nce onlar,
ardindan birler basamagi okunacak sekilde
isimlendirilmesine ragmen Almancada bunun aksine 6nce
birler, sonra onlar basamaginin séylenmesinin ilgingligi Tablo
4’teki ilk gorselde Almancada bir s6zcligin iki tane leksikal
morfemin bir araya gelmesiyle olusmasi, buna karsin
ingilizcede ayni sdzciigiin bdyle bir birlesik isim yerine tek bir
leksikal morfemden olusmasi gosterilmektedir. Baska bir
deyisle “eldiven” anlamina gelen “Handschuhe” ismi “el”
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Sol alt késede Alman Bayragi ve

Sag alt kbsede “most languages

Once onaylayan sonra ise sasiran bir yiiz
ifadesine sahip bir adam gorseli

ingilizce gibi pek ¢ok dilde iki basamakli sayilarin
once onlar, ardindan birler basamagi okunacak
sekilde isimlendirilmesine ragmen Almancada
bunun aksine ©Once birler, sonra onlar
basamaginin séylenmesinin ilgingligi

anlamina gelen “Hand” ve “ayakkabi” anlamina gelen
“Schuh”  sozciiklerinin  birlesmesiyle  olusturulurken
ingilizcede ayni sézciik “gloves” seklinde yeni bir sdzciikle
ifade edilmektedir. Bu durum anadili Almanca olmayan kisiler
sasirtici gelebilir. Tablodaki ikinci gorselde ise iki basamakli
sayilarin 6nce onlar basamagi sonra da birler basamagi olacak
sekilde soylendigi pek ¢ok dilin aksine Almancada 6nce birler
basamagi, ardindan “ve” anlamina gelen “und” sozclgu,
sonrasinda ise onlar basamagi olacak sekilde sdylenmesi
esprili bir sekilde gosterilmistir. Her iki 6rnekte de bir dilde
sozclk olusturma vyollari konu edilmistir. Kisacasi bu
orneklerde s6z konusu gostergelerin  gostergelesme
siirecinde bir taraftan ingiliz ve Alman dillerinin morfolojik
baglamda karsilastirildig) diger taraftan ise ilk drnekte ingiliz,
ikinci 6rnekte ise Alman dilinde sdzciik olusturma bigimleriyle
dalga gecildigi gozlemlenmektedir.

Morfolojik baglamda memlere konu olabilecek baska bir
nokta ise bazi dillerde s6zcliklerin ¢ok sayida dil bilgisel veya
leksikal morfemden olusmasidir. Cok sayida morfemin
birlesiminden olusan pek ¢ok soézciik barindiran Almancanin
bu baglamda memlere siklikla konu oldugu goériilmektedir.

Tablo 5te ilk gorselde Almancada “zemin zimpara
makinesi kiralama” anlamina gelen
“Fussbodenschleifmaschienenverleih” s6zcgilinlin
FuB+Boden+Schleif+Maschine+Verleih seklinde bes tane
leksikal morfemin birlesiminden olusmasi, ikinci gorselde ise
Almancada “birliktelik” anlamina gelen”
Zusammengehorigkeitsgefiihl” s6zcliglinin  Zusammen +
gehor + ig + keit + s + geflihl gibi leksikal ve dil bilgisel
morfemlerin birlesiminden olusmasi gosterilmektedir. Daha
acik ifade etmek gerekirse 6rnek olarak verilen memlerin
ikisinde de Almancada fazla sayida morfemin bir araya
gelmesiyle ¢ok uzun sozciiklerin olusmasi mizahi bir sekilde
ele alinmaktadir. ilk drnekte yer alan “Almanca scrabble
oynarken ben” vyazisindan bu mem gostergesinde
ozdeslesmeye yer verildigi goriilmektedir. Ayrica Tirkcenin
daha kisa ve basit sozciklerine karsin Almancanin uzun ve
karmasik sdzcuklerinin oldugu vurgulanmaktadir.
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Semantik Gosterilenli Memler

Fonolojik, fonetik ve morfolojik agidan incelenebilecek
mem gostergeleri disinda semantik agidan ele alinabilecek
mem gostergeleri de vardir. Anlambilim adiyla da anilan
semantik “gostergelerin gosterilen alanlarini inceleyen
dilbilim dali[dir]” (Huber, 2013, s. 141). Bu gostergelerin
gosterilen unsuru herhangi bir dildeki sozclklerin
anlamlari Gzerinden olusturulurken, gésteren kisminda es
sesli, es anlamli veya zit anlamh s6zcukler, metafor ve
metonimi gibi dilsel araglar bulunabilmektedir.

Yukaridaki 6rnekte ingilizce “to pass” fiilinin “bir sinavi
gecmek” anlami yerine “Covid-19 testini gecmek”
anlaminda kullanilmasi ve bulasici hastaligin pek ¢ok kisiye
bulastigl bir donemde hastaliga yakalanmamis olmanin
basariile 6zdeslestiriimesi gosterilmektedir. S6zclik oyunu
yoluyla olusturulan gostergeler, anlami 6n planda
tutmalari  nedeniyle ¢ogunlukla semantik agidan
incelenebilir. Bazen de bir dildeki herhangi bir s6zctgin
baska dillerde pek ¢ok sézclige denk gelmesi tizerinden
mem gostergeleri olusturulabilir.

Tablodaki (Tablo 7) ilk gorselde Almanca bitte
sdzclginiin ingilizcede alti farkh anlama sahip olmasi,
ikinci gbrselde ingilizce “you” sdzciigiiniin Almancada yedi
farkh anlama sahip olmasi, son gorselde ise Almancada

Cizelge 5. 11-12 numarali gorsellerin gdstergebilimsel analizi

Table 5. Semiotic analysis of images numbered 11-12.

neden anlamini tasiyan alti farkh sézctgin bulunmasi
gosterilmektedir. Verilen érneklerde, Almanca ve ingilizce
kelimeler arasindaki anlamsal farkhlklar, iki dilin kelime
hazinelerinin ve yapisal 6zelliklerinin birbirinden farkl
oldugunu mizahi bir yolla gdstermektedir. Bu 06zellik
disinda semantik agidan ele alinabilecek baska mem
ornekleri de mevcuttur.

Yukarida verilen mem &rneklerinin ilkinde ingilizcede
“ayni” anlamina gelen “same” sozciigline Almancada
“dasselbe” ve “das Gleiche” seklinde iki farkli s6zciigiin
denk gelmesi ama bu iki s6zclk arasinda ince bir ayrim
olmasi konu edinilmistir. “Dasselbe” tek bir kavram
kastedilerek “ayni” anlamina gelirken “das Gleiche”
birden fazla kavramin ayni oldugunu ifade eder. Ornegin
“Ayse ve Fatma ayni kitabi kullaniyor” climlesinde yazari
ve adi ayni olan iki farkli kitabin s6z konusu olmasi — yani
Ayse’de bir kitap ve Fatma’da baska bir kitabin olmasi -
durumunda “das Gleiche” kullanilir. Ancak biri kitabini
evde unutmus ve digerinin  kitabini  birlikte
kullaniliyorlarsa tek bir kitap s6z konusu olacagi igin bu
durumda “dasselbe” kullanilir. Boyle bir ayrim Tirkgede
de s6z konusu degildir. Yukaridaki ikinci mem 6rnegi ise
“Gift” sdzclgiiniin hem Almancada hem de ingilizcede
bulunmasi, ancak her iki dilde de farkli anlamlara sahip
olmasi Gizerinden olusturulmustur.

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

Almanca scrabble oynarken ben

yap sistemi) yazisi
Dikkan gorseli

sahnenin gorseli

Gorsel 12 (Kaynak: http-12)

Fussbodenschleifmaschienenverleih (zemin
zimpara makinesi kiralama) tabelasi

Das perfekte Do-it-yourself System zur
Renovierung alter HolzfuBboden (Eski ahsap
dosemeleri yenilemek icin en mikemmel kendin

Almancada ¢ok sayida morfemin
birlestirilmesiyle cok uzun
sozclklerin olusturulabilmesi

Ustte “How can | say “Togetherness” on german ingilizce gibi pek cok dilde iki
language?” (Almancada “Birliktelik” nasil
denir?), altta ise “Zusammengehorigkeitsgefiihl” ardindan
yazisi ve ,,Finding Neverland” adli filmden Ug¢

basamakli sayilarin 6nce onlar,

birler basamagi
okunacak sekilde
isimlendirilmesine ragmen

Almancada bunun aksine o6nce
birler, sonra onlar basamaginin
soylenmesinin ilgingligi
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Cizelge 6. 13 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi
Table 6 . Semiotic analysis of images numbered 13.

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

JWHEN YOU PASS THE
COVID-19 TEST

yuriimesinden olusan gorsel ve

WITHOUT EVEN STUDYING” yazisi

— (Covid-19 testini gectiginde -
wour eveNstuovive_| L dan)
Gorsel 13 (Kaynak: & ¢alls

http-13)

“Tom ve Jerry” adli gizgi film karakterlerinden ingilizcede “to pass a test” yani “bir testi
biri olan Tom adindaki kedinin haval bir sekilde gegmek” ifadesinin Covid-19 testi anlaminda

kullanilmasiyla bir sdzcik oyunu yapilmasi

“WHEN YOU PASS THE COVID-19 TEST -

Cizelge 7. 14-15-16 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi

Table 7 . Semiotic analysis of images numbered 15-15-16.

GoOsterge Gosteren Gosterilen
ingiliz Bayragi / Alman Bayragi Almancadaki
M — “Pardon? Bitte? “bitte”
?,S - Please Bitte sdzclginiin
Plase Bite Go ahead Bitte ingilizcede alti
Zl",;“w :::: Here you go Bitte farkli  anlama
i = You’arewelcome Bitte gelmesi
Not at all Bitte” yazisi
Gorsel 14 (Kaynak: http-14)
Conmnvbol Alman Bayragi / ingiliz Bayragi ingilizcedeki
i+ “German vs. English “yvou”
i - du ~ -you sbzciigiiniin
Se oo dich -you Almancada yedi
. e dir -you farkli  anlama
(% ke ”"qf_ﬂ Sie  -you gelmesi
(=2 @ Ihnen - you
Gorsel 15 (Kaynak: http-15) ihr - you
euch -you” yazisi
The German Creation Story ~ “The German Creation Story Almancada
et iy Day 1: On the first day, God created “warum?”. “neden”
crastad msgon, 6o Day 2: On the second day, God created “wieso” anlamina gelen

Day 3: On the third day, God
created "wozu".
Day 4: On the fourth day, God
created “wofir”.

Day 5: On fifth day, God
created "weshalb".

Day 6: On the sixth day, God
created "weswegen”

Day 7: On the

senth day, after
ed with his creation
ent ways of saying
ith pretty much the same
meaning, God rested.

(Almanca yaratilis hikayesi

Day 3: On the third day, God created “wozu” alti
Day 4: On the fourth day, God created “wofir”

Day 5: On the fifth day, God created “weshalb”

Day 6: On the sixth day, God created “weswegen”

Day 27 On the seventh day, after being satisfied with his creation of six different ways of
saying WHY, with pretty much the same meaning, God rested.” yazisi

farkh
s6zclgln
bulunmasi

Gorsel 16 (Kaynak: http-16) Tanri birinci giin “warum”u, ikinci glin “wieso”yu, lgilincli glin “wozu”yu, dordincl
“wofiir’t, besinci giin “weshalb”i, altinci giin “weswegen”i yaratti. Yedinci giin nicin
demenin alti farkli yolunu yaratmaktan memnun olduktan sonra Tanri dinlendi)

Sentaktik Gasterilenli Memler

Fonemler bir araya gelerek morfemleri, morfemler
sozclkleri, sozclUkler ise tumceleri olusturur. Ancak
sozclklerin ~ bir araya gelerek anlamli  timceler
olusturabilmesi icin gereken belirli kurallar vardir. Bu kurallari
inceleyen dilbilim dalina sentaks denir. Bir dildeki cimlelerin
olusturulma kurallari memlerin konusunu olusturabilir. Bu
sekilde olusturulan memler sentaktik agidan incelenebilir.
Ornegin yiiklemin ciimle icinde bulunmasi gereken yerin bir
dilden digerine farkhlik géstermesi memlere konu olabilir.
Almanca hakkinda olusturulmus olan asagidaki mem
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ornegini  bu sentaktik incelemek
mimkindur:

Bu mem 6rnegi Almanca yan ciimlelerde yiiklemin sonda
kullanilma zorunlulugunu konu edinmistir.

Almancada sadece yan ciimlelerde karsilasilan bu durum
Tirkcede butiin bildirme clmleleri icin gegerlidir. Burada
yine alayli bir sekilde bir dilin diger dillerle karsilastirildig
gorilmektedir. Bunun disinda bazi dillerde tek bir sézclik pek
cok farkli sozciik tlrtine denk gelebilecek bir anlama sahip

olabilir. Asagidaki mem gostergeleri bu duruma érnektir.

baglamda acidan
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Cizelge 8. 17-18 numarali gorsellerin géstergebilimsel analizi

Table 8 . Semiotic analysis of images numbered 17-18.

Gosterge Gosteren Gosterilen
:?ulllmm Alman bayraginin renkleri ve Ayni anlama geldigi distnilen ki

you know that

“You know you’re German when ...
You know that the same (dasselbe) and the same gelmesi

s6zcUglin Almancada farkli anlamlara

the same (dasselbg) and (das Gleiche) aren’t the same at all.” (dasselbe ve
the same (das Gleiche) . o . .

A das Gleiche sozciiklerinin ayni olmadigini biliyorsan
aren't the same at all.

% Almansin) yazisi
Gorsel 17 (Kaynak: http-17)

e 5

yazisl

Sol tarafta ingiltere bayragi, hediye resmi ve “Gift” Ayni sekilde yazilan “Gift” sozctigliniin

Almancada olumsuz (zehir), ingilizcede

,E o | .o E Sag tarafta Alman bayragi, zehir resmi ve “Gift” yazisi  jse olumlu (hediye) bir anlama sahip
)\ Bt et Alt tarafta “make sure you give the right Gift!” yazisi  glmas
‘;‘7—%’ right Giftl (Dogru “Gift”i verdigine emin ol)
Gorsel 18 (Kaynak: http-18)
Cizelge 9. 19 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi
Table 9 . Semiotic analysis of images numbered 19.
GoOsterge Gosteren Gosterilen
= “You can’t interrupt a German Almanca yan cimlelerde yiklemin
You can't Think about it. If they’ lly not going to finish telling ¢
. y're usually not going to finish telling climle  sonunda  kullaniimasindan
interrupta you the verb until the end of the sentence, you don’t dolayr Almanca sozdiziminin karmasik
German know enough about what they will have said until yapisi
I—— they’ve finished. Cunning!” yazisi

10 finish teliing you the verb until the end of
the sentence, you don't know enough
about what they will have said until they've
finished. Cunning!

Gorsel 19 (Kaynak: http: 19) anlayamazsiniz. Kurnazca!)

(Bir Alman’in s6zlini kesemezsiniz. Genellikle cimlenin
sonuna dek fiili sdylemediklerini distinsenize. Cimlenin
sonuna gelinceye kadar onlarin ne dediklerini tam olarak

Cizelge 10. 20-21 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi

Table 10 . Semiotic analysis of images numbered 20-21.

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

IHR kitabinizi verdiniz mi?) climlesi

GEGEBENT
Gorsel 20 (Kaynak: http-20)

WENN FLIEGEN HINTER

FLIEGEN FLIEGEN FLIEGEN
FLIEGEN FLIEGEN NACH

FLIEGEN FLIEGEN NACH ;

MAKESIREREECTIVISENSEINIGERMAN LANGUAGE yazisi (Sinekler sineklerin

Gorsel 21 (Kaynak: http-21) ardindan ugar
Alman dilinde son derece anlamlidir)

Yukaridaki ornekte Almancada “ihr” sdzcigunin ayni
cimlede ug¢ farkl anlama gelecek sekilde kullanildigi
gorilmektedir. Bu baglamda s6z konusu mem Ornegi
semantik agidan da incelenebilecek bir gosterilen unsura
sahiptir; ancak bu cimlede kullanilan “ihr” s6zctklerinin
ilki Ozneyi, ikincisi dolayli timleci, Uglnclstu ise
kendisinden sonra gelen sodzciikle birlikte belirtili nesneyi
olusturdugu icin sentaktik agidan ele alinabilir. ikinci
ornekte de “fliegen” sozcliginin kiiclik harfle
basladiginda ugmak anlamina gelen bir fiili, blylk harfle

Kirmizi bir zeminde beyaz sekilde yazilmig
“HABT IHR IHR IHR BUCH GEGEBEN?” (Ona cuimlede (¢ farkli 6geyi karsilayacak sekilde farkli

MAKES PERFECTLY SENSE IN GERMAN

Almancada “ihr” seklindeki tek bir sozcligiin bir

kullanimlarinin bulunmasi

Alman bayraginin renkleri izerinde WENN Almancada “fliegen” s6zcligliniin hem ugmak hem de
FLIEGEN HINTER FLIEGEN FLIEGEN FLIEGEN sinekler anlamina gelmesinden dolayi bu sézctiglin

yinelenmesiyle sentaktik agidan karmasik bir
timcenin olugmasi

arkasindan ugtugunda sinekler sineklerin

basladiginda ise sinekler anlamina gelen bir ismi karsiliyor
olmasindan dolayi ¢cok karmasik yapiya sahip bir timcenin
olustugu gorulmektedir. Bu timce alayll bir sekilde
yukaridaki mem gostergesine konu olmustur.

Bu ornekte Almanca, Italyanca, Ispanyolca,
Fransizca gibi pek c¢ok dilde bulunan fakat ingilizcede
bulunmayan dil bilgisel cinsiyet belirten so6zciklerin
ingilizce konusan kisiler tarafindan zor algilanmasi alayli
bir sekilde gosterilmistir.
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Cizelge 11. 22 numarali gorsellerin gostergebilimsel analizi
Table 9 . Semiotic analysis of images numbered 22.

GoOsterge Gosteren

Gosterilen

WHEN|I HAVE
D

“Birdbox” adli filmden bir sahne (gozleri bagl

| bir kadin) ve

DER, DIE, DAS

| “WHEN | HAVE TO CHOOSE BETWEEN

ingilizcede bulunmayan dil bilgisel
cinsiyet unsurunun Almancada
bulunmasi

DEM, DEN, DES” (Der, die, das, dem, den, des

Gorsel 22 (Kaynak: http-22)

Sonug

Sosyal medya platformlarinda dretilip paylasilan
iceriklerden biri olan memler cogunlukla eglence amaciyla
olusturulur. Memler genellikle bir resim, bir metin veya bir
resimle metinin birlesiminden olusan gostergelerdir. Ag
toplumunun uyeleri memler yoluyla iletisim kurabilirler.
Diger iletisim tlrlerinde oldugu gibi memlerle kurulan
iletisimde de dilin belirli 6zellikleri vurgulanir. Bu
calismada dilin Ustdilsel islevini vurgulayan memler
Ferdinand de Saussure’n gosterge modeline gore
gostergebilimsel  agidan  incelenmeye  calisiimistir.
Ustdilsel islevin 6n planda oldugu memlerde mem
gostergesinin  gosterileni  dilin  kendisi ile ilgilidir.
Dolayisiyla dili konu edinen memlerin, gosterilenleri
baglaminda dilbilimin fonoloji, morfoloji, semantik ve
sentaks dallariyla iliski icinde olmasi gerekir.

Fonetik gosterilenli memler genellikle bir dildeki
telaffuz zorlugu gibi unsurlarla olusturulabilirken,
fonolojik gosterilenli memleri olusturan unsurlar sézciigiin
anlamini degistirme o0zelligiyle dogrudan fonemlerdir.
Leksikografik gosterilenli memler bir soézciigiin farkh
dillerdeki karsiliklarinda rastlanan benzerlikler ile
farkhhklar Gzerinden olusturulur. Morfolojik gosterilenli
memlerin herhangi bir dilde bazi soézciklerin diger
dillerdekinden ¢ok farkli morfemlerle olusturulmasi ve
bazi dillerde sézciiklerin ¢ok sayida morfemden olusmasi
Gzerinden olusturuldugu goézlemlenmistir. Semantik
gosterilenli memler es sesli, es anlamli veya zit anlamh
sozclkler, bir dildeki herhangi bir s6zcliglin baska dillerde
pek ¢ok sdzciige denk gelmesi veya ayni sekilde yazilan bir
sozcugin farkli dillerde farkli anlamlara gelmesi tizerinden
olusturulmustur. Sentaktik gosterilenli memlerin ise
yuklemin bulunmasi gereken yerin bir dilden digerine
farkhhklar gostermesi, bir dilde herhangi bir sézcugin
cimlenin farkh ogelerine denk gelmesi veya bir dilde
bulunup baska bir dilde bulunmayan dil bilgisel unsurlar
Uizerinden olusturuldugu gézlemlenmistir. Ustdilsel islevi
vurgulayan memlerin, hangi tiirden bir gosterilen unsura
sahip olursa olsun, Ozellikle karsilastirma ve alay etme
yontemleriyle, bazen de bunlara ek olarak 6zdeslesme
veya sOzclk oyunu gibi yodntemlerle gostergelestigi
gozlemlenmistir.
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Extended Abstract

Memes, which are one of the contents produced and
shared on social media platforms, are mostly created for
entertainment purposes. They are signs that usually
consist of an image, text, or a combination of image and
text. Members of the network society can communicate
through memes. As in other types of communication,
certain features of language are emphasized in
communication with memes. In this study, memes that
emphasize the metalinguistic function of language were
tried to be examined.

Semiotic analysis method was used in this study, which
deals with memes that are a combination of linguistic and
visual signs and become a means of communication. In the
theoretical part of the study, the concept of sign and
memes as signs were focused on. In the research part,
examples of memes created for entertainment purposes
and emphasizing the metalinguistic function of the
language were examined with the semiotic analysis
technique in accordance with Ferdinand de Saussure's
sign approach. The aim of this study was to determine the
relationship of memes created for entertainment
purposes and highlighting the metalinguistic function of
language with linguistics in terms of their signified
elements and which parameters are present in the
signification process.

Memes that emphasize the metalinguistic function of
language as a sign must be in relationship with sub-
branches of linguistics. For this reason, in the study,
memes were classified according to six different sub-
branches of linguistics:  phonology, phonetics,
morphology, lexicography, semantics and syntax. Memes
frequently shared on public websites constitute the
universe of the study. The sample of the study consists of
memes produced on the subject of language because they
allow the observation of metalinguistic functions. These
memes were selected with the purposeful sampling
method and examined with the semiotic analysis method
in line with Ferdinand de Saussure's sigh model. Since it is
impossible to examine memes about all languages,
memes created about German and English constituted the
limitation of the study. The reason of including these two
languages in the sample of the study is that German, with
its particularity of having long words and complex
grammatical structures, and English, with its particularity
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of being a world language, is the subject of many memes.

As a result of the study, the following results were
observed:

Memes with phonetic connotations can generally be
created by elements such as difficulty in pronunciation in
a language.

Memes with phonological connotations can be
created based on phonemes, which are the smallest unit
that changes meaning in a language.

Memes with lexicographic connotations are created
based on the similarities and differences in the
equivalents of a word in different languages.

Memes with morphological connotations are formed
by the fact that some words in any language are formed
with very different morphemes from those in other
languages, and that in some languages words consist of a
lot of morphemes.

Memes with semantic connotations are created
through homophones, synonyms or antonyms, any word
in one language corresponding to many words in other
languages, or a word written in the same way having
different meanings in different languages.

Memes with syntactic connotations are created on the
one hand, based on the fact that position where the
predicate should be located varies from one language to
another, on the other hand, words corresponding to
different parts of the sentence, or grammatical elements
that are found in one language but not in another.

Kaynakgca

Arslan, A. S. (2017). Gelenegin yeniden Uretimi ve tiiketimi kapsaminda
bir deneme: sosyal medya ve mizah. lIl. Uluslararasi Halkbilimciler
Sempozyumu Bildirileri, (Ed. Metin Ozaslan) Hacettepe Universitesi
Turk Halkbilimi Bolimda Yayinlari: 2, 22-38.

Aydinlioglu, O., & Susur, M. (2021). Siirdiiriilebilirlik ve kurumsal reklam
iliskisi baglaminda gostergebilimsel bir analiz. Selguk iletisim, 14(4),
1727-1763.

Brodie R. (2014). Akil viriisii — Yeni bir bilim dali: Memetik. (Cev. Ozgii
Celik). Pegasus Yayinlari.

Davison, P. (2012). The Language of Internet Memes. in: The Social
Media Reader. Michael Mandiberg (Hg.). NY. University Press: 120—
134.

Dawkins, R. (2017). Gen bencildir. (Cev. Tung Tuncay Bilgin, Uygar Polat),
Kuzey Yayinlari.

De Saussure, F. (2001). Genel dilbilim dersleri. (Cev. Berke Vardar).
Multilingual Yayinlari.

Dustinceli, D. K. (2023). Yeni medyada Turk-Alman iliskileri baglaminda
Tirkge ve Almanca soylem turlerinin karsilagtirmali analizi. Rumeli
Dil ve Edebiyat Arastrmalan Dergisi (013), 1002-1042.
https://doi.org/10.29000/ rumelide.1378970

Eisenberg, P. (2013). Grundriss der deutschen Grammatik. Band 1: Das
Wort. Metzler'sche Verlagsbuchhandlung.

Ernst, P. (2008). Germanistische Sprachwissenschaft. UTB Verlag.

Gencer-Citak, O. (2023). Tiirkge ve Almanca internet memlerinin s6z
edimleri kurami baglaminda analizi. Diyalog Interkulturelle
Zeitschrift Fur Germanistik, 11(2), 333-359.
https://doi.org/10.37583/diyalog.1404198

Hartmann, F. (2017). Meme: Die kunst des remix. Amadeu Antonio
Stiftung.

Huber, E. (2013). Dilbilime giris. Yabancidil Yayinlari.

Kahraman, M. (2016). Sozltk bilim kuram, ilke ve yontemleri (izerine.
insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Dergisi 5(8): 3288-3312.
Lober, N. (2011). In den unterwelten des web 2.0. ethnographie eines

imageboards. Vereinigung fiir Volkskunde Verlag.

Meixner, L. (2020). How dare you make a meme of me?! Kritik an Greta
Thunberg in Form von Internet-Memes. Masterarbeit.

Osterroth, A. (2020). Internet-Memes als multimodale sprechakte in
offentlichen diskursen anhand von beispielen aus antwort threads
von @realDonaldTrump. Linguistikonline 101, 1/2020.R
http://dx.doi.org/10.13092/ l0.101.6680

Rifat, M. (2008). XX. yizyilda dilbilim ve gostergebilim kuramlari. (4.
Basim). Yapi Kredi Yayinlari.

Sava, D. (2018). Internet-Meme als 6ffentliche kritikform. Lucian-Blaga-
Universitat Germanistische Beitrage 43, ss. 151-174.

Vardar, B. (1982). Dilbilimin temel kavram ve ilkeleri. TDK Yayinlari.

Vardar, B. (Ed.). (1998). Agiklamali dilbilim terimler sozligu. ABC
Yayinlari.

internet Kaynaklari

http-1:https://m.facebook.com/9gag/photos/a.109041001839
/10154387360261840/ ?type=3&p=60 (Erisim Tarihi:02.10. 2024)

http-2:  https://tr.pinterest.com/pin/463237511644651175/ (Erisim
Tarihi:03.10.2024)

http-3:  https://tr.pinterest.com/pin/232076187040938419/ (Erisim
Tarihi:05.10.2024)

http-4:https://www.facebook.com/400191640327719/photos
/a.452691115077771/ 966619903684887/?type=3
Tarihi:01.10.2024)

http-5:https://www.boredpanda.com/funny-german-language- (Erisim
Tarihi:01.10.2024)jokes/?utm_source=google&utm_
medium=organic&utm_campaign=organic  (Erisim
10.2024)

http-6: https://tr.pinterest.com/pin/798403840184610765/0 (Erisim
Tarihi:04.10.2024)

(Erisim

Tarihi:02.

http-7: https://www.sohu.com/a/405012783_ 159992 (Erigim
Tarihi:04.10.2024)
http-8:  https://www.memesmonkey.com/topic/german+ language

(Erisim Tarihi:06.10.2024)

http-9:https://twitter.com/ling_languages/status/
1568253041299828739?lang=zh-Hant (Erisim Tarihi:05.10. 2024)

http-10:https://ifunny.co/picture/most-languages-three-and-twenty-
twenty- uucH4UxHA (Erisim Tarihi:01.10.2024)

http-11:https://www.daszeitung.com/das-akademie-2017-capsleri-
yayinlandi/almanca-scrabble-oynarken-ben/ (Erisim Tarihi:02.10.
2024)

http-12: https://tr.pinterest.com/pin/663999538794086986/ (Erisim
Tarihi:03.10.2024)

http-13: https://memezila.com/When-you-pass-the-covid-19-test-
without-even-studying-meme-1391 (Erigsim Tarihi:06. 10.2024)

http-14: https://www.quora.com/What-is-the-translation-of-the-
German-word-bitte-please-youre-welcome-or-what (Erigim
Tarihi:01.10.2024)

http-15:  https://www.facebook.com/Finverbus/photos/german  -vs-
englishwhat-about-your-languagegerman-english-
languages/1141969902628488/?paipv=0&eav=AfZO-
FMosfPlyX7yb6K67yglimf-OyrRFGS203fHKBte6iCUUZDINS
AVTwbOwzjib3Y&_rdr (Erisim Tarihi:01.10.2024)

http-16: https://zwingliusredivivus.wordpress.com/2019/07/01
/german- creation-story/ (Erisim Tarihi:03.10.2024)

http-17:https://blogs.transparent.com/german/dasselbe-das-gleiche-
not-the-same-at-all/ (Erisim Tarihi:02.10.2024)

http-18:https://www.buzzfeed.de/buzz/fotos-die-deinen-freunden-
helfen-werden-deutsch-zu-verstehen-90139185.html#.ngglYgrod
(Erigim Tarihi:08.10.2024)

http-19:https://www.facebook.com/tobetranslated/posts/you-cant-
interrupt-a-german/3142508875795664/  (Erisim Tarihi:09.10.
2024)

http-20:  https://www.instagram.com/p/CrJolaGsnmj/
Tarihi:06.10.2024)

http-21: https://tr.pinterest.com/pin/553450241689116463/ (Erisim
Tarihi:06.10.2024)

http-22: https://tr.pinterest.com/pin/633952085030200999/ (Erisim
Tarihi:01.10.2024)

(Erigim

111



