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YAYIN iLKELERI

Dergi ile ilgili konular tartismak ve planlama yapmak (izere danisma kurulu yilda en az bir kere toplantiya
cagrihr.

Dergi editorinin kendisine ait bir akademik makalenin dergide yayinlanmasi igin normal slirecte atanan hakem
sayisinin iki kati (4) kadar hakem atanir.

Yayin ve danisma kurulu lyelerinin unvan, isim ve mail adresleri, ingilizce ve Tiirkce olarak dergi kapaginda yer
alr.

Hakem kurulu yazinin konusuna gére hakem kurulu disindan alaninda ¢alisma yapmis hakemler tayin edebilir.
Etik beyan alma sorumlulugu editore aittir ve asagidaki 6zelliklere sahip yazilardan etik beyan alinir.
- Kurum destegi almis galismalar

Daha 6nce sunulmus bir tebligden uyarlanmis ¢alismalar

- Tezden Uretilmis calismalar

Dergiye yazi gonderilen yazardan telif hakki formu alinir. Dergide yer alan yazilara yapilacak atif kurallari, dergi
kapaginda gosterilmektedir.
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YAZIM KURALLARI VE SUREC HAKKINDA BiLGILENDIRME

Dergi, Cumhuriyet Universitesi iletisim Fakdiltesi tarafindan yilda iki kez (Haziran ve Aralik aylarinda) yayimlanan
akademik ve bilimsel nitelikli, hakemli ulusal elektronik bir dergidir.

Dergide, iletisim ve sosyal bilimlerle ilgili konulari ya da sorunlari ele alip inceleyen, bilimsel ve 6zgin nitelikli
¢alismalara yer verilmektedir. Calismalarin bilimsel gergeklik ile yazilmis olmasi, bilimsel alanlara katkida bulunacak
nitelikte olmasi, alanlardaki dnemli kaynaklari referans gostermesi, 6nyargi ile yazilmamis olmasi, slogan niteliginde
cimleler icermemesi, geliskin bir dile sahip olmasi 6ncelenir. Ayrica arastirmalar; tarama, arastirma, bildiriden
gelistirme gibi niteliklerden birine sahip olmaldir.

Derginin yazim kurallarina uymayan, dipnotsuz, kaynakgasiz, 6nsdzsliz ya da Ozetsiz yazilar icin hakem siireci
baslatiimaz.

Hakem siirecinde dncelikle hakem ve yazarlarin ayni kurumdan olmamasina 6zen gosterilir. Hakem ve yazarlarin
isimleri titizlikle gizlenir ve higbir sekilde taraflara agiklanmaz. Hakem Kurulu her sayida degisir ve yazilarin konusuna
gore olusturulur. Disiplinler arasi nitelikli yazilarin hakemleri, ilgili alanlara gore belirlenir.

Her yaziya, yazinin alanina gore ilk asamada iki kor hakem tayin edilir. Hakem raporlarindan birinin “Yayinlanamaz”,
digerinin “Dlzeltilerek Yayinlanabilir” ya da “Yayinlanabilir” olmasi durumunda ilgili alandan lgilinci hakem tayin
edilir. Uglincii hakem raporunun “Yayinlanabilir” ya da “Diizeltilerek Yayinlanabilir” olmasi durumunda hakem ve
editorin dizeltme talepleri yazara génderilir. Ancak tiglincli hakem raporunun da “Yayinlanamaz” olmasi durumunda
yazi yayinlanamaz ve bu yazara bildirilir.

Hakemler, calismalari degerlendirirken asagidaki unsurlari géz 6niine alarak calismalari incelemektedirler:
Calismaya ait Tiirkce ve ingilizce baslik makaleyi yansitiyor mu?

Makaleye ait her iki dildeki 6zetler, makaleyi kisaca anlatiyor mu?

Anahtar kelimeler yeterli ve makaleyi tanimlayici nitelikte mi?

Makalenin iletisim bilimi ve sosyal bilimler veya bunlarin uygulanmasina katkisi var mi?
Makalenin amaci, hipotezleri, kapsami ve yontemi ¢alisma igin yeterli mi?

Makalede kullanilan dil ve ifadeler yeterli mi?

Varsa sekil ve sekil alti yazilar (tablolar dahil) yeterli midir?

Sonug bolimi makaleyi yeterince 6zetlemekte midir?

Kaynaklar konu ile ilgili mi?

Kaynaklar makale icin yeterli mi?

Yazarlarin, istenen diizeltmelere titizlikle ve hizla uymalari, yazinin son seklini diizeltilmis haliyle dergi mail adresine
ya da dergi sistemine 15 giin icinde gondermeleri beklenir. Diizeltmeler konusuna yeterince uyulmadigi anlasilirsa bu
durum yazara bildirilir. Belirtilen sirede dizeltilmis olarak geri génderilmeyen yazilar yayinlanacaklar listesine
alinmaz. Yazilarin dili Tiirkge ya da ingilizce olabilir.

Dergiye yayinlanmak (izere gonderilen yazilarin, daha 6nce baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya da
yayin icin degerlendirme asamasinda bulunmamasi gerekmektedir.

Akademik acidan alanda ulusal ya da uluslararasi nitelikli bilimsel toplanti, kongre, konferans ya da sempozyumda
sunulmus olan bildiriler; baska bir dergi ya da yayin organinda yayinlanmamis olmasi, makale formatina ve icerigine
donistirilmesi kosulu ile kabul edilebilir ve hakem siirecine dahil edilir.
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Dergiye gonderilecek yazilar, MS Word programi kullanilarak, Times New Roman karakterinde, 12 Punto ve 1,5 satir
araliginda yazilmaldir. Sayfanin Ust, alt, sol ve sag taraflarinda 3’er cm’lik bosluklar olmalidir.

Dergiye gonderilecek yazilar bir makale boyutunda ve alt ortada sayfa numarasi verilmis olmaldir. Yazidaki
paragraflar 1 cm girintili olabilir.

Tim yazilarda Tiirkce ve ingilizce dzet ve bashk bulunmalidir. Ozetler 100-150 kelime araliginda olmali, 5 ile 7
kelimeden olusan anahtar kelimeler kismi 6zetlerin altinda verilmelidir. Ozette arastirmanin kapsami, amaci,
yontemi, ulasilan sonuclar ve konudan kisaca s6z edilmelidir.

Yazar adi ya da adlari, baslik altinda yer almalidir. Yazarin adina ilistirilen dipnot ile ayrica, yazarin akademik unvani
ve ¢alistigl kurumun adi, adresi, is ve cep telefonu ve e-posta adresi de verilmelidir.

Yazilarin yayinlanmasi konusunda son karar Yayin Kurulu’na aittir. Yayin Kurulu’nun yazi hakkindaki degerlendirmesi,
yazar/yazarlara en kisa zamanda hakem raporlariyla birlikte iletilir.

Yazilarin igerigine dair tiim yasal sorumluluk yazar/yazarlara aittir.

Yayin Kurulu tarafindan yayinlanmaya uygun bulunan yazilarin telif hakki dergiye aittir, baska bir yerde yayinlanamaz.
Yazar/yazarlara telif Gcreti 6denmez.

Yazar/Yazarlar ulusal ve uluslararasi akademik bilgi paylasimini desteklemek amaciyla yazilarinin tam metin olarak
ticari niteligi bulunmayan elektronik veri tabanlarinda yer almalarini onaylarlar. Dergi bu anlayisla, tam metin olarak
Genel Kamu Lisansi seklinde ayrica internette yayinlanir.

Dergiye iletilecek yazilar mail adresi lizerinden génderilebilir.

ATIF ORNEKLERI

Tek yazarh kitaplar ve makaleler:

Metin icindeki atif (kitap): (Foucault, 2016: 65).

Ayni yazarin, ayni yil birden fazla eserine atif yapilmasi durumunda: (Foucault, 2016a: 48; 2016b: 60).
Alinti yapilan yazarin baska bir yazardan alinti yapmis olmasi durumunda: (Aktaran: Foucault, 2016a: 75).
Kaynakcada

Foucault, Michel. (2016). Secme Yazilar 1: Entelektiielin Siyasi islevi, istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Metin igindeki atif (makale): (Ugur ve Bilici, 1984: 32).

Kaynakgada: Ugur, Ali. ve Bilici Mehmet. (1984). “Bilgi Toplumu, internet ve Demokrasi”, Yeni Tiirkiye: 21. Yiizyll 6zel
sayisi icinde, Yil: 4, Sayi: 19, 488-497.

iki yazarli kitaplar ve makaleler:

Metin igindeki atif (kitap): (HGllr ve Yasin, 2015: 10).

Kaynakgada: Hiiliir, Himmet. ve Yasin, Cem. (2015). Yeni Medya: Kullanicinin Yiikselisi, Ankara: Utopya Yayinevi.
Metin igindeki atifta (makale): (Ball ve Wilson, 1998).

Kaynakg¢ada: Ball, Khun. Wilson, Chris. (2000). Power, Control and Computer-based Performance Monitoring:
Repertoires, Resistance and Subjectivities, Organization Studies, Year: 2, Number: 29, 539-565.

ikiden cok yazarli kitaplar ve makaleler:

Metin igindeki atifta (kitap): (Lazarsfeld vd., 1996: 45).
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ikiden ¢ok yazarl kitaplar ve makaleler:
Metin icindeki atifta (kitap): (Lazarsfeld vd., 1996: 45).

Kaynakcada: Lazarsfeld, P. F., Berolson, B. ve Gaudet, H., (1944). The People Choice, London: Colombia University
Press.

Derleme yayinlar icinde yer alan makaleler:
Metin icindeki atifta: (Schramm, 1994: 53)

Kaynakcada: Schramm, Wilbur. (1992). “Haberlesme Nasil isler”, Unsal Oskay (der.), Kitle Haberlesme Teorilerine
Giris, Istanbul: Derya Yayinlari, 95-134.

Kurum yayinlari:

Metin icindeki atifta: (Basbakanlik, 2015: 145).

Kaynakcada: Basbakanlik, (2015). 2014 Yili Faaliyet Raporu, Ankara.
Elektronik Kaynak

Metin igindeki atifta: (UYAP, 2009).

Kaynakcada: UYAP, (2009). “UYAP Kitapgigl”, Erisim: http://uyap.gov.tr/kitaplar/kitapcik.pdf ,  Erisim
Tarihi:15.06.2010.

Gazete ya da Aktiel Dergilerde Yer Alan Yazilar

Metin icindeki atifta: (Gugli, 2017).

Kaynakgada: Giiglii, Abbas. (2016). “Egitim Reformu Uzerine”, Milliyet, 9 Temmuz.
Belgeler

Metin icindeki atif: (Savunma Bakanhgi, 2008 Karar Sayisi, 21/48/26).

Kaynakc¢ada: Savunma Bakanligl, (2008). Savunma Mdstesarligi Kararlari, Erisim: T.C. Savunma Bakanhgi Arsivi.
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ANIMASYON SINEMASINDA POSTMODERN ANLATI:
SHREK FiLMi ANALIzi

Giilsiim Biisra CON

Not: Makaleler alfabetik olarak siralanmistir. Birden fazla yazari bulunan makalelerde birinci yazarin adi dikkate alinmistir.
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EDITORDEN

Cumhuriyet iletisim Dergisi (E-Cider)’nin degerli yazarlari, hakemleri ve okuyuculari;

Son yillarda hem tlkemiz hem de diinya Olgeginde teknoloji basta olmak lizere, yasanan degisimlerin toplum, devlet
ve birey lizerinde olumlu ve olumsuz yansimalarinin oldugu tartisma gétiirmez bir gergektir. Yasanan kiiresel captaki
akil almaz dénisiimlere hep birlikte sahit olmaktayiz. Gozle gorilen bu degisim ve dénisiimlerin nedenini anlamak
ise ancak derin analiz ve arastirmalarin neticesinde mimkiin olabilmektedir. Yaptigi calismalarin temelini ve
kaynagini dogrudan yasadigl hayattan alan biz akademisyenler ise bu nedenlerin alt yapisi ve gerekgelerini
arastirmaya ¢oktan baslamis bulunmaktayiz. Bu nedenler icerisinde en dnemli unsurlardan olan iletisim, heniiz geng
bir bilim alani olsa da lizerinde diislinlilmeye ve arastirma yapmaya son derece elverislidir.

Boylesi bir durumdan hareketle alana katki saglamak amaciyla, disiplinler arasi bir temayla insa ettigimiz Cumhuriyet
iletisim Dergisi (E-Cider)’ni yayin hayatina baslatmis bulunmaktayiz. ilk sayimizi ¢ikarmanin hakli gururunu yasiyoruz.
Henlz ilk sayl olmasina ragmen farkh alanlardaki deneyimli akademisyenlerin ve genc¢ arastirmacilarin dergiye
gosterdigi ilgiden dolayi ¢ok mutluyuz.

Dergimizin ilk sayisinda birbirinden degerli alti arastirma makalesine yer verdik. Oncelikle “Siyasal Reklamcilik
Alaninda Gostergebilimsel Bir inceleme: Adalet ve Kalkinma Partisi 24 Haziran Zimriid-i Anka Secim Reklami Ornegi”
baslikli makalesinde Ozlem Baris, 24 Haziran 2018 secimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan kullanilan
“Zimrud-0 Anka” televizyon reklamini gostergebilimsel olarak incelemis, reklamda kullanilan unsurlarin siyasal
reklamcilikta nasil islevsellestirildigini analiz etmistir.

Caner Caki, “Nazizm ideolojisi Altinda Hitler Gengligi: Nazi Almanyasi Propaganda Afisleri Uzerine inceleme” baslikli
makalesinde Nazi doneminde Almanya’da yayinlanan ve genglere yonelik tasarlanan propaganda afislerini
incelemistir. Gostergebilimsel olarak incelenen afislerin gencleri topyek(n bir savasa sokma amaci tasidig
goralmistir.

“Ak Parti Secim Vaatlerinde Medyada Olusturulan Kadin Temsilleri: Hedef 2023 Ornegi” baslikli makalede Eyiip
Karabela, siyasal iletisimde kullanilan kadinlara yonelik vaatleri “Hedef 2023” 6rneginde gostergebilimsel olarak
analiz etmistir. Arastirmanin sonunda sunulan vaatlerin magdur kiz ¢ocuklarina ve magdur edilen, 6tekilestirilen
kadinlara yonelik oldugu gorilmustar.

Pinar Ayranci ve arkadaslari “Saglik Turizmi iceriklerinin Gazetelerdeki Sunumu” baslikl makalede 20 Ocak 2010 ve
20 Agustos 2015 vyillari arasinda 172 gazeteden saglik turizmiyle ilgili 369 yaziyi igerik analizine tabi tutmustur.
Arastirmanin sonuglari bu alanda yapilacak politikalara temel hazirlayacak niteliktedir.

Meltem Yilmaz Bilecek ve Ozal Karadeniz ise “Reklamda Cekicilik Ogesi Olarak Mizahin Bankacilik Reklamlarinda
Kullanilmasi” baslikl makalelerinde Cem Yilmaz'in rol aldigi is Bankasi, Yilmaz Erdogan’in rol aldigi QNB Finansbank
ve Sahan Gokbakar'in Halk Bankasi reklamlarini gdstergebilimsel olarak incelemislerdir. Arastirma sonunda
bankalarin farkli mizah stratejileri izledikleri ortaya konulmustur.

“Animasyon Sinemasinda Postmodern Anlati: Shrek Filmi Analizi” bashkli makalede Gilsiim Blsra Con, postmodern
anlatinin izlerini animasyon sinemada strmustiir. “Shrek” filmi 6rneginde gerceklestirilen analiz sonucunda filmin
modernizmin Ust-anlatilarina, tek tiplestirme, homojenlestirme gibi dlstincelerine glcli elestiriler getirdigi
goralmastir.

Bu sayimizda desteklerini esirgemeyen kiymetli yazarlarimiza, dergi calisma ekibi adina tesekkiir etmeyi borg biliyor
ve bir sonraki sayida yeniden bulusmayi diliyorum...

EDITOR

Dog. Dr. Zekiye TAMER GENCER



NAZiZM iDEOLOJiSi ALTINDA HiTLER GENCLIGi:
NAZi ALMANYASI PROPAGANDA AFiSLERI UZERINE iINCELEME

Ozet

Naziler, Nazizm ideolojisinin genglik yillarindan itibaren Alman halkina kazandirilmasim
istemekteydi. Bu amagcla, 1922 yilinda Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi'nin (NSDAP)
biinyesinde Hitler Gengligi (Hitlerjugend) adinda bir birim meydana getirmekteydi. Birime
Nazizm ideolojisine gore "ari irk" ozelligi tasiyan her Alman genci katilabilmekteydi.
Wehrmacht'in (Alman Ordusu) asker sikintisi ¢ektigi 2. Diinya Savasi'nin son yillarinda, Hitler
Gengligi cephelere gonderilmis, savasin son giinlerine kadar da inatg1 bir direnis sergilemisti.
Bu asamada Hitler Gengligi, yogun bir sekilde Nazi propagandasina maruz kalmaktaydi. Bu
calismada, Nazizm ideolojisi altinda Hitler Gengligi'nin nasil ve ne yonde yetistirildigi ortaya
konulmaya c¢alisilmistir. Ayni zamanda Nazi propagandasinin Hitler Gengligi iizerinde
Nazizim ideolojsini insasindaki rolii de agiklanmistir. Bu amagla ¢aligma kapsaminda Naziler
tarafindan kullanilan Hitler Gengligi propaganda afisleri i¢erisinden amagli 6rneklem metodu
kullanilarak belirlenen bes propaganda afisi (Fiihrer, Asker, Vatan, Yardim, Ustiinliik), nitel
arastirma yoOntemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmistir. Afisler, Roland Barthes'in diizanlam ve yananlam, mit, metafor ve metonimi
boyutunda ele alinmistir. Elde edilen bulgular 1s1ginda; Adolf Hitler'in emirleri dogrultusunda
Hitler Gengligi'nin militarist bir egitime tabi tutularak, topyekiin bir savasa hazir hale

getirildikleri ortaya ¢ikarilmustir.

Anahtar Kelimeler: Genglik, Hitler Gengligi, Afis, Propaganda, Nazizm

HITLER YOUTH UNDER THE NAZISM IDEOLOGY
AN EXAMINATION ON NAZI GERMANY PROPAGANDA POSTERS

Abstract

The Nazis wanted that the German people learnt the Nazism ideology in their youth. For this
purpose, the National Socialist German Workers' Party (NSDAP) founded a unit called as the
Hitler Youth (Hitlerjugend) in 1922. Every young German citizen who had "free race"
qualification according to the Nazism ideology could participate in the unit. In the latter years
of the Second World War, when the Wehrmacht (German Army) suffered military difficulties,
the Hitler Youth was sent to the front, and persisted until the last days of the war. At this stage,
Hitler Youth was exposed to intense Nazi propaganda. In this study, it was tried to show how
Hitler Youth was raised under the ideclogy of Nazism. At the same time, the role of Nazi
propaganda in the construction of the Nazism ideology on the Hitler Youth was also explained.
For this purpose, five propaganda posters (Fiihrer, Soldier, Homeland, Aid, Superiority)
determined by using the purposeful sampling method from the Hitler Youth propaganda
posters used by the Nazis were examined using the semiotical analysis method in qualitative
research methods. The posters were analyzed in the dimension of Roland Barthes' dénotation,
connotation myth, metaphors and metonym. In the light of findings; in the direction of Adolf
Hitler's orders, the Hitler Youth was subjected to a militarist training and was made ready for

a total war.

Key words: Youth, Hitler Youth, Poster, Propaganda, Nazism
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20.yiizyilda Avrupa'yr etkisi altina alan
Nazizm, Fagizm ve Komiinizm gibi ideolojiler,
egemen olduklar {ilkelerde genglik orgiitleri
teskil etmislerdi. Kurulan genclik orgiitleri,
gencleri ideolojik temelli olarak gelecegin
savascilar1 olarak yetistirmekteydi. Bu siirecte
Fasist Italya'da italyan Genglik Orgiitii (Opera
Nazionale Balilla, ONB), Komiinist Rusya'da
Lenin Genglik Orgiitii Komsomol (Komcomon)
ve Nazi Almanyasinda da Hitler Gengligi
(Hitlerjugend, HJ) adinda genglik Orgiitleri
kurulmustu. Ozellikle HJ, Nazizm ideolojisinin
Alman genglerine aktarilmasinda 6nemli bir
gorev lstlenmekteydi. HJ'de gencler, Nazizm
ideolojisinin "ari 1rk" temelindeki dersler ile
egitilmekte, Alman Devlet Baskan1 Hitler'e
kayitsiz sartsiz itaat etmeleri 6gretilmekte ve siki
bir askeri egitimden gecirilmekteydi. Bu siirecte
Nazi propagandasi, Nazizm 6gretilerinin Alman
genclerine aktarilmasinda 6nemli bir silah olarak
kullanilmaktaydi. 2. Diinya Savasi patlak
verdiginde HJ {iyesi gencler, savasin en kritik
cephelerinde gorev almaktaydi ve Nazi
Almanyasi'nin kayitsiz sartsiz teslim oldugu 7
Mayis 1945 tarihine kadar da Miittefik
Kuvvetler'e karsi son ana kadar savagmaktaydi.

HJ, genglerin ideolojik temeller 1s131nda
militarist amaglar ile nasil yetistirilebileceginin
tarihteki onemli orneklerinden  birini
olugturmaktadir. Yapilan kapsamli literatiir
taramas1 sonucunda, HJ'yi ele alan alanda
herhangi bir c¢alismaya rastlanillamamistir.
Alandaki mevcut eksiklik {izerine, c¢alisma
kapsaminda Nazi Almanyasi dénenimde HI'yi
konu alan propaganda afisleri gostergebilimsel
analiz yontemine tabi tutularak Nazizm
ideolojisinin HJ iizerinde kurdugu tahakkiim
ortaya konulmaya calisilmistir.

Son yillarda Nazi Almanyasi ve Nazizm
ideolojisini konu alan alanda 6nemli ¢aligmalar
yapilmigtir. Bu c¢alismalarda; Caki (2018d),
"Nazi Almanyas: Etkisindeki Italyan Sosyal
Cumhuriyeti'nin Propaganda Posterleri Uzerine
Inceleme" adli calismada Nazi Almanyasi
etkisinde Italyan Sosyal ~Cumbhuriyeti'nin
propaganda faaliyetlerini, Caki ve Giilada
(2018), "Vichy Fransasi'nda Isgal Propagandas:"
adli c¢alismada Nazi Almanyasi'nin Vichy
Fransasi tizerindeki isgal propagandasini, Erol
ve arkadaglar1 (2017), "Hitler Donemi Egitim

Yapisindaki Otokrasinin Elestirisi: Die Welle
Filmi Uzerine Gostergebilimsel Inceleme" adli
calismada Nazi Almanyast doénemi egitim
yapisini, Tanyeri Mazic1 ve Caki, "Adolf
Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu
Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢alismada
eski Alman Devlet Bagkan Adolf Hitler'i, Zorlu
ve arkadaslari (2017), "Tiirk Sinemasinda
Nazizm  Ideolojisi: 'Kurnmli'  Filmi  ve
Gostergebilimsel Analizi" adli c¢alismada da
Nazizm  ideolojisini  Roland  Barthes'in
gostergebilimsel analiz  yontemi  1s18inda
incelemistir.

Calisma kapsaminda HJ {iyelerinin Nazizm
ideolojisi altinda nasil bir egitim aldig1 ve
genclerin Nazi propagandasi ile nasil etki altina
alindigi dénemin HJ'yi konu alan Nazi
propaganda afisleri iizerinden agiklanmaya
calisilmistir. Boylece HJ'den giiniimiize genclik
orgiitlerinin ne gibi bir degisim gecirdigi de
ortaya koyulabilecektir. Bu agidan ¢aligma gerek
alanda 6zgiin olmasi gerekse inceledigi konu
bakimindan 6nem tasimaktadir.

1. Nazizm Ideolojisinde Alman Gengligi

20. ylizyilin ilk yarisinda Almanya’da ortaya
¢ikan Nazizm ideolojisi, 1rkei, anti-komiinist,
anti-semitist ve anti-kapitalist bir diinya
gortigiiydii. Nazizm, 1933-1945 yillar arasinda
Almanya’da iktidarda bulunan NSDAP’nin
(Nasyonal Sosyalist Alman lIsci Partisi)
tarafindan Almanya’nin resmi ideolojisi haline
getirilmisti. Nazizm ideolojisini benimseyenlere
ve NSDAP iyelerine kisaca ‘“Naziler”
denilmekteydi. Naziler, Alman halkinin kii¢iik
yaslardan itibaren Nazizm ideolojisi altinda
yetistirilmelerini ~ istemekteydi. Bu agidan
Naziler, Alman gengliginin egitimine biiyiik
onem  atfetmekteydi. Nazizm ideolojisi
temelinde verilen egitimlerde genclerin ilk
olarak  diizenli spor yapmalar1 tesvik
edilmekteydi. Bu amagcla Naziler, gengleri devlet
tarafindan zorunlu spor etkinliklerine tabi
tutturmaktaydi. Alman  genglerine  erken
yaslarda spor yapma aligkanliginin
kazandirilmast istenmekteydi. Boylece,
genglerin her daim saglikli ve zinde bir yapida
olmas1 amaglanmaktaydi. Spor yoluyla giiclii bir
fizige sahip olan Alman gengler, Nazizm'in iddia
ettigi "ari 1rk"a layik bireyler olabilmekteydi
(Asma, 2017:127). Bu ac¢idan Nazi rejimi altinda
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verilen egitimlerin onemli bir kismini sportif
etkinlikler olugturmaktaydi.

NSDAP  lideri  Adolf Hitler, Alman
genclerinin saglikli ve diizgiin bir fizige sahip
olmalar1 ve yogun bir sekilde spora yonelmeleri
gerektigini savunmaktaydi (2004:247). Hitler,
stirekli olarak saglikli bir Alman gengliginin
yetismesi i¢in tim giigleri ile c¢alistiklarini
belirtmekteydi. Hitler saglhk yoniinden saglam
yetismeyen bir genglik ile bir ulusun uzun bir
miiddet  yonetilemeyecegini  inanmaktaydi
(2016:74). Bunun temel nedeni, Nazizm’in
dayadig1 “ari irk” goriisii olmaktaydi. Nazilere
gore, Alman gengleri, saglikli bir yapiya sahip
olmadiklar1 miiddetce, iistiin Alman 1rk1 fikrinin
Almanya’da insasi da miimkiin olamamaktaydi.

Naziler, daha dogumdan itibaren Alman
genclerinin saglikli bir viicuda sahip olmasim
istemekteydi. Bu amagla Naziler, zihinsel engelli
cocuklarin "irkin hijyeni" politikalar1 geregi
Otenazi programlart ile yok edilmelerini
desteklemekteydi. Naziler bu diislincelerini
resmiyete dokerek, 1933 yilinda iktidara
geldikten sonra "irksal sterilizasyon" kanunlarini
yiirtirliige koydu. Kanun kapsaminda Naziler,
saglik merkezlerinde on binlerce zihinsel ve
bedensel oOziirli yurttasi  kisirlastirmaktaydi
(Yavuzoglu, 2003:93-94). Nazizm ideolojisi
"istliin k" fikirleri dogrultusunda sagliksiz
Alman genglerine yasam olanagi
tanimamaktaydi.

Nazi Almanyasi'nda gengler orta
Ogrenimlerini bitirdikten hemen sonra c¢aligma
kamplarina sokulmaktaydi. Kamplara katilmak
zorunluydu. Gengler burada Nazizm ideolojisi
hakkinda bilgilendirilmekte ve ideolojiyi
icsellestirmeleri saglanmaktaydi. Diger yandan
genclerin  ¢alisma kamplarina katilmasiyla
birlikte, Almanya'daki issizlik oranlarmin
azaltilmas1 amaglanmaktaydi. Kamplarda ayrica
genglere askerlik duygusu kazandirilarak,
gelecegin Wehrmacht askerlerinin yetistirilmesi
planlanmaktaydi (Macit, 2007:131). Nazizm
ideolojisinin ~ “gligliiniin  zayifi ezerek var
olacag1” goriisii, Alman gengligine empoze
edilmekteydi. Bdylece  Alman  gengligi
miicadeleci ve saldirgan bir hale sokulmaya
calisilmaktaydi. Nazizm ideolojisi, genclerin
istlerine karsi her daim itaatkar davranmasini
istemekteydi. Bu agidan, genglerin terbiyeli ve
kisilik sahibi olmalarinin yaninda kayitsiz sartsiz

itaatkar olmalar1 da saglanmaktaydi. Eski Prusya
donemindeki askeri egitimlerde oldugu gibi
Alman gengliginde itaat, disiplinin en 6nemli
adimlarindan biri olarak degerlendirilmekteydi.

2. Nazi Propagandas1 Altinda Hitler
Gencligi'ne Genel Bir Bakis

Propaganda, belirli bir fikir veya ideolojinin
kitle iletisim araclar1 kanaliya kitlelere kabul
ettirilmesini amaclayan ikna odakli bir iletigim
tiirtidiir (Caki, 2018a:14). Propaganda kitlelerin
diistince ve tavirlartm etki altina almay1
amaglamaktadir (Tarhan, 2010:36). Propaganda
ideolojilerin kitlelere aktarilmasinda 6nemli bir
ara¢ islevi gormektedir (Karaburun Dogan,
Sayan ve Caki, 2017:179). Bu yiizden Nazizm
ideolojisinin  kitleler  iizerinde tahakkiim
kurmasin1 amaglayan Naziler, propaganda
disiplinini, 2. Diinya Savasi dncesi ve sonrasinda
Nazi Almanyasinda yogun bir sekilde
kullanilmigtt (Aziz, 2007:15). Diger yandan
propaganda, 20. yiizyilda kitle iletisim
araclarinda yasanan gelismeler ile dogru orantili
olarak altin ¢agini yasamist1 (Caki, 2018c:79).
Naziler, propagandalarinin etkisini arttirabilmek
i¢cin de donemin en etkili kitle iletisim arag¢larini
kullanmaktaydi. Bu yolla Nazi propagandasi,
Alman halki tlizerinde giiclii bir niifuz elde
etmekteydi. Ozellikle, Naziler fikileri ile Alman
gengligini etkilemeyi bagarmaktaydi.

Nazi propagandasi, Weimar Cumhuriyeti'nin
giindelik hayatinin monotonlugundan sikilmig
olan Alman genglerinin ilgisini Hitler Gengligi
(Hitlerjugend, HJ) lizerine ¢ekmeye
calismaktaydi. HJ 'e ait kostiimler, flamalar,
sancaklar, bandolar vb. her tiirli 6ge, Alman
gengleri lizerinde 6nemli bir etki birakmaktaydi
(Akarcali, 2003:108). Nazi propagandasi
genglerin  cosku ve heyecan gibi temel
duygularini basarili bir sekilde
yonlendirebilmekteydi (Domenach, 2003:48).
Kitlelerin duygulari, olusturulan kahramanlik
mitleri ile daha da kontrol edilebilir hale
gelmekteydi  (Cankaya, 2008:32). Nazi
propagandasi, HJl’yi Alman gencligi goziinde
cekici hale getirebilmek igin her tiirlii yontemi
kullanmaktaydi.

HJ'nin ilk temelleri 1922 yilinda atilmst1. HJ,
ilk olarak NSDAP’nin paramiliter kolu olan
SA'nin  (Sturmabteilung)  genglik  kollarn
mahiyetinde orgiitlendi. Uyeler, SA'lar gibi
kahverengi bir iniforma giymekte, sol kollarina
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gamali ha¢ kol bandimi takmaktaydi (Mcnab,
2015:379-380). HJ iiyeleri, SA’lar gibi Hitler’e
baglilik yemini etmekte ve Nazizm’in dgretileri
dogrultusunda hareket etmekteydi.

HJ’nin haricinde Almanya’da pek ¢ok farkli
goriiste genclik oOrgilitlenmesi bulunmaktaydi.
HJ, kendisi disindaki tiim genglik Orgiitleri ile
miicadele halindeydi. HI'nin tahakkiim kurmada
en ¢ok zorland1g1 genglik orgiitii Katolik Genglik
olmaktaydi. Katolik Kilisesi ve Nazi Partisi
arasinda yasanan rekabet, her iki genclik
orgiitiine de yansimaktaydi (Caplan, 2017:139).
Naziler, Almanya’da mutlak kontrolii elde
edinceye kadar Katolik Genglik’in etkinliklerine
izin vermislerdi.

1933 yilinda Nazilerin Almanya'da iktidara
gelmesi, HJ i¢in de bir donem noktasi olmustu.
Hitler, ayn1 y1l Baldur von Schirach® HJ'nin
lideri olarak atamisti. Schirach, Almanya'da
bulunan tim genglik orgiitlerini kendi ¢atisi
altinda toplamist1 ve HJ Almanya'nin tek resmi
genglik oOrgiitli olarak ilan edilmisti (Eberle ve
Uhl, 2017:602). 1939 yilinda, daha radikal bir
karar alinmisti. Almanya'daki ari irka mensup
Alman genglerinin timiiniin HJ 'e katilmasi
zorunlu hale getirilmekteydi. Genglerin, HJ'e
katilmasi yikimlilagi ebeveynlere
verilmekteydi. Cocuklarint HJ'e yazdirmayan
ailelere para cezasi, hatta kimi zaman hapis
cezas1 uygulanabilmekteydi (Caplan, 2017:101).
Boylece HJ, Almanya’daki tiim genclerin
katilmak zorunda oldugu bir nevi devlet okulu
halini almaktaydi.

Nazi  propagandasmin ~ HJ  diyelerini
etkilemede en sik kullandigi propaganda
yontemlerinden biri her y1l NSDAP tarafindan
yapilan Niirnberg Mitingleri olmustu. Hitler,
Niirnberg Mitinglerinde HJ iiyelerine hitap
etmekte ve HJ dyelerinin Nazizm Ogretileri
1s1ginda hareket etmelerini telkin etmekteydi
(Caki, 2018b:64). Mitinglerde Nazi
propagandasi, HJ {iyelerinin tamamen Hitler'in
etkisi altina girmesi i¢in yogun bir caba sarf
etmekteydi.

Ikinci Diinya Savasi patlak verdiginde, HJ
blinyesinde 10-14 yaslar1 arasindaki Alman
erkek cocuklart Alman Gengligine (Deustches
Jungvolk, DJV), 14-18 yas araligindaki Alman
erkek ¢ocuklar1 da  Hitlerjugend'a iiye
olmaktaydi. HJ biinyesinde Alman kiz
¢ocuklarinin teskilatlandigt birimlerde

bulunmaktaydi.  Kiigiik  Kiuzlar  Birligi
(Jungmadelbund, JM) ve Alman Kizlar Birligi
(Bund Deutsche Maidel, BDM) de kizlar
cocuklar i¢in teskil edilmekteydi. HJ iyeleri
belli bir donem Reich Isgiicii Hizmeti'nde
(Reichsarbeitsdienst, RAD) gorev almakta,
ardinda da Wehrmacht'a (Alman Ordusu) veya
Waffen-SS'e yazilmaktaydi (Mcnab, 2015:380).
Naziler, HJ iiyelerinin almis oldugu askeri
egitimlerden savasin en kritik donemlerinde
istifade etmeye calismaktaydi.

HJ, Nazizm ideolojisinin tim saldirgan
diigiincelerinin somut bir gdstergesi haline
gelmisti. HJ, Yahudilerin is yerlerine diizenlenen
saldir1 ve boykotlarda 6nemli rol oynamaktaydi
(Caplan, 2017:128). HJ 'nin kanstigi siddet
eylemlerinde kimi hayatim1 kaybedenler bile
olmaktaydi (Goebbels, 2016:33). HJ’nin giddet
eylemleri genel olarak Yahudilere ve komiinist
genglik orglitlerine yonelik gerceklesmekteydi.

Nazi propagandasi, diger yandan Hitler't HJ
iiyeleri lizerinde kiilt lider olarak inga etmeye
calismaktayd:  (Yicel, 2017:155). Nazi
propagandast  Hitler’i, =~ Alman  halkinin
kurtaricis1 olarak sunmaktaydi (Jowett ve
O'donnell, 2014:241). Nazi propagandasi HIJ
iiyelerine, siirekli olarak Hitler’e kayitsiz sartsiz
itaat edilmesi gerektigini vurgulamaktaydi.
Hitler = Gegligi'nin  teskilatlanmast  da,
NSDAP'nin diger birimlerine benzemekteydi.
HJ'de aym1 sokak ve mahalleden gelen

cocuklarin bir araya getirilmesi
amaglanmaktaydi. HJ’de her on c¢ocuk bir
Kameradschaft'a yazilmaktaydi. Dort

Kameradschaft'tan bir Schar, doért Schar da bir
Gefolgschaft meydana getirmekteydi. Kimi
zaman li¢, kimi zamanda bes Gefolgschaft'in bir
araya getirilmesiyle de Stamm'lar teskil
edilmekteydi. Stamm'larin kontrol bdlgeri ise
Unterbann olarak adlandirilmaktaydi. Dort veya
bes Unterbann'da bir Bann't olusturmaktaydi.
Hemen hemen 40 Bann ise NSDAP'in
Gebiet'ini teskil etmekteydi. Gebiet, NSDAP'nin
Gau'larina denk  gelmekteydi ~ (Mcnab,
2015:383). HJ iiyeleri arasinda siki bir hiyerarsi
bulunmaktaydi. Belirli riitbe ve gorevlere ayrilan
HIJ {iyelerinde, alt riitbedeki tiyenin {ist riitbedeki
iiyeye kayitsiz itaat etmesi beklenmekteydi.

1943 yilinda Nazi Almanyasi i¢in savagin
seyri olumsuz yonde degismeye baslayinca,
Naziler Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakani
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Dr. Joseph Goebbels onderliginde "Topyekiin
Savas"1 (Totaler Krieg) baslatmisti. Buna gore
Almanya'da eli silah tutan herkes cepheye
gonderilmekteydi. Bu siirecte HJ {iyeleri de
cephelerde gorevlendirildi. HJ tiyesi binlerce
Alman genci  Wehrmacht1  desteklemek
amaciyla savasin en kritik yerlerinde gorev
almaktaydi.  Gengleri savasa  siiriikleyen
Goebbels'e gore Nazi Almanyasi’nin mutlak
zaferi bir halk savasi ile kazanabilinmekteydi
(Oymen, 2014:199). HJ iiyeleri, savasin son
giinlerine kadar cephelerde Miittefik
Kuvvetleri'ne kars1 savasmaktaydi.

1945 yilinin Mayis ayinda Nazi Almanyasi,
kayitsiz sartsiz teslim olarak, 2. Diinya
Savasi'ndan  ayrilmistt.  Nazilerin  teslim
olmasindan sonra, Miittefikler Nazi rejimi
altinda kurulan tiim orgtiler gibi HJ'M de
Almanya’da yasaklatti ve yasadisi bir Orgiit
olarak ilan edilmisti (Caki vd., 2018:103). Buna
karsin HI'nin bazi iiyeleri savastan sonra bir
araya gelerek asir1 sag fraksiyonlar icerisinde
tekrar varlik goOstermeyi denemisti. Bu
orgiitlerden biri de Paul Liith Onderligindeki
Alman Genglik Orgiitii (Bund Deutscher Jugend,
BDJ) olmustu. Buna karsin HJ’yi, tekrar ortaya
cikarmak amaciyla yapilan tiim girisimler gerek
gruplar icerisinde yasanan i¢ karigikliklar,
gerekse Alman hiikiimetlerinin yasaklamalari
sonucu  basartya  ulasamamusti  (Cansen,
1997:136). Savas sonrasinda HJ tekrar giic
kazanamamasina ragmen Almanya'da Nazizm
taraftart  gengler, Neonazi adinda kendi
biinyelerinde kiiciik radikal gruplar meydana
getirmekteydi. "Neo" Latincede "yeni" anlamina
gelmekteydi. Neonazi, Avrupa'da "yeni Naziler"
olarak adlandirilmaktaydi. Neonaziler
propaganda faaliyetlerini genel olarak online
ortamlarda siirdlirmektedir. Giinlimiizde,
Neonaziler Almanya’da gd¢menlere yonelik
gergeklestirilen "siddet eylemleri” ile genel
olarak adlarindan s6z ettirmektedirler. Neonazi
gruplar, zaman igerisinde  Almanya'nin
sinirlarim1 - asarak diinyanin pek ¢ok farkli
iilkesinde eylemler yiirlitmeye baglamisti.
Neonaziler genel olarak kiigilk ve marjinal
gruplar olarak goriilmesine karsin, diinya
basminda adlarindan siklikla s6z ettirmekteydi.
Neonaziler 6zellikle ¢esitli Avrupa iilkelerinde
gayriresmi  Orgiitlenmeyi basarmisti. Bunun
yaninda Orgiitlenmeyi bagsaramadiklar iilkelerde
ise sosyal medya platformlar1 iizerinden

olusturduklar1 gruplar ile taraftar toplamaya
calismaktadir.

Tiirkiye'de ise Neonazi gruplarm resmi
olarak varligindan s6z etmek miimkiin
olmamaktadir. Buna karsin, Tiirkiye'de online
ortamda varligini siirdiren ve kendilerini
Neonazi olarak adlandiran bazi1 gruplarin oldugu
bilinmektedir. Bu gruplar, Avrupa'daki Neonazi
gruplarindan farkli olarak siddet eylemlerinden
uzak, genel itibariyle 2. Diinya Savasi ile ilgili
paylasimlarda bulunan gruplardan meydana
gelmektedir.

3. Arastirmaya iliskin Bilgiler
3. 1. Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda Nazi Almanyasi
doneminde kullanilan HJ konulu propaganda
afigleri nitel arastirma yontemleri igerisinde yer
alan gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak
incelenmistir. Afigler, Barthes’in diizanlam,
yanalam, mit, metonimi ve metafor kavramlari
Ozelinde ¢alismada ele alinmustir.

Gostergebilim, gostergeler yoluyla
olusturulan anlamlar1 inceleyen bilim dalidir.
Gostergebilim, 20. yiizyilin basinda Ferdinand
de Saussure ve Charles Sanders Peirce'in
dilbilim alaninda yaptig1 ¢aligmalar ile ortaya
¢ikmis ve bilim haline gelmistir. Saussure,
gostereni  herkes tarafindan kabul edilen
kavramlar olarak, gosterileni ise gdstergenin
dogrudan anlamlandirilamayan yonii olarak
ifade etmektedir (Rifat, 2013:107). Ornegin, bir
giil gosterge boyutunda ele alindiginda, gosteren
acidan bir ¢icegi, gosterilen boyutta ise sevgi ve
agkt  temsil edebilmektedir. Peirce ise,
Saussure'iin iki diizlemli yapisindan farkl olarak
gostergebilimi  li¢  dilizlem iizerine insa
etmektedir; yorumlayici, bigim ve gonderge.
Peirce'in modeline gore, gostergeler yorumlayici
tarafindan algilandig1 taktirde varlik
gosterebilmektedir (Kalkan Kocabay, 2008:19-
20). Saussure ve Peirce'in gostergebilim tizerine
yaptig1 ¢alismalar alana Onemli katkilar
saglamakla birlikte, gostergebilimin yalnizca dil
bilimi alaninda kisitli olarak kullanilmasina yol
agmustir. Ilerleye siiregte Saussure'iin etkisinde
kalan Roland Barthes, gostergebilimin, film,
miizik, reklam, resim vb. pek ¢ok farkli alanda
kullanilmasinin 6niinii agmustir.
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Barthes, anlamlandirmanin diizanlam ve
yanlam olmak iizere iki diizlem iizerinden
¢oziimlendigini ifade etmektedir (2016a:85-86).
Barthes''n  gelistirdigi diizanlam Saussure'iin
gosteren kavrami, yananlam ise gosterilen
kavrami yerine kullamilmistir.  Barthes da,
diizanlamin gostergenin herkes tarafindan kabul
goren, nesnel anlamini; yanalam ise gostergenin
kiiltirden kiiltiire degisen, Oznel anlamini
olusturdugunu sdylemektedir (2016b:18-19).
Yanalam igerisinde gostergeler ¢ok anlamalidir
(Sigirer, 2016:74). Bu agidan yananlam kisiden
kisiye farklilik gosterebilmektedir (Kalkan
Kocabay, 2008:35). Mit, bir kiiltiiriin ger¢ekligin
bazi  goriinlimlerini  agiklamak  amaciyla
meydana getirdigi oykiilerdir (Fiske, 2017:185).
Barthes, mitlerin egemen degerleri topluma
aktarmak icin kullanildigini belirtir (Yaylagiil,
2017:123). Bu siirecte medya egemen giiglerin
kitleler {izerinde niifuz elde etmesini saglamak
icin yapay mitler insa edebilmektedir. insa
edilen mitler ara Metafor, bir sdzciigiin herkes
tarafindan kabul edilen anlaminin diginda onun
degisik anlamli baska bir sozciik yerine ifade
edilmesidir. Metonimi, birbirleri ile baglantisi
olan iki kavramdan birinin digeri yerine
kullanilmasidir (Guiraud, 2016:146). Ornegin,
kuru kafanin olimi ¢agristirmast  metafor
kavramini, polisi temsil etmek i¢in diidiik, cop
vb. gostergelerin kullanilmast da metonimi
kavramini ifade etmektedir (Arpa, 2018:109).

Calismanin  temel konusunu Barthes'in
gostergebilime  katkilar1  olusturmamaktadir.
Calismada, yalnizca Barthes'in gdstergebilim
kavramlart  HJ'nin  propaganda  amach
posterlerinin ¢oziimlenmesinde metot olarak
kullanilmistir. Bu amagcla ¢alisma kapsaminda
Barthes''n  gostergebilim anlayis1  {izerinde
detayl1 bilgi verilmemistir.

3. 2. Cahlsmanin Amaci

HJ'e 151k tutmasi ve Nazizm ideolojisinin
Alman gengleri tizerindeki etkisini ortaya
koymasi caligmanin temel amacini
olusturmaktadir. Diger yandan ¢alisma
kapsammda Nazizm ideolojisinin ~ Alman
gencligi lizerinde tahakkiim kurmada Nazi
propagandasinin ne gibi bir rol oynadigini ortaya
koymak c¢alismanin  bir diger amacini
olusturmaktadir.

3. 3. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Nazi Almanyas1 Dénemi’nde HJ’i konu alan
tim Nazi propaganda afisleri ¢aligmanin
evrenini olusturmaktadir. Buna karsin tim
afiglere ulasmadaki imkansizliklardan dolay1
calisma kapsaminda 6rneklem kullaniimistir. Bu
amagcla c¢alisma kapsaminda Naziler tarafindan
kullanilan HJ propaganda afisleri igerisinden
amacli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen
bes propaganda afisi (Fiihrer, Asker, Vatan,
Yardim, Ustiinliik), nitel arastirma y&ntemleri
icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz
yontemi kullanilarak incelenmistir. Calismanin
sadece bes propaganda afisi iizerinden
yiiriitiilmesinin temel nedeni, ¢alisma disinda
tutulan afislerin konu ve igerik bakimindan,
incelenen afigsler ile benzer Ozellikler
tasimasidir.

3. 4. Cahsmanin Simirhliklari

Calisma kapsaminda HJ iizerine yiiriitiilen
Nazi propagandasinin yalnizca propaganda
afisleri lizerinden incelenmesi ¢alismanin temel
smirliligini - meydana  getirmektedir. Diger
yandan c¢aligma kapsaminda yalnizca bes
propaganda afisinin incelenmesi ve ¢ikan
bulgular 1s181nda genellemelerde bulunulmasi da
calismanin diger Onemli siirhihigini teskil
etmektedir. Calismanin yalnizca Barthes'n
diizanlam, yananlam ve mit kavramlar
lizerinden ylriitiilmesi de caligmanin bir diger
siirliligini - olusturmaktadir.  Gostergebilim
alaninda Barthes'in haricinde farkli
gostergebilimsel  analizler  bulunmaktadir.
Ornegin, Ferdinand de Saussure'iin gdsteren ve
gosterilen ilizerine insa ettigi gostergebilim
modeli, Algirdas Julien Greimas'n Eyleyenler
Ornekgesi, Charles Sanders Peirce'in
yorumlayici dahil ettigi gostergebilim modeli ve
Claude Lévi-Strauss'un Karsitliklar Modeli
bunlar igerisinde 6n plana ¢ikan gostergebilim
¢Oziimlemeleridir.

3. 5. Calismanin Onemi

Caligma; alanda 6zgiin olmasi, konuyla ilgili
gelecek caligmalar1 tesvik etmesi, HJ’e 151k
tutmasi, Nazizm ideolojisinin Alman gengligi
iizerinde tahakkiim kurmasinda propagandanin
roliinli ortaya koymast bakimdan Onem
tasimaktadir.
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3. 6. Calismanin Sorulari

Calisma kapsaminda asagidaki sorular
sorulmustur;

-HJ’i konu alan propaganda afiglerinde
Nazizm ideolojisi baglaminda hangi konular 6n
plana ¢ikarilmaktadir?

-HJ’i konu alan propaganda afislerinde,
Nazizm ideolojisi baglaminda hangi mitler insa
edilmektedir?

-HJ’i konu alan propaganda afislerinde,
Nazizm ideolojisi baglaminda hangi metafor,
metonimi, simge ve kodlardan yararlanilmistir?

4. Hitler Gengligi Konulu Propaganda
Afislerinin Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu boliimiinde, amaglh 6rneklem
metodu kullanilarak belirlenen bes propaganda
afisi (Fiihrer, Asker, Vatan, Yardim, Ustiinliik),
nitel aragtirma yontemleri icerisinde yer alan
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmistir.

4. 1. "Fiihrer" Konulu Propaganda Afisi

"Fiihrer" konulu propaganda afisi diizanlam
boyutunda ele alindiginda, afisin merkezinde;
Hitler'in biiylik bir resminin bulundugu ve
hemen oOniinde ise HJ tiyesi bir Alman gencinin
resminin yer aldig1 gorilmektedir. Sunum
kodlar1 igerisinde hem Hitler hem de Alman
genci ufka dogru bakarken gosterilmistir.
Kahverengi gomlek ve kravat gorsel kodlar
icerisinde Alman gencinin HJ'ye mensup
olduguna isaret etmektedir. Afisin {ist kisminda
Almanca "Jugend dient dem Fiihrer/Genglik
Fiihrer'e hizmet ediyor" alt kisminda ise "Alle
Zehnjéhrigen in die HJ/Her on yasina girmis
olanlar HJ'ye" yazili kodlar1 yer almaktadir.
Afisteki genel mesajin kinetik gostergeler
igerisinde yer alan mimikler araciligiyla verildigi
goriilmektedir. Mimikler, kararliligi ve inanci
temsil etmektedir.

HJ'nin {yelerine verilen egitiminde, Hitler'e
stki bir baghlik icinde olmalar1 telkin
edilmekteydi. Nazilerin Alman kamuoyunda
kullandiklar1 "Ein Volk, Ein Deutschland, Ein
Fiihrer/Bir halk, bir Almanya ve bir lider" temel
propaganda slogam1  HJ {iyeleri iginde
kullanilmaktaydi.  HJ, tipki ~ Wehrmacht
mensuplar1 gibi Hitler'e sadakat yemini ederek,
egitimlere basliyordu. Propaganda afiginde yer

alan "Genglik Fiihrer'e hizmet ediyor" yazili
kodu, yine o donemde Nazi propagandasinda
siklikla  kullanilan  "Fihrer befielt, wir
folgen/Fihrer emreder, biz takip ederiz"
sloganiyla benzerlikler tasimaktadir. HJ tiyeleri,
Hitler'e olan bagliliklarini bu yiizden 2. Diinya
Savasi'nin son giinlerine kadar siirdiirmiistiir.
Ozellikle Avrupa'da savasin kaderini belirleyen
1945 Berlin Muharabesi'nde Hitler'in emri
iizerine HJ {iyeleri son ana kadar Ruslara karsi
savagmistir.

NORHFIGEN IN DIE HJ.

Gorsel 1. "Fiihrer" Konulu Propaganda Afisi

Kaynak: https://www. facinghistory.
org/resource- library /image/ hitler- youth-
propaganda, Erisim Tarihi: 03.09.2018.

Yananlam boyutunda propaganda afisi
incelendiginde, afiste HJ {iyelerinin kayitsiz
sartsiz  Hitler'e  sadakatlerini  gOstermesi
istenmektedir. Afisteki "Genglik Fiihrer'e hizmet
ediyor" yazili kodu; HJ diyelerinin temel
amacinin  Drittes  Reich'dan  (Uciincii
Imparatorluk, Nazi iktidarinda Almanya'ya
verilen isim) ziyade, Hitler'e hizmet etmek
oldugu vurgulanmaktadir. Gorsel kodlar
icerisinde Hitler resminin Alman gencinin
arkasinda bulunmasi, HJ iyelerinin Hitler'in
izinden gittiklerini vurgulayan bir diger
yananlam boyutudur. HJ tiyesi, tiim HJ {iyelerini
ve Alman gengligini temsil eden bir metonimi
olarak afiste yer almistir. Hitler, afiste "lider"
metaforu olarak kullanilmaktadir.  Afisteki
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propagandanin temel amaci Hitler'i HJ iyeleri
goziinde kiilt lider olarak insa etmektir.
Propaganda afisinde HJ tyelerinin; Hitler'i
ornek almasi, onun fikirlerini sahiplenmesi ve
omun  hedefleri  dogrultusunda  calismasi
istenmektedir. Afiste, HJ’nin temel gdrevinin
Hitler'e hizmet etmek oldugu miti inga edilmeye
calisilmaktadir.

4. 2. "Asker" Konulu Propaganda Afisi

"Asker" konulu propaganda afisi diizanlam
boyutunda ele alindiginda, afiste bir Wehrmacht
mensubu Alman askeri ile HJ'ye mensup bir
Alman gencin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel
kodlar igerisinde kullanilan kiyafetler, kisilerin
Alman askeri ve HJ fyesi oldugunu
acgiklamaktadir. Afiste Almanca sade bir sekilde
"Offizere von morgen/Yarmin subaylar1" yazil
kodu yer almaktadir. Kinetik gdostergeler
igerisinde, her iki kiginin yiiziinde beliren
gilimseme, kisilerin mutlulugunu ifade
etmektedir. Yine kinetik gostergeler igerisinde
yer alan jestler, her ikisinin de bir yone dogru
gitmekte oldugunu gostermektedir. HJ iiyesi
sunum kodlar1 igerisinde afisin  Oniine
konumlandirilirken, Alman askeri HJ iiyesinin
arkasina yerlestirilmistir.

Nazizm ideolojisi, Alman gengliginin daha
cocuk yaslardan itibaren bir asker gibi egitilmesi
gerektigini savunuyordu. Bu amagcla HlJ'ye
verilen egitimlerin 6nemli bir kismi askeri
egitimlerden olusmaktaydi. HJ {iyelerine, 18
yasini doldurduklarinda RAD'da zorunlu olarak
hizmet edecekleri, ardindan Wehrmacht veya
Waffen-SS'e  katilarak ~ Biiyiikk ~ Alman
Imparatorlugu'nun ~ (GroBdeutsches  Reich)
insasinda gorev alacaklari telkin edilmekteydi.
HIJ iiyeleri, 2. Diinya Savasi'nda Wehrmacht'in
asker ihtiyact duymaya basladigi 1943 yilindan
itibaren savagsin pek ¢ok cephesinde aktif olarak
gorev almusti.

Offiziere
von
morgen

Gorsel 2. "Asker" Konulu Propaganda Afisi

Kaynak:
https://www.dhm.de/lemo/bestand/objekt/offizi
ere-von-morgen-1940.html,  Erisim  Tarihi:
03.09.2018.

Propaganda afisi yananlam boyutunda ele
alindiginda, afiste HJ iyelerinin gelecegin
Alman subaylar olarak yetistirildiklerine vurgu
yapmaktadir. HJ {iyelerinin zihinlerine yalnizca
Alman askeri ve subay1 olmalari
yerlestirilmekte, ikinci bir meslek segenegi
sunulmamaktadir. Bu siiregte afiste yer alan
"Yarmin subaylart" yazili kodu, genglerin
Wehrmacht'ta basarili  bir subay olacagi
vurgusunu yapmaktadir. HJ tiiyelerinin kinetik
gostergeler icerisinde mutlu olarak sunulmasi,
HJ iyelerinin subay olmaktan memnun
olduklarim ifade etmektedir. HJ iiyesinin resmi
tiim HJ {iyelerini temsil eden bir metonimi olarak
afiste yer almistir. Diger yandan HJ iiyesi
resimde Tilkesi i¢in bir "gurur" metaforu olarak
sunulmaktadir. Afiste, HJ iiyeleri icin en dogru
meslegin askerlik oldugu miti insa edilmeye
calisilmaktadir.

4. 3. "Vatan" Konulu Propaganda Afisi

"Vatan" konulu propaganda afisi diizanlam
boyutunda ele alindiginda, afisin merkezine
bliyik bir HJ bayraginm yerlestirildigi
goriilmektedir.  Gorsel kodlar  igerisinde
kullanilan kiyafetleri ile HJ {iyesi oldugu
anlagilan bir kag Alman gencinin yer aldig
goriilmektedir. Genglerden biri sunum kodlari
icerisinde 6n planda bulunmaktadir. HJ
iiyelerinin  kinetik — gostergeler igerisindeki
mimikleri kararliliklarin gdstermektedir. Gorsel
kodlarda HJ tiyelerinden ikisi asker, biri hemsire
biride HJ parti iiniformast icerisinde
resmedilmigtir. Afigin {istinde Almanca "Wir
alle helfen mit!/Hepimiz yardim ediyoruz"
altinda ise "Kriegseinsatz der
Hitlerjugend/Hitler Gengligi'nin Seferi" yazili
kodlar1 yer almaktadir.

2. Diinya Savasi'nda Propaganda Bakani
Goebbels tarafindan Topyekun Savag ilan
edildikten sonra, HJ {iyelerinin tiimii cephelerde
hizmet etmek i¢in gorevlendirilmistir. HJ tiyeleri
savasta panzer birliklerinde, sehir
savunmalarinda, ucaksavar birimlerinde hizmet
etmislerdir. Alman Kizlar Birligi (Bund
Deutsche Médel, BDM) iiyeleri de savasta genel
olarak hemsirelik gorevini istlenmislerdir. Bu
siiregte Nazi propagandasi, HJ liyelerinin savasta
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morallerini yiiksek tutmak amaciyla siirekli
olarak faaliyette bulunmustur. Ozellikle savasin
son yillarinda patlak veren bozgun haberlerine
karsi, HJ iiyelerinin birlik igerisinde Hitler'e
sadakat ile bagli olduklart ve diismana karsi
savastiklarin1 gosteren propaganda gorsellerine
yer  verilmistir. Savagin son  giinlerde
Almanya'da teslim olanlarin ve firarilerin sayis1
stirekli olarak artmistir. Nazi propagandasi bu
amacla HJ tiyelerinde de benzeri bir ¢6ziilmenin
Oniine gecmeye calismistir.

Gorsel 3. "Vatan" Konulu Propaganda Afisi

Kaynak: http://www.third-reich-
posters.co.uk/product/wir-allen-helfen-mit/,
Erisim Tarihi: 03.09.2018.

Propaganda afisi yananlam boyutunda, HJ
iyelerinin vatan savunmasi i¢in verilen her
gorevi yerine getirmek i¢in hazir olduklarini
ifade edilmektedir. Afiste yer alan "Hepimiz
yardim ediyoruz" yazili kodu bu diisiinceyi
desteklemektedir. Afiste HJ iiyelerinin aldiklar
askeri egitimleri savasta basarili bir sekilde
kullandiklar vurgulanmaktadir. Nazizm
ideolojisinin temelini olusturan "miicadele"
fikri, HJ iiyelerine hatirlatilmakta ve vatanlarin
savunmada son ana kadar miicadele etmeleri
istenmektedir. Gorsel kodlar igerisinde HJ
iiyelerinin farkli gorevler igerisinde sunulmasi,
HIJ iiyelerinin Topyekun Savas'ta tistlendikleri
vazifelere vurgu yapmaktadir. Afisteki HIJ
iiyeleri, savasta gorev alan HJ iiyelerini temsil
eden metonimiler olarak kullanilmigtir. HJ
iyeleri afiste "kahraman" metaforu olarak
sunulmaktadir. HJ iyelerinin vatanlar1 igin
verilen her gorevi yerine getirmesi gerektigine

yonelik mitin afiste insa edilmeye calisildig
goriilmektedir.

4. 4. "Yardim" Konulu Propaganda Afisi

"Yardim" konulu propaganda afisi diizanlam
boyutunda ele alindiginda, afisin merkezinde bir
HJ iiyesi Alman gen¢ kizi konumlandirilmistr.
Yine diger afislerdeki gorsel kodlarda yer alan
HJ {niformasindan kizin HJ iiyesi oldugu
anlagilmaktadir. Kinetik gostergeler igerisinde
kizin mimikleri mutlulugunu yansitmaktadir.
Kiz elinde bir kumbara ve bir ¢icek demeti
tutmaktadir. Kumbaranin ¢evresi, HJ amblemi
ile cevrilmistir. Yine gorsel kodlar igerisinde
kizin arkasina giines 1siklar yerlestirilmistir.
Afisin altinda Almanca "Baut Jugendherbergen
und heime/Genglik yurdu ve pansiyonlar insa
ediyor" yazili kodu yer almaktadir.

Nazizm ideolojisi temelinde egitim veren
Alman Kizlar Birligi (Bund Deutsche Midel,
BDM) Alman gen¢ kizlarinin iyi birer anne
olarak yetistirilmesi i¢in biiylikk c¢aba sarf
etmekteydi. BDM iiyelerine verilen egitimler HJ
genelinde oldugu gibi genel olarak, sportif ve
militarist egitimlerdi. Alman geng kizlar ayrica
savas zamaninda hizmet edebilmeleri amaciyla
hemsirelik egitimleri de almaktaydi. 2. Diinya
Savasi’nda BDM iiyeleri, pek c¢ok cephedeki
hastanelerde hemsire olarak gorev almisti.
Bunun yaninda savasin sonlarma dogru, BDM
iyeleri de Miittefik Kuvveletler’e karsi savunma
savaglarinda gorevlendirilmiglerdi.

Gorsel 4. "Yardim" Konulu Propaganda Afisi

Kaynak:
https://fineartamerica.com/art/photographs/hitle
r+youth, Erigim Tarihi: 03.09.2018.
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Afis yananlam boyutunda incelendiginde,
HJ’ye bagli olan BDM iiyesi Alman geng
kizlardan, Almanya’da insa edilen genglik
merkezleri ic¢in birikim yapmalart ve bu
birikimleri de Alman hiikiimeti ile paylagmalar1
istenmektedir. Nazi Almanyasi’nin boyle bir
uygulamaya gitmesindeki temel sebep BDM
iyelerinin  {ilkelerine  olan  bagliliklarim
arttirmaktir. Afiste yer alan kizin sunum kodlar
icerisinde mutlu gosterilmesi, gergeklestirdigi
eylemden keyif aldigin1 gostermektedir. Afiste
genc kizin elinde bulunan kumbara iizerindeki
HJ amblemi gen¢ kizin HJ {iiyesi oldugunu
vurgulayan en Onemli metonimidir. Diger
yandan geng¢ kiz HJ iiyesi tiim gencleri temsil
eden bir metonimi olarak afiste yer almistir. HJ
iiyesi geng kiz afiste iilkesini seven ve tilkesine
sahip ¢ikan “vatansever” metaforu olarak
kullanilmistir. Afiste yapilan propagandanin
temel amaci, HJ tiyelerinin Nazi Almanyasi i¢in
yapmis oldugu kiiciik yardimlarin, biiylik
neticeler dogurabilecegini gostermektir. Afiste
Alman genglerinin yaptigi ¢aligmalarin Almanya
icin biiyllk Onem tasidigina yonelik mit insa
edilmeye calisilmaktadir.

4. 5. "Ustiinliik" Konulu Propaganda Afisi

"Ustiinliik"  konulu propaganda afisi
diizanlam boyutunda ele alindignda, afisin
merkezinde iki HJ iiyesinin konumlandirildigi
goriilmektedir. Kinetik gostergeler icerisinde HJ
iiyelerinden jestleri incelendiginde, birisi davul
calarken, bir digeri de elinde biiylik bir HJ
bayragi tasirken sunulmaktadir. Her iki HJ
iiyesininde mimiklerinde kararlilik ifadeleri yer
almaktadir. Genglerin hemen Oniinde ise
ka¢makta olan 6gretmen ve dgrencilerin oldugu
goriilmektedir. HJ tiyeleri afiste fiktif bir sekilde
devasa boyutta sunulurken, kagmakta olan
kisiler ise kiigiik olarak sunulmaktadir. Afisin
tstinde  Almanca  "Hinaus mit allen
Storenfrieden!/Tiim karacalilar disar1" altinda
ise "Einheit der Jugend in der Hitlerjugend!/
Hitler Gengligi’'nde Genglerin Birligi!" yazih
kodlar1 yer almaktadir.

HJ kurulmadan o6nce Almanya’da sol
fraksiyonlardan, Katolik Kilisesi’ne kadar pek
¢ok yapmin kendine ait gen¢lik birimi
bulunmaktaydi. Her olusum kendi ideolojilerini,
diisiincelerini ve fikilerini kendisine bagli olan
genglik birimine aktarmaktayd. HI
kuruldugunda, Almanya’da etkin olabilmek igin

diger tiim genclik birimleri ile yogun bir
miicadele i¢ine girmistir. HJ nin eylemleri 1932
yilinda tamamen kontroldan ¢ikinca, Weimar
Cumbhuriyeti’nin son sansdlyelerinden Heinrich
Briining HJ'yi 1932 yilinin Nisan’inda yasakladi.
Buna karsin Briinnig’in ardindan sansdyle olan
Franz von Papen 1932 yilinin Haziran ayinda
yasagl kaldirdi. Nazilerin, HJ’nin haricindeki
genclik yapilanmalarina tahammiilleri yoktu.
Naziler iktidara geldikleri 1933 yilindan itibaren
HJ’yi Almanya’nin tek resmi genclik kurumu
haline getirdiler. Bu amagla, Nazi propagandasi
siirekli olarak HJ’nin Almanya’daki en iyi
genclik Orgiitii  olduguna dair propaganda
faaliyeti yiiriitmekteydi.

e

Gorsel 5. "Ustiinliik" Konulu Propaganda
Afisi

Kaynak:http://www.museenkoeln.de/ausstell
ungen/nsd_1609_hitlerjugend/01_04 _hitlerjuge
nd.html, Erigim Tarihi: 03.09.2018.

Afis yananlam boyutunda incelendiginde,
afiste HJ iiyesi iki genci sunum kodlar1 i¢erisinde
devasa boyutta biiyiik, diger gencglik birimi
iiyeleri ve 6gretmenleri ise kiigiik gosterilmistir.
Boylece afiste HJ'nin Nazi Almanyasi’ndaki
giicline ve etkisine atifta bulunulmak istenmistir.
Afisteki “Tlim karacalilar disar1” yazili kodu, HJ
disindaki  tiim genglik  oOrgiitlerini  Nazi
Almanyasi’nda yok edilmesi gereken tehlikeler
olarak sunmustur. Kinetik gosterge igerisinde
diger genglik gruplarinin jestleri, HJ {iyelerinden
kagmakta olduklarini géstermektedir. Yananlam
boyutunda, HJ’nin gelmesiyle eski genglik
oOrgiitlerinin tiimiiniin ortadan kalktigina ya da
kalkacagina vurgu yapilmaktadir. “Hitler
Gengligi’nde Genglerin Birligi!” seklinde afiste
bulunan yazili kod, Almanya’daki genglerin
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gercek manadabir araya gelebildikleri tek
genclik  biriminin  HJ  olduguna  vurgu
yapmaktadir. HJ {iyeleri “kurtaric’” metaforu
olarak afiste yer almistir. HJ iiyesi iki geng tiim
HJ birimini temsil eden metominiler olarak
afiste kullanilirken, kagmakta olan diger genclik
gruplart da Nazi Almanyasi igerisinde bulunan
HJ disindaki tiim genglik birimlerinin metonimi
olarak temsil edilmistir. Afiste, HJ’nin Nazi
Almanyasi’ndaki en gii¢lii genclik 6rgiitii oldugu
miti insa edilmeye calisilmaktadir.

SONUC

HJ, kuruldugu ilk gilinden itibaren
NSDAPhin paramiliter genglik orgiitii olarak
hizmet etmistir. Nazilerin, 1933 yilinda iktidara
gelmesi ile HJ Almanya'nin tek resmi gencglik
orgiitii halini almigtir. 1939 yilinda da Nazizm
ideolojisine gore "ari 1rk" olarak kabul edilen
tim Alman genclerinin HJ'ye katilmasi zorunlu
hale getirilmistir. HJ iiyeleri Nazizm ideolojisi
altinda, militarist bir egitime tabi tutulmaktaydi.
Diger yandan HJ, Alman genclerine Nazi
Almanyast Devlet Baskani Adolf Hitler'e
kayitsiz  itaat edilmesi gerektigi  fikrini
asilamaktaydi. Bu silirecte Nazi propagandasi
Nazizm'in istedigi sekilde HJ iyelerinin
yetistirilmesini  saglamak amaciyla faaliyet
gostermekteydi. Bu amagla donemin kitle
iletisim araglari, Nazizm fikirlerinin HJ iiyeleri
iizerine insa edilmesinde propaganda amach
kullanilmisti. Bu araglardan biri de propaganda
afisleri olmustur. Calismada, Naziler tarafindan
kullanilan Hitler Gengligi propaganda afisleri
nitel aragtirma yontemleri icerisinde yer alan
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmistir.

Calisma kapsaminda incelenen propaganda
afislerinin tamamen Nazizm ideolojsi 1s18inda
olusturulduklar1 gozlemlenmistir. Afislerde HJ
iyelerine; kayitsiz sartsiz Hitler'e itaat etmesi,
Alman 1rkinin istiinligiinii kabul etmesi, diger
genclik Orgiitlerini yok saymasi ve onlarla
miicadele halinde olmasi, siirekli Nazi
Almanyas1 icin caligmasi, gelecegin asker ve
subaylar1  olarak  hizmet etmesi, Nazi
Almanyasi'nin zor zamanlarinda verilen her
gbrevi yerine getirmesi gibi Nazizm temelli
fikirler agilanmaktadir.

Afislerde "Hitler Gengligi" baglikli yazih
kodlar ve HJ'ye ait simgeler kullanilarak,

afislerdeki  kisilerin HJ iyeleri oldugu
vurgulanmistir. Genel olarak afislerde HJ
iiyelerini temsil eden metonimilere yer verildigi
goriilmiistiir. HJ tiyeleri afislerde, "kahraman",
"kurtarict", "vatansever" vb. olumlu metaforlar
olarak sunulmustur. Boylece Almanya'da
yasayan genclerin Hl'ye katilmasi tesvik
edilerek, HJmnin gencler {iizerindeki niifuzu
arttirllmaya caligilmastir.

Propaganda afislerinde, siirekli olarak HJ
iiyelerinin Nazizm ideolojisine gore nasil
olmalar1 gerektigi vurgulanmistir. Bu amagcla
Nazi propagandas1 afislerde HJ {yelerini
etkileyebilmek ic¢in bir takim mitler insa etme
yoluna gitmistir. HJ harici tiim genglik
orgiitlerinin Nazi Almanyasi igin tehlikeli ve
zaral1 oldugu, HJ iiyelerinin Hitler'e itaat etmesi
gerektigi, HJ iiyesi olan Alman genglerinin iyi
bir asker oldugu, HJ iiyelerinin var olabilmesi
icin kendi gibi disiinmeyenler ile siirekli
miicadele halinde olmasi gerektigi vb. mitler
afiglerde insa edilmeye c¢alisilmistir. Boylece
Nazi propagandasinin etkisiyle, HJ iiyelerinin
Nazizm O6gretileri dogrultusunda, Hitler'e sadik
askerler olarak yetistirilmeleri planlanmustir.

Propaganda amacli posteler tlizerinden insa
ettigi mitler ile, Alman genglerinin Nazizm
ideolojisinin dogru kabul ettigi tiim degerleri
benimsemesi, yanlis kabul ettigi tim goriis ve
diisiincelere karsi da diismanca tutum igerisine
girmesi amacglanmistir. Boylece posterler
iizerinden Nazizm ideolojisinin idealize ettigi
Alman gencliginin olusturulmasi planlanmisgtir.

Calisma kapsaminda elde edilen veriler, Nazi
Almanyasi'nda Nazizm ideolojisi altinda Hl'ye
yonelik yapilan propaganda faaliyetlerini ortaya
koymaktadir. Boylece c¢alismada ideolojik
sOylemlerin propaganda araciligiyla gencler
iizerinde nasil tahakkiim kurabildigi
acgiklanmaya ¢aligilmistir. Calisma alanda 6zgiin
olmasi ve gelecek ¢aligmalar igin kaynak teskil
etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna
karsin  gelecek  ¢alismalarin, propaganda
afiglerinin giiniimiizdeki siyasi genclik kollar
iizerindeki roliinii incelemesi alana Onemli
katkilar saglayacaktir.
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AK PARTI SECIiM VAATLERINDE MEDYADA OLUSTURULAN KADIN
TEMSILLERIi: HEDEF 2023 ORNEGI

Ozet

Medyada kadm erkek esitliginin saglanmasi, kadin sorunlarinin yer almasi, ¢dziimlerin
iretilmesi ve uygulanmasi gerekmektedir. Kadinlar kitle iletisim araglarinda ve reklamlarda
her zaman erkek egemen toplumun kadina dayattigi roller gergevesinde yer alir. Kadinlarin
medyada temsili sorunlu bir durum iken kadinlarin siyasette temsili daha da sorunludur. Ciinkii
siyasetin erkeklere 6zgii bir alan oldugu s6éylemi siirekli iretilir. Kadinlar, her toplumun en
onemli unsurlarindan biri olmasina ragmen hep ikinci planda yer alip gerek medyada gerek
siyasette her zaman eksik temsil edilmektedir. Bu yiizden kadin temsilindeki bu eksikliklerin
giderilmesi sarttir. 1950°1i ile 1960°l1 yillarda televizyonda kadinlarin temsiline pek yer
verilmemistir. Ancak bu durum 1980°li yillardan itibaren degismeye baslamistir.Bu ¢aligmada
secim vaatlerinde kadin temsilinin nasil olusturuldugu, hedef 2023 Ak Parti vaatlerinin
olusturdugu orneklem dahilinde, Ak Partinin resmi internet sitesinden alinan fotograflar
iizerinde gosterge bilimsel yontem kullanilarak, ortaya konmaya ¢alisilmistir. Elde edilen
sonuglara gore, Ak Parti vaatlerinde hem magdur kadinlara hem de kiz ¢ocuklarina icraatlarin
yapilacag goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Reklamlarda Kadin Temsilleri, Siyasal Reklamlar, Se¢im
Vaatleri, Gostergebilim, Se¢im Reklamlarinda Gostergebilim.

THE REPRESENTATION OF WOMEN IN THE MEDIA IN AK PARTY’S
ELECTIONS PROMISES: THE EXAMPLE OF 2023 GOALS

Abstract

Providing gender equality, the involvement of women's problems and the production and the
implementation of solutions in the media are required. Women are always shown in the mass
media and in advertisement according to the roles that are imposed to them in the male
dominated society. While the representation of women in the media is problematic, their
representation in politics is even more problematic because politics is always presented as a
field exclusive to men. Although women are one of the most important element of every
society, they are always in the second plan. Women are always underrepresented in both the
media and in politics. That’s why eliminating these deficiencies in the representation of women
is a must. While in the 1960’s and the 1970’s the representation of women didn’t have a wide
place on television, this situation started to change starting from the 1980’s.

In this study, it was aimed to show how the representation of women in the election promises
was made using the scientific method on the photographs taken from the AK Party's official
website within the sample of the target 2023 AK Party promises. According to the result of this
research, it has been noticed that the AK party’s promises included taking actions in favor of
victimized women and their daughters.

Keywords: Woman, The Representation Of Women In Advertisements, Political
Advertisemet, Election Promises, Semiology, Semiology in Election Advertisement.



Giris

Secim vaatleri, siyasi partilerin oy alabilmek
i¢in, segmeni ikna etme propagandalar1 arasinda
yer alan yapilacak calismalart  iceren
sOylemlerdir. Se¢im vaatleri, se¢cim Oncesinde
yapilan siyasal etkinlikler arasinda en giiclii
propaganda yontemlerinden birisidir. Bu nedenle
siyasi partiler se¢im Oncesinde segmeni kendisine
cekebilmek igin, en yararli  vaatlerini
yapmalidirlar. Aynm1  zamanda bu vaatleri
yaparken de her ne kadar her kitleye esit hitap
etmek durumunda olsalar da kadinlar i¢in ayri
vaatlerde bulunurlar.

Cumbhuriyetin kurulusu itibariyle kadinlara
verilen se¢cme secilme hakki, siyesilerin kadina
bakis agisii siyasi anlamda etkilemistir. Oyle ki
iilkemizde segmen sayisinin yarisint karsilayan
kadinlara her se¢imde partiler tarafindan ayrica
parantez agilarak vaatlerde bulunulmaktadir. Her
parti birbirinden bagimsiz olarak yaptiklar
vaatlerle kadin se¢menleri tarafina g¢ekmeye
caligmaktadir. Partiler bunu yaparken de farkli
vaatler ve yontemler kullanmaktadir. Se¢imlerde
partiler ile se¢gmeni bulusturan en biiyiik tasiyici
ara¢ gorevini iistlenen medya, kadinlara yonelik
vaatlerde her kesimden kadin figiiriine hitap
edecek  farkhh  yontem  ve  sOylemler
gelistirmektedir.

Bu c¢alismada kadinin se¢im  vaatleri
kapsaminda medyada nasil temsil edildigi
literatiir olarak incelenecek daha sonra da
orneklem kapsaminda Ak Parti resmi internet
sitesinden alinan fotograflar lizerinde gosterge
bilimsel yontem kullanilarak  ¢dzliimleme
yapilarak, se¢im vaatlerinde kadin temsili {izerine
yorum getirilecektir.

1. Medyada Kadin Temsili

Kadmlarin medyada nasil temsil edildigi
konusu incelendiginde, bu temsillerin yer aldig1
geleneksel medya araglar arasinda televizyon,
gazete, dergi ve sinema ilk siralarda yer
almaktadir. Medyada kadin ve erkeklerin temsil
edilme bigimleri toplumdaki degerler ve ataerkil
yapiyla paralellik gostermektedir. Kitle iletisim
araclarinda sunulan kadin temsilleri ataerkil
yapinin yani sira devletin kadin igin belirlemis
oldugu roller ile de paralellik gostermektedir.

1950°’li ve 1960’I1 yillarda televizyonlarin
yayginlagmasiyla beraber televizyon programlari

da artmaya baslamigstir. Yapilan arastirmalarda da
goriildiigli tzere bu yillardaki programlarda
kadinlarin erkeklere oranla daha az temsili s6z
konusudur. Erkekler kamusal alanda goriiniirken
kadinlar daha 6zel alanlarda gériinmektedir.

Medyada kadin temsili yogun olarak 1970’1i
yillarda feminist medya calismalar1 araciligryla
giindeme getirilmis ve kadini ikincil konuma iten
toplumsal siireglerin medyadaki kadin temsilleri
ile etkilesim i¢inde kurulduguna dikkat
¢ekilmistir. Bu donemde iletisim ¢alismalari
alaninda "kiiltiirel" ci perspektiflerin hakim
olmasi, medya temsilinin “ingac1” oldugu, baska
bir deyisle, “toplumsal” 1 yansitmaktan ¢ok insa
ettigi goriisiinii 6ne ¢ikarmistir (Capl ve Tuncel,
2009: 230).

1980°li yillardan itibaren ise televizyon
programlarinda kadin ve erkeklerin temsil edilis
bicimleri degismeye baglamistir. Geleneksel
kadin karakterlerin yam1 sira cagdas kadin
karakterler de temsil edilmeye baslanmis; ancak
Ozgilir ve bagimsiz olarak temsil edilen g¢agdas
kadin karakterlerin bireysel sorunlar1 erkek
karakterlerinkine oranla daha fazla
vurgulanmistir (Timisi, 1997: 29).

Medyada cinsiyet sunumu agisindan c¢ok
sayida  yapilan igerik  ¢oziimlemelerinde
kadinlarin erkege oranla televizyonda az sayida
yer aldiklar1 ve egemen ataerkil toplumsal
degerleri yansitan cesitli kliseler i¢inde temsil
edildikleri tespit edilmistir. Buna gore kadinlar
es, anne, kiz evlat, kiz arkadas, geleneksel kadin
mesleklerinde ¢alisan (sekreter, hemsire v.b), ya
da seks objesi ve kurban olarak daha edilgin bir
kimlikle, erkek kisiligi ise mantikli, yaratici,
giiclii ve daha agresif rollerde temsil edilir
(Imanger, 2006: 220).

Televizyonda yer alan her tiir programda,
(filmler, diziler, reklamlar) kadinin hangi
kimliklerle temsil edildiginin saptanmasi ¢ok
onemlidir. Bu nedenle diinyanin pek ¢ok
ilkesinde bu konularda ¢esitli ¢alismalar
yapilmaktadir. Televizyonun bir ara¢ olarak
biitiinciil bir yaklasim gerg¢evesinde incelenmesi
halinde tiim program tiirlerinde sonuglarin ¢ok
farkli ¢ikmayacagi aciktir. Bu c¢alismalardan
cikan  sonuglar, genellikle televizyonun
kadinlarin hayata katkilariin ve buna bagh
olarak artan toplumsal rollerinin gergekg¢i bir
bicimde yansitilmas1 seklinde degil, negatif
imajinin (yani salt anne, es ve cinsel obje liggeni
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icine sikistirilmig roller) devam etmesi ve
giiclendirilmesi i¢in kullanildigin1 ~ gosterir.
Ayrica, burada vurgulanmasi gereken dnemli bir
noktada, medyanin birakin var olan1 aynen
yansitmast  konusunu  neredeyse  giderek
unutulmaya baslanan toplumsal sorumluluk
islevidir (Kuruoglu, 2006: 240).

Toplumsal  cinsiyet  yaklasimiyla ele
alindiginda medya, erkek ve kadinlara toplumsal,
siyasal, kiiltiirel] ve ekonomik alanlarda uygun
goriilen rolleri ve degerleri aktarmaktadir. Bu
temsiller kadinliga ve erkeklige iliskin atfedilen
kiiltiirel degerler ve beklentileri, egemen
toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretmektedir.
Bu baglamda medyanin kadinlik ve erkeklik
betimlemeleri, toplumsal cinsiyete iligkin yaygin
bir bicimde paylagilan tanmimlarin olusmasi,
siirdliriilmesi ya da degistirilmesinde 6nemlidir
(Kaypakoglu, 2004: 93-94). Medyanin sahip
oldugu  temsil stratejisi, bu  alandaki
arastirmalarin da isaret ettigi iizere kadinlar basta
olmak {izere, biitlin “Gtekilerle” ilgili olarak
sorunlu bir nitelik tasimaktadir (Erdogan, 2010:
15).

Sinemada gordiiglimiiz kadin rolleri, bize
icinde yasanilan toplumun kadma dair bakis
acgisin1  yansitmaktadir (Kiiniigen, 2001, 56).
Sinemadan yansiyan kadinliga dair roller, o
toplumun genel bakis1 tlizerine seyircilerini
bilgilendirir. Mevcut olanin resmini sundugu gibi
“olmas1 gerekenin” de pekistirilmesine katkida
bulunur. Tiirk sinemasinin tarihsel gelisimine
bakildiginda 1980°1i yillara kadar kadin ataerkil
ideolojiye uygun temsiller i¢indedir (Takime1 ve
Seylan, 2010: 79). 1980°1i yillarda ise sinemadaki
kadin imaj1 tamamen degismis kadin 6zel alandan
¢ikarilmistir.

1990’lar Tiirkiye’de feminizm akiminin
popiilerlesmeye basladigir yillardir. 2000’lerin
“hem ¢ocuk hem kariyer yapan” siiper kadininin
onciisti olarak bu dénemde geleneksel rollerini
reddetmeyen, bununla birlikte giicld, akall,
bakimli ve cinsel cazibeli kadin tipi karsimiza
¢ikmaktadir. Tiirk sinemasinda kadin temsilleri
tarihsel akigt icinde degerlendirildiginde,
okumalarin daha g¢ok cinsellik {izerinden
yapilmasi dikkat ¢ekicidir. “Feminizm yoluyla
sinema alaninda gerceklestirilen ilk ¢aligmalar
daha c¢ok kadinin cinsel roliinii 6zerklik ve
bagimsizlik temeline goére olumlu veya olumsuz”

olarak tanimlamaktadir (Takimci ve Seylan,
2010: 81-82).

Sinemamizda birkag eser disinda erotizm
yerine kadinlarin cinsel sOmiiriisiine dayali
pornografinin se¢ildigi gercegi unutulmamalidir.
Tirk sinemasinda ve dolayisiyla goriintii
diinyasinda kadin bedeninin ya da sosyal
kimliginin devamli olarak somiiriisii yapilmistir,
giinimiizde de bu televizyondaki ¢arpitilmis
kadin imgeleriyle gergeklestirilmektedir (Pigkin,
2007: 199).

Sadece sinemada degil haberlerde de kadin
gormezden  gelinmekte veya  kadinlarin
problemleri ikincillestirilmektedir. Haber dili
dahil olmak tizere haberde sunulan her sey erkek
egemenligi iizerinden aktarilmaktadir. Burada
medyada calisanlarin biiyiik cogunlugunun erkek
olmasinin etkisi var m1? sorusu sorulabilir. Eger,
calisanlarin ¢gogu kadin olsaydi haber dili daha m1
farkli olurdu?

“Erkekler icin pembe diziler” oldugu sdylenen
haberlerde  kadmlarin  sorunlarmin  dile
getirilmedigi goriilmektedir. Kadinlar giindelik
yasamda karsilagtiklar1 sorunlara farkli ¢oziimler
getiren kadin deneyimleri ile daha ¢ok kadin
programlarinda  ve kadin sayfalarinda
karsilagsmaktadirlar (Koker, 2007: 145).

Haberlerde  kadin  sorunlarmin  dile
getirilmemesi  kadar nasil aktarildigt  da
onemlidir. Kadin haberde nasil geciyor birinin
esi, kiz1, kardesi olarak mi1 ya da kurban, magdur
gibi mi? Kadinlarin haberlerde hangi sifatlarla
aktarildig1 da biiyiik bir sorun tegkil etmektedir.
Kadmlar  toplumun  onlara  yiikledikleri
anlamlardan haberlerde dahi kurtulamazlar.
Anne, es veya cinsel kimlikleri her zaman
haberde one ¢ikar.

Gazete haberlerinin kadin sunumlarinda ise
hep bir otekilestirme goziimiize carpmaktadir.
Kadmin erkegin ardindan gelmesi sorun oldugu
gibi kadinlar birbirleri icinde de
otekilestirilmektedir. Haberde yer verilen kadin
belli bir statiiye sahip ise ‘“bayan” kavrami
kullanilir, belli bir statiiye sahip degil daha alt
tabakadan ya da yash ise “kadin” kavrami
kullanilir, evli degil ise “kiz” kavrami kullanilir.
“Kadin”, “bayan” veya “kiz” aslinda aymi
cinsiyeti ifade etmesine ragmen toplumda
yerlesmis olan yapimin haber diline yansidigini
acikca gozler Oniine sermektedir. Bakire olana
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kiz, evli olana bayan veya kadin denilmesi
kadinlar arasindaki ayrimlastirmanin
haberlerdeki en biiyiik 6rnegidir.

Cocugu i¢in fedakarlikta bulunan anneler ya
da  Unli  siyasetcilerin  esleri  giinliik
gazetelerimizin “bag tacidir”. Bunun en ¢arpict
orneklerinden biri, bir is kadmi ya da kadin
siyaset¢iyle yapilan soOylesilerde mutlaka o
kisinin en iyi yaptigt yemeklere ya da
cocuklari/esiyle  gecirdigi  zamana iligkin
sorularin sorulmasi, fotograflarin kullanilmasidir.
Sonugta verilen mesaj sudur: “kadinlar ne olursa
olsun aslinda her seyden once es ve annedir ya da
Oyle olmalidir” (Alankus, 2007: 157).

Kadinlara yonelik dergiler ele alindiginda
bayilerde en c¢ok yer tutan dergilerin kadin
dergileri oldugu goriilir. Bu dergiler moda,
iligkiler, seks, evlilik gibi konulara egilmektedir.
Genellikle modern, “free”, bireysel davranig ve
diisiiniis bi¢imini elestirme seklinde kendini
gosterse de bunlarin beraberinde gelen yagam ve
tiikketim bigimini tesvik etmektedir.

Kadmlarin  yasamlari ve deneyimlerinin
bircok boyutunun medyada ¢ok iyi bigimde
yansitilmadigr bir gergektir. Medyanin ima
ettiginden daha fazla kadin ¢alismakta, ¢ok az
kadin pembe dizilerdeki ve mini dizilerdeki
“bastan ¢ikartict1 kadinlara” benzemekte ve
kadinlarin arzulari, geleneksel kadin dergilerinin
sundugu ask ve evin ¢ok daha fazlasindan
olusmaktadir (Irvan, 2004: 380).

Medya kadinlar1 yeterince temsil etmemek
bi¢iminde, temsil edildiklerinde ise bedenleri
iizerinden/bedenleri  ile  temsil edilmeleri
bi¢iminde islemektedir. Bunun anlami kadinlarin
stirekli olarak hak ihlaline ugramalari, maruz
kaldiklar1 ayrimciliklarin yeniden- iretilmesi,
mesrulastirilmasi, iletisim hakkindan mahrum
birakilmalar1 demektir (Alankus, 2008: 131).

2. Reklamlarda Kadin Temsili

Giliniimiiz toplumunda reklam olgusu, salt
ekonomik alandaki etkinligini asarak, kiiltiirel,
politik ve ideolojik baglamlarda da 6nemli bir rol
iistlenmigtir. Temelde bir iletisim bigimi olarak
degerlendirilebilecek olan reklam, bir iiriin veya
hizmete iliskin bilgi ve imajlarm Kkitlelere
aktarilma siirecinde kiiltiirel alani bir anlam
rezervi olarak ele almasi nedeniyle anlam

iretiminde etkin bir konum edinmistir. Reklam
bir taraftan belirli driin veya hizmetlerle
iligskilendirilen anlamlarin ingas1 noktasinda
iretken olabilirken, diger taraftan kiiltiirel
anlamlarin yeniden iiretilmesinde, bir baska
deyisle, bu anlam yapilarinin bireyler tarafindan
kaniksanmasinda Onemli bir pay sahibi
olmaktadir (Nas, 2015: 13).

Reklamlar toplumdaki kiiltiirel anlamlari
yeniden {retirken kullandiklar1 unsurlar ile de
cekicilik iiretir. Cekicilik tireterek ayn1 zamanda
tiketime tesvik etmeyi amaclamigtir. Bunu
yaparken de gerek kadin bedenini gerekse erkek
bedenini reklamda 6n plana ¢ikarmistir. Ataerkil
yapinin kaliplagtirdigit kadinlik ve erkeklik
tanimlart  reklamlarda fazlaca on plana
¢ikmaktadir.

Reklamlarda kadinlik ve erkeklik tanimlar
birbirinden ayr rollere tekabiil eden kisitlayict
cerceveler iginde olusturulmaktadir. Kadinlik ve
erkeklik tanmimlar1 sadece tiikketim bazinda degil
ayni zamanda yapmak ve olmak diizeyinde de her
iki cins igin farkli bi¢imlerde tanimlanmaktadir.
Bu nedenle kadinlar reklamlarda calisan, iyi birer
meslegi olan bireyler olarak temsil edilmezler.
Eger reklamlarda erkek, statiisiiz ve mesleksiz
olarak temsil ediliyorsa, bu onun meslek ve statii
arayisinda olmadigr anlamina gelmez. Kadin
calismiyor olarak temsil edildiginde, bu onun
dogasi geregi kurulmus bir yapiya uygun rolleri
benimsedigi anlamina gelir (Guyon, 1984: 118-
119), (Kigiik, 1992: 116).

Belli bir iiriiniin tanitimini yapan reklamlarda
ozellikle kadin iizerinde anlamlar iretilen bir
imge haline getirilmistir (Ktgik, 1992, 118).
Reklamlarda kadinlar, evde 1is yaparken,
cocuklartyla ilgilenen iyi bir anne, kocasini
diisiinen es olarak; cok sik olmamakla birlikte
bilgisiyle genclere 6rnek olan yash kadin olarak
yer alirken son zamanlarda kadinlarin is
yasamina daha fazla katiliminin sonucu olarak da
calisan kadin olarak yer almaya baglamislardir
(Dumanli, 2011: 134).

Reklamlarda kadinlarin rolleri bir anlamda
toplumsal gerceklige bagli olarak sunulmaktadir.
Son yillarda kadinlarin daha fazla is yasaminda
kendilerini  gostermeleriyle birlikte calisan
kadinin da yer aldigi reklamlara medyada yer
verilmektedir. Kadin is yasaminda ne derecede
yer alirsa alsin anne ve eg rolleri de reklamlarda
vurgulanmaktadir (Biiyiikbaykal, 2007: 25).
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Genelde bedene indirgenen, diistinsel yetiden
yoksun bi¢gimde kurgulanan kadin imgeleri
araciligryla bir yandan tiiketim koriiklenirken,
diger yandan kadina yonelik degersizlestirilme
politikas1 yiiriitiilmektedir. Bu yolla kadin
bedeni; tiiketim kiiltiirii pratiklerinin uygulandigi,
arzu mekanizmasinin dolayimlandigi, {izerinde
yatirim yapilan ticari bir nesneye doniismektedir
(Giizel, 2003: 83).

Reklamlarda kadin bedeninin kullanilmasi
erkeklere kiyasla daha fazladir. Kadimlar
genellikle makyaj malzemeleri, kiyafet, ev
esyalari, temizlik tirtinleri gibi reklamlarda yer
alirlar. Ozellikle kiyafet ve makyaj malzemeleri
reklamlarinda  kadin  kullanilirken  kadinin
cekiciligi ya da bedeni 6n plana ¢ikarilir. Cekici
bir kadin giizelligin ve erkeklerin hayranliginin
merkezinde yer alir, ayn1 zamanda kadinlarin da
hayranlig1 s6z konusudur.

Kadmlarin reklamlarda cinselligi ile 6n
plana c¢ikmasi kadinin somiiriildiigiiniin  bir
gostergesidir. Reklamlarda kadinin bir seks
objesi olarak gosterilmesi toplumun kadina bu
sekilde bakmasina sebep olmaktadir. Yine bu
ataerkil ideolojinin kadin {izerine yansimasi
toplumsal cinsiyet rolleri {izerinde 6nemli izler
birakmaktadir (Kabaoglu, 201: 122).

Reklamlarda geleneksel kadin portresi
karsisinda yenilik¢i degisimlerde s6z konusudur.
Tipik disiye 6zgii Ozelliklerin (toleransli, dert
ortagi, korunmaya muhta¢ vb.) yan1 sira, kadina
0zgii yeni rol davraniglart da (kendine yeterli,
bireyci, narsist, bastan g¢ikartici vb.) gozlenir. Bu
baglamda ataerkil kiiltiiriin kadina bigtigi bilinen
kadinsilik kliselerinin disinda reklamlarda farkl
bir bakis so6z konusu degildir. Son s6z olarak
reklamlarda sadece disiye Ozgii nitelikler
yelpazesinde genisleme olmasinin yani sira,
spesifik kadin igerik ve problemleri ihmal edilir.
Kadinlarn biiyiik oranda geng, giizel ve varlikli
olarak sunumlari, onlarin asil toplumsal
gercekliklerine ters diiser (Imanger, 2006: 139).

3. Siyasal Reklamlar ve Siyasette
Kadin Temsilleri

Siyasal kampanya siirecinde siyasi parti ya da
adaylardan se¢cmenin oyunu almak i¢in iki seyi
yapmalar1 beklenmektedir. Bunlardan ilki; neden
kendilerine oy vermeleri gerektigini anlatmak,
ikincisi ise neden diger parti veya adaylari
desteklememeleri konusunda onlar1 ikna etmek.

Rakip parti ya da adaya oy vermemeleri
hususunda se¢men kitleleri etkilemenin en kolay
ve kestirme yollarindan biri de siyasal
reklamlardir (Balc1, 2007: 74).

Reklamin temel amaci ikna etmek olduguna
gore, siyasal reklamin amaci da taraftar
kazandirmak olmalidir. O halde, bir siyasal
reklamin  basarisi, adaya veya  partiye
kazandirdign oy oramyla &lgiilmelidir (Ozkan,
2002: 13).

Kampanya donemlerinde, siyasi iletigim
karmas1 i¢inde, siyasi reklamlarin 6zel agirhig
vardir. Cilinkii siyasi partiler reklamlarda
mesajlarint  kimsenin araciligi, yorumu ve
engellemesi olmadan, istedikleri icerik, bigim,
ton ve islupla aktarabilirler. Ayrica reklamlar
mesajlar1 pekistirmek i¢in tekrarlama sansida
verir (Ural,2002: 10- 100).

Kampanyalarda se¢cmen oOzellikleri se¢imin
diizeyi (genel veya yerel olmasi) gibi unsurlarin
yani sira siyasal parti ya da adayin iktidarda ya da
muhalefette olmasi da 6nemli bir etkendir. Bir
baska deyisle kampanya adaym ya da partinin
mubhalefette veya iktidarda olma durumuna gore
degisebilmektedir (Uztug, 1998: 213).

Bu baglamda, siyasal siirecte her zaman
bulunan iletisim, se¢cim donemlerinde daha da
yogun olmaktadir. Politik kampanyalarla siyasi
partiler daha fazla oy toplayabilmek ve kararsiz
se¢gmenleri kendilerine ¢ekebilmek i¢in en etkili
yontemleri kullanmaya caligmaktadirlar. Amag,
hedef kitleyi istenilen noktada eyleme gecirmeye
yoneliktir (Balc1, 2003, 145).

Siyasette kadin1 ele aldigimizda partilerin
kullanmig  olduklart  reklamlardaki  kadin
temsillerinin degisiklik gosterdigini goriiriiz. Her
parti kendi ideolojisiyle paralel olarak bir kadin
temsili ortaya koymaktadir. Siyaset alaninda
cinsiyet farkliliklar1 ¢ok belirgindir, bu yiizden
ataerkil yapinin en gOriiniir alan1 oldugu
sOylenebilir.

Kadimn 06zel hayatindaki sorumluluklar1 ve
toplum tarafindan yiiklenen geleneksel rolleri
nedeniyle cogunlukla siyasetten  uzak
kalmaktadir. Kadimin biyolojik farkliliginin
Otesinde toplum tarafindan atfedilen sosyal
kimlik, toplumdaki roliiniin simirlarmi  ve
ayricaliklarin1 ortaya koymaktadir. Kadinin dis
iligkilerinin tiim asamalarinda kendisine yonelik
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cinsellik, hamilelik, annelik, evinin kadmi ve
kadinlik gibi etkili kars1 uygulamalar ve siyasi
yaptirimlar kadini siyasetten uzak tutmaktadir.
Cocuk bakimi, ev isi gibi sorumluluklar kadina
toplum tarafindan bigilmis roller oldugu icin
kadin, erkekle ayni sartlarda caligtigt halde
kadinlik, annelik rollerini de yerine getirmek
zorunda kalmaktadir (Tiireli ve Caglar, 2010: 18).

Bir {ilkedeki toplumsal cinsiyet algisini
anlayabilmek adina o iilkenin sinemasi 6nemli bir
kaynaktir. Yine elbette o {ilkedeki genel veya
yerel secim siireclerinde kadin temsili de
siyasette cinsiyet rolii farklilasmasi konusunda
onemli oranda fikir verecektir (Bozatay ve Kutlu,
2014: 134).

Kadinin  toplumsal yasam  igerisinde
ikincillestirildigi en belirgin alan siyaset alanidir
ve siyasetin erkeklere Ozgili bir alan oldugu
sOylemi erkekler tarafindan stirekli
uretilmektedir. Siyasetin 6znesi konumunda olan
erkekler kadinlara yonelik tretilecek
politikalarda, bu politikalarin genel ¢ergevesini
cizmede egemen konumda olmalarindan dolay1
siyaset alan1 da cinsiyetlendirilmis bir goriintii
vermektedir. Ancak bu goriintii toplumun yarisini
olusturan se¢men kitlesinin kadinlardan olustugu
gercegini  hatirlattiginda, siyasiler agisindan
kadinlar siyasetin araglari ile goriiniir kilinmaya
calisilmaktadir (Terkan, 2010: 121).

Kadinlarla erkeklerin sorunlari ve
gereksinimleri farkli oldugu i¢in ve dahas1 her iki
cins arasinda toplumsal anlamda bir iktidar
catismasi oldugundan, kadinlarin eksik temsilinin
onemsenmesi ve temsili olanakli  kilan
deneyimlerin ¢ogaltilmasi gerektigi diisiiniilebilir
(Tar, 2016: 1174).

Siyasal reklamlarda da kadin segmenin oyu
kazanilabilmek adina kadinlar medyadaki
sunumdan farkli sekillerde gosterilir. Ataerkil
yap1 tarafindan ikincillestirilen kadin siyasal
reklamlarda bambaska bir hale biiriiniir. Siyasal
reklamlarda {istiin, ¢alisan, basarili kadin olarak
sunulur. Burada ama¢ kadin se¢gmenlerin oyunu
kazanmak oldugu i¢in sunum seklide farklilagir.

Gosterge Bilimsel Yontem

Gostergebilim isaretlerin
anlamlandirilmas1 bilimidir, bir aracin veya
araclarin isaret sistemi olarak incelenmesidir.
Gostergebilimin ~ kapsami iletisim  i¢in

kullanilabilen her seydir. Dogal diller, jestler,
goriintiiler, fotograflar, trafik isaretleri vb. Kisaca
bildirme amaci tagiyan veya tasimayan tim bu
anlamli isaretlerden olusan bir dizgedir. Bu
dizgelerden olusan birimler gosterge olarak
adlandirilir (Rifat, 2009: 10- 100).

Reklamlarda veya metinlerde iletide var olan
ard anlam anlamak iletideki asil mesaji1 anlamak
icin olduk¢a Onemli olmaktadir. Gostergebilim
bu acidan ¢oziimlemelerde temel olarak
alimmaktadir (Bati, 2007: 6).

Insanin  yasanmum  siirdiirdiigii  doga,
pargalardan olusmaz. Insanlar dogay: bir biitiin
olarak algilarlar. Ancak dil ile bir biitiin olarak
ifade edemezler. Bu nedenle parcalara ayirirlar ve
kendilerince boliimleyerek, kesitlerle sunarlar.
Ancak bu isimler (gosterge) o varligin degil, onun
zihinde olusmus kopyasimi karsilarlar (Yiicel,
2005: 51). Kesitlenen gostergeler tek tek
baslarina da anlamhidirlar. Ancak bu gdstergeler
bir araya gelip belli kurallar dahilinde
birlestrildiginde olusan anlam, gostergelerin tek
basglarina olusturduklar1 anlamin disinda, yeni
anlamlardir. Olusan yeni anlam, biitiin
parcalandiginda ortaya ¢ikan parcalarin, tek
baglarina asla olusturamayacagi anlamlardir
(Erkman, 2005: 27).

Kimi reklamlarda c¢ogunca tekrarlanan
yeni, giizel,saglam, pratik, gergek harika temiz
giivenli kelimeleri stratejik olarak tiikeicinin
beynine yer eden ve mesaji daha iyi anlamasin
saglayan klise sozciikler kullanilmaktadir. Bu
yolla gdstergebilim kuvvetlendirilmekte ve
alicinin  ikna mekanizmasi ¢alistirnlmaktadir
(Bati, 2006: 155).

Sanatcinin ~ gostergeler  kullanarak
yapitinda olusturmaya calistigt diinya, asla
gercek diinya ile ayni degildir. Gostergelerden
olusan bir diinya olacaktir. Ayrica sanat¢inin
amac1 diinyay1 gercege en yakin sekilde tasvir
etmek degildir (Yiksel, 1995: 34).

Arastirma Konusu

Secim donemlerinde siyasal partiler,
secmenin ilgisini g¢ekebilmek icin ¢esitli
vaatlerde bulunurlar. Ulkemizde se¢menlerin
ciddi bir kismini olusturan kadin se¢menler
iktidarlarin  basa gelmesinde ciddi roller
oynamaktadir. Bu sebeple siyasal partiler se¢cim
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vaatlerini yaparken kadinlara ayrica parantez
ag1p, onlara 6zel vaatler tiretmektedir. Bu vaatleri
iretirken de  medyada  c¢esitli = reklam
kampanyalar1 ve gorsel unsurlar
kullanmaktadirlar. Kullanilan bu gdstergelerde
kadin temsilinin nasil olusturuldugu bu ¢alismada
ortaya konulmaya calisilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada kadin temsilinin nasil
olusturuldugu, Ak Partinin resmi internet
sitesinde yayinlanan ve tiim medya organlarinda
kullanilan reklam kampanyalarinda kullanilmig
gorsellerin, gostergebilimsel yontem kullanilarak
incelenecek ve gosterilmeye cgalisilacaktir. Ancak
gorsellerin iizerinde gdstergebilimsel yontem
uygulanmadan 6nce medyada kadin temsili ile
ilgili genel bir literatiir taramas1 yapilmstir.

Arastirmanin Simirhihiklar:

Bu ¢aligmada Ak Parti resmi internet
sitesi olan akparti.org sitesinden alman gorseller
kullanilmistir. Ancak bu gorsellerin sitede arsiv
gorevinde kullanildigini belirtmek
gerekmektedir. Siteden alinan gorseller tim
medya organlarinda kullanilan ancak akparti.org
sitesinde arsivlenen gorsellerdir. Arastirmanin
siirliligi 24 Mayis 2018' den itibaren se¢im giinii
olan 24 Haziran 2018 giiniine kadar olan bir aylik
siireyle belirlenmistir.

Ak Parti Se¢im Vaatlerinde Medyada
Olusturulan Kadin Temsilleri: Hedef 2023
Ornegi

Fotograf 1: Kadina Siddete Son!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2177/kadina
-siddete-son

Hedef: Egitim seviyesinin, ekonomik
disiikligiic.  kadin  siddetine  bir  bahane
olmamaktadir.  Kadmma  yonelik  siddetin
onlenmesine iliskin yeni hizmet sunum modelleri
grettik. Kadimmin saygmligindan hareketle,
modern fiziki sartlara sahip kadin konukevlerinde
kalan magdur kadinlarimizin kendi kendilerine
yeterli  olmalari, hayata daha saglam
tutunabilmeleri i¢in daha genis istihdam
imkanlar olusturacagiz.

Gosterge: Mutlu Aile Tablosunda Kadin

Gosterenler: Anne baba ve 4 ¢ocuktan olusan
geleneksel, mutlu bir bez bebek ailesi.

Gosterilenler: Aile saadeti ve biitiinliigiiniin
o6nemi siddetsiz ve mutlu aile

Imgeler;

Anne Bas Ortiilii: Gerek niifusu %90 Islam
dinine tabi olan toplumlarda gerekse Tiirk
geleneksel aile yapisinda basortiisiiniin dnemi
biiylik olmustur. Bu anlamda fotografta yer alan
anne oyuncak bebekte Tiirk toplumunun genel
kadin standardina uygun bir imaj goriilmektedir.
Muhafazakar bir kadin betimlenmektedir. Durum
ayni zamanda kadina siddet uygulanan ailelerin
geleneksel aileler oldugu izlenimini de
vermektedir.

Baba Biyikli: Tiirk toplum yapisinda erkek
imajina bakildiginda biyigin 6nemli bir simge
oldugu bilinmektedir. Genel olarak “maco erkek”
kavramima uygun olarak olusturulan biyik
magoluk  Ozelliginin  bir  geregi  olarak
goriilmiistiir. Machista ya da macho sézctigiinden
tiremis olan kelime erkeklik hali anlamina
gelmistir (Altay, 2001: 147). Gorselin 2023
vaatlerinde yer almasinin nedenine bakildiginda
ise maco, tam erkek 6zelligi halindeki bir bireyin
kadina siddet gosteren bir insan olamayacaginin
mesajin1 vermektedir. Macgo erkek ile 6zdeslesen
gelencksel erkek imgesinde kadina siddetin
yerinin bulunmamasi gerektigi tasvir
edilmektedir.

Geleneksel Kiyafetler: Kiyafetlerin  de
geleneksel bir tarzi yansitmast bez bebek
ailesinin geleneksel bir aile imaji ¢izdiginin
yargisint netlestirmektedir. Bu durumda ayni
sekilde geleneksel aile igerisinde de kadina siddet
hadiselerinin yasanmamas1 gerektigi diistincesi
vurgulanmaktadir.  Gorselin -~ Hedef 2023
vaatlerinde kadina yonelik siddeti durdurma
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caligmalar1 amaciyla kullanilmas: toplumun her
kesiminde kadina yonelik siddetin engellenmesi
icin  coOzlimler  aranacagmin  gostergesi
olmaktadir.

Oyuncak Bez Bebek Ailesi: Gorselde oyuncak
bez bebek ailesinin kullanilmasi  evlilik
kurumunun ¢ocuk oyuncagi olmadiginin mesajini
vermektedir. Bu anlamda ancak gerekli
sorumlulugu alabilecek insanlarin evlenmesi
gerektigi bu sekilde kurulan ailelerde kadina
siddetin yer olmayacagi algisi olusturulmaktadir.

3 Kiz, 1 Erkek Kollar1 Ag¢ik Cocuklar:
Gorselde 4 adet ¢ocugun bulunmasi bir anlamda
Tiirk niifus politikasinda ailelerin sahip olmasi
gereken c¢ocuk sayisinin 4 olmasi gerektigi
izlenimini vermektedir (www.iha.com.tr, 2013).
Cocuklardan {¢iiniin cinsiyetinin kiz olmasinin
nedeni kadina verilen 6nemin gorselde ortaya
konmasidir. Cocuklarin kollarimin agik goriildiigi
gorselde beden dilinin ifade ettigi anlam ellerin
ve kollarin saklanacagi bir durumun s6z konusu
olmadigimin gostergesi olmaktadir. Kollarin iki
yana acilmasi bir kucaklagsma hareketinin de
baslangici olarak sayilabilmektedir. Bu anlamda
bez bebek ailesinde c¢ocuklarin beden dili
toplumdan ¢ekinmeyen, tedirgin olmayan,
Ozgiivenli bir durusun simgesi olmaktadir
(www.iienstitu.com, 2016).

Fotograf 2: Kiz Cocuklarimiz Okula Gidecek!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2176/kiz-
cocuklarimiz-okula-gidecek

Hedef: “Egitimde firsat esitliginin saglanarak
kadinlarin sosyal hayatin iginde hak ettikleri yere
gelmeleri  yonindeki kararliligimiz  devam

edecektir. Ilkogretim ve orta 6gretimde tiim kiz
ve erkek ¢ocuklarin okula devamini saglayacagiz.
Kiz ¢ocuklarinin ortadgretime yliksekdgrenime
gecis oranlarini artiracagiz”. Ak Partinin egitim
seviyesinin yiikseltilmesine onem verdigini ve
kadin1 6nemsedigini gostermektedir.

Gosterge: Egitim Almasi1 Gereken Kiz
Cocuklari

Gosterenler: Ders Dinleyen Kiz Ogrencilerin
Bulundugu Smif Ortamu, Kitaplar

Gosterilenler: Egitim Esitligi, Kiz
Cocuklarmin Okumasinin Onemi, Egitim Almak
f¢in Toplanmus Kiz Ogrenciler.

Imgeler;

Cocuklarin Cinsiyetinin Sadece Kiz Olmast:
Gorselde yer alan Ogrencilerin cinsiyetinin
tamaminin kiz olmasi egitim esitsizliginden en
fazla magdur olan kesimin kiz c¢ocuklari
oldugunu vurgulamaktadir. Hedef 2023 vaatleri
kapsaminda egitimde Onii agilacak ve destek
saglanacak oncelikli Ogrenciler kiz 6grenciler
olmaktadir.

Okul Uniformasi1 Olarak Mavi Renk
Giymeleri: Genel itibariyle mavi toplumsal
cinsiyet yargilarinda erkekleri simgeleyen bir
renk olmaktadir. Kadin ise pembe renkle temsil
edilmektedir. Gorselde ozellikle kiz
Ogrencilerinin giydikleri {iniformalarin mavi
renkte olmasi bu kalip yarginin yikilmasinin
hedeflendiginin gostergesi olmaktadir. Boylece
mavi rengin bir kadin tarafindan da rahatlikla
kullanilabilecegi yetisen nesillere agilanmaktadir.

Egitim Almak Igin Hevesli Olmalari:
Gorselde yer alan kiz ¢ocuklarimin egitim alma
konusunda istekli olduklarinin temsili ikinci
sirada konumlanan kiz 6grencinin elini ¢enesine
konumlandirarak ders dinlemesi ile
saglanmaktadir. Beden dilinde elin c¢enede
bulundugu bir ders dinleme hareketi etkin
dinleyis sekli ve konsantre olma halini ifade
etmektedir (/www.slideshare.net/,2018).

Ders Igin  Materyal  Bulundurmalari:
Ogrencilerin derse katilmak icin materyaller
getirmeleri de onlarin derse verdikleri Gnemin bir
gostergesi olmaktadir.
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Fotograf 3: Kadinlarimiz igin ‘Stiidyo Evler

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2175/kadinl
arimiz-icin-studyo-evler

Hedef: Cocuklar ile birlikte yalniz yasayan
annelere, yasamlarii ¢ocuklarindan ayrilmadan
daha giivenli ve saglikl1 olarak stirdiiriilebilmeleri
icin barinma Oncelikli ‘Stiidyo Evler’ ile birlikte
her tiirlii sosyal destegi temin edecegiz.

Gosterge: Gilivende ve Rahat Yalniz
Kadm

Gosterenler: Evde Televizyon Karsisinda
Oturan Kadin

Gosterilenler: Modern Dosenmis  Evde
Televizyon Programm izleyen Yalmz Bir Kadin.

Imgeler;

Tek Basina Yasayan Kadin: Hedef 2023
vaatleri arasinda da yer aldig1 gibi “Yalniz
Yasayan Cocuklu Kadin” kavrami gorsele
yerlestirilen orta yash bir kadin fotografi ile
somutlagsmaktadir.

Elin Basta Durusu: Elin basin iizerinde
konumlanmasi genellikle hatirlama ile ilgili
yorumlanmaktadir. Ozellikle kafanin elin oldugu
tarafa dogru egilmesi hatirlama giigliigiinii ifade
etmektedir. Hedef 2023 vaadinde bulunan yalniz
yasayan annelere stiidyo daire imkan1 saglanmasi
gorselde yasanilan giigliiklerin geride kaldigimin
ve  hatirlanmak  istenmediginin  imajin1
vermektedir.

Kahverengi ve Krem Agirlikli Mobilyalar: Ev
dekorasyonu igerisinde kahverenginin ozellikle
dinginlik, giiven, istikrar gibi dzellikleri
cagristirdigr bilinmektedir. Yine ¢ocuklariyla

yalniz yasaya kadinlar igin giivende olmayi,
rahatligi, sicakligi, vakurlugu temsil etmektedir.
En fazla yakisan renk olarak kremle bir ahenk
olusturulmaktadir (homeandcooktv.com,2018).

Modern Tarzda Doésenmis Ev: Gorselde
kullanilan esyalarin modernligi Hedef 2023
vaatleri arasinda bulunan yalniz yasayan annelere
stidyo daire olanagi sunulmasinin yaninda
dairelerin modern ve konforlu bir sekilde
ddseneceginin mesajin1 vermektedir.

Televizyon Izleyen Kadin imgesi: Televizyon
karsisinda oturan kadin imaj1 daha ¢ok rahathigi
simgelemektedir. Her tiirlii ihtiyac1 karsilanan
kadin ve ¢ocuklarin bos vakitlerinin olusacaginin
bu vakti televizyon karsisinda gecireceklerinin
tasviri yapilmaktadir. Gorsel giivenlik ve rahatlik
ihtiyacinin karsilanmasi1 vaadinin somutlasmis
hali olarak betimlenmektedir.

Koldaki Beyaz Saat Aksesuar:: Aksesuar
olarak kullanilan saatin gelecege yonelik planlari
temsil ettigi goriilmektedir. Zamanin kiymetli
oldugunun da wvurgusu yapilmaktadir. Bu
anlamda yalniz ve ¢ocuklariyla yasayan annelerin
devlet kontroliinde giizel bir gelecek planlayacagi
diisiincesi olusmaktadir. Saat i¢in kullanilan
beyaz rengin yeni baglangig, saflik ve baris
anlami bulunmaktadir (://www.haberturk.com,
2013). Buradan yola cikilarak yalniz yasayan
anneler i¢in saglan imkanlar dahilinde yeni bir
baglangic yapma ve hayatla barisma ihtimali
gorsele yansitilmaktadir.

Fotograf 4: Kadin girisimciye pozitif
ayrimcilik!

Kaynak:
http://www.akparti.org.tr/site/hedef/2173/kadin-
girisimciye-pozitif-ayrimcilik

Hedef: Gelecek donemde kadin girisimcileri
0zel bir programla destekleyecegiz. Kadinlarda
isgiiciine katilma orani, 2010 yilindaki ylzde
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27,7 seviyesinden 2023 yilinda yiizde 35
seviyesine yiikselecek. Destek programlarinda
kadin girisimcilere yiizde 10 oraninda pozitif
ayrimcilik yapacagiz. Basarili yeni isletmelerin
kurulmasi icin 750 adet girisimcilik egitim
programi ile 15 bin girisimci adayma egitim
verilecektir. 1000 yeni girisimciye 20 milyon TL
destek saglanacaktir. Yeni girisimcilere is ortami
saglamak iizere 15 yeni Is Gelistirme merkezi
kurulacaktir.

Gosterge: Is Sahasinda Calisan Kadin

Gosterenler: Tarim Iscisi Kadin ve Kurumus
Biber

Gosterilenler: Tarim  Iscisi  Olarak
Calisan Biber Kurutan Emek Veren Kadin

Imgeler;

Bastaki Beyaz Sapka ve Geleneksel
Kiyafetler: Gorselde yer alan tarim iscisi kadin
basia giines 1smlarindan korunmak i¢in beyaz
bir sapka giydigi goriilmektedir. Beyaz sapka da
rengin beyaz olmasi; giines 1sinlarini en az
cekerek korunmasini simgeliyor. Burada tarim
isinde calisan isgilerin giivence ve korunma
altinda olmadigr vurgulanmaktadir. Calisan
isciler kendince Onlem almak zorunda
kalmaktadir. Bu sekilde kendi girisimlerinde
bulunmalar1 tesvik edilmektedir. Geleneksel
kiyafetler de ayn1 sekilde tarimda yevmiye usulii
ile c¢alisan kadin isgilerin standart ¢aligma
hakkina sahip olmadiginin yargis1 olugsmaktadir.

Kurumus Biber Isinde Calisma: Ozellikle
biber isinde c¢alisan bir kadin gorselinin
kullanilmasi biberin yapisal 6zelligi olarak i¢inde
barindirdig1 acidan gelmektedir. Herhangi bir
giivence olmadan giinlik yevmiye usulii ile
caligmak tarim is¢isi kadinlar i¢in bir ac1 ¢gekme
durumu olarak temsil edildigi diistiniilmektedir.
Kendini koruyan kadin tipki bir biberin
“Kapsaisin” kimyasalini igerisinde bulundurarak
gelistirdigi savunma mekanizmasini temsil eder
niteliktedir. Bu anlamda iki Ogenin benzerlik
kurdugu diisiiniilmektedir
(bilimgenc.tubitak.gov.tr,2018).

Kurumus Biberlerin Toplanilmas1 Gorevi:
Tarim is¢isi kadinin kurumus biberleri toplamasi
kadina bigilen toplumsal rollerden birinin
derleyip toplayan olmasini yansitmaktadir. Ayni
zamanda kadm imgesinin iiretici 6zelligi de tasvir
edilmektedir. Hedef 2023 vaatleri arasinda kadin

girisimcilere pozitif ayrimcilik yapilmasi ile
cesitli egitimler saglanarak glivence ve hak talep
edemeyerek c¢alisan kadin is giiciiniin kendi isini
kurmasina  olanak saglanacaginin  mesaji
verilmektedir.

One Dogru Egilme Pozisyonu: Gorselde kadin
is¢inin One egik pozisyonu isi i¢in giic belli
miktarda gii¢ harcadiginin gostergesi olmaktadir.
Bunun yani sira beden dilinde 6ne dogru egilen
bir viicudun anlami giiven i¢inde hissetmeme ve
var olan durumdan hosnut olmama olarak tasvir
edilmektedir (leblebitozu.com,2016). Bu
imgelere bakildiginda kadin is giiclinlin gercekte
bir pozitif ayrimcilik ihtiyacinin var oldugu
gozlemlenmektedir. Dolayisiyla gorsel 6geler ve
vaat i¢eriklerinin uyumu s6z konusu olmaktadir.

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu arastirma Ak Parti’nin Hedef 2023
vaatlerinde kadin temsilinin gorseller araciligiyla
nasil saglandigint analiz etmek amaciyla
hazirlanmustir.

Yapilan analiz sonucunda Ak Parti Hedef
2023 vaatlerinde magdur kadinlara ve kiz
cocuklarina yonelik icraatlar yapilacaginin
yargisina ulagilmaktadir. Kullanilan gorsellerle
hedef uyumuna bakildiginda vaatlere yonelik
kadin profillerinin gorsellerle paralel oldugu
goriilmektedir.

Siyasal reklamlar medya araciligiyla genis bir
secmen  kitlesine ulagabilmesi  nedeniyle
onemlidirler. Bu yiizden partilerin siyasal
reklamlar1  yaparken medyayr kullanmasi
onemlidir. Partilerin siyasal kampanyalarini
gerceklestirirken medyada her zaman yer alan
kadinlara ayr1 yer vermeleri gerekmektedir.
Se¢gmen kitlesinin bir boyutunu olusturan
kadinlarin oyunu kazanmak i¢in partiler
kadinlara hitap eden secim vaat
hazirlamaktadirlar. Bu reklamlarda yine kitle
iletisim  araglart  kullanilarak ~ kadinlara
iletilmektedir.

Kadm gerek medyada gerek reklamlarda sik
sik karsilasilan bir figlirdiir. Fakat kadinin
medyada bu kadar yer almasmin c¢okta iyi bir
tarafinin olmadigi yapilan literatiir taramasi
sonucu ortaya konulmustur. Kadin medyada isi
veya zekasi ile yer almayip bedeni ve aciziyeti ile
konumlanmaktadir. Kadin medyada, reklamlarda
ve siyasette hep ikinci planda kalmistir.
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Siyasal reklamlarin en Onemli araglarindan
biri olan afislerdeki kadin temsillerinin
incelendigi bu calismada, afislerde yer alan kadin
temsillerinin medyadakinden farkli oldugu ortaya
konulmustur. Kadin medyada bedeni ile yer
alirken, secim afislerinde bulundugu konum ile
ve toplum ic¢inde bulundugu konum ile ele
almmustir,
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REKLAMDA CEKIiCIiLiK OGESi OLARAK MiZAHIN BANKACILIK
REKLAMLARINDA KULLANILMASI

Ozet

Genel anlamiyla reklamcilik; bir {irlin veya hizmetin slirlimiinii arttirmak ya da bir
diisinceye insanlar1 ikna etmek amaciyla bilgi aktarimina dayanan bir iletisim faaliyeti
olarak oOzetlenebilir. Aracilanmig bir iletisim faaliyeti olan reklamlar, iletisim
teknolojilerindeki gelismelere paralel bir doniisiim siirecindedir. Bu doniisiim sadece
reklamin yapimim ve yapildigi mecray1 degil aym1 zamanda igerigini de etkilemekte
ve bir cesitlilige yol agmaktadir. Cesitlilik yapim ve yaym asamasiyla sinirl
kalmamakta ve reklamda kullanilan dil ve gostergelere de yansimaktadir. Reklam
cekicilikleri baglaminda ortaya ¢ikan degisimin yansimalarindan biri olarak mizahi
cekiciligin —tipki korku ¢ekiciligi gibi- giiniimiizde giderek artan bir gekilde reklam
metinlerinde 6n plana ¢ikartildigi gériilmektedir. Bu baglamda, ¢alismanin konusu
“Tirkiye’deki  Bankacilik  Sektoriinde Mizahi Televizyon Reklamlarinin
Gostergebilimsel Coziimlemesi” olarak belirlenmistir. Calismanin  konusundan
kaynakli olarak c¢aligmada Tiirkiye’de ‘“komedyen” olarak nitelenen nlilerin
oynadiklari, bankacilik sektoriine ait ve televizyonda yayinlanan ii¢ reklam filmi,
arastirmanin temellendirildigi li¢ temel hipotezden yola g¢ikilarak gostergebilimsel
olarak analiz edilmektedir. Amag¢ tiiketime dayali kapitalist ekonomik orgiitlenme
bi¢iminin, iriiniin kendisinin tliketilmesinden de once reklam metninin igeriginin
tiiketilmesi ile nasil baslatildigini ortaya koymaktir.

Anahtar kelimeler: Mizah, mizahi televizyon reklamlari, gostergebilimsel
¢oziimleme.

MAKING USE OF HUMOUR AS AN APPEAL COMPONENT IN BANKING
ADVERTISEMENTS

Abstract

Advertising can be defined as the communication process fulfilled by an information
transfer which aims to increase the sales of a product/service or convince people to
agree to a notion (idea). As a mediated communication activity, advertisements are in
a transformation process which is highly synchronized with technological
advancements in communication. This transformation affects ad’s production and
media as well as content, by this way it also creates a diversity which not only
manifests in production and broadcasting stages but also in language and signs used
in ad. As one of the reflections of the change in the context of advertising appeals, the
humor appeal —just as fear appeal- is observed to have increasingly been accentuated
in recent advertising texts.The subject of the study is Semiotic Analysis of Humorous
TV Ads in the Banking Sector of Turkey. Accordingly, we semiotically analyze three
broadcasted TV ads of different banking institutions, where celebrities deemed as
"comedian™ have played, within the scope of the three main hypotheses which are the
basis of the research in this line of literature. The aim is to show how the capitalist
economic organization based on consumption is initiated by consuming the contents
of the ad text before the consumption of the product itself.

Keywords: Humor, humor appeal in television ads, semiotic analysis.



Giris

“Bankacilik ciddi bir igtir!™*

Ilk kez kimin tarafindan kullanildig
bilinmeyen bu cilimle bankacilik sektoriinde
calisan ve sektorii denetleyen, ekonomi iizerine
yazilar yazan kisiler tarafindan siklikla dile
getirilmektedir. Ozellikle Tiirkiye gibi pek cok
ekonomik kriz ve yaptirimla yiizlesmek zorunda
kalan ve literatiiriinde bankerzede ve bankazede
gibi tabirlerin yer aldig1 bir iilke i¢in bankacilik
ve finansman sektorlerinin 6nemi daha da iyi
anlasilmaktadir. Fakat glinlimiizde ciddi bir is
olan  bankacilik  sektoriiniin  reklamlart
incelenecek  oldugunda  sektdriin  aksine
reklamlarda mizah¢1t ve mizah kullaniminin
oldukg¢a yaygin oldugu goriilmektedir.

Bu c¢alisma  glniimiizde  reklam
cekiciliklerinden biri olan mizah unsurunun, daha
once bu baglamda incelenmemis olan ii¢ farkli
bankanin reklam filminden hareketle, belirlenen
iic hipotez 1s18inda nasil  kullanmildiginm
gostergebilimsel yontemle aciklanmasi igin
hazirlanmigtir. Caligmanin temel hipotezleri:

H.1. Mizahi reklamlar insanlari
ekonomik sistem iginde kalmaya tesvik eden
gostergeler tagimaktadir.

H.2. Mizahi reklamlar haz duygusunu
kortikleyen gostergeler tagimaktadir.

H.3. Mizahi reklamlar ile mizah tiirleri
arasinda anlamli bir iliski vardir.

Konu baglaminda incelenen reklam filmleri;
Cem Yilmaz-is Bankasi, Yilmaz Erdogan-QNB
Finansbank ve Sahan Gokbakar-Halk Bankasi
reklamlaridir.

Calismada mizah kavrami; sadece
giildiirme 6gesi olarak degil ayn1 zamanda elestiri
ve ironi barindiran bir hiciv tiirii olarak ele
alinirken, mizah ¢ekiciligi: reklamlarda mizahin
kullanimina iligskin olarak ti¢ temel kuram:
ustinlik, kabul edilen mizah ve akil okuma
hipotezi kuramlar1 1s18inda  incelenmistir.

L Ernest O. LaCroix Banking is a Serious Business :
(Don't You Believe It!)
https://www.thehindubusinessline.com/money-and-
banking/banking-is-serious-
business/article8566405.ece

Yontem olarak Peirce’nin temel gostergebilim
kuramu olan gosteren-gosterilen-gosterge
siniflandirilmas: kullanilmistir. Tiir olarak ise
Pozitif ve negatif mizah seklinde iki temel
kategoriye ayrilan mizah stilleri kendi aralarinda
katilimci (affiliative) ve kendi kendini gelistiren
(self-enhancing) ile saldirgan (aggressive) ve
kendi kendini yeren/yenen (self-defeating)
seklindeki dortlii kategorizasyonu g6z Oniinde
bulundurularak agiklanmustir.

1. Reklam Cekiciligi Ogesi Olarak
Mizah

Reklam filmlerinin sayis1 ve mecrasi her
gecen giin artarak cesitlenmekle birlikte aslinda
metinlerde kullanilan ¢ekicilik unsurlar1 olduk¢a
sinirlidir. Giiniimiizde en ¢ok kullanilan ¢ekicilik
unsurlarinin korku, mizah ve cinsellik oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Korku cekiciligi ticari
reklamlar igerisinde Ozellikle; dis macunu ve
sampuan gibi kozmetik kategorisi ve insaat
sektorii gibi afet riskleri, bu risklerin ortaya
cikarabilecegi muhtemel sorunlar1 gidermek
amaciyla kurulan sigorta sirketleri ve siyasal
kampanyalarda  kullanildign =~ goriilmektedir.
Cinsel c¢ekicilikler ise Tiirkiye gibi gorece
muhafazakar iilkelerde “ayip” karsilandigi igin
pek tercih edilmemekle “Ol¢iilii” bigimde
kullanilmakta ve hazla 6zdeslesen yiyecekler ve
icecekler, bedensel kullanimin 6n planda oldugu
giyim sektoriinde goriiniirlik kazanmaktadir.
Fakat mizah cekiciligi reklamlarda pek c¢ok
iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de farkli sektdrleri
kapsayacak bi¢cimde her gecen giin daha fazla
kullanilmaktadir. Cok farkli mizah g¢ekiciliginin
kullanildig1 reklamlarda baglica mizah teknikleri
olarak absiirt ve abarti/miibalaga
(hyperbole/exaggeration) tiirlerinin kullaniminin
one ¢iktig1 goriilmektedir.

Farkl1 sektorlerde kimi zaman karma kimi
zamansa basat sekilde tek bir Ogeye
bagvurulurken, giiniimiizde, Tiirkiye’de, 6zellikle
bankacilik sektoriinde reklam gekiciligi olarak
mizahin tercih edildigi goriilmektedir. Hemen her
bankanin mizah ¢ekiciligini kullanan bir reklam
filmi mevcuttur ve filmler sadece bir tane ile
sinirlt kalmamakta; ayni inlilerin yer aldigi

http://www.gungoruras.com/dunya-bankacilik-ciddi-
istir/ http://arsiv.sabah.com.tr/2001/05/17/e01.html
2001 krizi sonras1t BDDK bagkani Engin
Akgakoca’nin agiklamalari
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filmler “seri reklamlar” bi¢ciminde
yayimlanmaktadir. Cem Yilmaz’m rol aldig Is
Bankasi reklamlari, Yilmaz Erdogan’in rol aldig:
Finansbank reklami, Sahan Gokbakar’in rol
aldig1 Halk Bankas1 reklamlari Ilker Ayrik’in rol
aldig1 Akbank reklamlari, Beyazit Oztiirk’{in rol
aldig1 Denizbank reklamlari, Giilse Birsel ve Sarp
Apak’im oynadigi Bonus reklamlari, Olgun
Simsek’in rol aldigi TEB reklamlari, Safak
Sezer’in rol aldigi Enpara reklamlari ve Sinasi
Yurtsever’in oynadigi ING Bank reklamlar1 bu
duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

Reklamlarda mizaha ydnelinmesinde
mizahin  kullaniminin ~ kisilerin  tutum ve
davraniglarinin etkilenmesi amaciyla yapilan ikna
cabalarinda O6nemli bir yeri bulunmasiyla
iliskilendirilebilir. iknada mizahin kullanilmasi
¢ok yaygin ve eski bir teknik oldugu sdylenebilir.
Mizahi ¢ekiciliklerin kullanimini gerekge olarak
Miige Elden ve Ugur Bakir (2010: 215); reklam
agisindan kaynak giivenilirliginin ve
begenilirliginin saglanmasi, reklamin kendisine
ve reklami yapilan markaya yonelik olarak pozitif
tutumlarin gelistirilmesinin saglanmasi, reklamin
dikkat ¢ekiciliginin arttirilmasi, iknaya uygun
duygusal ortamin yaratilmasi, mesaj
anlagilirhiginin ve akilda kaliciliginin saglanmasi,
satiglarin  arttirllmas1  gibi  gesitli  islevleri
oldugunu diisiinmektedirler.

Bu temel islevlerin yani sira bankacilik
sektoriinde kullanilan ve ¢alismada incelenen iig
reklam filminde komedyenlere atfedilen kimi
anlamlarinda marka kimligi ile iligskilendirildigi
soylenebilir.  Ug  filmde de rol alan
komedyenlerin, genellikle orta yas grubundaki
erkekler  olduklar1  goriilmektedir.  Erkek
kullaniminin; hem bankaciligin “ciddiyetini”
hem de “komedi erkek isidir” sterotiplerini
destekledigi  iddia  edilebilir.  Incelenen
reklamlarda yer alan yiizlerin maddi a¢idan da
belli bir diizeyin iistlinde yagam standartlarina
sahip olmalar1 onlarin “paray1 yonetebildigi”
imajlarin desteklemektedir. Incelenen
reklamlarda bu  kisilerin  kiigiik  bonus
kampanyalar1 yerine daha ¢ok marka kimligi ile
iligkili olarak yer almalar1 da yine bu durumla
iligkilendirilebilir. Ozetle Cem Yilmaz, Yilmaz
Erdogan ve Sahan Gokbakar’a yiliklenen anlamlar
reklam cekiciligi ile birbirini desteklemektedir.
Reklamlart  ¢oziimlemeden o6nce akademik
incelemelerde temel alinan mizah kuramlarini ve
mizah siiflandirmasini ¢aligmanin temelinde yer

alan hipotezlerle iliskisinin ortaya konulmasi
gerekmektedir.

1.1. Mizah Kuramlan

Mizah ile ilgili olarak ii¢ temel kuram:
ustiinlik, kabul edilen mizah ve akil okuma
hipotezi kuramlart 6n plana ¢ikmaktadir. Tiir
olarak ise Pozitif ve negatif mizah seklinde iki
temel kategoriye ayrilan mizah stilleri kendi
aralarinda katilimci (affiliative) ve kendi kendini

gelistiren  (self-enhancing) ile  saldirgan
(aggressive) ve kendi kendini yeren/yenen (self-
defeating) seklinde dort kategoriye
ayrilabilmektedir. =~ Reklamlarda  kullanilan

gostergelerin  okunabilmesi i¢in bu 0Ogelerin
aciklanmasi gerekmektedir.

1.1.1 Ustiinliik Kuram

En eski ve olasilikla en yaygin giilme
kurami, gililmenin bir kisinin diger insanlar
iizerindeki istlinlik duygularmin bir ifadesi
oldugudur. Bu kuram Platon’a kadar geriye
gotiiriilebilir. Platon i¢in bir kisiyi giiliing kilan
sey onun kendisini bilmemesidir. Insan boyle
insanlara giilmekten zevk alir; ancak boyle
insanlara giilmek belli bir kétiilemeyi de igerir ve
kotiileme zararh bir seydir. Giilmedeki dikkat
genellikle kusur {izerine odaklanir. Platon
giilmeyi beslememeliyiz der; ¢iinkii giildiigiimiiz
kusurlardan bazilar1 bize de bulasabilir. Insan
giiclii bir giilmeye kapildi m1 ruhunda da giiclii
bir degisim olur. Oyleyse saygin adamlarin
kahkahaya kapilmis gibi gosterilmeleri kabul
edilemez, hele Tanr iseler, o zaman hi¢ olmaz.
Siddetli  giilmelerde  ussal  kontroliimiizii
biitiiniiyle kaybederiz. Bdylece insani yanimizi
yitirmis oluruz der. Bu yiizden 6nemli olan, her
sakanin i¢indeki ciddi olami1 diisiinebilmektir
(Platon).

Morreal’e gore, alay etmenin mizahtaki
cesitli modern bigimler i¢inde vardigl son nokta
kendi kendine giilmeyken Rapp, kendi kendimize
gildigiimiizde  dstiinlik  duygusunu  hala
tagidigimizi sdylemektedir. Boyle bir durumda
alay ettigimiz sey ‘“kendi kendimizin belli bir
kotlii  durumdaki  resmidir.”  Kendinize
giildligiiniizde giilen tarafiniz kendisini giliinen
tarafinizdan kopartmigtir (Morreal, 1997: 14).

Mizahin, ciddiyeti digladign = One
striilebilir fakat g6z ardi edilmemesi gereken
nokta ise gereksiz ciddiyeti disladigidir. Bununla
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birlikte mizah samilanin aksine pek cok seyi
ciddiye alir; fakat hemen her seyi gerektigi kadar
ciddiye alir. Fazlasi degil; c¢iinkii mizahta
duygudaslik vardir. Insanlarla, uzaylilarla,
klozetle, ¢imlerle, spagettiyle, kediyle, deveyle,
aylyla, masayla ya da bir sandalyeyle dahi
kurulan ve pek az kimsenin kurabilecegi 6zgiin ve
samimi bir duygudaslik s6z konusudur mizahta.
Ozellikle de yoksulluk ve yoksunluktan yana olan
dogal bir duygudaslik vardir (Cantek ve Cantek,
2007: 9). Comte, asgari bir duygudaslik olmadan
mizah olmaz demekte ve acida duygudaslik, terk
edilmiglikte duygudaslik, kirilganlikta
duygudaslik, sikintida, boslukta, her seyin
evrensel olarak boslugunda duygudaslik ortaya
cikmaktadir. Comte, Kierkegaard’a ironi kendini
degerli kilmaya calisir; mizah ise kendini ortadan
kaldirmaya c¢alisir seklinde atifta bulunarak
mizahit bir meslegin 6tesinde bir din veya kibir
haline getirmenin mizaha ihanet etmek ve
mizahsiz kalmak anlamina geldigini savunur
(2004: 283-286). Comte’ye gore, mizah kendini
begenmislikle degil alcakgoniilliiliikle iligkilidir;
ancak mizah alcakgoniilliligiin  hizmetinde
degildir. Kendi basina bir deger tasir. Uziintii ve
iimitsizligi seving ve neseye, kini sevgiye ya da
bagislamaya, hayal kirikligii  komiklige
doniistiiriir. ironi ise asagilayicidir. O’na gore
mizah kendine sadik kaldiginda insani
algakgoniilliiliige gotiiriir. Mizah ciddiyete son
verir ve bunu yaparken kine, Ofkeye, hinca,
fanatizme, sistem ruhuna hatta ironiye bile son
verir. Ciddiyet ruhu olmadan gurur olmaz, gurur
olmadan da ciddiyet ruhu olmaz. Mizah gereksiz
ciddiyeti kirarak gururu hedef alir. Bu yiizden
mizahin doniislii olmasi gerekir. Mizah her seyin
bir parcasi olarak ve bunu kabul ederek her seye
giilmektir. Bu baglamda mizah¢1 yarattigl
kahkahanin disinda degil i¢inde yer almalidir. Bu
icerikten ziyade ruh haliyle ilgilidir. Ayn1 sakay1
yaparken kendini diglayan birisi ironiye neden
olurken sakaya kendini dahil eden bir baskasi
mizaha neden olabilir. Ornegin, Bulutlar eserinde
Sokrates ile alay eden Aristophanes ironiye neden
olurken, bu temsili izledigi sirada diger insanlarla
birlikte icten kahkahalar atan Sokrates ise mizah
anlayisini kanitlar (Comte-Sponville, 2004: 281-
283). Gorildigi gibi bir anlatinin mizah veya
ironi olmasi anlatanin Uslubuna gore de
degisebilmektedir. Bazi insanlarin  hassas
olduklart konularda mizah yapilmas1 g¢esitli
tartismalara neden olabilir; ancak Comte’ye gore,
her sey hakkinda mizah yapilabilir. Yenilgi,

zafer, savas, ask, 6liim, hastalik, iskence... Giilme
diinyanin sefaletine biraz nese ve yumusaklik
katiyor olabilir; ancak kini, 1stirabi ya da
asagilanmayi arttirmaz. Her seye giiliinebilir ama
rastgele degil. Bir Yahudi hikdyesi bir Yahudi
diismaninin agzinda asla mizahi olamaz. Tabii
giilmek her seyi ¢c6zemez. Engellenebilecek ya da
miicadele edilmesi gereken kotiiliikkler veya
haksizliklar s6z konusu oldugunda saka
yapmakla yetinmek utanilmasi gereken bir
seydir. Mizah eylemin yerini tutamaz ve
bagkasinin acist karsisinda duyarsiz kalmak bir
hatadir; ama eylem ya da eylemsizlikte kisinin
kendi erdemlerini fazla ciddiye almasi da
utanilmasi gereken bir durumdur. Diizenli bir
biling a¢ikligr kisinin kendinden baglar. Mizah
buradan kaynaklanir. O halde, mizah her seye
giildiirebilir, yeter ki 6nce kendine giilsiin. Zeka
her seyle alay eder; ancak nefret etti§i ya da
asagiladig1 seyle alay ettiginde bu ironidir.
Sevdigi ya da deger verdigi seyle alay ettiginde
bu mizahtir. En ¢ok sevilen veya en kolay deger
verilen seyle yani ‘benle’ bile alay edildiginde bu
mizahtir (Comte-Sponville, 2004: 282-289). Bu
diisiincelerden hareketle mizah¢inin ‘Gtekiyle’
ilgili ya da baska insanlarin 1stiraplariyla ilgili
saka yapmamas1 gerektigi soylenebilir. Oteki
kimdir? ‘Ben’den bahsedilmeye baslandig1 andan
itibaren bir Oteki insast soz konusudur. Bu
durumda kendimiz disindaki herkes 6teki midir?
Bu bakis agis1 mizah yapmay1 olanaksiz kilabilir.
Bu baglamda, o6teki demek kendimiz diginda
herkes demek degildir. Bir Miisliman bir
Hristiyan ya da Budist i¢in 6tekidir. Tiirk Alman
icin, ayni1 sekilde Alman da Tiirk i¢in, Sloven Sirp
i¢in, Kiirt Arap i¢in, Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nin bir mezunu Anadolu
Universitesi’nin aym fakiiltesinden mezun olan
biri igin 6teki olabilir. Ya da akli basinda insanlar
icin deliler oteki olabilir. Cok eskilerden beri
insanlar delilerle alay edip onlara giildiigli 6ne
stirilebilir. Neredeyse her mahallenin ya da
‘kOylin’ bir delisi varken koylin geri kalam
‘kdylin delisi’ni eglence aracina
doniistiirmektedir.  Fransa’da,  Voltaire’nin
yasadig1 dénemde, zenginlerin delilerle alay edip
eglenmek i¢in faytonlarla timarhanelere gitmeleri
yaygin bir alisgkanlik oldugu g6z Oniinde
bulundurulacak oldugunda delilerle eglenme
sinirlart agan bir durum olarak degerlendirilebilir.

Don Rickers ve Cem Yilmaz gibi
komedyenler Kariyerlerini yalnizca komik
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hikayeler anlatarak insa etmediklerini gosterileri
icin gelen seyircilerin arasindan segtikleri
insanlarin 1rklari, aksanlari, meslekleri, ses
tonlari, bedenleri, isimleri, kiyafetleri vs.
ozelliklerini, gosterileri i¢in birer malzeme olarak
kullanip iceriklerini zenginlestirdikleri
goriilmektedir. Ayrica, bu yolla gosterilerini daha
canli, yeni ve etkilesimli hale getirmektedirler.
Morreal’e gore, komedi tiirliniin en kotii 6rnegi
son 15-20 yildir televizyon programlarin tikamig
olan acmnast  bi¢gimde ¢ocuksu  durum
komedileridir (situation comedies). Bunlarin
cogunda olay orgiisii bulunmaz ve birbirlerine
acikca ve aptalca ignelemelerde bulunan akraba
ya da arkadaglar tarafindan olusturulurlar
(Morreal, 1997: 18). Morreal’in Amerika’da
bunlar1 sdylemesinin iizerinden yaklagik olarak
yirmi yil gegmis olmasiyla birlikte giiniimiizde
Tiirkiye i¢in benzer tespitlerde bulunulabilinir.
Televizyonda herhangi bir kanali agtiginizda
karsiniza bu tiirden bir komedi programi ¢ikmast
son derece olagandir. Gorevimiz Komedi,
Komedi Tiirkiye, Komedi Diikkani, Cok Giizel
Hareketler Bunlar, Eglendirme Dairesi, Miidiir
Ne’aptin, Geldim Gordiim  Guldiim  Show,
Mabhser-i Climbiis ve Giildiir Giildiir Show
(Turkiye'deki Kasmti Komedi Programlari,
2016). Programlarin bu derece yaygmligi
Tirkiye’de {istlinliik kuramimin islerliliginin
alamet-i farikasi olarak degerlendirilebilir.

1.1.2 Kabul Edilen Mizah Teorisi

Kabul Edilen Mizah Teorisine (Accepted
Theory of Humour) gore, tiim sakalar mevcut
paradigmadan kaynakli artan bir gerilimle baslar.
Sakanin can alict noktasinda (punch line) -ki bu
esprili son cilimledir- ya da giildiiriiniin ¢ekig
darbesinde (hammer blow) gozlemci bir
paradigma degisikligini, olayla ilgili gerceklerin
tamamen yeniden yorumlanmasini, aniden
patlayan yeni bilginin 15181 deneyimler
(Spencer’dan akt. Howe, 2002: 252). Howe, sozii
edilen yeni yorumlamadaki olgularin miimkiin
oldugunca umulan bir senaryo hissine uygun;
ancak tamamen farkli ve en dnemlisi de daha az
tehdit edici olmas1 gerektigini savunur. Ornegin,
bir atolyedeki kaba bir patron elleriyle boya
bidonlar1 tasiyan bir isciye bagirir. Iscinin
patronla yliz yiize gelmesiyle gerilim artar.
Geleneksel teoriye gore, is¢inin boya bidonlarini
patronun ayagina diisiirmesiyle olay mizahi bir
hal almaya baglar. Her seye kadir patron gururu
kirilarak diinyaya diistiiginde gerilim azalir ve

kahkahaya sebep olur. Bu kuram 1s1ginda aslinda
istiinliigiin bir el degistirmesi de s6z konusudur.
Ustiin olan tarafin yaydigi korku kendisine
donmekte ve olumsuz bir durum olusturmaktadir.
Burada giildiirme 6gesi beklenmeyen bir
durumun ortaya ¢ikmis olmasiyla da iliskilidir.

1.1.3 Akil Okuma Hipotezi

Akil okuma hipotezi (The Mind Reading
Hypothesis) ise gozlemci ve mizahin konusu
arasindaki iligkiyi ekleyerek klasik teoriyi
genisletmektedir. Bir sakanin baslangicinda
gerilim yaratilirken 0zne, gergekleri nasil
algiladigini yansitan bir zihin yapisi (mind-set)
edinir. Ozne, can alic1 nokta (punch line) ortaya
cikarken, mevcut paradigma ile aniden patlayan
yeni bilgi arasindaki degisiklige uyum saglamak
icin  diislincesini  yeniden diizenlemelidir.
Oznenin degisen duruma nasil tepki verdigini
gbriip anladigimizda mizah goriiniir. Oznenin
zihnindeki eski algi ve yeni ger¢eklik arasindaki
catismanin ¢Oziimiine dair bizdeki gdzlem,
eglencenin asil kaynagidir. Bu durum tebessiime,
giilmeye ya da kahkahaya neden olur. Klasik
teoride boya bidonlarinin patronun ayagina
diismesi mizaha neden olurken akil okuma
hipotezinde durum oldukc¢a farklidir. Bu durum,
Oznenin eglenceli olmak adina, bilingli bir zihni,
kosullardaki degisikligin farkinda olmasi igin
kurcalamasinmi  (possess)  gerektirir.  Mizah
yeniden ayarlanmig olan s6z konusu kosullarin
iistesinden gelmeye zorlanan bu bilingli zihni
takdirimizden dogar (Howe, 2002: 253). Ozce,
insan zekasmin oksanmasinin mizahi doguran en
temel etmenlerden biri oldugu sdylenebilir. Paul
McGhee, uygun sekilde kullanilan mizahin genel
sosyal durumlar ve sosyal rekabet ile arasindaki
baga dikkat g¢ekmektedir. O’na gore, mizah
sosyal yeteneklerin gelisiminde Onemli bir rol
oynamaktadir.  McGhee  mizahin  sosyal
etkilesimdeki ~ dort  fonksiyonuna  dikkat
¢ekmektedir. Bunlar:

1- Sosyal etkilesimi kolaylastirmak
(facilitation of social interaction),

2- Popilarite ve arkadaslik (popularity and
friendship),

3- Saldirganlik ifadesinin toplumca kabul
edilebilirligi (socially acceptable
expression of aggression) ve
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4- Iddiali/tepeden bakan etkilesim tarzlarini
tlimlilastirmadir (moderation of
assertive/dominating styles of
interaction).

1.2 Mizah Tiirleri

Pozitif mizah ve negatif mizah seklinde
iki temel kategoriye ayrilan mizah stilleri kendi
aralarinda katilime1 (affiliative) ve kendi kendini
gelistiren  (self-enhancing) ile  saldirgan
(aggressive) ve kendi kendini yeren/yenen (self-
defeating) seklinde dort kategoriye
ayrilabilmektedir. Katilimc1 mizah, sakalardan
bahsederek mizahi hikdyeler ve niiktelerle
(witticisms) insanlart ~ eglendirmek  ve
bireylerarasi iligkileri gelistirmekle
iligkilendirilir. Bu tarz, bir insanin bagkalariyla
iliskilerini gelistirir ve bireylerarast gerilimleri
azaltmaktadir. Bu tarzi  benimseyenlerin
“Insanlar1  giildiirmek  beni  eglendiriyor”
felsefesini benimsedikleri goriilmektedir.

Kendi kendini gelistiren mizah tarzi ise
bas etme, basa ¢ikma stratejisi olarak
degerlendirilmektedir. Stresli durumlarla bas
etmek icin mizahi bir bakis agis1 gelistirilmesini
ifade eder ve bagkalar1 i¢in zararli degildir. Bu
tarzi benimseyen insanlar “Hayatimda sahip
oldugum mizah anlayisi beni {izen ve bunaltan
seylerden korur.” anlayisint benimsedikleri
sOylenebilir.

Saldirgan mizah, birinin bagkalarini
igneleyerek (sarcasm) ya da bagkalariyla alay
ederek (teasing) kendi kisisel imajin1 6n plana
¢ikarmasini ifade etmektedir. Bu mizah tarzi da
en azindan kisa vadede benligi (self) gelistirir
ama digerlerinin zararina olan bir yaklasimdir.
Bu tarzi benimseyenler “Eger birileri bir hata
yaparsa sik sik onlarla alay ederim.” anlayigini
benimsemektedirler. Bu tarzin benlik icin de
uzun vadede zararli oldugu goriiliir; ¢iinkii bu
diger insanlar1 uzaklagtirmaya/yabancilastirmaya
egilimli bir yaklagimdir (Martin’den akt. Hunter
vd., 2015: 31). Ornegin Dede Korkut
Hikayeleri’nde bu mizah anlayisinin kullanildigi
goriilmektedir. Stirekli miicadele halinde olunan
disman ve yasami zorlastiran sert bozkir
ikliminin ¢evreledigi bir ortamda olusan bu
hikayelerdeki komikliklerin g¢ogunlukla birer

negatif mizah ornekleri olduklar1 goriilmektedir
(Giiveng, 2011: 179).

Kendi kendini yeren mizah tarzi ise
birinin bagkalarimi1 eglendirmek icin kendi
zayifliklarint ~ veya  garipliklerini  sagma
davraniglarla ve eglenceli hikayelerle
anlatmastyla iliskilendirilir. Bu mizah tarz1 da bir
insanin diger insanlarla iligkilerini gelistirir; ama
$0z konusu kisinin benligine zarar verebilir. Bu
insanlarin yaklasgimi da “Sik sik benim kendi
zayifliklarim,  hatalarrm  ve  gaflarimdan
bahsederek insanlarin beni daha fazla kabul
etmelerini  (accept) veya  begenmelerini
saglamaya c¢alisirim.” seklinde 6zetlenebilir. Bu
bakis acgisinin kisinin duygusal ihtiya¢larini baski
altinda tutmasindan 6tiirii uzun vadede bireyin
benligi i¢in zararli oldugu kabul edilir (Dozois,
Martin, ve Bieling, 2009: 215; Hunter vd., 2015:
30-31). Bu durum, insanlarin olgunlastik¢a
Ozelestiriye daha acik hale geldikleri ya da tam
tersi bir sekilde bu insanlarda birtakim psikolojik
rahatsizliklarin oldugu seklinde de
yorumlanabilir. Ote yandan, Rapp kendi
kendimize giildiiglimiizde {stlinliik duygusunu
hala tasimakta oldugumuzu soyler. O’na gore,
alay ettigimiz sey ‘kendi kendimizin belli bir kotii
durumdaki resmidir.” (Akt. Morreal, 1997: 15).
Yani kendi kendimize giilerken, giilen tarafimiz
kendisini  kendisine  giiliinen tarafimizdan
kopartmustir.

Baz1i arastirmacilar  pozitif mizahi
yaklasimlarla 6zsaygi, optimizm, mutluluk (well-
being) ve sosyal yakinlik (intimacy) arasinda
pozitif iliskiler oldugunu bulgulamistir. Bu ve
benzeri g¢aligmalar pozitif mizahla depresyon
semptomlar1 arasinda da negatif iligkiler
oldugunu ortaya koymaktadir. Negatif mizah ile
depresyon semptomlari arasinda ise pozitif bir
iliski oldugu bulunmustur. Dahasi, pozitif mizah
ile duygusal zeka (emotional intelligence) ve
sosyal yeterlik (competence) arasinda pozitif
iligkiler vardir. Bagska ifadeyle, negatif mizah
tarzini kullanan insanlar bagkalarinin duygularini
anlamakta ve bagkalariyla sosyallesmekte daha
yetersizdirler (Dozois vd., 2009: 215).

Calismada kuramlar ve mizah tirleri
gostergelerin degerlendirilmesin de basat unsur
olarak kullanilmaktadir.
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1.1. Yontem

Mizahin reklam filmlerinde islenisi
lizerine odaklanmig bu calismada
gostergebilimsel  bir  ¢oziimlemeyi  zorunlu
kilmaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme sosyal
bilimlerde ve nitel bir arastirmada en sik
kullanilan veri toplama bi¢imlerinden biriyken
(Yildinm ve Simsek, 2011: 119) tasarimin
ozelligine gore analize tabi tutulan icerik verilerin
timiiniin veya c¢ogunun elde edildigi kaynak
olabildigi goriilmektedir (Erdogan, 2007: 186-
187). Ozellikle Avrupa’da gerceklestirilen
gostergebilim  c¢aligmalarinda  Ferdinard de
Saussure’iin gosteren, gosterilen ve gosterge
olarak bicimlendirdigi ii¢li ayrimi1 yogunlukta
kullaniliyor olsa da asil meselesi dilbilim
¢Oziimlemeleri oldugu igin ilgili ¢aligmada
gostergebilimsel ¢oziimlemeye sadece {i¢ sayfa
ayrilmaktadir (1998: 108-111). Bu nedenle
calismada, temelde gostergebilimin asil kurucusu
olan ve her seyin bir gosterge olabileceginin altini
cizen Charles Sanders Peirce’iin gostergebilimsel
yaklagimi  kullanilmaktadir Gostergeyi 1i¢
asamada ele alan Peirce, ilk asamaya duyularla
algilanan somut algilari, ikinci agamaya, somut
algiyla onun temsili arasindaki iliskiyi, liglincii
asamaya da somut nesne ile temsil eden (sozciik,
kavram) arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak tizere
yapilan yorumlamay1 yerlestirmektedir. Ona
gore, insanin disinda bir gergeklik vardir ve kisi
bu gergekligin somutluguna ancak zihnindekileri
gostergelere dontstiirerek ulasabilir (Gilingor
2011: 187).

Peirce gostergeleri, goriintiisel gosterge
(ikon), belirti (index) ve simge (symbol) olarak
u¢ sekilde siniflandirmaktadir. Bir gosterge ya
goriintlisel gosterge, ya belirti, ya da simgedir.
Peirce’den yola c¢ikan Jakobson ve Metz,
“sinema bu ii¢ gostergeyi de aym anda
barindirabilen bir sanattir” goriisinii ortaya
cikarmistir (Wollen 2008: 108-111). Bu agidan
disiiniildigiinde  reklam  filmlerinin  de
gostergebilimsel bir ¢éziimlemesi yapilirken, bu
¢ boyutu da degerlendirmek gerekliligi ortaya
¢ikmaktadir.

Incelemede filme alinan her sey bir
gostergeye  doOniisebilecegi  gbéz  Oniinde
bulundurulmustur. Ciinkii Lotman’a (2012: 49)
gore, mekanin bir ¢ekime doniismesi sirasinda,
perdeye yansiyan gorlntliler birer gosterge
konumundadir ve yansittiklart nesnelerden ¢ok

daha fazla anlam tasimaktadirlar. Yani, anlami
oldugu diistiniilen her sey gosterge olabilir.
Gostergelerin anlamlari bireyin
deneyimlemesiyle ortaya c¢ikar ve kabul edilir.
Gostergeler farkli kiiltiirlerin icinde yetigmis
kisiler tarafindan farkli yorumlanabilmektedir.
Bu sebepten, gostergebilimsel ¢oziimlemenin
sosyolojik yapiyla yakindan iligkili oldugu
sOylenebilir. Ek olarak dilbilimde gosteren ile
gosterilen arasinda cok biiylik bir fark ortaya
koyulmaktayken, filmlerde gdsteren ve gosterilen
neredeyse 6zdestir. Ornegin, bir kus, gercekte var
olan bir kusun ekrana vuran goriintiisiinii igerir.
Gosteren kus iken, gosterilen yine kustur.
Monaco (2010: 154), burada Onemli olanin
secimle ilgili olduguna vurgu yapar. Yani kusun
nasil  yansitilacagidir 6nemli olan. Gene
gosterilen karakter, i¢inde bulundugu duruma
gore cesitli niteliklere sahip olabilir. Ayni
sekilde, sinemada kullanilan nesneler, c¢esitli
ruhsal yapilarin disavurumu seklinde
kullanilabilir ve degisik bigimlere sokulabilir.
Yani filmde kisi ve nesneler araciliiyla sunulan
gostergelerin bir temel anlami, bir de iginde
bulunduklar1 duruma gore degisen yan anlamlar1
vardir (Adanir 2012: 51).

Nihayetinde incelenen reklamlarin bir
film niteligi tasimasi ¢oziimlemelerde filmin
anlaminin nasil olusturuldugunun da géz 6niinde
bulundurulmasini gerektirmistir. Foss (2009: 17-
39), filmlerde anlam olusturma yollarin1 olaylar
diizleminde ve bi¢gim diizleminde olmak {izere iki
gruba ayirmugtir. Olaylar diizleminde anlam
olusturan 6geleri fizik gériiniim, oyun, kostiim ve
makyaj, cevre diizenlemesi, aksesuar, zaman,
hava kosullari, fizik iligkiler, hareket, gercek
renkler, dogal 151k, gercek ses, gercek miizik ve
diyalog olarak siralarken, bi¢cim diizleminde
anlam olusturan ogeleri ¢ekim  format,
¢ekimlerin diizenlenmesi, odak uzakligi ve netlik,
¢ekim Olgegi, kamera agisi, kamera hareketleri,
renk ve tek renklilik, yapay 1sik, film tiirii ve
isiklandirma, 6zel goriinti efektleri, kurgu, ses
efektleri, film miizigi, sdzle anlatim, metinler, alt
yazilar ve ad seklinde agiklamistir. Filmlerde bu
Ogelerin her biri Peirce’nin smiflandirmasina
gore, bir seyin ikonu, belirtisi ya da simgesi
olacak sekilde kullanilabilir ya da bir seye temel
anlaminin diginda yan anlam kazandirabilir.
Hatirlanmasi gereken ise gostergeler araciligiyla
iretilen anlamin bireyselligi gibi, sunulan
gostergelerden bir anlam ¢ikarmanin da bireysel
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oldugudur; ¢iinkii goriintii, zihinsel ve psikolojik
oldugu kadar fiziksel olarak da anlamlandirilir.
Bu anlamlandirma goriintiiye maruz kalan kisiler
tarafindan farkl sekilde yapilacaktir. En yaygin
sekilde anlamlandiran kesim bir goriintiiyii
fizyolojik olarak sunuldugu sekliyle gorecektir.
Etnografik anlamlandirmaya egilimli olanlar
daha 0zel olarak farklh goriintilerin farkl
kiiltiirlerle baglantilar1 iizerine bilgiyi elinde
bulundurur. Psikolojik anlamlandirmay1
yapabilenler ise gorsel malzemeden en fazla
anlami ¢ikarmaya calisan, ¢ikardigi bu anlamlari
baska kavramlarla baglamayr deneyen ve
deneyimlerle birlestirmek igin cabalayanlardir.
Dolayisiyla herkes ayni goriintiiden farkl
anlamlar  ¢ikarabilecek, bazilar1 ise bu
anlamlardan c¢ok daha fazlasina ulasarak
digerlerinden ¢ok daha ileri seviyede bir
fizyolojik, etnografik ya da psikolojik
anlamlandirmaya ulasabilecektir (Monaco, 2010:
153).

Tim bu aktarilanlardan sonra reklam
filmlerinin ~ gostergebilimsel  ¢oziimlemesi
yapilirken 6nemli olan Bitoun’un (2006: 112)
vurguladigl gibi, sirketlerin veya markalarin,
onlarin {iriin degerlerinin ve hizmetlerinin
anlamlandirilmaya c¢alisilmasidir. Reklamlardaki
anlamlandirma Bati’ya (2005: 176) gore, bir
metin inceleme  bicimi olan  gorsel
gostergebilimsel ~ yaklasim  ile  miimkiin
olabilmektedir. Peirce, gorsel gostergebilimsel
bir ¢dziimleme icin ‘Semiyotik Uggen Modeli’ni
Onermistir. Bu modelde Peirce, bir ‘gdsteren’ bir
‘gosterilen’ ve bir ‘yorumlayict’ 6gesi kullanir.
Bu  modelde  gosteren,  yorumlayicinin
gordiigiiyken gosterilen, yorumladigidir.

Sekil 1: Peirce nin Semiyotik Uggen Modeli

GOSTEREN
(SIRY)

GOSTERILEN
(DESIGNATUM]

YORUMLAYIC:
(INTERPRETAN

Kaynak: Charlotte M., Echtner, (1999). The
Semiotic Paradigm: Implications for Tourism
Research, Tourism Management, Issue: 20,
Volume: 1, s. 48.

Dolayisiyla burada uygulanacak yontemde ele
almacak reklam filmleri, Peirce’nin ‘Semiyotik
Ucggen Modeli’ kullanilarak gene onun ‘belirti’,
‘ikon” ve ‘simge’ kavramlar1 iizerinden
yorumlamayla gerceklesecektir. Peirce uygun
sekilde, her seyin bir gosterge olabilecegi
anlayisiyla, reklamlardaki sdylem, ses ve yazilar
da yorumlayict olarak bizim gordiiklerimiz
(gosteren) ve yorumladiklarimiza (gosterilen)
tabi tutulmustur.

Bu ¢alismanin temel sorunu,
Tirkiye’deki mizahi reklamlarda insanlarin
kapitalist ekonomik sistem i¢inde kalmalari
gerektigine dair ve hazzi her seyin odagina/oniine
koyan birtakim gdstergelerin  kullanildigini
ortaya koymaktir. Birbirlerinden farkli bilgi
birikimi, deneyim ve bakis agilarina sahip s6z
konusu reklamlari iireten insanlarin
zihinlerindeki mizah anlayiglart da farklilik
gosterebilir. Bu ¢alisma, toplumsal formasyonda
0zel bir konuma sahip olan reklamcilarin diisiin
irlinlerini anlamaya g¢aligmaktadir. Bu igerikler
akilda kalma, begenilme, tercih edilme yani satin
almma gibi amagclarla iretilmektedir. Bu
reklamlar benzer hatta ayni motivasyonlarla
iiretilse de Dbirbirinden ¢esitli  yonleriyle
farklilagabilir. Bu ac¢idan, her bir reklamda
kullanilan gorsel ve isitsel gostergelerin
birbirinden farkli olduklar1 ortaya ¢ikabilir. Bu
calisma, yukarida bahsi gecen mizahi ve
iletisimsel iceriklere odaklanmaktadir. Bdylece,
bu reklamlarin gostergebilimsel ¢oziimlemeleri
yapilacaktir.

Mizah reklamlarda nasil
kullanilmaktadir? Soz konusu mizahi
reklamlarda hangi gostergelere

bagvurulmaktadir? Bu ¢alisma, Tiirkiye’deki
mizahi reklamlarin kullandig1 gosterge ve bu
gostergelerin  tasidigi anlamlar1 ¢oziimlemeyi
amaglamaktadir. S6z konusu reklamlarin
insanlar1 kapitalist sistem iginde kalmaya iterek
ve siirekli haz yaratarak insanlarin tiiketim
aligkanliklarini koriikledigi bu aragtirmanin temel
problemidir.
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Insanlarin belli bir diisiince ya da bir
Uriinii tercih etmeleri i¢in yapilan ikna edici bir
iletisim olan reklamda bazi ¢ekicilikler kullanilir.
Bunlara reklam  ¢ekicilikleri  denir. Bu
¢ekiciliklerin  baglicalart  korku, cinsellik ve
mizahtir (Elden ve Bakir, 2010: 75-302). Mizah
cekiciligi  her gegcen yil daha fazla
kullanilmaktadir. Oyle ki, giiven vurgusuna
atfedilen 6nemden &tiirii, diger sektorlere nazaran
ciddi bir is olarak algilanan ve bu sebeple dnceleri
mizahla arasinda mesafe bulunan bankacilik
sektdriinde dahi mizahi ¢ekiciliklerin son yillarda
siklikla kullanilmaya baslandig1 goriilmektedir.
Bu baglamda, bankacilik reklamlarinda son
yillarda komedyenlere siklikla yer verilmektedir.
Cem Yilmaz’in rol aldif1 Is Bankasi reklamu,
Yilmaz Erdogan’in rol aldigt Finansbank
reklami, Sahan Gokbakar’in rol aldigi Halk
Bankas1 reklam, Ilker Ayrik’in rol aldigi Akbank
reklamlar;, Beyazit Oztiirk’iin  rol aldig
Denizbank reklamlari, Giilse Birsel ve Sarp
Apak’in oynadigi Bonus reklamlari, Olgun
Simsek’in rol aldigit TEB reklamlari, Safak
Sezer’in rol aldigi Enpara reklamlar ve Sinasi
Yurtsever’in oynadigi ING Bank reklamlar1 bu
duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

Bu aragtirmanin evreni Tiirkiye’de mizah
cekicliginin kullanildigi banka reklamlar1 iken
reklamlarda kimi 6gelerin birbirini tekrar etmesi,
benzer olay ve siireglere yonelmelerinden
kaynakl1 olarak ii¢ reklam filminin incelenmesi
uygun goriilmiistiir: Cem Yilmaz-is Bankast,
Yilmaz Erdogan-QNB Finansbank ve Sahan
Gokbakar-Halk Bankasi reklamlaridir. Her bir
reklamin detayli bir sekilde ¢6ziimlenecegi
calismada  reklamlara  asagidaki  sorular
sorulacaktir:

e Reklamin amaci nedir?

e Reklamda {iriin/hizmetle ilgili ne
tiirden bilgiyi tasimaktadir?

e Reklamda hangi mizahi yaklagim 6n
plana ¢ikmaktadir?

e Reklamdaki gostergeler nelerdir?

Bu sorulara yukarida bahsi gecen ve
gostergebilimin 6nemli temsilcileri kabul edilen
kisilerin olusturduklar1 yazindan hareketle elde
edilen bulgularin  yorumlanmasiyla ¢alisma
tamamlanacaktir.

2. lincelenen Reklamlar

Calismanin bu boliimiinde 6rneklemdeki
televizyon  reklamlar1  incelenecektir.  Bu
reklamlar gostergebilimsel acidan asagidaki
sekilde ¢oziimlenebilir.

2.1. Reklam 1: Cem Yilmaz — Tiirkiye Is
Bankasi1 Reklami

Giindiiz vakti ¢orak arazide bir trenin
ilerledigi goriiliir. Gorlintii trenin i¢ine gegtiginde
Cem Yilmaz tren camindan disar1 bakmaktadir. O
sirada trende elinde gazeteyle “yaziyor abiler,
ablalar yaziyor...” seklinde seslenerek gelen bir
cocuk goriiniir. Bu sirada Cem Yilmaz disinda
trendeki tiim erkeklerin, ki buna ¢ocuklar da
dahildir, sapka taktigi goriliir. Reklamdaki
sapka, bu anlamda Cumhuriyet’in ilk yillarinda
kabul edilen (1925) ‘Sapka Kanunu’nun
uygulandiginin  belirtisiyken, sadece Cem
Yilmaz’in sapkasini takmiyor olusu, giliniimiize
ait bir karakter olarak s Bankasi’ni simgeler.
Cem Yilmaz aslinda Is Bankasi’nin o giinlerden
glinimiize uzanan tarihsel siirecinin kendisidir.
Yani hem giinlimiiziin yenilik ve teknolojisi hem
de o giinlerin gelenekselliginin birlesimidir Cem
Yilmaz. Bu durumu Cem Yilmaz’in sapkasinin
Oniindeki servis masasinin iizerinde olusu ve
gazete satan cocugun “sen o Is Bankasi
reklamlarinda oynayan abi degil misin?” sozleri
destekler. O donemde televizyon olmamasina
ragmen sanki boyle bir teknoloji varmis gibi bir
algi olusturulur. Cem Yilmaz ile konusan gocuk,
bir siire sonra islik c¢alarak Cemal ve Findik
adindaki iki ¢ocugu daha yanina g¢agirnir. Cem
Yilmaz’a “Hani diyordun ya hayalleri olanin
yanindayiz diye. Biz oyuz iste” der. Bu sdylem
ilk basta bir sey ifade etmiyor gibi goriinse de
Cemal’in aragtirma gelistirme, Findik’1n ise para
islerine baktiklar1 O6grenildikten sonra Cem
Yilmaz’in “Siz resmen kiiciik, orta, bilyikk boy
isletme olmussunuz” diyerek sirayla ¢ocuklari
isaret etmesi, anlamin olusmasmi saglar.
Cocuklar boylece isletmeleri simgelemis olur. Bu
reklamla ¢ocuklarin ¢aligmas1 girisimciligin
yiiceltilmesi ugruna normallestirilmis olur. Cem
Yilmaz “madem hayalleriniz var, yanimzda fs
Bankas1 olsun” diyerek cantasindan kumbara
cikarir ve ¢ocuklara verir. Boylece Is Bankas1’nin
0 zamanlardan beri kiigiik, orta ve biiyiik
isletmelerin destekcisi oldugu algist yaratilmis
olur. Cem Yilmaz o sirada borcu olan 5 kurus
yerine 10 kurus verir. Findik, paranin hepsini
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kumbaraya atar, en biiyiik ¢ocuk ise para istiinii
vermesini soyler. O sirada tren tlinele girdiginde
birden kisa siireli karanlik ¢oker. Tren tiinelden
ciktiginda ise ¢ocuklar goriinmez. Cem
Yilmaz’in karsisindaki adam, c¢ocuklarin paray1
caldigin1 ima ederken ¢ocuklar kosarak geri gelir
ve para iistli olan 5 kurusu verir. Biiyiik isletmeyi
temsil eden ¢ocugun su sozleri 6nemlidir. “Ayip
ettin abi, biz de Is Bankaliyiz yakisir m1 bize?
Sonra nasil abilik ederim kardeslerime?”” Boylece
biiyiik isletmeleri temsil eden ¢ocuk, giivenin de
simgesi olur. Tam bu konusma sirasinda
duygusal temali miizik giderek ton arttirarak
duyulur ve diiriistliigii destekler. En son miizik
tamamen ton arttirdiginda trenin bu sefer bir
koprii {istiinden gidisi goriiniir ve “Tiirkiye Is
Bankasi-Tiirkiye nin Bankas1 89 Yasinda” yazisi
goriintliye eslik eder. Bu son goriintiide bu sefer
tren, icindekilerle birlikte (miisteriler) Is
Bankasi’nin kendisine, koprii ise gecmisten
gelecege bankanin yolculuguna simgesel bir
gondermede bulunur. Bu reklamda pozitif mizah
tiirlerinden katilimer (affiliative) mizah tarzinin
kullanildigr goriilmektedir. Reklamda aktarilan
bilgi ise Is Bankasr’min koklii ve giivenilir bir
banka oldugu seklindedir.

Reklamdaki tiim bu gostergeler
incelendiginde, gosteren ve gosterilenler su
sekilde siralanabilir:

GOSTEREN GOSTERILEN

Lokomotif Dinamizm,
Cumhuriyet,
Caliskanlik, Is Bankasi

Sapka Modernlik, Modern
Tiirkiye

Cocuk Geng Cumhuriyet,
Geng s Bankas1

Kumbara Is Bankas1

Cem Yilmaz Yenilik ve
Geleneksellik

Cocuklar Isletmeler, Giiven

Tiinel Karanlik, Kotiiliik

Gilindiiz Aydmlik, Yeniden
dogus

Miizik Diiriistliik,
duygusallik, birlik

Koprii Gecmisten
Gelecege Baglanti

2.2. Reklam 2: Yimaz Erdogan -
Finansbank Reklam

Adim atmakta olan iki kiginin
ayakkabilarinin st c¢ekimden goriinmesiyle
reklam filmi baglar. Daha sonra genel ¢ekimde
bu kisilerin bir tarlada olduklarn goriiliir.
Tarla/toprak burada vatani sembolize etmektedir.
Uzerlerinde takim elbiseler olan bu kisilerin
ciftcilere dogru yiiriidiikleri gorilmektedir.
Ekrana yansiyan ve caligsmakta olan bir ¢iftci bu
kigilere bakarken bir yandan da soluklanir.
Boylece Finansbank’in elgileri  vasitasiyla
“milletin efendisi” konumundaki ¢ift¢ilere destek
olunacagimin mesajiyla reklam baglar. Dis seste
bir cingil ¢almaktadir: “Bilmek artik yetmiyor
toplamay1, ¢arpmayi. Bu devirde herkese lazim
bir finansci. Finans¢i da finansci...” Cingildaki
“carpma” ifadesiyle birlikte tarladaki suyun
vanasini agan ¢iftci suyun havaya dogru tazyikle
carp1 seklinde birbirinin icinden gegmesine neden
olur. Boylece, ekrana yansiyan su matematikteki
carpma islemini ve bereketi sembolize eder.
Herkese lazim olan finansgi ise Finansbank’in
temsilcileridir. Sahne degisir ve yine yakin
¢ekimde Finansbank’in marka elgilerinin
ayakkabilar1 ekrana yansir. Elgiler bu kez bir
araba tamircisine dogru yonelmislerdir. Bu
esnada fondaki cingil siirekli calmaya devam
etmektedir. Tamirci bir yandan kaputu agik olan
aracin motoruna lambayla 151k tutarken Dbir
yandan da aracin lastigini sokmektedir. Bir
onceki sahnede ekrani carpt seklinde kaplayan
tazyikli suyun yerini bu kez bir dortlii bijon
anahtar1 kaplamigtir. Ekrana tam bir art1 seklinde
yanstyan anahtar matematikteki toplama isaretini
sembolize etmektedir. Tekrar sahne degisir.
Kiiciik o0l¢ekli bir kobinin ig¢indeki kamera
calisanlara genis acidan bakmaktadir. Ekranda
yine sosyal statiileri diisiik olan ve elbette diger
calisanlar gibi bagkalarmin yardimina muhtag
olan fabrika is¢ileri vardir. Giydikleri tek tip
kiyafetlerden is¢i olduklari anlasilan kisiler
irinleri  kolilemektedirler. Ekrandaki iscilere
artik asina oldugumuz Finansbank’in elgileri
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geriden yaklasmaktadirlar. Bu esnada isgilerin
gOriintiisii netken markanin elgilerinin goriintlisi
ise fludur. Bu goriintii Finansbank’1n izleyicilere
“siz iginizi yaparken biz de destek olmak ig¢in
daima arkanizdayiz.” mesajim1 vermektedir.
Fondaki cingil devam ederken ekrana iizeri koli
bandiyla kapatilan bir kutu yansir. Bu bant yine
cingildaki “bilmek artik yetmiyor toplamayi...”
seklindeki matematiksel ifadeye gonderme
yapmaktadir. Bdylece, rekabet kosullarinda
insanlarin sadece islerini yapmalarinin yeterli
olmayacagi ve herkesin Finansbank’in destegine
ihtiyact oldugu mesaj1 verilmektedir. Bir sonraki
sahnede ekrana mutlu bir kiz ¢ocugu
yansimaktadir. Yan yana konumdaki iki
tahterevalliden Dbirine oturan c¢ocugu baba
figlirlinii sembolize eden bir adam elleriyle
yukariya kaldirmaktadir. Bu esnada arkadaki bos
tahterevalli ile oOndeki cingildaki “carpmay1”
ifadesini sembolize edecek sekilde carp1
konumuna gelmektedir. Burada cocugu yukari
kaldiran baba evladi i¢in elinden geleni yapan bir
babay1 sembolize etmektedir; ancak bu tek basina
yeterli degildir. Bu arada marka elgileri artik
kareye girmezler; fakat herkes ¢ok mutludur. Bu
noktada izleyiciye, farkinda olmasalar bile adeta
bir goriinmez bir el veya bir iyilik perisi seklinde
Finansbank’in destek oldugu mesaji
verilmektedir. Bir sonraki sahnede parkta oyun
oynarken diisen bir erkek c¢ocugu vardir.
Cocugunun diigsmesiyle birlikte ona dogru kosup
egilen anne hemen oglunun yarasini sarmaktadir.
Cocugun dizi mavi yara bandiyla ve art1 seklinde
sartlmaktadir. Bu sekilde hem mavi renkteki
QNB Finansbank’in logosuna hem de cingildaki
toplama iglemine gonderme yapilmaktadir. Bir
sonraki sahnede ekrana bir camci yansimaktadir.
Heniiz bir cami tamir etmis olan tamirci cami
desteklemek i¢in ¢apraz sekilde bantla
desteklemektedir. Bu sekilde yine cingildaki
carpma islemini sembolize etmektedir. Bir
sonraki sahnede ekrana ev yemekleri sattigi
anlasilan bir mekanda bu yemekleri yapan
“teyze/anne”  yansimaktadir.  Servis  i¢in
hazirladig iki tabak mantinin sosunu birine arti,
digerine de ¢arp1 isareti seklinde dokmiistiir. Bir
sonraki sahnede kamera bir hali diikkanindadir.
Iki kisi rulo halinde sarilmis halilar1 birbirlerine
capraz olacak sekilde tek hamlede agmaktadirlar.
Yine cingildaki c¢arpma isglemine gonderme
yapilmaktadir. Bir sonraki sahnede biiyiik bir
ingaat santiyesindeki vinglerin tuttugu havada
asilt haldeki metal plakalar yansimaktadir. Bu

plakalar da yine arti ve carp1 isaretleri
seklindedirler. Bu noktada, sermaye sahibi
“biiyiik is adamlar1”nin da Finansbank’a ihtiyact
oldugu vurgulanmaktadir. Son sahnede, metal
plakalar havadayken ekranda biri arkada biri
onde olacak sekilde i¢ ice gecerler ve bdylece
Finansbank’in logosundaki isareti olustururlar.
Gokyiiziine dogru  yiikselen bu sembol
Finansbank’in kendisidir. Bu sekil ayn1 zamanda
bu islerin arkasinda Finansbank’in oldugu
mesajint  iletir. Reklamin akistyla ekrana
yanstyan isler giderek daha biiyiik hacimli isler
haline gelmistir. Bu esnada markanin elgileri
Yilmaz Erdogan ve yanindaki kisi tebesstimle bu
isarete bakarken tekrar ekrana donmiislerdir. Ust
iiste toplanmis olan konteynerlerle birlikte
Finansbank’in devasa logosu ekrandayken bir
yiik gemisinin giiclii sesi ve mart1 sesleri
duyulmaktadir. Bu sesler Finansbank’in
hizmetlerinden memnun olan c¢alisanlart ve
Istanbul’u, dolayisiyla Tiirkiye’yi sembolize
etmektedir. Bu esnada gorece daha yasl ve rahat
kiyafetleriyle izleyicileri ve izleyicilerinin
kalbinin sesi konumundaki Yilmaz Erdogan
“memlekete  toplama c¢arpmadan fazlasini
vermeye hazir misin Finans¢1?” diye yanindaki
adama seslenir. Zira, memlekete bir seyler
vermek hatta gerekirse iilkesi i¢in seve seve
canini vermek iilke insaninin ortak degerlerinden
biridir. Bu esnada Erdogan’in seslendigi geng
“giiler yiizlii bir sekilde biz hep haziriz Yilmaz
Abi” diyerek Finansbank’in dinamizmine ve
samimiyetine (abi) vurgu yapar. Geng, ding, giiler
yiizlii ve iizerinde son derece resmi bir kiyafet
olan adam hem “gen¢ Tirkiye’yi” hem de
Finansbank’in c¢alisanlari1  dolayisiyla yine
Finansbank’1 sembolize etmektedir. Bdylece
bunlar bir araya gelerek tek yiirek haline
gelmektedirler.

Bu reklamda izleyicilere herkesin
kapitalist ekonomik sistem iginde kendine bigilen
gorevi yerine getirmesi gerektigi mesaji
iletilmektedir. Insanlar bu gorevleri yaparken
sizlanmamali ve mutlu olmalidir. Yaramazlik
yaptig1 taktirde diisecek olan (erkek gocuk) bu
insanlar “uslu bir ¢ocuk” olup Finansbank’in
“destegi” ile birlikte gorevlerini yerine getirdigi
taktirde islerini biiyiiteceklerdir. Ayrica bu
reklamda, pozitif mizah tiirlerinden katilimci
(affiliative) mizah tarzinin benimsendigini
belirtmek gerekir. Son olarak, reklamda aktarilan
bilgi Finansbank’in Tirkiye’nin ve Tiirk
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vatandaslarinin iyiligi i¢in ¢ok ¢alisan bir banka
oldugu seklindedir.

GOSTEREN GOSTERILEN

Yik gemisi Giig, mutluluk,
miisteriler

Takim elbise Modernlik, Disiplin
ve Geng Tiirkiye

Gtinliik kryafet Vatandas, halk

Is kiyafetleri Isci

Tarla Toprak,  kutsiyet,
vatan

Cocuklar Miisteri

Anne-Baba Finansbank, ilgi,
destek ve merhamet

Su Hayat

Arti-Carp1 Emek ve ¢aba

Teyze/Anne Kadin girisimci

Konteyner Biiyiik isler

Gokyiizii Yiikselmek,
Biiyiimek, Kar etmek

Art1 ve Carpt Kar etmek, kazanci
arttirmak.

2.3. Reklam 3: Sahan Gokbakar -
Halkbank

Halkbank’in bu reklami Karadag’in
baskenti Belgrad’da  ¢ekilmistir.  Belgrad
meydanindan genel bir ¢ekimle baglayan
reklamda {istii agik bir turist otobiisiinde Japon
turistlerle birlikte sehri turlayanlar Sahan
Gokbakar, esi ve ogullaridir. Sahan otobiisiin
turladig1 esnada etrafa bakinarak “suraya bak
yaa! Her yer tarih oglum yaa! Bak, c¢ek icine
(diyerek giiclii bir sekilde nefes alir). Ne
kokuyor? Der. Oglu da ona cevap olarak “tarih”
demektedir. Sahan da mutlu bir sekilde “evet,
tarih kokuyor aslanim benim! ¢iinkii bizim
dedelerimiz hep buralarda yasamig oglum”
diyerek oglunu onaylar.” Buradaki “dedelerimiz”
ifadesi bir donem Balkanlar’da da hiikiim siirmiis
olan Osmanh Imparatorlugu’nu ifade etmektedir.
Daha sonra egine donerek “bi selfilesene bizi
Nejla” der. Buradaki selfie Belgrad’a gitmis
olmanin anisini sembolize etmektedir. Anne
figiirii olan Nejla sevingle cep telefonundan bir 6z
¢ekim yapar. Telefonun ekranindan cektikleri
fotografa bakarken geri planda bir Halkbank
subesinin oldugunu goriirler. Boyle bir fotografta
Halkbank’in olmasi1 “dedelerinin” yani Osmanli
Imparatorlugu’nun varislerinin aslinda hala o
topraklarda bir sekilde, modern ¢agin gerektirdigi
sekilde, hiikim siirdiigiiniin  gostergesidir.

Halkbank’in fotografta ¢ikmis olmasi
arkadaslarina yurt dis1 seyahatine ¢iktiklarini izah
etmelerini zorlagtiracag icin olsa gerek biraz da
tedirgin olurlar. Sahan saskinlikla esine “aaa
Halkbank c¢ikmis arkada yaa! Bir de suradan
cekelim” der ve yan koltukta oturan Japon turisti
elindeki cep telefonuyla diirterek “Capan, gardas
bir el ¢eksene bizi. Foto foto!” der ve telefonu
Japon turistin elin tutusturur. Heyecanla telefonu
eline alan Japon turist Tiirk ailenin fotografini
ceker ve telefonlarini geri verir. Bir Tirk’iin bir
Japon’a {i¢iincii bir lilkede fotograf ¢ektirmesi ise
Tiirklerin hala bagka iilkeleri ziyaret ettigini, yani
oralar1 fethetmeye devam ettigini,
gostermektedir. Ayrica fotografin o6zellikle bir
Japon’a ¢ektirilmesi Tiirkiye’nin de refah
seviyesinin yiikseldigini, bu vesileyle Tiirklerin
de ailece yurtdis1 seyahatlere cikabildigini ve
Oteden beri Japonlarla O6zdeslesmis olan
teknolojik ekipmanlara Tirklerin de sahip
oldugunu gostermektedir. Ekranda tekrar ¢ekilen
fotografa bakan Sahan ““aaa, burda da Halkbank
cikmis yaa!” diyerek tekrar sagirir. Daha sonra
babasimna seslenen c¢ocuk ‘“baba bak! Bir
Halkbank daha” der. Bu kez ekranda gdriinen
Halkbank’1n gokdelen seklindeki bir
merkez/yonetim binasidir. Bu bina bir kaleyi
sembolize eder. Belgrad’in en kritik noktasinda
gorkemli ve Tiirklere ait olan bir kale “dedelerin
stirdigii hiikiimdarligin” Halkbank tarafindan
yeni bigimiyle devam ettirildiginin gostergesidir.
Sahan esine donerek “Avrupa’nin orta yerinde bu
kadar Halkbank olur mu Nejla” seklinde
saskinligini ifade eder. Esi de “hi¢” seklindeki tek
kelimeyle O’nu onaylar. Sahan “Belgrad turu mu
Bursa turu mu bu belli degil!” diyerek saskinlikla
karigik bir sekilde sitem etmeye devam eder. Bu
ifade, Halkbank sayesinde Belgrad’in da bir
Tiirkiye sehri olan Bursa kadar Tirklere ait
olmaya devam ettiginin gostergesidir. Daha sonra
kamera otobiise yukaridan bakacak sekilde genis
actya gecer. O esnada Sahan “bunlar kesin bizi
ayni yerde dondiirlip duruyor! Kesinlikle bizi
ayn1 yerde dondiiriip duruyo bunlar! Paramizi
geri isteyelim. Oglum kalk parammzi geri iste.
Oglum git paramizi1 geri al. Turistiz diye bu kadar
olur mu yaa!” der ve giinbattiminda duran
otobiisten inerler. Bu ifadeler, ortiik bir sekilde,
Tiirkiye’yi Avrupa Birligi’ne iiye olarak alma
konusunda yillardir oyalayan Avrupa iilkelerini
gostermektedir. Bu esnada reklamdaki dis ses “79
yillik tecrilbbemiz, Makedonya ve Sirbistan’daki
65’ten fazla subemizle Avrupa’da emin adimlarla
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biiyliyoruz.  Tiirkiye’mizin  giicini  Once
Avrupa’da, sonra da tiim diinyada géstermek igin
var giicimiizle ¢alistyoruz.” derken ve reklamin
bagindan beri fonda calan Baris Manco’nun
Halhal isimli sarkisindan uyarlanan cingil “halk
ister Halkbank yapar, Halkbank!” seklinde
tamamlanir. Bu ifadeler de yine bir donem
diinyada hiikiim siirmiis en biiyiik Imparatorluk
olan Osmanli’nin mirasmin layikiyla tagindigini
gostermektedir.  Ayrica, kiiresel diinyada
rekabetci kapitalist ortama Tiirkiye’nin de
fazlasiyla uyum sagladigi gosterilmektedir.

Son olarak, bu reklamda da diger
reklamlardaki gibi pozitif mizah tiirlerinden olan
katilimet (affiliative) mizah tarzinin
kullanildiginmi séylemek gerekir; ancak buna ilave
olarak s6z konusu reklamda Avrupalilarin stirekli
ignelenmesi nedeniyle negatif mizah tarzlarindan
olan saldirgan (aggressive) mizahin da
benimsendigi goriilmektedir. Reklam araciligiyla
izleyene aktarilan Halkbank subelerinin yabanci
iilkeler de dahil olmak iizere ¢cok yaygin oldugu
ve Halkbank’in milliyet¢i degerlere dnem veren
bir banka oldugu seklindedir.

Bu analizden ¢ikan gostergebilimsel analizler
0zce agsagidaki tablodaki gibidir:

GOSTEREN GOSTERILEN

Dede/Tarih Osmanli
Imparatorlugu

Capon Teknoloji  zengini
Japonlar

Akill1 telefon Teknoloji

Selfie Yeni iletigim bigimi

Halkbank Gilig, milliyetgilik

Turkler Dogal, samimi ve
fetihgi/fatih

Belgrad Avrupa

Gokdelen Kale

(Halkbank)

5. Sonuc ve Oneriler

Ikna edici bir iletisim faaliyeti olan
reklamcilik bir {irlin veya hizmetin siiriimiinii
arttirmak ya da bir diislinceye insanlar1 ikna
etmek amaciyla bilgi aktarimina dayanan bir
iletisim faaliyetidir. Iletisim teknolojilerindeki
gelismelere paralel olarak reklamlarda da bir
doniisiim siireci  yasanmaktadir. S6z konusu
televizyon reklamlarinda insanlarin dikkatini
¢ekmek icin gesitli gekicilikler kullanilir,
Bunlardan biri de mizahi ¢ekiciliklerdir. Bu

calismadaki reklamlarin mizahi cekicilikler ile
birlikte bilgi ¢ekiciligini de kullandig
goriilmektedir. Calismaya konu olan reklamlar
tiketim kiiltliriinii  besleyen birer enstriiman
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismada, Tiirkiye’de komedyen olarak
nitelenen Cem Yilmaz, Yilmaz Erdogan ve Sahan
Gokbakar’in  oynadiklari  bazi1  televizyon
reklamlar1 analiz edilmistir. Bu reklamlarda
kullanilan metinsel ve goriintiisel gostergelerin
tagidiklar1 anlamlara bakildiginda kapitalist
sistemin  rekabet¢ci  anlayisinin  fazlasiyla
sergilendigi goriilmektedir. Bu reklamlara gore,
sistemin devami ve biiylimesi i¢in insanlarin
siirekli tiretmesi ve dolayisiyla da tiiketmesi
gerekmektedir. Calismaya konu reklamlarda bu
durum giiglii olma/biiyiik olma ile siirekli
Ozdeslestirilir. Tirk milleti bunlarin gereklerini
yerine getirdigi taktirde giicli bir sekilde adim
diinyaya duyurmaya devam edecektir. izleyicide
giilmeceye neden olan bu iletisim igerikleri s6z
konusu rekabet ve yogun tiiketim mesajlarini
tamamen masum hale getirmektedir.

Yapilan analizlerden hareketle
calismanin ¢ hipotezinin de dogrulandigi
goriilmektedir. Ornegin, HI1 ile iliskili olarak
insanlarin girisimei olmalari, daha c¢ok galigip
daha ¢ok tiiketmeleri gerektigine dair mesajlar
goriilmektedir. H2 ile iliskili olarak yeni yerlere
gitmek ve yeni isler kurmak gibi eylemlerin
verdigi haz ve heyecanin bizatihi yapilmakta olan
igin 6zlinde de bulundugu vurgulanmaktadir. H3
ile iliskili olarak, incelenen reklamlarin
tamaminda pozitif mizah tiirlerinden katilimc1
mizah tarzinin kullanildiklart goriilmektedir.
Sadece Halkbank reklaminda ikinci bir mizahi
yaklasim olarak negatif mizah tiirlerinden
saldirgan mizah tarzinn  da kullanildig
goriilmektedir. Bu durum son derece olagandir.
Zira reklam  kampanyalarinda  genellikle
pozitif/olumlu bir dil kullanilmas1 gerektigi
akademisyenler ve pratisyenler tarafindan
siklikla ~ vurgulanan ifadelerdir.  Kapitalist
sistemin temel Ozelliklerini en iyi sekilde
yansitan  Amerikan  kiiltiirel =~ degerlerinden
hareketle iiretilen reklamlarda siklikla goriilen
giicli olma, giigliiden yana olma, rekabetcilik,
milliyetcilik, ¢cok calisma ve ¢ok tiikketme gibi
unsurlar siklikla vurgulanir. Bu ¢alismada
incelenen bankacilik reklamlarinda da bu temel
karakteristikler ~ gorilmektedir.  Calismayla
mizah, mizahi televizyon reklamlar1 ve bunlarin
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tagidiklar1  gostergebilimsel mesajlarla ilgili
olarak bu bulgular elde edilmistir. Konunun daha
giiclii ve net bir sekilde anlasilmasi icin ileriki
calismalarda daha farkli ve fazla sayida reklamin
bu gibi analizlere tabi tutulmasinda yarar
goriilmektedir.
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SIiYASAL REKLAMCILIK ALANINDA GOSTERGEBILIMSEL BiR
iNCELEME:

ADALET VE KALKINMA PARTISIi 24 HAZIRAN ZUMRUD-U ANKA
SECIiM REKLAMI ORNEGI

Ozet

Reklamcilik faaliyetlerinin kokeni iiriin satin alma ihtiyac1 yaratma ile ortaya ¢ikmis
olsa da iirliniin yan sira diisiince pazarlama iglevi de siyasal iletigim alani ile islev
kazanmaktadir. Siyasal iletisimle propaganda ¢alismalar1 hiz kazanmakta se¢gmen
etkileme islevi ile kararsiz kesime diisiince agilanmaktadir. Bu siiregte medya
organlari 6nemli bir rol oynamaktadir. Medyanin iletiyi kitlelere duyurabilme islevi
siyasal partilerin segmen etkileme amaciyla sik¢a kullandiklar1 bir ara¢ olmaktadir.
Gazete, dergi, radyo, televizyon, internet aracilifiyla sosyal medya siyasal
propaganda i¢in en ¢ok kullanilan araglar olmaktadir. Siyasal propaganda yapilirken
cesitli imgeler semboller kullanilmaktadir. Bu ¢aligma ile 24 Haziran 2018 sec¢imleri
icin Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hazirladig1 Ziimriid-ii Anka adli reklam filminin
gostergebilimsel analizi yapilmugtir. Arastirma genel ¢er¢evede Pierce’nin
gosterilenden bagimsiz, mantiksal, yorumlayict etkisi bulunan gostergebilimsel
yaklasimi ile degerlendirilmigtir. Ziimriid-i Anka adli reklam filminde kullanilan
gostergelerin gercek anlamlarindan bagimsiz olarak farkli anlamlar iireterek yer aldigi
gozlemlenmistir. Bu sayede kararsiz segmenler i¢in de ¢esitli duygular koriiklenerek
diisiince agilandigi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Siyasal Reklamlar, Gostergebilim, 24 Haziran
Sec¢imleri, Ziimriid-ii Anka Kusu.

A SEMIOLOGICAL REVIEW OF POLITICAL ADVERTISING: ADALET
VE KALKINMA PARTY 24 JUNE ELECTION ADVERTISEMENT
EXAMPLE

Abstract

Although advertising activities have emerged with the need to purchase basic
products, the advertisement of thought has also gained a function in the field of
political communication. With the political communication, propaganda works are
gaining speed, affecting voters and leaving an impact on the thoughts of the
undecisive category of people. Media organs play an important role in this process.
The ability of the media to make messages heard by the mass media is a tool that
political parties often use to influence voters. Through newspapers, magazines, radio,
television, internet, social media is the most used tools for political propaganda.
Various images and symbols are used in political propaganda. In this study, a semiotic
analysis of the filename "Ziimriidii i Anka" prepared by the Justice and Development
Party for the elections of June 24, 2018 was made. In the general framework of this
research, Pierce was evaluated with an independent, logical, interprevte semiotics
approach. It has been opserved that the advertisements used in the commercial film
called “Ziimriid-ii Anka take place by producing different meanings, independently
from real ones. This way it is thought that by waking up the feeling of in decisive
voters an injection of thought was realized.

Key Words: Political Communition, Political Advertisement, Semiologi, 24 June
Elections, Phoenix.



1. Giris

Reklamcilik sektoriiniin en fazla etkilenen
kesimi ¢ocuklar ve gengler olmaktadir. Bu
baglamda  reklamlarin  mesajlarina  karsi
savunmasiz kalmak onlarin mesaji  direkt
almasina ve tiiketime yOnlenmesine neden
olmaktadir. Siyasal alanda da se¢cmen etkilemek
icin  reklamlar  gelistirilmektedir.  Bilingli
tiikketiciler ve tiikketim icin reklam mesajlaria
kars1 bir bagisiklik gelistirmek gerekmektedir.
Reklam, Tiirk Dil Kurumu’nca “ Bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii
saglamak i¢in denenen her tiirlii yoldur olarak
tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr, 2018).

Reklam giindelik hayatta insan ihtiyacina,
tilketime yonelik pazarlanacak iiriiniin, metanin
bazen de diisiincenin tanitilmasina yarayan her
seydir. Ilk yazili resimli reklamin British
Museum’da bulunan &rnegi ile M.O. 3000 y1linda
var oldugu diisiiniilmiistiir. Oncesinde ise sdzlii
bir donem siirdiiriilmiistiir. ilk reklam ajansi
ABD’de 1841°’de Philadelphia’da Volney B.
Palmer kurmustur. Zamanla medya araglarinin
gelismesi bu alanlarin da reklam yayinlamak
amaciyla kullanilmasini saglamistir (Sadikoglu,
2013: 4).

Tiirkiye’de reklamlar ilk olarak sozlii olarak
baslamistir. Mesrutiyetin ilani, 1940’l1 yillarda
egitimin Oneminin artmasi, 1950’lerde sanayinin
geligmesi ile reklam ve reklamcilik faaliyetlerinin
arttigt  gorilmistir. TRT’nin kurulmast ile
1972°de ilk reklam yaymlanmigtir. 1980 sonrasi
24 Ocak Kararlari’nin alinmasi ve liberallesme
ile birlikte reklam ekonomide Onemli hale
gelmistir (Ozgiir, 1994: 6).

Reklamlarin bilgi aktarim siirecinde olduk¢a
etkili oldugu bilinmektedir. Bu nedenle iletisimin
cesitli dallarinda reklamecilik faaliyetleri kendine
yer bulmaktadir. Propaganda igeren reklamlarda
aktarillan  ideoloji  davranmig veya tutum
gelistirmesi gereken birey igin oldukga etkili
olmaktadir.

Bu calismada siyasal reklamcilik alaninda
Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan 24 Haziran
Secimleri igin siyasal propaganda amaciyla
hazirlanan Zimriidii Anka adli reklam filmin
gostergebilimsel analizi Pierce’nin gostergebilim
anlayis1 etrafinda gosterilenden farkli olarak
mantiksal yorumlama gercevesinde
gelistirilmistir.

2. Siyasal Iletisim ve Siyasal iletisim Tarihi

lletisim siyaset alaninda inanci diisiinceyi
aktarmak i¢in Onemli bir faktor olmaktadir.
Kitlelerin etkilenmesi siirecinde siyasal iletisim
ozellikle de kararsiz kesimin ideolojik biirtinme
yasamasinda biiyiik rol oynamaktadir.

Sanayi Devrimi sonrasinda se¢me ve secilme
hakkinin tiim insanlara kadar yayilmasi ile siyasal
iletisim faaliyetleri calismalar1 baslamaktadir.
1950 sonrasinda ABD’de televizyon vb. icatlarin
gelismesi ile se¢imler igin iletisim kampanyalari
hiz kazanmaktadir. Fransa’da 1956 itibariyle
siyasal iletisim caligmalar1  gelismektedir.
Televizyon radyo gazete gibi dijital ve geleneksel
tim kitle iletisim araglar siyasal iletisim igin
kullanilmaktadir. Tiirkiye 1970 sonrasinda
siyasal iletisim ¢alismalar1 baglamaktadir. TRT
ise siyasal propaganda olarak ilk kez 1983 yilinda
“Icraatin Iginden” programini yaymlamaktadir
(Ozkan, 2017: 337).

Gilinlimiizde ise her tiirlii iletisim arac1 siyasal
iletisim platformu olusturmada kullanilmaktadir.
Mitingler,  videolar, propaganda  amagh
diizenlenen programlar, filmler, brosiirler,
billboard afisler, arag kaplamalari vs. her imkan
propaganda amaciyla hazirlanmaktadir.

3. Siyasal Reklamecilik ve Siyasal Reklameilik
Tarihi

Siyasal reklamcilik bir adayin kitle iletigim
kanallarini kullanarak segmenin davranig ve
diisiincesini degistirme siireci olarak
bilinmektedir (Tokgdz, 1991: 13). Siyaset
alaninda ideolojinin yayilmasi amactyla
kullanilan yontem propaganda olarak
gelismektedir. Tiirk Dil Kurumu propagandayi
“Bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz,
yaz1 vb. yollarla gerceklestirilen ¢alisma,
yaymaca” seklinde tanimlamaktadir (tdk.gov,
2018). Ayn1 zamanda 6rgiitlii inandirma teknigi
anlami da igermektedir (Mutlu, 2004: 239).
Yalan, ¢arpitma, kelime oyunlari, psikolojik
savasg, manipiilasyon yontemleri
kullanilmaktadir ((Jowett and Heath, 2005: 652).

Siyasal reklamlar reklami yaptiran kurum
kurulus veya kisinin istedigi hareketin veya
davranisin gelismesinde kullanilmaktadir. Siyasi
alanda 6zellikle oy potansiyelini artirmak
isteyen parti liderleri kendileri igin pozitif ve oy
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kazanabilecekleri yargilari olusturmayi
amagclamaktadirlar. Bu nedenle ikna edici
mesajlar iletilmektedir (Balc1, 2001:7).
Propaganda kelimesi ilk kez 1622 yilinda Roma
Katolik Kilisesi kullanmaktadir. Kilise kendi
ideolojisini yaymak amaciyla bu teknigi
kullanmaktadir (Ozkan, 2004: 191).

Siyasal reklamcilik 1950°1i yillarda ABD’de
meydana gelmektedir. 1960’larda Avrupa
geneline yayilmaktadir. Kitlelerle bag kurma
amaciyla gelistirilen siyasal reklamecilik
kampanyalar dogrultusunda bireylerin davranis
degistirmesi amacini tasimaktadir. Ikinci Diinya
Savasi sonrast Amerika’da yaygin sekilde
gelismektedir. Fransa’da Michel Bangrand
tarafindan siyasal reklamcilik ¢aligsmalari
baslatilmaktadir.

Tiirkiye’de 1977 yilinda Adalet Partisi’nin
Cenajans’a Siileyman Demirel’in annesine
yazdig1 mektuplari ilan seklinde yayinlatmasi
siyasal reklamciligin temeli olarak
goriilmektedir. Tek parti doneminde herhangi bir
alternaif olmadigi i¢in bir siyasal reklamcilik
girisimine ihtiya¢ duyulmadigi goriilmektedir.
Tiirkiye’de siyasal reklamcilin 1970’11 yillara
kadar goriilmemesinde sik sik yaganan askeri
darbelerin de katkisi oldugu bilinmektedir.
Darbelerin meydana geldigi tilkelerde siyasal
reklamcilik ¢aligsmalarinin ¢ok basarili
yiirtitilmedigi gorilmektedir (Bagdemir, 1996:
18).

Siyasal reklamcilik siyasal ihtiyacin dogdugu
alanda gereksinimin ortaya konmasi ile
baslamaktadir. Siirecte gesitli yontemler ve
taktikler kullanilarak ilerlenmektedir.
Reklamlarin seyri kampanya baslatanlarin
ihtiyaclarina gore degismektedir. Amag reklami
yaptiran kisinin veya kurumun memnuniyetinin
saglamas1 olmaktadir (Giirbiiz ve Inal, 2004:
54). Siyasal reklamcilik kampanyalari ile
partinin ideolojisi ve vaatleri pazarlanmaktadir.

Siyasal reklamcilik ¢aligsmalar1 pozitif ve
negatif olarak kendi igerisinde ayrilmaktadir.
Dogrudan saldirt reklamlar1 da yapilmaktadir.
Dogrudan saldir1 reklamlart ile egitim seviyesi
alt kisimda kalan segmen kitlesinin etkilenmesi
amaglanmaktadir. Bu kesim diger segmene gore
daha kolay yonlendirilmektedir (Devran, 2003:
146-147). Pozitif reklamcilik ¢aligmalari
propagandasi yapilacak liderin olumlu
ozelliklerinin tanitilmasi ve segmenlerin onu

begenmesinde algi olusturmak amaciyla
hazirlanmaktadir. Negatif reklamcilik
faaliyetleri lidere rakip olabilecek diger adaylar
iizerine 6n yargi olusturmak i¢in
olusturulmaktadir (Yayla, 2017: 10).

Siyasal reklamcilik teknoloji ile paralel
olarak gelisme gosteren siirekli dinamik
demokrasi ile de i¢ ige bilyliyen bir disiplin
olmaktadir. Bu anlamda giincelligini
korumaktadir. Alanda yer edinen her 6ge cesitli
anlamlar olusturmaktadir (Karabag, 2009: 10).

3.1. Secim Reklamlarinda Amag ve Islev

Secim reklamlar1 ve kampanyalar hazirlanirken
cesitli amaclar gozetilmektedir. Bunlar (Balc,
2001: 20);

e Partinin ve kendi diisiincesini kitlelere
aktarmak,

o Kazanamama ihtimali olsa da kendi
giiciine gii¢ katmak potansiyelini
kanitlamak,

e (Cogunluktan oy alarak kazanabilmek,

e Adaylar arasinda en makul olanin
kendisi oldugunu aktarabilmek

Islevlerine baktigimizda ise sunlar
sayllmaktadir (Islamoglu, 2002: 48).

e Bilgilendirme: Herhangi bir hizmet
veya vaat i¢in yararini sdyleme seklinde
gelisen islev olmaktadir.

e ikna Etme Bir iiriiniin neden satin
alimmasi gerektigini ya da neden oy
vermesi gerektigini agiklamaya ¢alisan
bir iglev olmaktadir..

e Hatirlatma: Bir segmen veya kullanict
zihninde yer etmek farkindalik 6n yargi
ve algi olusturmak amactyla
kullanilmaktadir.

e Destekleme: Propaganda yapan kisinin,
iiriin saticisinin veya Orgiitiin motive
olmasini saglamaktadir.

Genel itibariyle propaganda teknikleri igin
sembol, yineleme, abarti, mizah, taniklik, siiriiye
uyma, pohpohlama, biiyik yalan, sade halk,
damgalama, iddia, golgeleme, parlayan
genelleme, bilimsel kanit, basit ¢oziimler, riigvet,
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korku,

nostalji, liderlik yontemleri

kullanilmaktadir.

3.2. Propaganda Teknikleri

Sembol: Reklamlarin vazgegilmez
tekniklerindendir. Bir diisiincenin
olumlu yoniinii bagka bir diisiinceye
aktarmak amaciyla kullanilmaktadir.
Bunlar gelenek, milliyetgilik, giic,
inang, cinsellik, giizellik gibi
kavramlar1 temsil edebilir.

Abarti: Uriiniin degerini, anlamini
veya alinan hizmetin oldugundan
daha fazlaymis gibi gosterildigi
tekniktir

Nostalji: Tiiketicinin veya
dinleyicinin eskiye olan 6zlemine
dokunarak ikna etme gabasidir.
Propaganda ile iiriinler veya fikirler
eskinin olumlu yanlartyla kendisini
Ozdeslestirmeye ¢alisir.

Liderlik: Liderlik 6zelliklerinin,
propagandasi yapilan diisiince veya
iiriinle iliskilendirilmesi mantigina
dayanan bir tekniktir.

Mizah: Tiiketiciyi kullanilan mizahi
dil ile ikna etmeyi amaglamaktadir
(Adnan Altun, 2018: 13)

Genelleme: Propagandasi yapilan
iiriinii veya diisiinceyi duygu yiiklii
fakat i¢i bos sifatlarla, sloganlarla
tanimlamaktir.

Carpitma - Yalan: Soylem
icersinde dogrularin yaninda biiyiik
bir genelleme ile verilir. Aslinda
gercek olmayan veya bir kismi
gercek olan ve dinleyiciyi, tiiketiciyi
yanlig yonlendiren reklamlar veya
sOylemlerdir.

Siirii Psikolojisi: Bir iiriinii veya
ideolojiyi, herkesin aldigini veya
herkesin kabul ettigini varsayarak
kisiyi ikna etmeyi amaglayan
tekniktir. Insanlarin disarida kalma
korkusuyla eylemlerini degistirmeye
calisir (isaates.com, 2018).

Halktan Biri: Halki, halktan bir
insan kullanarak veya halktan bir

iriin olduguna inandirarak ikna
etme yontemi.

Tamkhk: Herhangi bir duygu ve
diisiinceyi veya lirtinii yliceltmek
i¢in, Uiriinle oOrtlisen Uinlil veya
saygin kisilerin/kurumlarin onayinin
alindig tekniktir

Siirekli Tekrar: Reklamlardaki
sloganlarin, melodilerin ve
sOylemlerin tekrar tekrar izleyiciyle
bulusturulmasiyla akilda kaliciligi

arttirmak icin uygulanan bir
tekniktir (SDAM, 2018: 13-16).

Pohpohlama: insanlari éverek ve
olumlu sifatlar yiikleyerek onlarin
propagandasi yapilan {iriine veya
olguya daha sicak bakmasini
saglayan tekniktir.

Damgalama: Rakip iiriin veya
diisiinceye olumsuz bir kavram
giydirilerek gerceklestirilir.
Politikada daha ¢ok karsimiza ¢ikar.
Asagilayici bir dil veya etiket
kullanmay ifade eder.

Iddia: Bu teknikte bir {iriiniin kanit
sunmadan en iyi, en etkili oldugunu
iddia ederek dinleyicinin bunu
sebepsiz kabul etmesi beklenir.

Golgeleme: Propagandasi yapilan
diisiince ve iiriine ait olumlu
ozelliklerin sunulurken, karsit veya
olumsuz 6zelliklerin goz ardi
edilmesidir.

Bilimsel Kamit: Uriin veya diisiince
hakkinda bilimsel kanit, bulgu,
istatistik veya uzman gorisii
sunularak izleyicinin ikna edilmesi
amaglanir.

Basit Coziimler: Kisileri
ihtiyaglarina ve problemlerine basit
ve kisa yoldan ¢oziimler iireten
tekniktir. Dinleyici yagaminin
karmasik problemlerinden
propagandasi yapilan {iriini
kullanarak veya propagandasi
yapilan kisiye inanarak
kurtulacagina inanir.
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e Riigvet: Bu teknikte aliciya bir sey
aldiginda bagka bir seyi bedava
veriyormus gibi yapilir. Bu yolla
alici kara gectigini veya tasarruf
ettigini diisiiniir.

o Korku: Dinleyiciyi korkutarak,
endiselendirerek ve kaygilarindan
faydalanarak ikna etmeye calisan
tekniktir. Korku en etkili
duygulardandir, propagandaci
bundan yararlanmay1 amaglar
(Sahin, 2012: 120).

3.3. Televizyon ve Siyasal Reklamcilik

Kitle iletisim araglar siyasal reklamlarin
ozellikle biiyiik  topluluklara seslerini
duyurabilecekleri en etkili araglar olmaktadir. Bu
nedenle siyasetciler en ¢ok bu araclar
kullanmaktadir. Reklam filmleri adaylarin
motivasyonunu artirirken ayni zamanda yalnizca
kendi se¢menine degil ndtr ve muhalefet segmene
de sesini duyurmaktadir. Televizyon aracilifiyla
yapilan secim kampanyalar1 gerek gorselligi
gerekse jest mimik ve beden dili olarak se¢gmen
kitlesini etkilemede ayrica bir etkileme giiciine
sahip olmaktadir (Dogan ve Aslantas, 2015 39).

4. Gosterge Bilim ve Tarihi

Fransizca (linguistique) dilbilim anlamina
gelen kelime ile tiiretilen gostergebilim yine
Fransizca semiotique ya da semiologie terimi
olup ilk bakigta “gostergeleri inceleyen bilim
dali” anlamina gelmektedir. Gostergebilim ile
gosterilen Ogeler goriinenden bagimsiz olarak
birer metafora doniliserek c¢ok farkli anlamlar
olusturmaktadir.(Demir, 2009: 21).

Semiyoloji gostergelerin  dilsel anlamlarini
incelemektedir. Sosyal psikolojik bir analizle
yapilan arastirmalar art anlami agiklamaya
calismaktadir. Semioloji’de gostergelerin varlig
su Ogelere baghh olmaktadir; Gosterge,
Gostergenin gonderme ilettigi anlam,
Gostergenin kullanicisi. Gosterge dogal, yapay
olarak kendi icinde ayrilmaktadir. Dogal
gostergede anlam bariz ve agik olarak belli olsa
da yapay gostergeler daha ¢ok sembolik olarak
ortaya cikmaktadir (Giinay ve Dogan, 2002:
182).

Gostergebilim admi ilk defa John Locke
“Gostergeler Ogretisi” ad1 ile 1600l yillarin
ortasinda kullanmaktadir. Yaklasimsal olarak

bakildiginda aymi yiizyilda Ferdinand de
Saussure’de ayni konu {izerine c¢aligsa da iki
filozofun birbirinden haberi olmamaktadir.
Saussere dilbilimsel analizler yaparak dilbilimine
iliskin gostergelerin varligindan bahsetmektedir.
Dil bilim diginda gostergelerden fazlaca uzak
durmaktadir. Kelime ve nesne arasindaki iligkinin
ortaya konulmasinda emegi gecmektedir. Iligki
tanimin1 betimlerken su semay1 kullanmaktadir
(Unal, 2016: 383).

Saussure dili kavramlarin bir gostergesi olarak
gormektedir. Ona gore kavram isitsel bir 6ge ile
birlesmektedir. Gosterilen ve gosteren arasinda
var olan bagm bir nedeni yoktur (Koktirk ve
Eyri, 2013: 130). Charles Pierce ise Saussure’nin
tam tersine bir diisiinceyle hareket etmektedir.
Pierce gostergebilimin on adet ticliik dizelgeden
meydana geldigini savunmaktadir. Saussure
yapisalcilik  iizerinden yapinin basitce bir
toplamdan ibaret gelismediginden ahenkli bir
anlam biitiinliiglinden bahsetmektedir.
Gostergeleri ikon, simge ve belirti olarak ayiran
Pierce kavramlar aracilifiyla gosterilen ve
gosterge arasindaki iligkiyi ortaya koymay1
amaglamaktadir. Pierce gosteren ile gosterilenin
Otesinde yorumlayicinin zihninde gelistirdigi
anlam {izerinde de durmaktadir. Ona gore
gOsterge nesnesi bir temsildir ve gosterilen ile
uyum saglamaktadir (Ozmakas, 2009: 35).
Gosterge bir kisi i¢in nesne veya disiincenin
yerini almaktadir. Bunun igin semiyotik {iggeni
kullanmaktadir (Culha, 2011: 416).

GOSTEREN

GOSTERILEN YORUMLAYICI

Roland Barthes de kendine 6zgii ¢calismalarda
bulunarak popiiler kiiltiir tiriinleri tizerinde gesitli
calismalar yiirtitmektedir. Barthes dilbilim ile
gostergebilim arasindaki iliskiyi gostergebilimin
dilbilimin bir parg¢ast oldugu yorumuyla
aciklamaktadir (Ceken ve Arslan, 2016: 509).
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5. Adalet ve Kalkinma Partisi Tarihi

Adalet ve Kalkinma Partisi Kisa adi1; Ak Parti
olmaktadir. Genel baskam1 Recep Tayyip
Erdogan’dir. 14  Agustos 2001 yilinda
kurulmaktadir.  Temel  ideolojisi  sosyal
muhafazakarlik, muhafazakar demokrasi, yeni
Osmanlicilik olarak tanimlanmaktadir..
Onciiliinde ise Refah Partisi ve Fazilet Partisi
bulunmaktadir. Simgesi turuncu, mavi renklerden
olusan bir ampul olmaktadir. 2014 yilinda
cumhurbagkani secilen eski bagbakan olan genel
baskan Recep Tayyip Erdogan yerine Dis Isleri
Eski Bakani Ahmet Davutoglu'nu
gorevlendirmektedir. 2015  yilinda Ahmet
Davutoglu istifasin1 istediginden yerine Binali
Yildirnm ge¢mektedir. 15 Temmuz 2016 Darbe
Girisimi sonrasinda 16 Nisan 2017’de yapilan
halk oylamasi ile Cumhurbaskanligi Sistemine
gecis icin gogunluk saglanmaktadir. 24 Haziran
2018 yilinda ise Cumhurbaskanlig: sistemi igin
adaylar arasinda Recep Tayyip Erdogan’ da
yerini almaktadir (wikiwand.com, 2018).

6. Arastirmanin Konusu, Amaci ve Yontemi

Arastirma Adalet ve Kalkinma Partisi
tarafindan 24 Haziran secimleri i¢in hazirlanan
reklam filmi iizerinden se¢menler igin hangi
metaforlarin  nasil  aktarildigimin  analizinin
yapilmasini amaglamaktadir. Aragtirmada genel
literatiir taramas1 sonrasinda Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin 24 Haziran segimleri i¢in hazirladigi
Zumriid- 4 Anka adli reklam filminin
gostergebilimsel analizi yapilmaktadir.

7. AKP 24 Haziran Secim Ziimriid-ii Anka
Reklam Analizi

7.1. Sahne: 1, Saniye 0. 00-0. 11

Gorsel: 1 Gorsel: 2

Dis Ses; Cumhurbagkant Recep Tayyip
Erdogan’im kendi sesiyle; “Ey Tirkiye!
Sonsuzlukta yankilanan yolun simdi
basindasin..Sen ki, Anadolu’mun kapilarini agan
Alparslan...”

Gosterilen: Safak vakti, dogan giines Ziimriid-
ii Anka kusu.

Gostergeler: Safak vakti gostergesel olarak bir
baglangicin  habercisi olmaktadir. Ziimriid-ii
Anka kusunun mitolojik olarak ifadesi
kiillerinden dogmak anlamima gelmektedir.
Siyasal reklamda 06ge olarak Zimridii-anka
kusunun  kullanilmasinin  nedeni  reklamin
ilerleyen safhalarinda kendini gostermektedir.
Reklamda Ziimriid-ii Anka kusu Tiirk milletinin
sembolik bir gostergesi olmaktadir. Ziimriid-ii
Anka kusunun mitolojik olarak kendi benligini
aramast Tirk milletinin millet benligini
aradiginin ~ bir ifadesi olmaktadir. Genel
anlamiyla “anka” Ibranice gerdanlik, uzun boylu
anlammna gelmektedir. Simurg ve Ziimrid-i
Anka adlar1 yaygin olmaktadir. iran mitolojisine
gore Ziimriid-ii Anka 30 kustan meydana gelmis
onlarin &zelliklerini tasiyan biiyiikk bir kustur.
Yanarak  kiillerinden  yeniden  meydana
gelmektedir. Islam  mitolojisinde  kuslarin
padisahidir. Anadolu Selguklu Devletinde ¢ift
basl kartalin temsil ettigi kus olmaktadir. Kaf
Dag1’nin arkasinda yasamaktadir. Ozellikle kizil
rengin secilmis olmasinda Tiirk tarihi i¢in kizilin
“Gliney” yoniinii ve bagimsizligi temsil etmesi
gibi bir anlami olmaktadir (tiirkdili.com,2010).
Dogan giines ile 24 Haziran segimlerinin
sonucunda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
kazanmasi1  halinde yeni bir ddnemin
basglayacaginin haberi verilmektedir.
“Sonsuzlukta yankilanan yolun simdi bagindasin”
climlesinin kullanilmasinin nedeninin ise 24
Haziran 2018 secimlerinde Adalet ve Kalkinma
Partisinin kazanmasi halinde yeni baslayacak
dénemin sonsuzluga benzetildigi
diistiniilmektedir (Batiislam, 2002: 198).
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7.2. Sahne: 2, Saniye: 0.12 - 0.21

Gorsel: 3 Gorsel:

“Sen ki, Anadolu’mun kapilarini agan Alparslan.
Ecda”din1 yiicelten Meliksan’sin!

Gosterilen: Bayrak, amblem.

Gostergeler: Sahnede gosterilen bayraklar ve
amblem Anadolu Selcuklu Devletine ait
olmaktadir. Iki bash kartal figiiri Anadolu
Selguklu Devleti’nde Ziimriid-ii Anka kusunu
temsil etmektedir. Siirde adi1 gegen Melik sah da
Anadolu Selguklu Devleti hiikiimdarlarindan biri
olmaktadir. Sahne ile 1071 Malazgirt Savasi
hatirlatmasi yapilmakta ve Tiirk milletinin tarihi
yiiceltilmektedir. Dilsel gostergelerde kendi
devletini en parlak donemine ulastiran
hiikiimdarlarin ele alinmasinin nedeni olarak
Adalet ve Kalkinma Partisinin Tirkiye
Cumhuriyeti  devletine devrinin en parlak
donemini yasatacaginin vaadini vermesi olarak
disiiniilmektedir (tarihportali.net, 2018).

7.3. Sahne: 3, Saniye: 0. 21- 0.31

Gorsel: 5 Gorsel:
6

“Gordiigilin rityadir hayra alamet, Gazi Osman’in
g0gsiinii delen o dev ¢inarsin.”

Gosterilen: Gazi Osman, ¢cinar agaci .

Gostergeler: Sahnenin baginda  gosterilen
cadirlar ile Osmanli Devleti’nin ilk donemleri
yansitilmaktadir ve devaminda uyuyan Osman
Bey’in gordiigii riilyadan bahsedilmektedir.
Osman Bey gordiigii rilyayr Seyh Edebali’ ya
anlatmaktadir. Rilyada Edebali’nin koltuk
altindan ¢ikan bir nur Osman Bey’in gdgsiine
girmektedir. Daha sonra nur Osman Bey’in
karninda ¢inar agaci olarak biiylimektedir. Agag
kocaman dallara sahip olmaktadir. Agacin
golgesinde nehirler, daglar gelismekte ve bu
nehirlerden pek ¢ok insan faydalanmaktadir
(tarihbilimleri.com.tr, 2018). Daha sonra bu
rityay1 Edebali yorumlamakta ve biiylik Osmanli
Devleti’'nin  habercisi olmaktadir. Sahnede
Osmanli  Devleti’nin  kurulug  hikayesinin
temsilleri betimlenmektedir.
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7.4. Sahne, 4 Saniye: 0.31-1.01

Gorsel: 7 Gorsel:
8

“BEy Tiirkiye! Gegmisini bil ki, gelecege 151k
olasin.. Fatih’in dedigi gibi, senin kudretinin
ulastig1 yere, onlarin hayalleri dahi ulagamasin!
Kilicin yurt tutmak i¢in kavis ¢izerken havada,
Istanbul izler ordunu, askla bezenmis hitabinda..
Topraklar1 degil, goniilleri fethedesin.. Colii dahi
gecerken, Hakk’a saygindan atindan inesin!

Gosterilen: Fatih Sultan Mehmet, istanbul,
Col, Yavuz Sultan Selim.

Gostergeler: Gostergeler bu sahnede “Ey
Tiirkiye! Gegmisini bil ki, gelecege 151k olasin”
sozil ile reklam filminde Osmanli Devleti’nin
basarili hiikiimdarlarinin 6rnek verilmesi ile Tiirk
tarihinin  basarilarimin ~ bilinmesi  gerektigine
vurgu yapilmaktadir. Bu anlamda gegmis
hatirlatilmakta ve segcmenlere gegmisteki giiciin
gelecekte tekrar kazanabilineceginin mesajini
vermektedir. Fatih Sultan Mehmet’in istanbul’u
fethetmesini tasvir etmektedir. Fatih’in dedigi
gibi, senin kudretinin ulastifi yere, onlarin
hayalleri dahi ulasamasin!” sozlii ve gorsel
Ogelerin uyumlulugu goriilmektedir, Fatih Sultan
Mehmet’in Istanbul’u almasinin ardindan gerek
insanlara gerekse onlarin dini inanglarina ibadet
yerlerine saygili davranmasi orada bulunan
insanlarin  goniillerini  kazanmasini da
saglamaktadir. Atin hizli kogmasi1 da hizla
gerceklesecek  basarilar1  tasvir  etmektedir

(yenimeram.com.tr, 2018 02 Temmuz). Coli
gecerken atindan inmek s6ziiniin gectigi olay ise
yine Yavuz Sultan Selim’in Misir Fethi i¢in Sina
Colii’'nii gecerken yasadigi hadiseye gonderme
yapilmaktadir. Hadisede Yavuz Sultan Selim Hz
Muhammed (sav)’in yliriiyerek gectigi ¢olii ata
binerek gecmek istememektedir
(inanmaruhu.blogcu.com.tr, (2010) 2 Temmuz
18). Gorsel ve sozel Ogelerin uyumunun
yakalandig1 sahnede Tiirk ve Islam kiiltiiriiniin
yiiceltildigi goriillmektedir.

7.5. Sahne: 5, Saniye 1.01- 1.24

Gorsel: 9 Gorsel:
10

“Siileyman gibi her kosulda zaferi kendine vaat
edesin. Karsina ordu da ¢ikar, zorba da. Hatirla
ki, sen ciiriik iplige elma (hiilya) dizenlerin
iistesinden gelen Abdiilhamit’in neferisin!

Gosterilen: Zaferi planlayan Kanuni Sultan
Siileyman, II. Abdiilhamit.

Gostergeler: Sahne Kanuni Sultan Siileyman’in
seferlerinden once yaptigi savag
organizasyonlariin bir temsilini gostermektedir.
Sahnede seslendirilen siirde de Kanuni Sultan
Siileyman’in diizenli planlar ile zafere ulastigini
vurgulamaktadir. Diger karede ‘Osmanlt
Devleti’'nin 34. Padisah’t aym1 zamanda 113.
Islam halifesi II. Abdiilhamit Han’1 temsil
etmektedir.  Padisahin ellerin dizinde duran
konumu beden dilinde rahat konusamamasinin ve
diisiinememesinin  tasviri  olmaktadir. Bu
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durumda kalan bireyle glivensizlik yasamaktadir
(ahmetturkan.gen.tr  02.07.18). Ciiriikk iplige
hillya dizmisiz dizeleri ise Riza Tevfik
Boliikkbasi’'nin ~ II.  Abdiilhamit’e  yapilan
haksizliklar1 konu edindigi “Sultan Abdiilhamit
Han’in  Ruhaniyetinden  Istimdat”  siirine
gonderme yapilmaktadir.

7.6. Sahne: 6 Saniye: 1.24 - 1.36

Gorsel: 11 Gorsel:
12

“Sen ki Zimrid-ii Anka, , Bandirma’dan
havalanan bir umut, Kurtulus Miicadelesi’nin
siperisin.. Nagiz bedenin toprak da olsa,
Cumhuriyetinin ilelebet yasayacaginin
resmisin!”

Gosterilen: Bandirma Vapuru, Mustafa
Kemal Atatiirk.

Gostergeler: Sahnede Mustafa Kemal’in
kurtulus miicadelesi i¢in 19 Mayis 1919’da
Bandirma Vapuru ile Samsun’a ¢ikigi temsil
edilmektedir. Mustafa Kemal karanlikta Ziimriid-
i Anka kusunun tiiyleriyle karsilasmaktadir. Bu
sahne bir anlamda Osmanli Devleti’nin
kiillerinden  dogan  Tiirkiye’nin  tasvirini
yapmaktadir. Tiyler gokyiiziinde birlesip
yeniden Ziimriid-ii Anka kusu olmaktadir. Milli
miicadele donemi Oncesi karanligi reklamda
Ziumriid-ii Anka kusunun tiiylerinden yeniden
meydana gelmesi ile aydinlanmaktadir. Dis
seslendirmede gecen “Nagiz bedenin toprak da

olsa cumhuriyetinin ilelebet yasayacaginin
eserisin” climlesi ile Mustafa Kemal’in “Benim
nagiz viicudum bir giin elbet toprak olacaktir,
fakat Tirkiye Cumhuriyeti ilelebet payidar
kalacaktir.” s6ziine gondermede bulunmaktadir.

7.7. Sahne: 7, Saniye 1.41- 2.00

Gorsel: 13 Gorsel:
14

“Ey Tirkiye! Bak ufuktaki yola..Tarihini,
atalarini, kardesini kolla.” Simdi elini uzat
baglasin en giiclii devir”.

Gosterilen: Tiiylerden olusan Ziimriid-ii Anka
kusu, Diinya’min disindan goriinen Tiirkiye.

Gostergeler: Sahnede tliylerin  doniiserek
Zumriid-ii Anka kusuna donilismesinin nedeni
Kurtulus Miicadelesi ile yikilan Osmanl
Devletinden kalan Tiirkiye’nin yeniden dirilmesi
olmaktadir.  Tiyler Osmanli  Devleti’nin
parcalarini temsil etmektedir. Bunlarin birleserek
yeniden 30 kustan meydana gelen Ziimriid-ii
Anka kusu olmasi pek ¢cok ulustan meydana gelen
Osmanli  Devleti’nin  giiclinin ~ Tiirkiye’de
yeniden canlanmasi anlamma  geldigi
diisiiniilmektedir. Sahnede Zimriid-i Anka
kusunun Orta Dogu topraklarint Diinya’nin
disindan  gordiigiic.  gozlemlenmektedir.“Ey
Tirkiye! Bak ufuktaki yola..Tarihini, atalarini,
kardesini kolla” sozi ile Tiirkiye ile Orta
Dogu’da kardes iilkelerle yakin iligki kurulmasi
gerektiginin ve iktidar olunmasi halinde bunun
gergekleseceginin mesaji  verilmektedir.  Bu
topraklardan 6ne ¢ikarilan Tiirk bayrag: Ziimriid-
i Anka’nin temsil ettigi giiciin diriliginin
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Tiirkiye’den baslayacaginin mesajini
vermektedir.

7.8. Sahne: 8, Saniye 2.00 - 2.34

Gorsel: 19 Gorsel:
20

Gorsel: 15 Gorsel:
16

Gorsel: 21 Gorsel:
22

“Simdi elini uzat baslasin en giiglii devir.
“Yenilenmek, sahlanmak dortnala kogmak igin
Istikrar ve istikbal i¢in kavgay, kederi, kaderimiz
bu sOylemini geride birakarak...”

Gorsel: 17 Gorsel:
18

Gosterilen: Adalet ve Kalkin Partisi icraatlari.

Gostergeler: Sahnede Ziimriid-i Anka kusu
Adalet ve Kalkinma Partisinin iktidar stiresi
boyunca gergeklestirdigi bazi1 biiyilk projeler
etrafinda dolagsmaktadir. Bir anlamda gorsel sozel
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Ogelerin uyumu goze ¢arpmaktadir. Zimriid-i
Anka kusunun bu projeler etrafinda dolagsmasinin
temel nedeni  Tirkiye  Cumbhuriyeti’nin
kiillerinden yeniden dogdugunun ve eski giiciine
kavusmasinin  bir gostergesi olarak tasvir
edilmektedir. Dis seste yer alan “Simdi elini uzat
baslasin en gii¢lii devir. “Yenilenmek, sahlanmak
dortnala kosmak igin Istikrar ve istikbal icin
kavgayi, kederi, kaderimiz bu séylemini geride
birakarak™ ciimlesi ile de projelerin bir baglangi¢
oldugunun ve 24 Haziran 2018 sec¢imlerinde
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kazanmasi
halinde biiylimenin, istikrar ve gelecege yonelik
projelerin  hizla  siirdiiriileceginin  vaadi
verilmektedir. Sahnede Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin iktidar oldugu siiregte gerceklesen
Avrasya Tiineli, Bolu Tineli, 15 Temmuz
Sehitleri Kopriisii, Fatih Sultan Mehmet
Kopriisli, Osmangazi Kopriisii, Yavuz Sultan
Selim Kopriisii, Marmaray gibi biiylik projelere
yer verilmektedir. Projelere doneminin en basarili
padisahlarinin isimlerinin verilmesi ile Recep
Tayyip Erdogan ile padisahlarin 6zdeslestirildigi
diistintilmektedir.

7.9. Sahne: 9, Saniye: 2.34 -2.50

Gorsel: 23 Gorsel:
24

“Birlik bereket bolluk i¢in Tiirkiye’nin dénemi
Tiirkiye vakti...”

Gosterilen: Cumhurbaskan1 Recep Tayyip
Erdogan, Ziimriid-ii Anka kusu.

Gostergeler: Sahnede Zimriid-ii Anka kusu
projelerin etrafin1 dolastiktan sonra Recep Tayyip
Erdogan’in isareti ile gokyiiziinde Adalet ve
Kalkinma Partisi se¢cim sloganina doniigmektedir.
Sloganin gokyiiziinde belirmesi ve Recep Tayyip
Erdogan’in onu isaret etmesi de aydinlik bir
istikbalin Ak Pati iktidar1 ile gerceklesecegini
anlatmaktadir. Bir anlamda kiillerinden yeniden
dogan giiclii ve biiytlik Tiirkiye’nin Recep Tayyip
Erdogan onderliginde gercekleseceginin mesaji
verilmektedir. Resmi kiyafetleri ile Recep Tayyip
Erdogan ciddi bir ifade sergilemektedir. Ziimriid-
il Anka kusunun gokyiiziinde Ak Parti Sloganina
doniismesi de 30 kustan meydana gelen bir
Zumriid-ii Anka kusu oldugu diisliniildiigiinde
gerek Islam diinyas1 icin gerekse Tiirk milleti i¢in
Adalet ve Kalkinma Partisi ile gergeklesecek bir
yiikselmenin betimlemesi yapildigt
diistiniilmektedir.

8. Sonu¢

Secim siireglerinin segmeni etkilemek ve oy
kazanabilmek adina her parti 6nemli oldugu
goriilmektedir. Siiregte hazirlanan sloganlar,
miizikler, filmler segmeni etkilemeye yonelik ve
kiiltiirel unsurlarin sikca kullanildig1 birer 6ge
olmaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 24
Haziran 2018 secimleri i¢in hazirladigi Ziimriid-
i Anka reklam filminde kullanilan gostergesel
ogeler yukarida belirtildigi gibi olmaktadir.
Yogun olarak bir Tiirk — Islam kiiltiiriiniin yer
aldig1 goriilmektedir. Osmanli ve Biiyiik Selguklu
Devletleri’nin ~ basarili  padisahlar1  6rnek
gosterilerek Tiirk milletinin gecmisi
yiiceltilmektedir. Biiyiik gii¢ hatirlatilmaktadir ve
aynt giiclin tekrarlanmasinin olanakliligindan
bahsetmektedir. Siyasi  partiler reklam
filmlerinde genellikle vaatlerini siralamaktadir.
Reklamlarda kiiltiirel 6gelerin yer almasi segmen
icin de aidiyet duygusu yaratmaktadir. Ozellikle
kararsiz segmenlerin kendilerine taraf
olusturmasi agisindan énem arz etmektedir.
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SAGLIK TURIZMIi iCERIKLERININ GAZETELERDEKi SUNUMU

oz

Son zamanlarda giderek artan bir ilgiyle karsilasan saglik turizmi, “kendi iilkesinde
ya da sehrinde bulunmayan saglik hizmetini baska bir yerden almak i¢in seyahat
edilmesi” olarak tanimlanmaktadir. Bu caligmada saglik turizminin Tirkiye’de
yayimlanan giinliik, yerel, bolgesel ve yaygin nitelikteki gazetelerde nasil yer buldugu
igerik analizi uygulamasina dayali olarak incelenmistir. Caligmada 20 Ocak 2010 ve
20 Agustos 2015 yillar1 arasinda 172 gazetede konuyla ilgili 369 yazinin yayimlandigi
tespit edilmistir. Bulgular konunun her gegen y1l gazetelerin bu konuya daha fazla yer
ayirmaya basladigini, en ¢ok Diinya gazetesinin konuya ilgi gosterdigini, bu yazilara
en ¢ok is adamlari ve 6zel sektor temsilcilerinin kaynaklik ettigini ortaya koymaktadir.
Yazi igeriklerinde de en ¢ok ekonomik yatirim ve pazarlama faaliyetleri islenmistir.
Bu boyutlartyla konunun daha ¢ok ticari boyutunun dikkat c¢ekici oldugu
anlasilmaktadir. Konunun daha ¢ok bahar aylarinda gazetelerde yer bulmasi tatil
yapma isteginin de saglik turizmine ragbeti arttirdigini diigiindiirmektedir.

Anahtar kelimeler: Saglik turizmi, saglik konulu yayincilik, saglik haberciligi

ABSTRACT

Health tourism, which has recently become increasingly popular, is defined as "travel
to get health care services that are not in their own country or city from another
location™. In this study, a daily published in Turkey, health tourism, local, how
applications are evaluated based on the content analysis found that in the newspapers,
regional and widespread. In this study, between January 20, 2010 and August 20,
2015, 172 articles were analysed by the related content analysis technique. The results
show that most of the newspapers started to allocate more space to the issue year by
year. Diinya has shown the greatest interest in the issue, and the contents about health
journalism are mostly the source of businessmen and private sector representatives.
The most popular subjects in the contents are related to economic investments and
marketing activities. With these dimensions, it is understood that the commercial size
of the subject is important. Finding more places in the newspapers in the spring
months shows that the desire to make a holiday also increases the desire for health
tourism.

Key words: Health tourism, health publishing, health news reporting



Giris

Ozellikle gelismis iilkelerde olmak iizere tiim diinyada hizla yaslanan niifus yogunluguna bagl
olarak artan saglik harcamalar1 ve bu iilkelerdeki sosyal gilivenlik uygulamalarinda yasanan
sikintilar, insanlarin tedavi amaciyla seyahat etmelerinin temel ¢ikis noktasi olmustur (Altin,
Bektas vd., 2012: 157). Bu ¢alismada giderek onem kazanan bir kavram olan saglik turizminin
neleri igerdigi, yurt i¢inde ve yurt disinda bu alanda ne tiir arastirmalar yapildig1 6zetlenmistir.
Ayrica saglik turizmi kavraminin gazetelerde nasil yer bulduguna iligkin verilere ulasilmis ve bu
veriler yorumlanmustir.

1. Literatiir

Geligmekte olan iilkelerde, 20. yiizyilin sonlarina kadar, 6zellikle maddi agidan iist seviyede olan
kesimler, kendi tilkelerinde bulunmayan tedavi yontemlerini ve daha nitelikli saglik hizmetlerini
almak amaciyla gelismis iilkelerdeki saglik tesislerine gitmislerdir. 21. yiizyila gelindiginde ise
tedavi amagl gidilen bu seyahatlerdeki hasta dolasiminin yon degistirdigi goriilmektedir. Ozellikle
son yillarda, gelismis iilkelerde yasayan insanlar, gelismekte olan iilkelere, kaliteli ve daha ucuz
saglik hizmeti alabilmek amaciyla seyahat etmektedir (Kaya vd., 2013: 5). Insanlarin tedavi olmak
amactyla ikamet ettikleri iilkeden, saglik hizmeti alabilmek i¢in bagka iilkelere seyahat etmeleri
anlamina gelen saglik turizmi, giderek tiim iilkeler i¢in 6nemli bir konuma gelmistir. Saghk
turizminin yayginlagsmaya basladig: iilkelerden biri de Tiirkiye’dir.

Saglik turizmi, ikamet edilen yerden baska bir yere (yurti¢i veya yurtdis1) herhangi bir saglik
sebebiyle hizmet almak i¢in yapilan seyahat olarak tanimlanmaktadir. Tedavi amaciyla seyahat
eden kisiye ise “saglik turisti” ad1 verilmektedir ( Baka, 2013:4).

Genel anlamda, saglik turisti olarak degerlendirilen kisilerin bir bagka bir sehri ya da iilkeyi tercih
etmelerindeki baslica nedenler asagidaki gibi siralanabilir:

1. Bulunduklan sehirde/iilkede saglik hizmetlerindeki ileri teknoloji olanaklarinin ve alninda
uzman insan kaynaklarinin azlig1 veya yoklugu,

2. Hastalarin, almak istedikleri tedavi hizmetlerinin yani sira tatil yapma istekleri,
3. Bulunduklari iilkede, saglik hizmetlerindeki ticretlerin ytliksek olmasi,

4. Ulkelerinde, herhangi bir nedenden dolay: tedavilerinin bilinmesinin istenmemesi (Plastik ve
Estetik Cerrahisi, infertilite tedavisi vb.),

5. Hayata tutunma ve yasama istegi .
Saglik turizmi ii¢ kategoride siniflandirilmaktadir :

i) Medikal turizm, uluslararast hastalarin tedavi ve rehabilitasyon amach saglik
kurumlarindan hizmet almasi seklinde olan saglik turizmi ¢esididir.

i) Termal turizm ve medikal SPA, kaplica sular1 veya otelcilik hizmetleriyle birlikte medikal
masaj, peloid gibi bazi tanimlayici tip uygulamalarinin yapildigi saglik turizmidir.

iii)  Yash ve engelli turizmi ise yasli ve engellilerin bakim, rehabilitasyon ve medikal
tedavilerinin bir arada oldugu saglik turizmi tiiriidiir.

Saglik turizminin en 6nemli basamagini medikal turizm olusturmaktadir. Bu seyahatlerin en
onemli sebepleri dis, plastik ve estetik cerrahisi, kalp- damar, eklem ve infertilite tedavileri ve
cerrahi girisimlerdir. Hem fiyat ucuzlugu hem de basar1 bakimindan 6zellikle Giiney Avrupa,
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Giliney Asya ve Giliney Amerika’da yer alan iilkeler ise bu tedaviler i¢in baslica cazibe
merkezleridir (Aydm, 2012: 93). Ulke siralamasinda en {ist sirada Hindistan, ardindan Tayland,
Singapur, ABD, Malezya, Almanya, Meksika, Tiirkiye, Brezilya ve Kosta Rica onii ¢ekmektedir .

Saglik turistlerinin listede sekizinci sirada bulunan Tiirkiye’yi tercih etmelerinin baslica nedenleri
sOyle siralanabilir :

i) Tiirkiye’nin saglik alaninda ve saglik turizmi hizmetini sunan iilkeler arasinda diinyada ilk
siralarda yer almasi,

i) Saglik hizmetleri talebini olumlu ydnde etkileyecek ¢ok ve gesitli sayida turizm
imkanlarinin (6rnegin kiltiir turizmi, inang¢ turizmi, deniz turizmi, doga turizmi, saglik-kaplica
turizmi vs.) bulunmasi,

iii)  Hizmet sektoriinde genel anlamda iyi bir konumda olmasi ve bununla birlikte hizmet
sektoriiniin konumunun, saglik turizmine olumlu etkisinin yiiksek olmasi,

iv) Saglik hizmeti sunan iilkeler arasinda, tedavi ticretlerinin ucuz olmasi ve bu konuda gesitli
yasal diizenleme ve devlet desteginin olmasi.

Tiirkiye’de saglik ve turizm ile ilgili planlanma ve tesvik caligmalarini Bagbakanlik Devlet
Planlama Teskilat1 yiiriitmektedir. Bununla birlikte, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, konaklama ve
seyahat alaninda, turizm sektdriine hizmet sunan isletmeler i¢in gerekli yonetmelikleri ve kurallari

belirleyen, bu isletmelere yol gdsteren ve isletmeleri denetleyen bir kurumdur (Cigek ve Avderen,
2013: 26).

Literatiirde Tirkiye’deki saglik turizmi {izerine yapilan ¢alismalar genellikle mevcut durumun
ortaya konmasini amaglayan, Tiirkiye’yi diger iilkelerle kiyaslayan ve bu alanda nasil bir gelisme
kaydettigini ortaya koymaya calisan eserlerdir.

Altin vd. (2012, 162-163) Tiirkiye’nin saglik turizmi pazarindaki mevcut durumunu ortaya
koymay1 amacglamiglardir. Saglik turizminin 2011 yili verilerine gére diinyadaki pazar paymin
yaklasik 400 milyar dolar oldugunu belirten Altin vd. ¢caligmalarinda Saglik Bakanligi ve Kiiltiir
Bakanligi’nin resmi sitelerinden aldiklari bilgileri kullanmislardir. Caligmada saglik turizminde
saglik kuruluslarinin tanmitimlarinin énemli oldugu, Tiirkiye’nin rakiplerinden farkli 6zelliklerini
ortaya ¢ikaracak pazarlama stratejileri gelistirmesi gerektigini vurgulanarak, tanitim gorevinin
yalnizca bagli bulunduklari hastanelerin sorumlulugunda degil, iist kuruluslarin da koordinasyonu
ve igbirligi ile yiirtitiilmesi gerektigini onerilmistir.

Diger taraftan Tiirkiye’deki alternatif turizm alanlarindan biri olan saglik turizmi ile ilgili yapilan
bir arastirmada Aydin (2012: 91), saglik turizminin Tiirkiye’de giderek gelisen bir alan oldugunun
altin1 ¢izmistir. Bu turizm faaliyeti ile ilgili Tiirkiye’de saglik turizminin gelir saglayici bir sektor
olabilmesi i¢in Saghk Bakanligi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ile TURSAB gibi kurum ve
kuruluglarin katkilar saglamasi gerektigini vurgulamistir. Ozellikle termal turizm ve kaplica
turizmi konusunda yatirimlarin agirlik kazanmasi gerektigine vurgu yapmaistir.

BAKA’nin (2013:32), hazirlamis oldugu Saglik Turizmi Sektér Raporu’nda, saglik turizmi
konusunda Tiirkiye’nin de tercih edilen iilkeler arasinda oldugu ve bu konunun yatirimcilar
acisindan yakindan degerlendirilmesi gerektigi belirtilmistir. Yine 2011°deki saglik turizmi
verilerinin degerlendirildigi raporda ileri yas, engelli ve SPA turizminde gelisme saglanmasi
gerektigi vurgulanmistir. Saglik turizminin gelisimi i¢in {izerinde durulmasi gereken diger bir
konunun dil bilen saglik personelinin yetistirilmesi oldugu da eklenmistir.
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TURSAB tarafindan hazirlanan 2014 Saglik Turizmi Raporu’nda ise Tiirkiye’de tedavi olmanin
birgok Avrupa iilkesine gore yiizde 60’a varan oranlarda daha ucuz olduguna vurgu yapilmstir.
Ayni raporda Tiirkiye’nin 2023 yilinda 2 milyon uluslararasi hastay1 tedavi etmeyi hedefledigi ve
ayni yil saglik turizminden 20-25 milyar dolar gelir beklentisi i¢inde olduguna isaret edilmistir.

Giilmez (2012) Tirkiye’de ve Diinyada Saglik Turizmi ve Cesitleri: Saglik Turizminin
Ulkemizdeki Mevcut Durumu ve Bazi Ulkelerle Kiyaslanmas1” baslikli yiiksek lisans tezinde
Tirkiye’deki ve diger bazi iilkelerdeki saglik turizmi profilini inceleyerek karsilastirma yapmak
ve saglik turizminin gelisme olanaklarini arastirmay1 amaglamaistir.

Edinsel ve Adigiizel de (2014) “Tiirkiye’nin Saglik Turizmi A¢isindan Son Bes Yildaki Diinya
Ulkeleri igindeki Konumu ve Gelismeleri” baslikli makalelerinde Tiirkiye’nin saglik turizmi
acisindan kaydettigi gelismeleri SWOT analizi yaparak degerlendirmistir. Tiirkiye’nin cografi
konumu itibariyle avantaja sahip oldugu, saglik alaninda iistiin teknolojisinin ve nitelikli insan
giiciiniin bulundugu, Avrupa’dan daha ucuz saglik hizmeti verildigi belirtilmistir. Ayrica saghk
turizminin Saglik Bakanli§i’nin stratejik eylem planinda ve 10. Kalkinma Plani’nda ayrintili
olarak yer aldigina deginilmis, etkili bir reklam ve pazarlama faaliyeti yapilmas1 gerektigine isaret
edilmistir. Ayni sekilde Tiirkiye’ nin saglik turizmi alanindaki giiclii ve zayif yonlerine odaklanan
Ozsar1 ve Karatana (2013) 6zel saglik kurumlarinin ¢ogunun Bati ile yarisabilecek seviyeye gelmis
olmasi, Tiirkiye’nin JCI ile akredite olmus hastane sayisi (42 hastane) acisindan diinyada 2. sirada
olmasi, nitelikli insan kaynaklarinin varligi bakimindan giiglii oldugunu belirtmistir. Yazarlara
gore Tiirkiye’nin zayif yonleri saglik personelinin mevzuat konusunda yetersiz olmasi, yabanci dil
bilen saglik personelinin azlig1, tanitim yetersizligi, Tiirkiye ile ilgili baz1 iilkelerde olumsuz imajin
bulunmasdir.

Saglik turizmi alanini detaylar ile irdeleyen Tontus (2014), ise hem diger yazarlar gibi saglik
turizminin Tirkiye’deki durumuna deginmis hem de hekimin hukuki sorumluluguna dikkat
cekmistir. Tontus, saghk turizm 6zelinde, hukuki bir degerlendirme yapilabilmesi bakimindan
oncelikle iilkemizde, hekimin hukuki sorumluluklar1 hakkindaki bilgilerin dogru bir sekilde
aktarilmasmin yerinde olacagina deginmistir. Bununla birlikte, hekimin sorumlulugunun séz
konusu oldugu durumlarda degerlendirilecek ilk noktanin, hekimin mesleki ahlakina ve hekimin
vicdanina uygun olup olmadigini belirtmistir.

Doganer (2013), saglik turizminin, Tiirkiye nin diigiik katma degerli ekonomik modelden yiiksek
katma degerli bilgi ekonomisine doniismesinde olumlu bir etki yapabilecegini, bununla birlikte,
bilgi ekonomisinde, heniliz 6nemli mesafeler almamis olan Tiirkiye’ nin, saglik turizmini stratejik
sektor olarak ilan ederek ve bu dogrultudaki cabalarmi artirarak onde gelen iilkelerden biri
olabilecegini belirtmistir. Ayrica, Tiirkiye nin hem saglik hem de turizm alaninda diinyanin sayil
tilkeleri arasinda yer aldigini ve yetkinligi olan bu iki sektdriin entegrasyonundan olusan saglik
turizminde lider olma potansiyeline sahip oldugunu vurgulamistir. Tiirkiye nin saghk turizmi
konusunda mevcut durumunu arttirarak sektorde lider iilke haline gelebilmesi i¢cin durumunu
siirdiirebilmesi, bununla birlikte diger iilkelere karsi rekabet giiciinii arttirabilmesi i¢in bir¢ok
sektorde de atilim yapilmasi ve sektorler arasi entegrasyonun saglanmasi gerektigi onerisinde
bulunmustur.

S6z konusu alanda yapilan uluslararasi literatiire bakildiginda 6zellikle medikal turizm alanina
odaklanan calismalarin varhigi dikkat cekicidir. Lee (2001) Costa Rica’da medikal turizm
enddistrisini incelemis ve bu alanda yasanan gelisimin sosyal, etik ve ideolojik boyutlar iizerinde
durmustur. Yine medikal turizme odaklanan Herrick (2007) medikal turizm ve saglik alanindaki
global yaris1 derinlemesine irdelemis ve bir rapor sunmustur. Medikal turizmin Hindistan’daki
yerel halki nasil etkiledigini belirlemeye ¢alisan Rutherford (2009)’un ¢aligmasi1 medikal turizme
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daha sinirli bir bakis agistyla yaklasirken Johnston, Crooks, Snyder ve Kingsbury (2010) medikal
turizm alaninda nelerin bilindigini ortaya koymak amaciyla genis bir literatiir ¢aligsmas1 yapmaistir.
Hangi iilkelerde medikal turizmin, hangi iilkelerde saglik turizminin 6n plana ¢iktigini sematize
etmislerdir. Yine medikal turizm konusuna egilen Eissler (2010) medikal ve dis saglig1 nedeniyle
Alaska’ya gelen hastalarin deneyimlerini irdelemistir.

Uluslararasi literatiirde termal turizm de dikkat ¢eken alanlardan biridir. Lee ve King (2008)
Tayvan’daki kaplica turizmini inceledikleri makalelerinde saglik turizmi sektoriindeki yarisi hangi
faktorlerin belirledigini ortaya koymuslardir. Yine termal turizm konusunda daha kapsamli bir
calisma yapan Mueller ve Kaufmann (2001) saglik turizminin otel endiistrisi a¢isindan énemine
deginmis ve bir alan arastirmasi yapmustir. Isvigre’deki saglik turizmi pazari ile ilgili arastirma
yapan calismacilar 3-5 yildizli otelleri se¢mislerdir. Yapilan incelemede 400°den fazla saglik
turisti ile 8 farkli saglik otelinde genis kapsamli caligma yapmislardir. Katilimeilarin %40°1
wellnes kavraminin 6nemli oldugunu diisiiniirken, %44’ 6nemli olmadigini belirtmistir.

Kozmetik ve plastik cerrahi alan1 da saglik turizmi literatiirlinde deginilen alanlardan biridir.
Gimlin (2014) kozmetik/plastik cerrahi alaninin saglik turizminde 6n plana ¢iktigini vurgulamig
ve hangi dil bilimsel kodlarla bu hizmetin sunuldugunun gelen turisti etkiledigine vurgu
yapmiglardir.

Farkli spor alanlarina yonelen turistler de bagka bir ¢calisma alanidir. Kastenholz, Rodrigues ve
Rodrigues (2010) Portekiz’de yiirliylis (Hiking) yapmak icin gelen turistler ile goriismiisler ve bu
sporu yapan turistlerin yerel turizm ile ilgili neler diisiindiiglinii ortaya koymay1 amaglamislardir.

Medikal turizm, termal turizm, kozmetik/plastik cerrahi, spor alanlar1 gibi konular iizerine
yapilan ¢aligsmalarin yaninda saglik turizmi kavraminin ne oldugu, risklerin neler oldugu, turizm
organizasyonlar1 ve etik gibi konular da uluslararasi alanyazinda yer almaktadir. Ornegin Bauer
(2001) saglik turizminin riskleri izerine odaklanmais, turizmin ¢evreye verdigi zararin nasil en aza
indirilecegine dair bir bakis acis1 kazandirmak istemistir. Bununla birlikte Bauer fiziksel,
biyolojik, kimyasal/biyolojik, cografi tehlikelere dikkat ¢ekmis bu tehlikeler arasinda yiiksek
rakim, hava yolcugu, giines, su, depremler, volkan patlamalari, hava/su kirliligi, tasiyici hastaliga
sahip olan hayvanlarla ilgili tehlikelere deginmistir. Saglik risklerinden korunmak i¢in yeni bir
yaklasima ihtiya¢ duyulduguna isaret etmektedir.

Henderson (2004) ise uluslararasi turizm organizasyonlarinin degisen rolleri iizerinde durmus ve
saglik turizminin tilkelere yeni sorumluluklar yiiklediginin altin1 ¢izmistir. Diger taraftan Yeoman,
Schanzel ve Smith (2013) Yeni Zelanda’daki turizm faaliyetlerini irdelemis ve gelecekte stratejik
bir plan i¢in hiikiimetin, ekonominin ve is ¢evrelerinin roliinii ele almistir. Hofer, Honegger ve
Hubeli (2015) de Isvicre pazarma odaklanarak “saglik turizmi” kavramimin nasil tanimlandigini
ve saglikli olmanin nasil kavramsallastirildigini irdelemistir. Etik konusuna agirlik veren Jackson
ve Barber (2015) saglik turizminin etik ve yeterli bir sekilde nasil gelistirilebilecegini sorgulamis
ve bu alandaki literatiirli 6zetlemislerdir.

Sonug olarak ulusal alanyazinda Tiirkiye’de saglik turizminin gelisimi iizerine odaklanilirken,
uluslararasi alanyazinda 6zellikle medikal turizm olmak {izere, saglik turizminin ne oldugu, etik
ilkeleri, termal turizm, kozmetik/plastik turizm, saglik turizminin ¢evresel riskleri gibi konular 6n
plana ¢ikmaktadir.

2. Amag
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Bu calismanin genel amaci Tiirkiye’de saglik turizmi haberlerinin sunumunu ortaya koymaktir.
Bu dogrultuda arastirma sorusunu “Tiirkiye’deki gazetelerde saglik turizmi nasil sunulmaktadir?”’
sorusu olusturmaktadir. Bu baglamda su alt sorulara yanit aranacaktir:

1. Saglik turizmi konusunun gazetelerdeki 6nemi nedir?

2. Yazilarin yaz tiirii nedir, mengei ve bilgi/haber kaynaklar1 kimlerdir?
3. Yazilarda islenen tema ve alt konular nelerdir?

4. Gorsel malzemelerin sunumu nasildir?

Calisma, saglik turizmi gibi yiikseliste olan bir alanin basinda ne kadar yer buldugunu ortaya
koymasi agisindan 6nemlidir. Bu sayede medya mensuplarinin konuya ne kadar 6nem verdikleri
ortaya konmus olacaktir. Yatirimcilar agisindan igerikler hakkinda genel bir bilgi edinmek ve bu
alanda hangi kategorilerin daha az hangilerinin daha fazla goz 6niinde bulundugunu gérmeleri ve
buna gore kendi rotalarini ¢izmeleri agisindan 6nemlidir. Politikacilar agisindan s6z konusu alanin
kimler tarafindan kusatildiginin goriilmesi ve tilkenin gelisimi adina bu alanda neler yapilabilecegi
tizerinde disiliniilmesini saglamasi bakimindan oOnemlidir. S6z konusu alanda c¢alisan
akademisyenler agisindan eksik olan bilgilerin tamamlanmasi ve literatiiriin zenginlestirilmesi
baglaminda 6nemlidir.

3. Metodoloji

Caligmada saglik turizmi konusunun gazetelerde nasil yer aldigiin belirlenmesi amaciyla igerik
analizi uygulamasi gerceklestirilmistir. Buna gore Oncelikle incelenecek zaman araligi
belirlenmistir. Calismada arastirmaya baglandigi tarihten itibaren (20 Agustos 2015) geriye dogru
gidilerek 20 Ocak 2010 tarihine dek yayimlanmis olan 5 yillik bir siirede yayimlanmis igerikler
inceleme kapsamina alimmigtir. Bu baglamda PRNet medya takip sirketinin elektronik veri
arsivinden yararlanarak MSuit programi iizerinden “saglik turizmi” anahtar sozciigi ile yapilan
taramada, “ulusal gazeteler” kategorisi icinde yer alan iilke ¢apindaki yerel, bolgesel ve yaygin
tim gazeteler ve ekleri (2800 yaym) yillik bazda incelenmistir. Toplam 371 sayida yaziya
ulagilmistir. Bunlardan konuyla dogrudan ilgili oldugu belirlenen 369 kadarma igerik analizi
uygulamas: gercgeklestirilmistir. Kodlamada 15 ana kategori ve 222 alt kategoriden
yararlanilmistir. Kodlamalar birbirinden bagimsiz iki arastirmaci tarafindan gergeklestirilmis ve
kodlayicilar aras1 uyum hesaplamasi yiizde 95 olarak belirlenmistir.

4. Bulgular

Calismanin alt amag sorular1 baglaminda icerik analizi uygulamasinda elde edilen veriler asagida
ayr1 basliklar halinde sunulmustur.

4.1 Xonunun Onemi

Saglik turizmi konusunun gazetelerdeki 6nemi yillar itibariyla gazetelerde yayimlanan yazi sayist,
bu yazilarin yaymmlandigi ay ve mevsimlerin belirlenmesi, yazilarin yayimlandigi sayfa ve
konumun belirlenmesi, daha ¢ok yazi yayimlayan yayin organlarinin belirlenmesi c¢ergevesinde
tanimlanmaistir.

Tablo 1. Yillar itibartyla Saglik Turizmi Konulu Yaz1 Sayisi
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Yaymn Yih Yayin Sayisi Frekans (f) Yiizde (%)
2010 21 27 7,3
2011 22 31 8,4
2012 32 49 13,3
2013 54 82 22,2
2014 94 118 32,0
2015 45 62 16,8
Toplam 172 369 100,0

Tiirkiye ¢apinda giinliik olarak yayimlanan gazetelerdeki saglik turizmi konusundaki yazilarin
sayisi, PRNet verilere gore, yillar igerisinde giderek artmistir. Tablo 1°deki verilere gore 2010
yilinda yalnizca 27 yazi yayimlanmisken bu sayr zamanla artmis ve 2014 yilinda yil i¢inde
yayimlanan yazi sayist 118’e ulagsmistir.

Yayin Ay Frekans (f) Yiizde (%)
Ocak 28 7,6
Subat 16 4,3
Mart 42 11,4
Nisan 72 19,5
Mayis 57 15,4
Haziran 45 12,2
Temmuz 20 54
Agustos 12 3,3
Eyliil 14 3,8
Ekim 10 2,7
Kasim 32 8,7
Aralik 21 5,7
Toplam 369 100,0
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Yazilarin hangi aylarda daha ¢ok yayimlandigina bakildiginda ise genelde bahar aylarmin one
ciktig1 anlasilmaktadir. Mart, Nisan, Mayis ve Haziran aylarinda haber sayis1 diger aylara oranla

daha fazladir (Tablo 2).

Tablo 3. Yazilarin Yayim Organina Gore Dagilimi

Yaymn Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Diinya 25 6.9
Hiirses 17 4.6
Yeni Asir 15 4.1
Yeni Safak 9 24
Tiirkiye Antalya 8 2.2
Diger 295 79.8
Toplam 369 100

Saglik turizmi konusunda en ¢ok hangi yaymn organlarmin yayimda bulunduguna bakildiginda
Tablo 3’e gére Diinya gazetesinin admin 6n plana ¢iktig1 anlasilmaktadir. Incelenen siire igerisinde
Diinya’da toplam 25 yazi1 yer bulurken, ardindan Hiirses ve Yeni Asir’in geldigi goriilmektedir.

Tablo 4. Yazilarin Tiraj1 En Yiiksek Gazetelere Dagilimi

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | Toplam
SABAH 2 1 1 5 3 1 13
HURRIYET 3 2 1 1 1 9
ZAMAN 2 0 2 3 1 0 8
POSTA 2 0 1 3 1 0 7
MILLIYET 0 0 1 0 2 1 4
Toplam 9 3 6 12 8 3 41

Yazilarin tiraj1 en yiiksek gazetelere dagilimi degerlendirildiginde en ¢ok Sabah gazetesinin (f=13)
On plana ¢iktig1 sdylenebilir. Ancak 5 yilda 13 haberin yayinlanmis olmasi konuya yeterince 6nem
verilmediginin isaretidir.

Tablo 5. Yazilarin Gazete Sayfasindaki Konumlari
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Konum Frekans (f) Yiizde (%)
Stirmanset 4 11
Manset 20 54
Ust Kisim 132 35,8
Orta Kisim 81 22

Alt Kisim 98 26,6
Tam Sayfa 34 9,2
Toplam 369 100

Yazilarin gazete icerisinde nerede yayimlandiginin belirlenmesi de konuya gdsterilen dnemin
anlasilmasi1 anlaminda deger tasimaktadir. Bu baglamda bir konunun gazetenin vitrin sayfasi olan
birinci sayfasinda yayimlanmasinin o konuya gosterilen onemin biiyiikliigiine isaret ettigi
varsayllmaktadir. Saglik turizmi konusunda yayimlanan yazilarin yayimlandigi sayfaya gore
dagilimi burada genis yer tutmasi agisindan tablo ile verilmemistir. Ancak yazilarin en ¢ok
ekonomi ve yurttan haberler sayfalari olarak degerlendirilebilecek 5’inci sayfada yer aldig1 tespit
edilmistir (=39, %10.6). Bunu 4’{incii (f=35, %9.5), 8’inci (=31, %8.4) ve 7’nci sayfalar (f=29,
%7.9) izlemektedir. Gazetelerin vitrin ya da en dnemli konulara yer verdikleri sayfasi olan birinci
sayfasinda saglik turizmi konusuna yer verme orani hi¢ de azimsanmayacak bir diizeydedir (f=23,
%6.2).

Bir konunun gazetedeki dnemlilik derecesine iliskin bir bagska gosterge de o konunun sayfanin
neresinde yayimlandigidir. Genel olarak sayfanin siirmangetinde yer alan konu normalin iistiinde
bir dneme isaret etmektedir. Manset ise en Onemli habere karsilik gelmektedir. Sayfanin {ist
yarisinda yer alan haberler, alt yarisinda yer alan haberlerden daha degerlidir. Bu varsayimlarla
degerlendirilecek olursa, yazilarin 4’iinilin stirmanset, 20’sinin manget ve 132’sinin (%35,8) de
sayfanin iist kisminda yer buldugu belirtilmelidir. Yazilarin %22’si orta kisimda, %26,6’s1 da alt
kisimda yer bulmustur. Tablo 5’te sunulan verilere gore 34 yazi1 da tam sayfa yayimlanmistir. Bu
baglamda saglik turizmi konusuna gazetelerin —bu yazilar1 yayimladiklari zaman- 6nemli bir
sekilde deger verdikleri sdylenebilmektedir.

4.2.Yaz tiirti, mengei ve bilgi/haber kaynaklari

Incelenen yazilarm tiiriine iliskin dagilim Tablo 6’da sunulmaktadir. Buna gore yazilarin %81,5’i
haber tiirlindeki yazilardir. Konuyla ilgili incelenen déonem i¢inde toplam 33 kose yazisi, 24
roportaj, bir ansiklopedik bilgi yayimlanmistir.

Tablo 6. Saglik Turizmi Konulu Yazilarin Tiirt

Yaz Tiirii Frekans (n) Yiizde (%)
Haber 311 81,5
Kose Yazist 33 9
Roportaj 24 6,5
Ansiklopedik Bilgi 1 3
Toplam 369 100

Yazilarin mensei Tablo 7’°deki verilere gore incelenirse, yazilarin neredeyse yarisinda kurumun
kendisi haberin menseidir (=177, %47,9). Cilinkli haberlerin mensei belirtilmemistir. Yazilarin
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dortte birinde muhabirin adi belirtilmistir (=80, %21,7). 39 yaz1 ise kose yazarlarinca kaleme
alimmustir. Haber ajanslari arasinda ise en ¢ok Anadolu Ajansi’nin haberlerinin mahreciyle birlikte
gazetelerde yer buldugu belirlenmistir (=22, %35,9). Diger kategorisinde ise 5 haberin mensei dis
haberler, 4 haberin mensei DHA 4 ve 1 haberin mensei ajanslar seklindedir.

Tablo 7. Yazilarin Mensei

Mensei Frekans (n) Yiizde (%)
Kurumun

Kendisi/Belirtilmemis L 47,9
Muhabirin Adi 80 21,7
Kose Yazari 39 10,6
Anadolu Ajansi 22 5,9
Thlas Haber Ajansi 24 6,6
Cihan Haber Ajansi 9 2,4
Yerli Yaymlar 8 2,2
Diger 10 2,7
Toplam 369 100

Bilgi/haber kaynaklarina iliskin veriler Tablo 8’de incelendiginde, saglik turizmi haberlerine daha
cok yerel yonetim temsilcileri (=92, %13,8), Saglik, Tarim, Caligma ve Sanayi Bakanligi
disindaki STK temsilcileri (=85, %12,7), isadami1 ve yoneticiler (f=75, %11,2), yerli akademisyen
ve bilim adamlart (=51, %7,7), saglik dis1 alandaki STK’lar-turizm dernekleri/belirli is
alanlarinda aktif olan orgiitler- (=49, %7,4) ve saglik alanindaki STK’lar (f=38, %S5) haber
kaynaklig1 yapmistir. Diger kategorisinde diger devlet daireleri temsilcileri (Saglik, tarim, ¢calisma
ve sanayi disindaki) 6, Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakani/lig1 yetkilisi 5, yerli yaymlar 4, yerli
arastirma kurumu temsilcisi 4, kaynagi belirtilmemis 4, alternatif tip¢1 3, Basbakan/lik, Bakanlar
Kurulu/Hiiktimet 3, yabanci saglik kurumu 2, Cumhurbaskanligi 2, haberi yazan disindaki muhabir
2, diger yayin kuruluslar 2, ilag¢/tibbi liriin/cihaz firmasi yetkilisi 2, mahkeme/hukukcular 2, saglik
gorevlisi/tip doktoru 2, Sanayi ve Ticaret Bakani/Bakanlig1 yetkilisi 1, {inlii/sanat¢1 1, yabanci
yayimnlar 1, Yesilay 1, askeri kurum ve kurulus temsilcileri 1, 6zel saglik sigortasi kurumlari
temsilcileri 1, yabanci arastirma kurumu temsilcisi 1, yabanci akademik/bilimsel ¢alismalar 1,
yabanci saglik gorevlisi/doktor 1 yayinda kaynak olarak yer almistir.

Tablo 8. Saglik Turizmi Yazilarinin Haber/Bilgi Kaynaklari

Haber Kaynaklar: Frekans (f) | Yiizde (%)

Yerel Yonetim Temsilcileri 92 13,8
Saglik Dis1 Alandaki STK’lar (Turizm, sanayi vb.) 85 12,7
Is Adami, Yénetici 75 11,2
Yerli Akademisyen/Bilim Adami 51 7,7
Saghlf, Tarl_m, Calisma ve Sanayi Bakanligi Disindaki Bakanlik 49 74
Temsilcileri ’

Yabanci Ulke Yoneticileri 39 5,8
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Saglik Alanindaki STK 38 56
(TTB, Saglik Sen, Tiirk Saglik Sen vb.) ’
Saglik Bakan1/Y etkilisi 30 4,4
Kurum/Sirket Adina Isimsiz Aciklama 28 4,2
Yabanc1 Kurum ve Orgiit Temsilcileri 27 41
Milletvekili, Politikaci 26 3,8
Yerli, Akademik, Bilimsel Caligmalar 24 3,5
Kose Yazarinin Kendisi 22 3,3
11 Saglik Miidiirliigii Temsilcisi 12 1,7
Vatandas 10 15
Kamu Gorevlisi/blirokrat 10 15
Diger 52 7.8
Toplam 670 100

4.3.Anlatim dili ve iislup

Incelenen yazilarin neredeyse tamaminin “halk dili ve anlasilir” bir anlatim bi¢imine sahip oldugu
belirlenmistir (=359, %97,3). Sekiz yazi “teknik-bilimsel”, iki yazi da “Oykiileyici, hikaye”
seklinde anlatim diline sahip bulunmustur.

Tablo 9’da sunulan yazilarin iislubuna iliskin veriler, yazilarin 37,4’iinde “bilgilendirici” tislubun
kullanildigin1 gostermektedir (=308, %37,4). Yazilarin 30,6’sinda “umut verici”, %19,4’linde ise
“takdir edici/oviici” islup kullanilmistir. 37 yazida kullanilan dil magazinel, 27 yazida
“endiselendirici/kaygi uyandiric1”, 23 yazida “elestirel”, 13 yazida “abartili” iislup belirlenmistir.
Diger kategorisinde panik uyandirici/sansasyonel (f=4), kafa karistirici/celiskili (f=3) tehditkar
(f=8) bulunmaktadir.

Tablo 9.Yazilarm Uslubu

Uslup Frekans (n)| Yiizde (%)
Bilgilendirici 308 30,8
Umut Verici 255 25,5
Takdir Edici / Oviicii 162 16,2
Tavsiye veren 65 6,5
Reklam 43 4,4
Magazinel 37 3,8
Uyarici 28 2,8
Endiselendirici, Kaygt Uyandirici 27 2,7
Elestirel 23 2,4
Yargilayici/suglayici 21 2,1
Abartili 13 1,3
Diger 15 15
Toplam 997 100
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4.4. Yazilarda islenen tema ve alt konular

Yazilarda islenen temalar Tablo 10°da sunulmustur. Buna gore yazilarin baslica konusu olan
“saglik turizmi” temasinin genel olarak yazilarin beste dorde yakininda islendigi anlasilmaktadir
(f=318, %68). Bunun yaninda 63 yazida “saglik kurumlari, hastaneler, saglik ocaklar1 vs.” temasi,
19 yazida da “saglik ¢alisanlar1 ve sorunlar1” temasi ele alinmistir. Diger temalar arasinda fizik
tedavi ve iyilestirme (f=4), beslenme (f=3), Saglik Bakanlig1 (f=3), estetik/plastik cerrahi (f=2) ve
9 ayr1 tema (12) daha bulunmaktadir.

Tablo 10. Yazilarda Islenen Temalar

Temalar Frekans (n) Yiizde (%)
Saglik Turizmi 318 68
Saglik Kurumlari, Hastaneler, Saglik Ocaklar v.S. 63 13,3
Saglik Calisanlari ve Sorunlari 19 4
Cevre ve Saglik 10 2
Bebek Bakimi ve Sagligi 10 2
Onkoloji/kanser 8 1,6
Goz Saglig 8 1,6
Acil Tip 7 15
Hasta ve Yakinlarinin Sorunlari 6 1,2
Diger 24 48
Toplam 462 100

Alt konular baglaminda degerlendirildiginde ise Tablo 11°de sunuldugu gibi en ¢ok islenen
konunun “ekonomik, yatirimlar, pazarlama faaliyetleri” oldugu belirlenmistir (=269, %32,1).
Dolayisiyla yazilarin yariya yakininin ekonomi agirlikli oldugu anlasilmaktadir. Yazilarin dortte
bire yakininda da “tibbi yatirim, yenilik ve iyilestirmeler”i konu aldig1 (=234, %27,9) tespit
edilmistir. SPA/termal turizm alaninda 49, medikal turizm alaninda ise 18 yazinin olmas1 saglik
turizmi alanlarinda Tiirkiye’de en dikkati ¢ceken alanlarin bu alanlar oldugunu diisiindiirmektedir.

Tablo 11. Yazilarda Islenen Alt Konular

Alt Kategoriler Frekans (n) Yiizde (%)
Ekonomik, yatirimlar, pazarlama faaliyetleri 269 32,1
Tibbi Yatirim, Yenilik ve 1yilestirmeler 234 27,9
Genel Bilgi 96 11,5
Kampanya, etkinlik, tanitim, faaliyetler 52 6,3
SPA/Termal 49 59
Teshis ve Tedavi 38 4,5
Bulus, kesif, teknik ve teknolojik gelismeler 37 4.4
Bilimsel Aragtirma Bulgular 34 4
Medikal Turizm 18 2,1
Diger 10 1,1
Toplam 837 100
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Diger kategorisinde ise “hukuk, yasa, yonetmelik ve yeni diizenlemeler”e iliskin bulgularin 6,
“yanlis teshis ve tedavi” bulgularinin 3 ve “etik/hak tartismalari”nin da bir yazida konu edildigi
belirlenmistir.

4.5. Gorsel malzemelerin sunumu

Saglik turizmi yazilarina eslik eden gorsel malzemeler ayr bir sekilde degerlendirilmistir. Buna
gore higbir gorsel unsura yer verilmeyen yalnizca 62 yazi tespit edilmistir. Onun disinda, 195
yaziya, yani yazilarin yaridan fazlasia (%52,8) en az bir fotografin eslik ettigi belirlenmistir. 65
yazida 2 fotograf, 22 yazida da 3 ayr fotograf kullanilmistir. En fazla fotografin yer aldig: bir
yazida ise toplam 19 ayr1 fotograf bulunmustur.

Tablo 12. Gorsel Malzemeler

Foto sayisi Frekans (n) Yiizde (%)

0 62 16,8

1 195 52,8

2 05 17,6

3 22 6,0

4 8 2,2

5 > 1,4
Diger 12 3,2
Toplam 369 100

Gorsel malzemelerdeki unsurlar Tablo 13’te yer almaktadir. Buna gore 369 yazida toplam 824
fotograf yer almaktadir. Bu fotograflardan 517’sinde (%62,74) “gercek olay/kisi goriintiisii” yer
almaktadir. 96 illiistrasyon, 23 arsiv/mizansen, 55 amblem/logo, 13 tablo/grafik kullanilmistir. 62
yazida gorsel malzeme kullanilmamistir.

Tablo 13. Gorsel Malzemelerde Yer Verilen Unsurlar
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Nitelik Frekans (n) Yiizde (%)
Gergek olay, kisi goriintiisii 517 62,74
Arsiv- mizansen 23 2,79
Tablo, grafik 37 4,49
Hh’istrasyon 96 11,65
Karikatir 19 2,31
Amblem, logo 55 6,67
Maket 13 1,58
Diger (Gazete kiipiirii, afis) 2 0,24
Yok, gorsel unsur
bulunmuyor 62 7,53
Toplam 824 100

Incelenen gorsel malzemelerde en ¢ok islenen konu ya da gdsterilen unsur kaynak ya da yazida
bilgi veren, ad1 gecen kisinin goriintiisiidiir (f=495, %51,5). Bunun disinda Tablo 14’te sunuldugu
gibi en fazla logo, grafik, kupiir, karikatiir vs. yazilara eslik etmistir (f=101). Toplu fotograf (67),
bina, tesis goriintiisii (71), doga, bitki, manzara goriintiisii ve doktor goriintiisii 35’er kez
kullanilmistir. Diger kategorisinde hastane goriintiisii 7, erkek goriintiisii 7, hasta goriintiisli 5,
tictincti kisi goriintiisii 5, milletvekili goriintiisii 4, bebek goriintiisii 4, tinlii kisi goriintiisti 3, miting
gorilintlisii 2, hasta/doktor bir arada 2, kadin goriintiisii ve vatandas goriintiisii ise 1’er kez
kullanilmustir.

Tablo 14. Gérsel Malzemelerde islenen Konular

Islenen Konu Frekans (n) Yiizde (%)
Kaynak kisinin goriintiisii 495 51,5
Logo, grafik, kupiir, karikatiir vs. 101 10,5
Bina, tesis goriintiisii 71 7,4
Toplu fotograf 67 6,9
Doga, bitki, manzara goriintiisii 35 3,7
Doktor goriintiisii 35 3,7
Doktor Dis1 Saglik Gorevlisi 18 1,8
Etkinlik Gorilintiisii 14 1,4
Viicudun Bir Béliimiiniin Goriintiisii 12 1,2
Calisan Goriintiisti 11 1,1
Diger 41 43
Yok, bulunmuyor 62 6,5
Toplam 962 100
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Sonuc¢

Bu caligmada Tiirkiye’de yayimlanan gazetelerin saglik turizmi konusuna nasil yer verdikleri
sorusuna yanit aranmistir. Bu baglamda PRNet medya takip sirketinin elektronik veri tarama
programi iizerinden “ulusal gazeteler” kategorisi igerisinde yayin yapan yerel, bolgesel ve yaygin
nitelikteki tiim gazete igerikleri, 20 Ocak 2010 — 20 Agustos 2015 tarihleri arasinda, “saglik
turizmi” anahtar kelimesiyle taranmis ve elde edilen 369 yazi igerik analizi uygulamasina konu
edilmistir.

Ozetle ifade edilecek olursa 2010 yilinda 27 olan saglik turizmi konulu igerik sayisinin 2014 yilina
gelindiginde yillik bazda 118’e ¢iktig1 belirlenmistir. Ulke ¢apinda yaym yapan gazete sayisi
(Eklerle birlikte 2800) dikkate alindiginda bu sayinin oldukga az oldugu ifade edilebilir. Ancak
giderek artan bir ilgi de s6z konusudur. Ayrica 2800 gazete ve ekinden sadece 172 gazetede saglik
turizmi haberlerinin yer bulmasi konuya verilen 6nemin az oldugunu gosteren bagka bir veridir.

Konunun daha ¢ok bahar aylarinda giindeme gelmesi dikkat cekicidir. Yazilarin en ¢ok
yayimlandig1 mecranin bir ekonomi gazetesi olan Diinya olmasi da dnemlidir. Ayrica bilgi ya da
haber kaynaklarina bakildiginda bunlarin daha ¢ok is adamui, yonetici, bakanlik ya da yerel yonetim
temsilcileri olmasi da konunun ekonomik boyutunun daha 6n planda tutuldugunu gostermektedir.
Iceriklerin biiyiik cogunlugu da ekonomik yatirimlar ve pazarlama faaliyetlerini konu almaktadir.

Yazilarin 6nemlilik durumuna bakildiginda en ¢ok i¢ sayfalarda yayimlandiklari, ancak birinci
sayfada goriilme sikliginin da 6nemli bulundugu, genelde sayfanin {ist kisminda yer verildigi, daha
cok haber seklinde yer bulduklari anlasilmaktadir. Yazilarin muhabirlerin adiyla birlikte
¢ogunlukla yer bulmasi da konuya verilen dnemin bir baska gostergesi olarak yorumlanabilir.

Bu haliyle saglik turizmi konusunun gazetelerde gereken 6dnemi buldugunu ya da konunun farkl
boyutlariyla ortaya konuldugunu sdylemek pek de miimkiin goriinmemektedir. Gazetelerin
konuya farkli agilardan bakarak yer vermelerinin saglanmasi bundan sonraki hedefler arasinda
gosterilebilir.

Ote yandan calismaya yonelik oneriler siralanacak olursa, farkli anahtar sdzciikler iizerinden
yapilacak bir taramayla “saglik turizmi” sozcligiinii kullanmadan bu alanda yapilan daha farkl
yazilar da tespit edilerek imali yola da olsa bu alana hizmet eden farkli haberler incelemeye konu
edilebilir. Tanitima ydnelik daha 6zel haberlere ulagilabilir. Dolayli yoldan saglik turizmini
etkiledigi sOylenebilecek igerikler ele alnabilir. Ancak “saglik turizmi” adiyla gazetelerde yer
bulan yazilar yukarida incelenmistir.
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ANIMASYON SiNEMASINDA POSTMODERN ANLATI: SHREK FiLMi ANALizi
Ozet

1930’lu yillarda terim olarak literatiire giren postmodernizm, 80'li yillarla birlikte
sinema alaninda etkisini gostermeye baslamistir. Postmodern sinema anlatisi, bir
yandan klasik ve modern anlati kaliplarini birlikte kullanarak ‘everything goes’ (her
sey gider, her sey olur) temel fikriyle hareket ederken diger yandan da bu anlati
tirlerine kattigi yeni ozellikler sayesinde izleyicileri alisiimisin disinda alimlama
pratikleri gelistirmeye zorlamistir. Bu ¢alismada; postmodern anlati tarzinin sanata
ve sinemaya olan etkilerini 6érneklemek igcin Postmodernizm kavrami agiklanmis,
2000'li yillarla birlikte yiikselise gecen animasyon sinemasinda, postmodern teknik ve
icerik 6zellikleri agisindan ilklere imza atmis olan Shrek filmi 6rnek olarak secilmistir.
ironi, parodi, pastis gibi oyuncul yollarla diger masallara, mitlere ve filmlere ¢ok
sayida referanslar veren, cift katmanli anlati yapisiyla hem cocuklara hem de
yetiskinlere hitap eden filmin, derin anlamini ortaya ¢ikarabilmek igin metinlerarasi
inceleme yontemi tercih edilmistir. Shrek’in, orijinal bir anlati tarzi gelistirerek
geleneksel peri masallarinin bilindik kaliplarini yiktigi ve postmodern anlati tarzinin
animasyon sinemasindaki belirgin bir 6rnegi oldugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Postmodernizm, Postmodern Anlati, Postmodern Sinema,
Animasyon, Shrek.

POSTMODERN NARRATIVE IN ANIMATION CINEMA:

THE ANALYSIS OF THE FILM SHREK

Abstract

Postmodernism, which entered into literature as a term in 1930s, started to show its
effect in the cinema field in the 80s. The narrative of postmodern cinema, on the one
hand, uses classical and modern narrative patterns together to act with the basic idea
of everything goes (everything goes, everything happens), while on the other hand it
has forced the viewers to develop unusual reception practices through the new
features it adds to these narrative genres. In this study; the concept of
Postmodernism is explained to illustrate the effects of postmodern narrative style on
art and cinema. In the animation cinema which increased with the 2000s, the Shrek
film that breaks grounds, was chosen as an example in terms of postmodern
technique and content characteristics. In order to reveal the deep meaning of the
film which appealed to both children and adults with its double-layer narrative
structure, which gives many references to other tales, myths and movies through
playful ways such as irony, parody, pastiche, intertextual examination method has
been preferred. It was concluded that Shrek destroyed the familiar patterns of
traditional fairy tales by developing an original narrative style and that the
postmodern narrative style was a prominent example of animation in cinema.

Key Words: Postmodernism, Postmodern Narrative, Postmodern Cinema,
Animation, Shrek



Giris

Orta Cagda evreni, her seyi Tanri merkezli
aciklayan kilise diislince sistemi; Ronesans,
Reform ve daha sonra moderniteye temel
olusturan Aydinlanma hareketiyle birlikte kirilmig
ve modernite, insanm1 merkez alan bir diisiince
sistemi olusturmustu. “Tanri’’yr merkez alan
klasisizm ve insani merkez alan modernizmden
sonra Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda ortaya ¢tkan
postmodernizm akimiyla birlikte merkeze alinan
Ozneler; aykirilik, siiphecilik ve teknoloji ile
biitiinlesmis ve tam olarak karsiligi bulunamayan
‘sey’e dontsmiisti” (Yetis, 2008: 596). Klasik
diisiince bi¢imlerine ve dinin egemenligine gii¢li
ve ciddi bir karst koyus sergileyen modernite,
ilerlemeci tarih ilkesiyle insanlarin kendilerine
akli ve bilimi rehber aldig1 takdirde yetilerini
siirsizca  gelistirebilecegini,  6zglirlesecegini,
boylece evrensel bilgiyi elde etme basarisini
gosterip diinyayr hakimiyet altina alacagina
inanityordu. Modernizmin, evrensel bilgi olarak
kabul ettigi TUst-anlatilar ise (Aydinlanma,
Idealizm, bilim, din, Hiimanizm, Sosyalizm vb.)
statikonun devamimi saglamak icin kendi
diisiincelerine uyum gostermeyen insanlar1 baski
altina almaya yarayacak araglara doniismiistil.
Homojen bir diinya olusturma istegi ile
farkliliklar1 gérmezden gelen, yok etmek isteyen
bu modern anlayis diinya savaglaria ve yikimlara
yol agmistt. “Bu yikimin nedenlerinin diisiiniirler
tarafindan  sorgulanmasmin  sonuglart  ise

postmodernlige agilan kapilar1 aralamist1” (Yanar,
2008: 29)

Ozellikle, 1979 yilinda Fransiz filozof Jean-
Francois Lyotard’in La Condition
Postmoderne/Postmodern Durum eseriyle
yayginlasan Postmodernizm, ‘Modernizmin insani
merkeze alan diisiincesini, evrensel bilginin
bulunabilecegi, tiim sorunlarin akil, bilim ve iist-
anlatilara duyulan giiven sayesinde ¢oziilebilecegi
diistincelerini asmay1 hedeflemistir. Duran’a gore
(2008: 149) Postmodernizm; belli bir zamanin ve
mekanin sozciiklerini kullanmak yerine gergekligi
olabildigince yorumlayarak kendi biitiinligi
icinde anlamaya caligmayr benimsemis ve dil
oyunlarinda,  bilgi  kaynaklarinda,  bilim
topluluklarinda ¢ogulculuk ile pargalanmay1
savunmustur. Ering’e (1994: 35) gore de
Postmodernizm “her seyden once, bir eklektik

anlayis icinde, ¢ogulculugu benimseyen ‘her sey
olur’ parolasiyla kendini ortaya koyan bir akimdir.
‘Ya Oyle-ya boyle’ degil, ‘hem dyle-hem boyle’
olur diistincesi onu ¢ogulcu, ¢ok yonli bir akim
haline getirir.”

Postmodernizmin diislince geleneklerini olusturan
eklektizm, nostalji, yiizeysellik, metinlerarasilik
gibi ilkeleri, sanata ve dolayisiyla film anlatisina
da giiglii bir sekilde yansimistir. Filmlerde, anti-
kahramanlarin yer aldigi, sizofrenik bir zamanin
ve mekanin, oyuncu tavrin ve genel anlamda
eglencenin 6n planda oldugu postmodern anlati
yapist kullanilmaya baslanmistir. Biiylikdiivenci
ve Oztiirk, (2014: 34) her seyin bir oyun oldugu
metinlerarasi bir diinyada postmodern sinemanin,
izleyicinin elinden biitiin bildiklerini aldigini,
izleyiciyi saskin ve sinemanin yeni diline karsi
savunmasiz biraktigini ve bu metinleri okuma
sorunuyla karsi karsiya oldugumuzu sdylemistir.
2000 yil1 sonrasi postmodern anlatili animasyon
filmleriyle sinirlandirilan bu ¢aligma ise bu yeni
anlati dilini 6rneklemek i¢in ortaya konmustur.
Klasik ve modern anlatinin da bazi tekniklerini
kendine 0zgili bi¢imde kullanan postmodern
anlatinin 6ykii, zaman, mekan, karakter se¢imine,
dolayisiyla, anlatiya getirdigi farkliliklar, Andrew
Adamson’un yonettigi, DreamWorks yapimu,
Shrek (2001) filmi 6rnegi tizerinden anlatilmigtir.
Bu secimin nedeni, Shrek filminin kendinden
sonraki filmler i¢in postmodern anlati agisindan
ilham verici, oncii bir¢ok niteligi barindirmasidir.
Shrek, farkli bir kahramanlik, zaman ve uzam
sunumuyla animasyon severlerin karsisina ¢ikmis,
cok katmanli yapisiyla hem c¢ocuklara hem de
yetiskinlere hitap etmis, daha onceki yapimlarda
rastlanmadigi  kadar  metinleraras1  6g8eyi,
anlatisinda kullanmistir. Mihail Bakhtin, Roland
Barthes, Julia Kristeva, Gérard Genette gibi
kuramecilar tarafindan gelistirilen metinlerarasilik
bu sebeple ¢alismanin inceleme ydntemi olarak
belirlenmistir. Metinlerarasilik ilkesine gore “Her
metin bir alintilar mozaigi olarak okunur, her
metin bir bagka metne doniisiir, bir baska metni
icine alir” (Aktulum, 1999: 41). Metinlerarasi
iliskilerin hepsinin temelinde ise oyun vardir.
Postmodern anlatinin amaci, metinleri bu oyuncul
ve c¢ogulcu zemine ¢ekmektir. Shrek filminin,
zeminindeki bu oyuncul ve ¢ogulcu tavri,
anlatisindaki derin yapiy1 ortaya ¢ikarmak adina,
metinlerarasi inceleme yontemiyle



¢coziimlenmesinden once postmodernizm
kavraminin ortaya ¢ikisina, postmodernizmin
farkli tanimlarina, postmodern sanatin ve sinema
anlatisinin genel 6zelliklerine deginmek yerinde
olacaktir.

Postmodernizm

Ingiliz bir ressam olan John Watkins Chapman
1870 yili civarinda, Fransiz izlenimci resminden
daha modern ve avangart oldugu iddia edilen
resim tiiriinii tarif etmek iizere, estetik bir kategori
olarak ‘postmodern resim ’den sdz etmistir (Best
ve Kellner, 2011: 19). 1930’lu yillarda Federico de
Onis estetik bir acilim1 ve yeniligi belirtmek i¢in
bu kavrami1 kullanilirken (Yanar, 2008: 26) Arnold
Toynbee ‘Bir Tarih Incelemesi’ (1939) adli
eserinde modern donemin sona ermesiyle baslayan
yeni bir donemi ifade etmek i¢in postmodern
terimini kullanmistir. 1950'lerde modernizmdeki
hemen tliim olgulara bir tepki olarak ortaya ¢ikip
mimarlik, sanat, politika, egitim, toplum gibi ¢cok
farkli alanda kendinden soz ettirmeye baslayan
postmodernizm 1980'lerin basinda yaygin olarak

kullanilan bir kavram olmustur (Duran, 2008: 142-
147).

Lyotard’a gore (1997: 155-159) en 6nemli 6zelligi
“Ust-anlatilara inanmamak’ olan postmodernizm,
modernizmin bir parcasidir fakat yarattigi fark,
modernin icerisindeki sunulamayani
sunumlamaktir. Ust-anlatilardan vazgecen insan
diisiincelerinde ozgiirlesebilecektir. Yazar,
Postmodern Durum eserini su climlelerle bitirir:
“Gelin, biitlinliige kars1 bir savag baslatalim, gelin,
sunulamayana taniklik edelim, farkliliklar1 etkin
kilip, adin onurunu kurtaralim”. Postmodernizm,
kiiltiirel sdylemin yeniden tanimlanmasinda,
heterojenligi? ve farkliligi ozgiirlestirici giicler
olarak One ¢ikarir. Rosenau’nun (1998: 36)
tanimiyla Postmodernizmin, bir dizi farkl,
genellikle birbirleriyle ¢atisan egilimlerden alinan
unsurlarin  bir araya gelmesinin temsilidir.

2 Cok tiirlii, ayricinsten, ayri tiirde gibi anlamlara gelir.
Birbirinden bagimsiz islevleri olan degerleri/nitelikleri
iceren bir biitiinliigii tanimlamak icin kullaniimaktadur.
https://tr.wikipedia.org/wiki/Heterojen Postmodernizm igin

Jameson (2011: 10), postmodern ¢ag1 kapitalizm
ile  bagdastirmistir:  “Postmodernizm,  gec
kapitalizmin kiiltiirel mantigidir; bir siire¢ olarak,
salt metalasmalarin tiiketimidir”. Postmodernizm,
“bir islup c¢esitliligi ve {islup heterojenligi
kiiltiirtidiir, gondergenin ya da gergeklik
duygusunun yitirilmesine yol agan imaj ve
simiilasyon asiriligi kiiltiiriidiir. Bunun ardindan
gosterge ve imajlar1 bir anlatisal (narrative)
ardisiklik olusturacak sekilde birbirine zincirleme
kapasitesinin eksikligi nedeniyle, zamanin bir dizi
simdiler  halinde  pargalanmasi;  diinyanin
mevcudiyetinin berrak, dolaysiz, yalitik, duygu
yiiklii yasantilara sizofrenik bir agirlik verilmesine
yol acgar” (Sahiner, 2013: 43-44). Bir c¢ag
degisikligi yaratan postmodernizmi sosyalist bir
perspektiften degerlendirdigini sdyleyen Eagleton
(2015: 10) ise bu kavrami, “yiiksek kiiltiir ile
popiiler kiiltiir arasindaki sinirlarin yani sira, sanat
ile glnlik yasam arasindaki smirlar1 da
bulaniklastiran, derinlikten yoksun, merkezsiz,
temelsiz, Ozdiisiinimsel, oyuncul, tiirevsel,
eklektik, cogulcu bir sanat1 az ya da ¢ok yansitan
bir  kiiltirel  islup”  olarak  tanimlar.
Postmodernizmin  bu  farkli  disiplinlerdeki
tanimlarina bakarak, kavramin genel bir goriis
birligiyle  tanimlanmasinin  zor  oldugunu
anlayabiliriz. Yine de postmodernizmin klasik ve
modern donemlerden farkli bir donemi ifade ettigi
konusunda uzlasma vardir. Donemlerdeki bu
farklilasmalar ve postmoderne atfedilen tiim bu
ozellikler mimaride, edebiyatta, resimde, miizikte
ve sinemada kisacasi sanatin tiim dallarinda
yansimasini bulmustur.

Postmodern Sanat

Toplum  teorisi alaninda  modernlik  ve
postmodernlik arasinda yapilan ayrima ilave
olarak postmodern sdylem, estetik bilgisi ve kiiltiir
teorisi alaninda da 6nemli bir rol oynar. Buradaki
tartisma, sanat alaninda modernizm ve
postmodernizm arasinda cereyan eder. Bu séylem
icerisinde, modernizm "modern c¢agin sanat
hareketlerini  (izlenimcilik, l'art pour l'art?,
disavurumculuk,  gercekiistiiciiliik  ve  Oblr
avangart hareketler) betimlemek icin

bu kavram, modernizmin ‘farkliliklar: gormezden gelen,
yok etmek isteyen tek kiiltiirlii homojen bir diinya
olusturma’ isteginin reddidir.

3 “Sanat i¢in sanat”
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kullanilabilirken, ‘postmodernizm,
modernizmden sonra gelen ve ondan kopan ¢esitli
estetik bicimleri ve pratikleri betimleyebilir.
Tartismalar modernizm ve postmodernizm
arasinda keskin bir ayrim olup olmadigi ve bu
hareketlerin goéreceli imkanlar1 ve kisitlanimlari
konusunda toplanir (Best ve Kellner, 2011: 16-17).

Modernizm, gelenek ve simdi arasinda bir karsithik
kurmus, gelenege sirtin1 donmiistiir. Buna karsin
postmodernist  sanatgilar  antik  donemden
baslayarak; Ortagag, Romantizm, Neo-Klasisizm
gibi akimlardan etkilenmisler, farkli kiiltiir ve
donemlerin sanat disiplinlerini taklit ederek
gecmisle gelecek arasinda bag kurulmaya
calismiglardir ~ (Sahin, 2011: 7-8). Fakat
Postmodernistler bunu yaparken eski sanati
yeniden canlandirma amaci tagimamiglardir
(Goze, 2009: 24). Yiiksek kiiltiir ve kitle kiilttirti
arasindaki eski ayrimlar1 yerle bir etmek,
modernizmin 6zerk, yaratici sanat¢i nosyonuna
meydan okumak, sanatin yalnizca bedende mevcut
olmakla kalmayip kitle kiiltiiriiniin asagilanan
manzarast da dahil her yerde oldugunu gostermek,
postmodern siirecin en belirgin 6zelliklerini ifade
eder. Postmodern donemde sanat her yerdedir:
Sokakta, bedende, happeningde* (Sahiner, 2013:
201). Jameson’a gore (2011: 131), bu anlamda her
sey (glindelik yasam, beden, politik temsiller) bir
metin sayilabilir; 6te yandan, ¢esitli metinlerarasi
iliskiler  (inter-textualities), birbirini izleyen
fragmanlar olarak birbirinin {iistiine yerlestirilen
genis metin  gruplart  seklinde  yeniden
yorumlanabilirler. Buradan da anlasilacagi gibi
Postmodernizmin gézle goriiliir bir sekilde sanata
yansimas1 da en ¢ok metinlerarasilik noktasinda
olmus ve 6zgiin eserler yerini ironi, pastis, parodi,
tistkurmaca  gibi  metinlerarast  iligkilerle
olusturulan, birbirine referans veren eserlere
birakmustir.

Postmodern tarzdaki eserlerin 6zgiin olma endisesi
giitmemeleri ise lislup ve igerik olarak oncekilerin
taklitlerinden ibaret olduklar1 anlamina gelmez.
Lyotard (1997: 158) bu durumu sdyle agiklar:
“Postmodern sanat¢1 veya yazar, felsefecinin
konumundadir. Yazdig1 metin, {rettigi calisma
ilke olarak daha Onceden yerlesmis kurallar

4 Happening, senaryo ddhilinde olmayan ve dogaclama
yoluyla yapilan bir ¢esit sanatsal etkinliktiv. Hayatimiza ilk
kez 1959°da, Allan Kaprow 'un New York Reuben

tarafindan yonetilemez; benzer kategorilerin
metne ya da ¢calismaya uygulanmasiyla belirleyici
bir yargiya gore yargilanamazlar. O zaman yazar
ve sanat¢i, yapilacak olmakta olanin kurallarini
formiile etmek i¢in kuralsiz ¢aligmaktadir.”
Goriildiigii gibi, postmodern sanat; yiizeysel,
cogulcu, metinlerarasi anlayist one ¢ikarirken
yiiksek kiiltiire hitap etme, seckincilik, biriciklik,
Ozglinliik gibi modernist sanat anlayislarindan
birgogunu ise reddeder. Yedinci sanat olan
sinemada da bu ilkelerin igerige ve bicime olan
etkisini, yarattig1 farklar1 belirgin olarak goriiriiz.

Postmodern Sinema

Sanat diinyasinda ortaya ¢ikan modernizm
karsithgi, 1980'lerde sinemaya da yansimistir.
Sarup’a gore (2004: 249) bir kitle kiiltiiri
eglencesi olarak sinemanin basat bigimi, gergekci
tekniklerin uyarlanmasindan ve 19. yiizyildaki
roman ile dramalarin sayiltilarindan tiireyen, bas,
ortasi ve sonu olan, neden-sonug iliskisini diiz bir
bigcimde kuran bir anlati diline sahip ‘klasik
gercekei’  metinlerle  bezenmis  Hollywood
Sinemast'dir. 1970'lerde oldukga etkili olan auteur
kuramiyla birlikte anilan modernist film ise

Hollywood'un  egemen  Ornekcesine  karsi
tanimlanmas1  gereken sinemadaki alternatif
uygulamalardir.

Izleyici, Klasik Hollywood tarzi metinleri
dolaysiz, kolay bir bigimde okur ve c¢ogunlukla
filmin kahramaniyla 6zdeslesir. Modernist anlati
biciminin egemen oldugu filmler d&ykiilerini
egrisel bir gelisme igerisinde anlattiklar1 igin
izleyici tarafindan okunmalari daha zordur. Clinkii
metni okumak i¢in ek sOylemsel yeterliliklere
sahip olmak gerekir. “Postmodern metinler ise bir
yandan geleneksel anlat1 bi¢iminin, diger yandan
da modernist anlat1 bigiminin 6zelliklerini tasirlar.
Bunun i¢in de, karmagsik bir yapiya sahiptirler.
Postmodern metinlerin bu 6zelligi, bu metinlerin,
bagka metinlerden alintilar yaparak ya da o
metinlere gondermede bulunarak yazilmasindan
kaynaklanir” (Goze, 2009: 25-26). Hazneci’ye
gore (2016: 71) postmodern sinema; metinlerarasi
yapilanmalarin  6n plana ¢ikmasi, anlatisal
derinligin yerini goriintiilerin ve efektlerin

Galerisi’ndeki “6 Béliimde 18 Olay” adli gosterisiyle
girmigtir. hitps://sanatkaravani.com/her-zaman-her-yerde-
sanat-happening adresinden alindi
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yiizeysel etkileyiciligine birakmasi, cinselligin ve
arzunun  metalagmasi,  kurgusal  hizlanma,
kahraman figiiriindeki degisimler gibi basliklarla
anilmaktadir. David Bordwell ise 6zellikle son 40
yillik donemde Hollywood ve Avrupa sinemasinin
da etkisiyle olusan belirli bagli dontigiimleri su
sekilde Ozetler: “Amagsiz kahraman figiiriniin
yayginlagmasi, anlatisal olaylar arasindaki
nedensellik  baglarinin  zayiflamasi, bigemsel
Ogelerin 6n plana ¢ikarilmast ve bu yolla
yonetmenin sanatsal varliginin ve niyetlerinin
gosterilmesi, anlatinin  muglak bir bi¢imde
sonlandirilmas1 ve bu yolla izleyicilerin filmin
anlam1 konusunda spekiilasyonda bulunmasinin
saglanmas1” (Giirata, 2004: 98). Bunlarin yaninda
postmodern sinema, ¢ogunlukla; gegmis, simdi ve
gelecek algisini ortadan kaldirarak sizofrenik bir
zaman ve mekdn (uzam) algis1 yaratir. Yitik
gecmisi tekrar canlandirmak i¢in tanidik, bildik
Ogeleri ¢agirarak nostaljik duygulara seslenir.

Teknolojik gelismeler sayesinde ortaya c¢ikan
‘gergekligin artirilmast’ endisesi ise
postmodernizmin sinemaya olan bir diger
etkisidir. “Yiizyilin iletisim araglar diinyay1 kii¢tik
bir koye c¢evirmis, yeni bir medya mantigl
yaratmis, bu arada kisinin ger¢ekle olan iligkisini
degistirmistir. Bu kiiltiir, izleyen bir kiiltiirdiir.
Iletisim gaginda ‘gosterge’, ‘gergeklik’ olmustur”
(Biiyiikdiivenci ve Oztiirk, 2014: 32). Baudrillard
da (2011: 13-15) enformasyon ve gostergeler
caginda yasadigimizi soyledigi ‘Simiilakrlar ve
Simiilasyon’ kuraminda “teknoloji tarafindan
doniistiiriilmiis, bir koken ya da bir gerceklikten
yoksun, gercegin modeller araciligiyla sentetik bir
sekilde tiiretildigi, simiilatif ve hipergerg¢ek” bir
durumun igerisinde  oldugumuzu vurgular.
Postmodern donem olarak adlandirabilecegimiz
bu evrede; animasyon sinemasinin da gergek
diinyaya olabildigince benzeme amaci giitmesi ve
bu algiy1 giiclendirmeye hizmet edecek 3D CGI®
teknolojisine yonelmesi dogaldir. Postmodern
anlatilarin  seyirciyi etkileyebilmek amaciyla
teknoloji kullanimina verdigi 6nemi animasyon
sinemasi i¢in tartisacak olursak karsimiza Toy
Story/Oyuncak Hikayesi (1995) filmi ¢ikar. 3D
CGI teknolojisiyle yapilan bu film, animasyon

5 3 Dimension- Computer Generated Image- 3 Boyutlu-
Bilgisayarda Uretilmis Goriintii

sinemasindaki  gelismelerin  fark  edilmesini
saglamis Akademi Odiillerinde “ilk uzun metrajli
bilgisayar animasyonunu miimkiin kilan uygulama
tekniklerini gelistirdigi ve buna ilham verdigi
i¢in®” jiiri 6zel odiiliine layik goriilmiis, sonraki
yillarda Akademi Odiillerinde animasyon dalinda
en iyl film odilleri kategorisinin agilmasini
saglamistir. 3D CGI teknolojisiyle basarilt bir
sekilde yapilan Shrek ise bu 6diilii kazanan ilk film
olmustur. Postmodern anlatida zaman, mekan ve
kahraman sunumlarin1 Shrek’in anlati yapisiyla
birlikte ¢oziimlemek bu yapiy1 anlamak agisindan
daha kolay olacaktir. Bunun Oncesinde
postmodern anlati tekniklerine kisaca bir goz
atarsak bu tekniklerin aslinda birbiri i¢ine girdigini
fakat hepsinin temelinde oyunu ve c¢ogulculugu
amaglayan metinlerarasilik ilkelerini
barindirdigini fark edebiliriz.

Postmodern Anlati ve Metinlerarasilik

Mihail Bakhtin, Roland Barthes, Julia Kristeva,
Gérard Genette gibi kuramcilar tarafindan
gelistirilen metinlerarasilik, hi¢gbir metnin daha
once yazilmis metinlerden bagimsiz olarak
yazilamayacag fikriyle hareket eder. “Her metin
bir alintilar mozaigi olarak okunur, her metin bir
baska metne doniisiir, bir bagka metni igine alir”
(Aktulum, 1999: 41). Bu anlamda her sey bir metin
olarak okunabilir. Bagka metinlere isaret etme ya
da onlar1 ima etme, onlardan alint1 yapma, kesip
yapistirma, bir araya getirme onlari degistirme,
birka¢ degisik anlati ve metin tiirlinii bir araya
getirme, carpitma ya da uyarlama gibi
metinlerarast yollar, yeni metin kurma bi¢iminin
ana hatlarin1 meydana getirir”’(Yildizhan, 95-96).
“Metinlerarasilikla okurun ve yazarin zihninde
kodlar1 mevcut olan sembolik bir dil ile anlam,
alabildigince genislerken metnin dokusu siki ve
girifttir” (Tirkdogan, 2007: 170-171). “Klasik
metnin benzesiklik ve birlik ilkelerinin karsisina
metinleraras1 soylem ile bir ayrnisiklik ve
cokseslilik ilkesi ¢ikar” (Akyildiz, 2015: 60-61).
Postmodernizmde metinlerarasiliktan amag diger

metinlerde oldugu gibi yazarin fikirlerini
destekleyen metinlere yer vermek degil,
okuyucunun  siirekli  donanimin1  sinayarak

cogulculuk icerisinde gergeklestirilmek istenen

6

https://www.imdb.com/title/tt0114709/awards?ref =tt awd
adresinden alinmistir.
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oyunu kurmaktir (Karaburgu, 2008: 10).
Postmodern anlatinin amaci, metinleri bu oyuncu
ve ¢ogulcu zemine c¢ekmektir. Metinlerarasi
iligkilerin  hepsinin temelinde oyun vardir.
“Postmodernizm; aslinda kendinden Once de var
olan metinlerarast yontemleri farkli bir diizleme
oturtmak suretiyle kullanir ve karakterize eder. Bu
farkli diizlem; postmodern kurmacanin en temel
hususiyeti olan oyun ve belirsizliktir. Oyun ve
belirsizlik, iki temel noktaya dikkat c¢eker:
Postmodern bilgi kuramina gore insan, varliga dair
kesin, nesnel ve tiimel bir bilgi liretemez. Nesnel
bilginin insasinin imkansizligindan beslenen
‘amag’ yitimi; var olusun anlamsiz ve amagsiz bir
oyun oldugu disilincesini de beraberinde
getirmistir. Su halde bizzat kendisi bir oyun olan
hayati yansilayan kurmaca da bir oyun olacaktir.
Boylece, oyuna  donlisen  sanat  eseri,
kurmaca/gercek catismasini oyun temasi ve bu
temaya doniik anlatim teknikleriyle destekleyerek
isleyecektir” (Gilingor, 2017: 195). Cogulculuk ise
her tiirlii sistemlestirmeye veya hazir sistemlerin
icine ¢ekilmeye reddiye, olarak tanimlanir (Unal,
2008: 296). Postmodernistlere gore hicbir
ayricalikli ve 06zel yorum yoktur, daha c¢ok
muhtemel  yorumlarin  ¢ogunlugu  vardir.
Cogulculuk, farkli gergeklik alanlarinin, farkli
yasam goriislerinin, farkli varolus katmanlarinin
yan yana kurgu diizlemine tagimasiyla gergeklesir
(Dilber, 2008: 507). Postmodernizm baglaminda
gecmise yonelimin beraberinde getirdigi kavram
ise nostaljidir. Hazneci’ye gore (2016: 33)
“Nostalji, bir toplumda bireysel ve kolektif
kimligin zeminini olusturur. Toplumun tim
alanlarinda yasanan hizli degisim, yenilenme ve
tarihsizlesme durumu, bireylerde duygusal agidan
asir1 yiiklemeye sebep olmakta, bu noktada da
yitik bir ge¢misin imgelerine geri doniisii
animsatan ‘nostalji’ metalari devreye
girmektedir.” Hazneci (2016: 60) film {ireticileri
acisindan ekonomik olarak diisiintildiigiinde
bilinen bir anlatiyr yeniden iiretmenin ya da
metinlerarasi bir formatta ‘sinematik kolaj’ haline
getirerek sunmanin, karakterleri ya da filmi
tanitma derdi —ve biit¢esi- olmaksizin belirli bir
izleyici kitlesini garantilemek anlamina da
gelecegini sOyleyerek o6zellikle 2000’11 yillar
itibariyle izleyicinin begenisini kazanan filmlerin
devam filmlerinin iiretip serilestirilmesine yonelik
egilimin Onceki donemlere kiyasla vizyondaki

agirliklarinin artisini, benzer bir ‘tanidik, bildik’
imajinin kullanimiyla agiklamistir. Metinlerarasi
stratejinin biitiin teknikleri ise ironi yaratir. ironi
kurgusal bir unsur olarak belirir; ancak teknik
olarak ele alinamayacak kadar kurgunun niyetine
sizmustir (Unal, 2008: 294). Postmodern bir bakis
acist olan Oznelligi, farkliligi, degiskenligi
gostermek agisindan ironi, Onclil metinlerle
etkileserek kurulu olan1 yikma amacim tasir.
Genellemeler, koklesmis dogrular, kurulu degerler
ironi kullanimi ile yeniden degerlendirmeye tabi
tutulur (Askaroglu, 2014: 78). Yanilsama, yani
parodi; bir metni bagska metnin ana dayanagi
yapmaktir. Ana metnin temel dayanaklarini,
icerigini, bicimini gliliin¢lestirme, doniistiirme
yolu olan parodi, biiyiik oranda kliseye karsi
yuriitiilen bir deformasyon hareketidir (Tosun,
2008: 378). Bir metnin referans metnini taklit
yoluyla, o metnin igerik, bi¢im veya herhangi bir
baglamini degistirerek kullanmaktir. Iki amactan
birini tagir: ya referans metne saygi sunmak ya da
onu karikatiirize etmek (Unal, 2008: 293). “Bu
yiizden postmodern parodiyi sadece eski,
benzersiz, 0zgiin isluplarla alay etme seklinde
algilamak dogru olmayabilir. Bir seye karsi
cikmanin en etkin yollarindan biri onu
giiliinglestirmektir” (Askaroglu, 2014: 76). Parodi
uygulamasinda taklit edilen metnin konusu, ana
metne tamamen yedirilmis olabilecegi gibi, ana
metinde taklit edilen metinden bir climle ya da bir
kahraman da alinabilir (Kogakoglu, 2010: 106).
Parodiden farkli olarak pastis, yani Oykiinme,
elestirel bir amag tagimayabilir. Yazar, referans
yazarin Uslubunu benimseyerek, metni kendi
metnine uyarlar. Sadece iislup degil, izlek veya
icerik de uyarlanabilir. Jameson’a (2011: 56) gore
pastiste parodinin gizli amaglar1 yoktur, alayci
giidiileri kopartilmistir, giilme duygusundan ve
gegici bir siire i¢in kullandigimiz anormal bir dilin
altinda saglikli bir dil bilgisel normalligin hala var
oldugu konusunda herhangi bir kanidan yoksun,
notr bir uygulamadir. Kolaj; farkli metinlerden,
nesnelerden, resimlerden yararlanarak yeni bir
biitlinlik  olusturmaktir.  Zaten  pargalilik,
kopukluk, ayrisiklik postmodern edebiyatin en
temel 6zelligidir (Tosun, 2008: 378). Kolajdaki bir
araya getirmekle montaj1 ayiran nitelik, pargalarin
tam olarak biitiine kaynasmamishgidir. Kolajda
parcalar egreti, goreli bir biitlin olusturur. Parcalar
kopup geldikleri biitiinii isaret etmeyi siirdiirebilir.
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Montajda ise tam bir biitiinliik haline dontigmiistiir
(Sahin, 2011: 152). Eserde iki ayr1 anlam
katmaninin ayr1 kodlarla olusturulmus olmas ise
cift kodlamadir. Burada her iki kodlama kendi
baglami i¢inde gecerlilige sahiptir. Cogunlukla
ironinin dogusuna hizmet eden c¢ift kodlamada;
ironi, ya zit niyetlerle diizgiilenmis iki ayr
baglamin zithgindan ya da baglamlarin zamansal
olarak ortiismezliginden dogar (Unal, 2008: 294).
Cok Katmanhhk kurmaca metinlere zengin
anlatim imkani saglar. Cok katmanli metinler,
cogul okumaya miisait anlam diizlemleri olusturur.
Yiizeydeki gosterenlerinin derindeki karsiliklari
okuyucuya kendi birikimine gore bir anlam boyutu
acar. Cok katmanli yapitlarin temel oOzelligi
imgelerle dokunmus metaforik yapilar olmasidir.
Bu yapinin ¢éziimlenmesi anlam diizlemlerini
aciga cikarir (Tirkdogan, 2007: 183). Yapitin
kendi kurmaca dogasina bilingli bir sekilde dikkat
etmesi olan iist-kurmaca da postmodern anlatida
eserin  oyunlagmasina  bir  katki  sunmasi
bakimindan hemen her zaman ironi igerir. Kimi
eserlerde kendi fiziksel varlik kategorisine
dogrudan atif yapmaksizin kurmaca iginde
kurmaca olusturmak suretiyle kullanildigr da
goriilebilir (Giling6r, 2017: 199). Filmin yapilma
eyleminin anlatilmasi, film i¢inde film anlatisinin
olmasi, yOnetmenin yoOnetmen goreviyle ayni
filmin icinde yer almasi, anlaticinin izleyiciyle
konusmasi, yoOnetmenin ya da anlaticinin
kahraman1 ya da kisileri yonlendirmesi gibi
yontemlerle izleyiciye filmin kurgusalligiin
devamli olarak fark ettirilerek anlatinin ‘kendine
doniik bilinglilik’’ sergilemesidir.

Postmodern anlati, yukarida da sdyledigimiz gibi,
klasik ve modern anlati kaliplarindan hem igerik
diizeyinde hem de teknik diizeyde faydalanmus,
gecmisi gormezden gelmeyip kliseleri dahi kendi
tarziyla biinyesine katarak farkliliklar yaratmistir.
Geleneksel ya da modern kahramanlardan oldukga
farkli, kahramanlik olgusunu tartismaya agacak

7 Sinemaya David Bordwell ve Kristin Thompson nun
birlikte  gelistirdikleri ~ ‘Neoformalizm’e  ait  bilgi
kategorilerinden biridir. Kendine doniik bilinglilik (self-
conscioussness), filmin izleyicinin varligindan haberdar
olma ve bunu sergileme derecesinin olay Orgiisiinii nasil
bicimlendirdigini anlamamizi saglar. Izleyicinin bilincinde
olmak tiirlere ve filmlere gére farklilik gosterebilir. Biitiin
filmler kendine doniik bilinglilige sahiptir ancak klasik
anlatili  filmlerden postmodern anlatili filmlere dogru

yepyeni bir karakter tarzi gelistiren, cizgisel bir
zaman ve mekan kavramindan ziyade sizofrenik
bir zaman ve mekan g¢ogullugunu tercih eden
postmodern filmler anakronik® ogelere de
anlatisinda yer  verirler. “Metinlerarasi
yontemlerle, asina olunan imgeleri tek bir filmsel
anlat1 igerisinde bir araya toplayarak yeni bir dil
yaratirlar. Kendi kurmaca diinyalarinin oyununu
oynarlar” (Colak, 2006: 94). “Postmodern
metinler siirekli bir gonderme yapma ve
alimlayicisindan, sdylenmemisin anlasilmasini,
ortada olmayani gormesini kisacast bosluklari
doldurmasim1 talep eden bir hal igindedir”
(Yildizhan, 2004: 96-97). izleyici ancak; parodi,
pastis, kolaj, ironi yapilan metne asina ise, yapilan
referanslar1 tahmin etmekle ilgilenir. Bu yiizden,
postmodern anlatida filmin anlamlandirma siireci
tizerinde izleyicinin kisisel deneyimleri de oldukga
etkilidir. Filmin sundugu referanslar1 izleyici
kendi birikimlerine gdre alimlar. Klasik ve modern
anlatili filmlere gore izleyicinin bu postmodern
oyun diinyasinin ig¢ine girebilmesi i¢in daha ¢ok
dikkate ve bilgiye ihtiyaci vardir. Referans metni
daha Once deneyimlemeyen izleyici, yapilan
gondermeleri fark etmese bile zamanla degisen
kiiltiirel bilgisiyle birlikte filmi tekrar izlemesi
durumunda O©nceki deneyiminden farkli olan
birgok referansa ulasabilir. Bu agiklamalardan da
anlasilabilecegi  gibi ~ postmodern  metin,
anlatisinda ne kadar metinlerarasi1 6ge barindirirsa

barindirsin  gonderme  yaptigi  metinlerinden
bagimsiz olarak da okunabilecek ¢oklu anlati
katmanlarina  sahiptir. Metinlerarast  yapiy1

¢ozmek de izleyicinin metin i¢in olusturdugu
alimlama evrenini genisletmesine ve sunulan
farkl1 katmanlart anlamasma ve filmden aldig1
zevki artirmasi noktasinda gereklidir.

Shrek ve Anlatisindaki Postmodern Ogeler

Animasyon filmleri dikkate alindiginda 2001
yilinda yeni bir anlati yapisiyla karsimiza ¢ikan

kendine déniik bilinglilik artar. Ornegin Oyuncularin
izleyiciye dogrudan bakmasi, dogrudan izleyiciye seslenen
dis ses de yogun bir kendine doniik bilinglilik yaratir
(Bordwell, 1985: 54-57).

8 Anakronizm, herhangi bir olay ya da varligin iginde
bulundugu zaman dilimi ile kronolojik a¢idan uyumsuz
olmasi. Ozellikle edebiyat ve sanatta genellikle eserin
gectigi tarihi doneme ait olmayan varhiklar: ve
uygulamalart belirtmek icin kullanilir.
https://www.turkcebilgi.com/anakronizm adresinden alindu.
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Shrek ise tiim bu metinlerarast yollar1 bolca ve
basarili bir sekilde kullanmistir. Postmodern
anlatinin  ozellikleriyle birlikte Shrek filmini
¢oziimleyecegimiz bu baslikta; ilk olarak filminin
kiinyesi ve Oykiisii 6zetlenmis sonra, postmodern
anlatida kahraman, karakter, zaman ve mekan
(uzam) sunumlar1 Shrek {izerinden anlatilmistir.
Son olarak filmdeki postmodern anlati yapisi;
metinlerarast inceleme yontemiyle olay oOrgiisii
sirast gozetilmeden, metinlerarasit tekniklerin her
biri kendi i¢inde gruplanarak ele alinmistir.

Mick LaSalle, 2001 yilinda San Francisco
Chronicle’da® yazdig1 yazisinda Shrek filmi icin
sunlar1 soyler: “Shrek fantezi diinyasinda yasiyor
olabilir fakat aslinda gergek diinyada var olan bir
tavrin Uriiniidiir. Yiizeyde kirillgan, zeki ve bazen
de kostik® olmasina karsi, oziinde ¢ogu
animasyon filminden daha diiriist ve samimidir”.
Yonetmenligini Andrew Adamson ve Vicky
Jenson’in yaptig1 3D animasyon tiiriindeki ‘Shrek’
filmi 2001 yilinda Amerika merkezli DreamWorks
sirketi tarafindan yaklasik 60 milyon dolarlik bir
biitgeyle vizyona sokulmustur. Film, William
Steig’in 1990°da yazdig1 Shrek isimli kitabindan
esinlenilerek yapilmistir. Senaristleri Ted Elliott,
Terry Rossio, Joe Stillman ve Roger S.H.
Schulman’dir. Shrek, vizyona girdigi 2001 yilinda
‘En Iyi Uzun Metrajli Animasyon Film’ dalinda
BAFTA o&diiliiniin sahibi olurken 2002 yilinda
ayni dalda Akademi odiiliinii ve en iyi uyarlama
senaryo dalinda BAFTA o&dilini kazanmistir.
Bunlarin yaninda 35 farkli 6diil ve 60 farkl
adaylik kazanmustir. Diinya ¢apinda 484 milyon
dolar1 agan bir gise hasilati ile uzun yillar zirvedeki
yerini korumustur.

Filmin Oykiisii sOyledir: Shrek, c¢ok sevdigi
batakliginda tek basina yasam siiren bir devdir. Bir
giin masal kahramanlarini sehirlerinden siiren ve
onlar1 kole pazarlarinda alip satan Lord
Farquaad’in askerlerinden kacan Donkey/Esek,
Shrek’le karsilasir ve ona sigmir. Yalnizligini ¢ok
seven Shrek, Donkey’e yaninda kalmasi ig¢in
sadece bir gece izin vermisken onlarca masal
kahramanimin batakligina geldigini goriir. Onlar1
batakligindan gondermek istediginde sehrin sahibi
Lord Farquaad’in bu masal kahramanlarini

9 Simdiki adiyla San Francisco Gate bkz.
https://www.sfgate.com/movies/article/Fractured-fairy-tale-
Visually-elegant-Shrek-2919420.php.

sehirlerinden batakligina siirdiiglini  6grenir.
Shrek, masal yaratiklarindan kurtulmak ve
batakligin1 geri almak i¢in Lord Farquaad’in sehri
DulLoc’a dogru yola ¢ikar. Lord Farquaad kral
olmak i¢in evlenmek zorundadir. Bunun igin
Magic Mirror’dan/Sihirli  Ayna kendine es
olabilecek prensesleri gostermesini ister ve bunlar
arasindan Prenses Fiona’yi secer. Fakat Fiona alev
puskiirten bir ejderha tarafindan korunan, yiiksek
bir kulede tutsaktir. Lord Farquaad’in Fiona’y
kurtaracak sovalyeyi se¢mek icin arenada bir
yarisma diizenleyecegi sirada Shrek de Duloc’a
varir. Sovalyelerle yaptig1 doviislerin hepsinden
galip ¢ikan Shrek, batakliginin tapusunu alma
karsihiginda, Princess Fiona’y1 kuleden kurtarma
gorevini kabul etmek zorunda kalir. Shrek,
Donkey’le birlikte Dragon’dan Fiona’y1 kurtarir.
Dontis yolculuklart sirasinda Shrek ve Fiona
birbirlerinden hoslanmaya baslarlar. Fiona tasidigi
biiyii sebebiyle giines battiginda tipki Shrek gibi
yesil bir deve doniismektedir ve ancak gercek
askin Opiiciigii ile bu biiylinliin bozulabilir. Bu
sirrint onlardan saklamaya c¢aligsa da Donkey,
Fiona’nin yesil bir deve donlismiis halini goriir.
Prenses Fiona Donkey’e sirrint aciklarken,
Fiona’ya olan agkini ilan etmek igin kapiya gelen
Shrek, bir kismin1 duydugu konusmalar1 yanlis
anlar. Askinin karsiliksiz oldugunu diisiiniir ve
Fiona’nin Lord Farquaad’la gidisine sessiz kalir.
Eski yasantisina donmek i¢in batakligina gider.
Bir siire sonra Shrek, Donkey sayesinde gercekleri
ogrenir. Dragon’u da alirlar ve birlikte diigiinii
basmaya giderler. Lord Farquaad Dragon
tarafindan yenir, Shrek ve Fiona Opiisiirler, lanetli
biiyii bozulur, Fiona ger¢ek askin Opiiciigii ile
gercek haline yani yesil bir deve doniismiistiir.
Shrek ve Fiona batakliga donerler, masal
kahramanlarinin da katildig: bir diigiinle evlenirler
ve balayma dogru yola ¢ikarlar.

Shrek’i ve oykiideki diger kahramanlar1 tanimak
icin  ‘kahraman’ kavramini inceledigimizde,
geleneksel kahramanlardan oldukg¢a farkli bir
kahraman ile karsilasiriz. Geleneksel kahraman
figirii fiziksel ve psikolojik Ozellikleri ile
tamamen idealize edilmis bir figlirdir.
Gligsiizlerin ~ yaninda  kotiilerin~ karsisinda

0 Asindirici/yakict kimyasal demektir, burada
igneleyici/sert anlaminda kullaniimistir.
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yenilmez bir koruyucu olarak metinlerde yer alan
bu kahramanlar dogustan olaganiistii giiclerle
donatilmistir ve basina gelen her tiirli
zorluklardan donatildigi bu giigler sayesinde
kurtulurlar. Campbell!, Greimas'?, Propp'un®® da
belirttigi gibi genellikle kendisine verilen ya da
kendi iistlendigi bir gorev i¢in evinden ayrilarak
yolculuga ¢ikan gelencksel kahraman, kendisine
bir ders c¢ikararak ig¢sel yolculugunu da
tamamlayacagt  zorlu  gorevini;  ayrilma,
erginlenme, doniis asamalarini gecer ve hedefine
ulagir.

‘Anti kahraman’ kavramiyla da karsilanabilecek
olan postmodern kahraman Elmaci’ya (2012: 171)
gore geleneksel degerlerden yoksun ve kendi
idealleri olmayan karakterlerdir; kendi
diinyalarinda pek kontrolleri yoktur ve caresiz
olabilmektedirler. “Genellikle anti kahramanlarin
acinacak, garip, igreng, pasif kisiler olmalarinin
disinda en temel Gzellikleri basarisiz ve kusurlu
karakterler olmalaridir. Yazarlar, genellikle onlar1
daha karmagsik karakterler olarak kurgulama
sanslar1 olmasi1 agisindan yararli bulmaktir. Anti
kahraman salt kotii olmak durumunda degildir.
Hatta bazen iyi ve sempatik olabilmelidir. Bu
nedenle anti kahramanda iyi ve kotii arasindaki
¢izgi her zaman net degildir.”

Goze‘den (2009: 35-37) yararlanarak postmodern
kahramanlarin ~ genel  ozelliklerini  sOyle
siralayabiliriz:

*Postmodern kahramanlarin temel 6zelliklerinden
ilki iki diinya arasinda sikigmalart ve iki sey
arasinda tercih yapmak zorunda kalmalaridir.

*Postmodern kahramanlar her an ¢evremizde
rastlayabilecegimiz tlirden kisilerdir, bizden
birileridir bu yiizden de onlarla 6zdeslesmek
oldukca zor goriinmektedir.

* Kahramanlik temsillerini seyirciye sunmada
cogunlukla ideolojik bir ama¢ giiden Hollywood
sinemasinin giiclii erkek imgesi, postmodern
sinemada bir anlamda yok olmus, kahramanlar
daha esnek ve yumusak olmaya baslamistir. Bazi
durumlarda aglamislar bazi durumlarda da

Y Joseph Campbell, “Kahramanin Sonsuz Yolculugu” (cev.
Giirses) Ithaki Yaywnlari, 2017.

2 Kiran ve Kiran “Yazinsal Okuma Siirecleri” Seckin
Yayincilik, 2003.

karsilarindaki kadinin

dayanamamuslardir.

aglamasina

*Postmodern kahramanlar hep birileri tarafindan
yonlendirilmektedir. Onlar1 harekete geciren
birileri ya da bir seyler vardir. Kararlarinda hiir,
bagimsiz ve kararli olduklarim1 séylemek glictiir;
onlar olaylarin akisin1 degistirmemekte, ortam ve
olaylar kahramanlar1 doniistirmektedir.

*Postmodern kahramanlar ¢cogunlukla kadinlarin
yardimina muhtagtirlar, yardimcilari ise genellikle
sevdikleri kadinlardir. Hatta bazi durumlarda
kadinlar daha etkin konuma ge¢mektedirler. Bu
filmlerde bariz bir sekilde kadinlar, gigli
karakterler olarak temsil edilmektedirler.

*Postmodern filmlerde, zayifliklarin1 vurgulamak
amaciyla, kahramanlar cirilgiplak
gosterilmektedirler Geleneksel sinemada bu
anlamiyla erkek kahramanlari ciril¢iplak gérmek
cok zordur, ¢linkii onlar her zaman giicliidiirler. Bu
acidan bakildiginda postmodern filmler, basrol
oyuncusu erkekleri zayif kisiler olarak
konumlandirdigi  i¢in, erkekleri soymay1
sevmektedir.

*Geleneksel sinemada giiglii erkegi simgeleyen en
onemli araglardan biri silahtir. postmodern
kahramanlar zayif ve gii¢slizdiirler fakat silahlari
da mevcuttur. Bir anlamda kendilerini korumak,
erkekliklerini ispat etmek amaciyla silahlar
ellerine  almaktadirlar ancak bu  silahlar
postmodern kahramanlarin elinde pek de ise
yaramamaktadir.

*Postmodern kahramanlar genel olarak secilmis
degil, siradan kisilerdir. Bu kahramanlar evrensel
degil, yerel kahraman niteligini daha c¢ok
tagimaktadirlar.

Postmodern bir kahraman olan Shrek, gorsel 1 de
goriilecegi tlizere, yesil derili ¢irkin bir devdir. O,
insanlar1 korkutma pesinde olmasa da insanlar
ondan korkarlar. Shrek, su yerine ¢amurla yikanir.
Yemek masasint 6zenle hazirlar fakat yiyecekleri
fare, goz gibi seylerdir. Geleneksel kahramanlarin
tersine bu aykir1 kahramanla 6zdeslesmek zordur.
Shrek, her ne kadar kuledeki Prensesi kurtarma

'3 Vladimir Propp, “Masalin Bigimbilimi ve Olaganiistii
Masallarin Déniigiimleri” Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar,
2011.
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goreviyle bu yolculuga ¢iksa da onun asil amaci,
kahramanlik yapmak ya da Prensesi ejderhadan
kurtarmak degildir. Shrek’in tek amaci yalniz
yasadigr  batakligimi1 masal kahramanlarinin
istilasindan kurtarmaktir. Bu yilizden Prenses’i
kurtarip batakligini geri almak ya da batakliginda
masal kahramanlariyla birlikte yasamak arasinda
tercih yapmak zorunda kalmistir. Washington
Post’tan Stephen Hunter (2001: 1) bu durumu
sOyle betimler: “Shrek ask ya da gorev icabi degil
de gercek bir parali asker edasiyla sadece isi
yapmak ve miikemmel batakligimin tapusunu
almak i¢in yola ¢ikar.”

Gorsel 1: Filmin kahramani Shrek, su yerine
camurla ytkanan

yesil derili ¢irkin bir devdir.

Shrek’teki anlati da tek bir karakterin hayati yerine
baska bir¢ok karakteri anlatir. Shrek, olaylar1 tek
basma etkileme giiciine sahip kusursuz bir
kahraman da degildir, harekete geg¢mek icin
bagkalarinin veya olaylarin onu yonlendirmesi
gerekmektedir. Donkey, filmin sonuna kadar
ithtiyaci oldugu her an Shrek’e yardimci olur,
olaylarin gidisatinin degismesini saglar: Shrek,
Fiona’y1 kurtarmaya tek basma gitmez. Donkey
ona, bu noktada yardimci olur. Ayrica Donkey,
Shrek’e karsi ¢ikip olaylarin gidisatina miidahale
etmese  Shrek, Fiona’nin onu sevdigini
ogrenemeyecektir. Lord Farquaad engelinin
ortadan kalkmasi da yine Donkey ve onun
romantik agki Dragon sayesinde olmaktadir.

Yetis’in, (2008: 597) postmodern sinema tarzinin
yonetmenlerinden biri olan Quentin Tarantino’nun

karakterleri i¢in sdyledigi nitelikleri, postmodern
karakterlerin tiimii i¢in sdylemek miimkiindiir.
“Filmlerde siradan olan ile sira disg1 olan, iyi ile
kotli hep bir aradadir. Koti, salt koti degildir.
Zaaflar1  vardir.  Sevebilir, asik  olabilir,
korkabilir... Hatta bazen sevimli bile olabilir ayn
sekilde iyi de sadece iyi degildir. Sirlar1 olabilir.
Gegmisi karanlik olabilir. Son derece siradan bir
karakter birka¢ dakika sonra diinyanin en
yetenekli, en zeki, en kuvvetli, en muhtesem insant
haline gelebilir.” Shrek filminde de olagandisi
yetenekleri olan masal kahramanlar1 ile siradan
insanlar yan yanadir. Klasik sinemada, gectigi her
yeri kiile ¢eviren yenilmez bir kotii olan ‘ejderha’
figliri Shrek’te karsimiza romantik, sevimli bir
disi olarak c¢ikar. Fioan’nin hapsedildigi kulede
bekcilik yapan Dragon, Shrek ve Donkey’le
miicadele eder fakat Donkey’e asik olur ve Lord
Farquaad’t saf digsi birakmak igin Shrek ve
Donkey’e yardim eder. Farkliliklar1 6ne ¢ikarip
Ogretilmis diislinceleri yikmak isteyen, ‘her sey
olur’ parolasiyla hareket eden postmodern anlati,
Dragon ve Donkey’in agki ile bunu bir kez daha
vurgular.

‘Shrek’ karakteri ise gii¢lii erkek imgesini kismen
sergilese de aslinda goriindiigiinden daha esnek ve
yumusak bir karakterdir. Devler, insanlari
korkutan, insanlarin kanini igen, onlar1 yiyen
masal yaratiklardir. Shrek, filmde insanlarin bu 6n
yargili diisiincelerinden rahatsiz oldugunu sdyler.
“Baz1 seyler goriindiigiinden daha ¢ok sey ifade
eder” diyerek bu duruma serzeniste bulunur.
Donkey’e devlerin katmanlh yaratiklar oldugunu
anlatmaya c¢alisir. Burada verilmek istenen
mesajlart  ¢ift katmanli olarak yorumlamak
miimkiindiir. Shrek’in bu sozleri,
postmodernizmin; modernizmin, farkliliklari
gormezden gelen, tek bir dogrunun olabilecegini
ve homojenligi savunan diistincelerinin reddine bir
ornektir. Film bize, kotii bir figiir olarak bildigimiz
devlerin de duygular1 oldugunu, asik olabilecegini
gosterir. Shrek karakteriyle ironi yapilarak bu tiir
genellemeler, koklesmis dogrular, kurulu degerler,
Oon yargilar ciriitilmek istenmistir. Shrek,
Dragon’la olan miicadelesinde kulede tesadiif
eseri buldugu bir silahi eline alsa da onu sadece
Dragon’u doladi8 zincirlere bir kilit yapmak i¢in
kullanir. Fiona’nin ‘kahramanca bir doviis’
istegine ragmen geleneksel kahramanin aksine,
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Shrek’in tercih ettigi yontem Dragon’u 6ldiirmeye
calismadan zekasimi kullanarak hep birlikte
kuleden kagmaktir.

Fiona, ‘glizellik’ kaygis1 tasisa ve gercek askin
Opiicigi ile geceleri bir deve doniismekten
kurtulacagimi distlinerek yakisikli  sovalyesini
beklese bile aslinda gelencksel filmlerin kadin
temsillerinden ¢ok farklidir. Gerektiginde bir
diizine adami1 yere serebilecek kadar 1yi
dovisebilen, lagim faresi yiyen bir prensestir. Bazi
durumlarda Shrek’ten daha etkin ve ona yardim
eden konumdadir. Fiona, Shrek ve Donkey kulenin
doniis yolunda Robin Hood ve Merry Men’lerle
karsilasir. Robin Hood, Fiona’ya asilir fakat Fiona
onun bu sulu tavirlarint sevmez. Peri masallarinin
prenseslerinin aksine Fiona, haydutlardan bir
prens tarafindan kurtarilmay1 beklemez, Shrek ve
Donkey’in sagkin bakislar1 arasinda Robin Hood
ve Merry Men’lere karsi tek basina doviistr.
Doviis sahnesinde Matrix (1999) filminin Trinity
karakterinin doviis sahnesine pastis yapilir.
Matrix’e 0zgii doviis hareketleri  Shrek’te

kullanilir. Fiona ve Trinity’nin doviis tarzlar ve
hareketleri aymidir. Gorsel 2 ve 3’te bu
benzerlikler goriilebilir.

Gorsel 2-3:Fiona, Robin Hood ve Merry Menlere
karsi tek basina doviisiir. Goriildiigii gibi bu sahne
Matrix (1999) filmindeki Trinity karakterinin
doviig sahnesine bir pastis niteligindedir.

Filmde Hollywood’un, &zellikle de animasyon
filmleri i¢in soylersek Disney’in klasik anlatisina
hakim olan geleneksel kahramanlik sunumlari,
giizel kadin-yakisikli erkek ve ask imajlart da
Shrek ve Fiona karakterleriyle birlikte elestirilmis
ve yikilmaya ¢alisilmistir. Gorsel 4’te goriilecegi
iizere, filmin bir kitabin sayfalarindan Fiona ve
Shrek’in gidisini izledigimiz son sahnesi, kitabin
son sayfasinda yazan “And they lived ugly ever
after/Ve sonsuza dek ¢irkin yasadilar” climlesiyle
bitmistir.

Gorsel 4: “Ve sonsuza dek ¢irkin yasadilar”

Postmodern anlatilarda zaman da klasik ve modern
anlatilarin  aksine insanlik tarihinin sonradan
belirledigi giin ay yil ile ifade edilen takvimsel
zaman kurgusunun diginda, bazen bunlarin
birbiriyle harmanlandigi karmasik bir zamandir.
Postmodern anlatida zaman da ‘biiylik oyunun’ bir
parcasi olarak ele alinir ve bu ¢ercevede iist iiste
bindirebilir, siliklestirilir. Bordwell ve Thompson
(2009: 81) bazen sahnelerin oldukca basit yeniden
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diizenlenisinin karmasik etkiler yaratabilecegini
sOyleyerek Quentin Tarantino'nun Pulp Fiction
filmini Ornek verirler. Tarantino Oykiide sonda
olan bir sahneyi basa alarak ya da ortada olan bir
sahneler blogunu olay Orgiisiiniin  sonuna
gotiirerek siirprizler yaratir. Yapilan bu oyun
sayesinde bu bolimler eger zamandizinsel dyki
diizenlerinde kalmig olsalardi kazanamayacaklar1
bir 6nem kazanirlar. Postmodern anlatilarda
izleyicinin dikkatini ¢eken bu oyunlar eskiye gore
fark yaratmis ve Ornekte oldugu gibi bu tiir
filmlere olan ilgiyi artirmistir.

Lacan'a gore de zaman ¢izgisel degildir ve
zamansallasma simdinin siirekli tekerriiriinden
ibarettir. Bergson ve Deleuze de zamani siire
olarak goriir. Onlara gore gecmis; bir zaman ufku
arkasinda kaybolan bir sey degil, daha c¢ok
Onemini bir Olgiide yitirmigs bulunan simdidir.
Zaman bir ¢izgiden c¢ok O©nemli donemler
kolajindan ibarettir. Bu ylizden postmodern
metinlerde zaman hep siirekli bir simdiler dizisi
icinde pargali olarak ele alinir. Yani postmodern
metinlerde zaman pargalanir ve 6znellestirilir. Bu
Oznellestirme belirsizligi giiclendirir. Zaman
sinirlart siirekli agilmaya ¢alisilir. Hikayeler kendi
lizerlerine katlanir ve sonun baslangici oldugu
ortaya c¢ikar, Bu da sonsuz bir dongiiselligi
beraberinde getirir (Karaburgu, 2008: 365-366).

Jameson, postmodern mekanin da adeta bir 'hiper
mekan' oldugunu soyler: Postmodern mekan
sizofrenik ve parcalanmis bir Ozellige sahiptir.
Postmodern mekan herhangi bir biitiinligi
olmayan, birbirinden kopuk pargalarin bir
kolajidir. Postmodern bir ¢agda bunlar (uzam ve
zaman) anakronik bir nitelik kazanmiglardir
(Jameson, 2011: 228). Shrek filmi de sectigi
mimarisiyle, kiyafet tarziyla, yer verdigi
kurumlarla tiim bu anlatilan sizofrenik ve
anakronik zaman ve mekan oyunlarinin
orneklerini sergiler. Gorsel 5, 6 ve 7’den de
anlasilacagr tlizere bir yandan dev, ejderha,
prenses, sovalye, gibi fantastik peri masali
kahramanlarini karakter olarak segen, bataklikta
kurulmug masals1 bir evi, satoyu, kuleyi mekan
yapan film; diger yandan da kapilarini masal
kahramanlarina kapatan Duloc sehrinin evleriyle,
alis  veris diikkkanlaryla, Lord Farquaad’in
turnikelere sahip satosuyla, park yeri tabelalariyla
giiniimiiziin postmodern mimari tarzin1 yansitir.

Antik c¢agda gladyatér savaslarmin yapildigi,
tiyatro oyunlarinin oynandigi arena figiiriiyle
giiniimiizdeki smack down tarzi doviislerin
yapildigi ring ve bu spora oOzgi dovis
hareketlerine yapilan pastislerin bir arada olmasi,
geemis ve simdiyi ist iste koyarak, belirsiz,
sizofrenik ve parcalanmigs mekan ve zaman
¢ogulculuguna yol agmustir.

Gorsel 5-6-7-8: Duloc sehri ve Shrek’in bataklig

Gorsel 9’dan da anlasildig: {izere, filmde, Kralin
askerleri tarafindan halka direktif vermek igin
kullanilan tabelalar, alkis tabelalari, glinlimiizde
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bunlar1 stiidyodaki seyircilere direktif vermek
amaciyla kullanan night showlarin parodisini
yapar. Ayni zamanda filmdeki bu ylizeysel anlami1
disinda iktidarin halk tizerindeki etkisi ve baskisini
da bu tabelalar sayesinde anlariz: burada iktidar,
halka her an ne yapmas1 gerektigini sdylemektedir.
Seyirlik zevkler igin toplanan halk da daima
iktidarin ~ kontrolii  altindadir. Boylece, ¢ift
kodlama yapisi1 olusur.

Gorsel 9: Lord Farquaad’in askerleri tarafindan
halka direktif vermek i¢in kullanilan tabelalar

Fiona ve Shrek’in diiglinii sirasinda yapilan
danslarla da limbo, break dans, macarena gibi
danslara pastis yapilir. Bu danslar1 yapanlarin,
gorsel 10’un eglenceli bicimde ortaya koydugu
tizere, Robin Hood, Cinderella/Sindirella, Merry
Men/Neseli Adamlar, gorsel 11’in de ornekledigi
gibi, Three Little Picks/U¢ Kiiciik Domuzcuk
olmast parodi durumunu da ortaya koymustur.
Boylece bu anlatinin, simdi ve gecmisi
harmanlamasi belirsiz zaman donemlerinin kolajt
postmodern bir tarz olusturulmustur. Ayni
zamanda bu sahnede ge¢misten gelen kahramanlar
ve danslarla yetigkinlerin nostalji duygular1 da
harekete gecirilmistir.

Gorsel 10:U¢ Kiiciik Domuzcuk break dans
yapuyorlar

Gorsel 11: Robinhood, Sindrella ve Merry Men,
macarena danst yapryorlar

Kahraman, zaman ve mekan sunumlarindan sonra
metinleraras1 yontemlere biraz daha yogunlasarak
Shrek’teki postmodern anlati 6gelerini aramaya
devam edebiliriz.

Filmin ilk sahnesinde Shrek, tuvalette bir masal
kitabin1 sesli okur: “Evvel zaman i¢inde ¢ok giizel
bir prenses varmis, ama ona dyle korkung bir biiyii
yapilmis ki ancak sevdiginin ilk Opiicigu ile
bozulabilirmig. Bir satoya hapsedilen prensese
alev sacan bir ejderha bekgilik ediyormus. Birgok
cesur sovalye, prensesi bu korkun¢ zindandan
kurtarmay1 denemis ama basaramamis. Korkung
ejderhanin gozetiminde en yiiksek kulenin, en
yiikksek odasinda gercek askini ve gercek askinin
ilk Optictiglinii bekliyormus. Sanki boyle seyler
oluyormus gibi. Ne kadar sagma” (Shrek, 2001)
diyerek giiler ve gorselinde bir sovalyenin oldugu
sayfayr yirtip atar. Bu sahnede klise peri
masallarinin parodisi yapilirken bir yandan da
anlat1 kendine doniik bilinglilik gosterir: Shrek’in
alaya aldig1 bu masal az sonra bize sunulacak olan
filmin olay Orgiisiidiir. Boylece anlati hikaye
icinde hikaye, bir bagka ifadeyle, kurmaca i¢inde
kurmaca yaparak iist-kurmaca teknigini kullanir.
Jenerik, film basladiktan bir siire sonra Shrek’in
giinliik rutinleri sirasinda yaptig1 hareketlerle yine
Shrek tarafindan yazilir. Shrek, ¢amur banyosu
yaparken kendisini seslendiren Mike Myers’in
adini, agzina doldurdugu camuru tiikiirerek yazar
ve film, yine kendine doniik bilinglilik gosterir.
Ayrica bu bilginin parodisini de yapmis olur.
Kendisini yakalamaya gelen askerleri korkutan
Shrek, onlara filmin bir sonraki sahnesini
kastederek “kagacaginiz boliim bu!” der. Fiona’y1
kurtarmaya qgittiklerinde Shrek, “En yiiksek
kulenin, en yiliksek odasinda olacaktir” der
Donkey” Nereden biliyorsun?” diye sordugunda
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ise “Bir kitapta okumustum” diyerek cevap verir.
Bu 6rneklerde anlat1 yine kendi kurmaca dogasina
bilingli bir sekilde dikkat eder, izleyici de anlatinin
kurgusalligin1 devamli olarak fark eder. Ust-
Kurmacanin belirgin bir 6rnegini Sihirli Ayna
sahnelerinde de gorebiliriz. Lord Farquaad’a gelin
adaylarim1 gosteren Sihirli Ayna, gorsel 12 ve
13’tin Ornekledigi {iizere, bunu televizyondaki
¢Opcatan programlar1 gibi bir ‘medya’ edasiyla
yaparak bu programlarin parodisini olusturur.
Adaylar1 tanmitmak i¢in gosterilen fotograflar,
videolar Snow White and Seven Dwarfs/Pamuk
Prenses ve Yedi Ciiceler masalindaki Sihirli Ayna
karakterinin ekraninda akar. Filmin kendisi bir
kurmacadir, konusan Sihirli Ayna’da gdsterilen
goriintiiler ise filmin i¢inde farkli bir kurmacadir.

Gorsel 12-13: Sihirli Ayna ve ekraninda tanittig
Prensesler

Son sahnede Fiona ve Shrek ¢ifti balay1 i¢in yola
cikar, bunlar1 ekrandan izlerken birden bire
kamera hareket eder ve ekrandan uzaklastiginda
tiim bunlar bir kitaptan izledigimizi goriiriiz. Bu
sirada, gorsel 14’te gorildiugi {lizere, kitabin
tamam1 da filmin ekraninda belirir. Kitabin adi
Shrek’tir. Anlati1 oyunsal bir tavirla yine kendine
dontik bilinglilik 6zelligi sergilemis, tist-kurmaca
yapmustir. Ayrica, metinlerarasilik baglaminda,
anlatilan her seyi bir kitabin sayfalarindan
izledigimizin bilgisi verilerek, filmin esinlendigi
kaynak olan William Steig’in Shrek isimli kitabina
da gonderme yapilmigstir.

Gorsel 14: Hikayenin goriintiilendigi varsayilan
kitap

Shrek’te; gorsel 15°ten de anlasilacagi {izere,
klasik peri masallarindan gelen Pamuk Prenses ve
Yedi Ciceler, Sihirli Ayna, Pinokyo, Geppetto,
Kurabiye Adam, Fareli Koyiin Kavalcisi, Ug
Kiiciik Domuzcuk, Ug Ay1, Robin Hood, Peter Pan
ve Tinker Bel, Sindirella, U¢ Kor Fare gibi
kahramanlar, hem  kendi  hikayelerinden
baglamlarla hem de farkli baglamda filmin
hikayesine dahil edilmistir. Boylece, klasik peri
masallarinin anlatisina, kahramanlarina,
bunlardaki askin ve miicadelenin yasanma
bicimlerindeki kliselere yonelik pastis, parodi ve
ironi ve kolaj yapilmistir.

Gorsel 15: Shrek’te yer alan masallarin
kahramanlarindan bazilar

Hunter (2001: 1) Shrek filminde, “Postmodernizm
konusunda masum olanlar -2 yasin altindakiler-
hari¢ diger izleyenlerin, filmin, modern ruh halini
etkilemesinden dolay1 Disney’in c¢arpitilmasindan
tutun da viicut imaj1 ve kendini sevme sinavina
kadar biitiiniiyle tam techizathh bir anlam”
goreceklerini  sOylemistir.  Shrek’te  yaratilan
diinyadaki yaratiklarin ¢cogunun Disney topundan
cikmis gogmenler oldugunu soyleyen Hunter,
“Pamuk Prenses, Peter Pan ve Tinkerbell gibi eski
patronlart1 Disney’den olan Kkarakterler, eski
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isverenleri pahasina, sirf spor olsun diye
DreamWorks’e gelen arkadaslar mi1? Ve ayrica
Koti  Lord Farquaad’in  kalesi, Disney
operasyonunun kat1 hiyerarsisi ve biirokrasisi
tizerinde bir yorum olarak yekpare yiikselen ¢ok
katli bir ofis kulesi mi? Sorgulamalarini yapmis,
Lord Farquaad’in asir1 tutuculugunun da yine
DreamWorks’iin Disney’in eglence park: fetigine
dair bir yorumu olabilecegini sdylemistir.

Lord Farquaard’in siirgiine gonderdigi masal
kahramanlar1 Lord’un askerleri tarafindan kole
pazarlarmmin tasviri sekilde ‘yetenekleri, ise
yararliliklar1 6l¢iisiinde’ satilmak ya da slirgline
gonderilmek amaciyla pazara ¢ikarilmistir.
Farkliliklara karst agilan savaslart yadsiyan
postmodernizmin  bunlara olan elestirisini,

parodisini gorsel 16’da gorebiliriz.

Gorsel 16: Kole pazarinda satisa ¢ikarilan masal
kahramanlar:

Gorsel 17: Kole pazarinda satisa ¢ikarilan
Pinokyo

Pinokyo masalindan ve 1940’ta yayilanan ¢izgi
filminden oglunu ¢ok sevdigini bildigimiz
Geppetto, Shrek filminde ise nedense para
kazanmak i¢in onu askerlere satmak istemektedir.
Kendi hikayesinde en biiylik dilegi ‘kukladan
gergek bir cocuga donlismek’ olan Pinokyo, gorsel
17> de gosterildigi tizere, kendisini askerlere

“tahtadan bir kukla” olarak tanitan Geppetto’ya
“Ben kukla degilim gergek bir cocugum” der ve bu
yalan1 sebebiyle kendi masalinda oldugu gibi
burnu  uzar.  Gorildigli  gibi  burada,
kahramanlarini yeni bir metne kopyalamak
yoluyla Pinokyo masalina pastis vardir. Referans
metnini olan Pinokyo masalini taklit eden Shrek
ise metnin bir kisminm, baglammi degistirip
kullanarak bu masalin parodisini de yapmaktadir.

Kole pazarinda bulunan Peter Pan, Tinker Bell’in
oldugu kafesi firlatir, peri tozlar1 Donkey’in
iizerine dokiiliir ve Donkey, tipki Peter Pan gibi
ucmaya baglar. Gorsel 18’deki bu sahne, Peter
Pan masalinda Peter’in ugusunu ilk kez goren
Wendy ve kardeslerinin tepkisiyle aynidir. Ayni
replikler Shrek’te Donkey i¢in tekrarlanir. Pinokyo
orneginde oldugu gibi Peter Pan o6rneginde de
pastis ve parodi birlikte s6z konusudur.

Gorsel 18: Donkey Tinker Bell’den sacilan peri
tozlaryla uguyor

Shrek, batakligini iggal eden masal kahramanlarini
evinden kovmaya c¢alisirken gorsel 19°da
gosterilen sahnede Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler
masalina yapilan bir parodi yine karsimiza ¢ikar:
Shrek Pamuk Prenses’ten “6lii kadin” diye
bahseder. Sihirli Ayna da Farquaad’a gelin
adaylarin1 gosterirken de Pamuk Prenses ile
Sindirella’ya prenses olmanin c¢ok o6tesinde,
siradan olanlara 0zgli ve giiniimiize ait kisisel
ozellikler atfederek bu masallarin parodisini yapar.
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Gorsel 19: Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler
Shrek’in evinde

Shrek, batakliga niye geldiklerini sordugunda Ug
Kiiciik Domuzcuk bu durumu “He huffed und he
puffed und he signed an eviction notice/O (Lord
Farquaad) {ifledi piifledi ve tahliye emrini
imzalad1” diyerek agiklar. Gorsel 20°deki sahnede
sdylenen bu replik, Uc Kiiciik Domuzcuk
tekerlemesinde Biiyiik Koti Kurt’un,
Domuzcuklarin  evlerini  iifleyerek  yikisini
birbirlerine anlatmak icin sdyledikleri “He huffed
and he puffed and he blew the house in” ciimlesine
gondermedir. Boylece metinlerarasilik
baglaminda tekerlemeye ve 1933 ve 1997°de ayni1
adla yayimlanan kisa animasyon filmlere pastis
yapilmaktadir. Lord Farquaad’in Biiytlik Kotii Kurt
yerine konulmas: ise bir parodidir. Gorsel 21 de
ise Kirmiz1 Baslikli Kiz masalindan gelen Kotii
Kurt karakteriyle yapilan bir pastis gortiriiz. Koti
Kurt tipki masaldaki gibi bir gecelikle yatakta
yatmaktadir. Fakat bu kez Kirmiz1 Baglikli Kiz’in
Biiyiik Anne’sinin degil Shrek’in yatagindadir.

Gorsel 20-21: U¢ Kiigiik Domuzcuk ve Biiyiik Kotii
Kurt

Genellikle masallarin Disney uyarlamalarinda,
prenseslerin ¢ogunlukla da hayvanlarla birlikte
nese icinde  sarki  soOyledigi  sekanslar
bulunmaktadir. Shrek, bu sahnelerin de parodisini
yapar. Fiona, Disney Prenseslerine benzer bir

sekilde dogada dans eder, gorsel 22’deki mavi
kusla beraber sarki sdyler. Fakat sesini son derece
tiz yaptigi anda kusun sesi Fiona’ya uyum
gostermeye yetmez ve kus patlar. Fiona, goziinii
yumurtalarin oldugu kusun yuvasina g¢evirir. Bir
Prenses olmasindan dolay1 kus igin iiziilmesini
bekledigimiz Fiona’y1 gorsel 23’te oyuncu bir
tavirla az sonra bu yumurtalar pisirirken goriiriiz.

Gorsel 22-23: Sarki soylerken patlayan kus ve
yumurtalari pisiren Fiona

Son sahnede Sindirella masalindaki Cadi, ayni bu
masalda oldugu gibi, fareleri (baz1 versiyonlarinda
kurbagalari) atlara doniistiirtir. Fakat bu masaldaki
bal kabagindan yapilan arabanin aksine Shrek ve
Fiona’nin arabasi gorsel 24’te goriildiigi gibi
‘sogan’dan  yapilmistir.  Burada  Sindirella
masalinin hem parodisi vardir hem de referans
metne benzer igerik kullanilarak pastis yapilmstir.
Sogan seklindeki araba ise Shrek’in Donkey’e
sOyledigi “Devler sogana benzer, devlerin
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katmanlar1 vardir, bazi seyler goriindiigii gibi
degildir” climlelerine gonderme yapar.

Gorsel 24: Fiona ve Shrek’in diigiin arabasi

Filmde yer alan bazi sarkilar da parodi ve pastise
ornek olarak verilebilir. Serinin tema sarkilarindan
biri haline gelen Neil Diamond’un "I'm a Believer”
(1967) sarkisi; "Askin sadece peri masallarinda
gercek oldugunu saniyordum. Baskasi igin bir
anlam ifade edebilirdi ama benim i¢in degil. Fakat
suan inaniyorum, ben asigim" clmlelerine
cevirebilecegimiz misralariyla baslar. Peri masali
anlatilarinda, Disney masallarinda ve popiiler
kiiltirde dayatilmaya ¢alisilan  ‘giizel ve
yakisiklinin aski’ imajlarina elestiri yapilarak,
bagka tiirliisiiniin de miimkiin oldugu, ¢irkin birer
dev olan Shrek ve Fiona’nin agkiyla gosterilmistir.
Peri masallarmin bu kurali Shrek ile yikilmistir.
"I'm a Believer" sarkisiyla da hikdyede anlatilmak
istenen bu fikir desteklenmistir. Shrek’in arenada
askerlerle doviistiigii gorsel 25°teki sahnede ise
Joan Jett’in Bad Reputation (1981) sarkisi ¢alar.
Bu sarki aym1 zamanda Amerikan’in 1999-2000
yapimi unlii dizisi Freaks and Geeks’in tema
sarkisidir.  Sarki dizinin konusuyla oldukca
uyumlu olan “Lanet olsun! itibarim umurumda
degil, sapmaktan, farkli olmaktan asla korkmam,
benim tuhaf oldugumu diisiinmeniz hi¢ umurumda
degil, degismeyecegim!” sozlerini igerir. ‘Freaks’
sozciigii Ingilizcede ‘ucubeler’ anlamna gelen bir
sOzciiktiir. Tiim bu bilgiler 1s181inda baktigimizda

14 Atari oyununun bina yikan 'kéti adami' roltindeki Ralph,
hem yillardir ayni isi yapmaktan sikilmis hem de oyunun iyi
adami tamirci 'Felix' golgesinde kalmaktan bikmistir. Hig
kimse kotu adamlari sevmez ama kahramanlar ise herkes
tarafindan sevilirler. Ralph artik iyi bir kahraman olmak ister
ve ‘oyun bozan’lik yaparak, Ust-kurmaca yontemiyle bize
aktarilan birgok boyut ve diger video oyunlari arasinda gidip
gelmeye baglar.

15 Kuicuik Riley icin hayat, babasinin San Francisco’da yeni bir
ise baslamasiyla bastan asagiya degisir. Hepimiz gibi Riley de

Bad Reputation sarkisinin filmin bu sahnesine olan
uyumunu da kolayca gorebiliriz. Shrek, Duloc
sehrindeki insanlarin bakis acisindan bir ‘ucube’
olarak  goriindiigiiniin ~ farkindadir. ~ Fakat
batakligimmin tapusunu almak i¢in bu duruma
katlanmak ve doviisii kazanmak zorundadir.
Sonugta doviisii kazanir ve halkin da destegini
almay1 basarir. Postmodernizm burada farkliliklar
one ¢ikaran ¢ogulculuk ve  heterojenlik
ozellikleriyle  otekinin,  baskasinin  sesini
mesrulastirir, kisiyi Ozgiirlestirir. Farkli varolus
katmanlarinin yan yana kurgu diizlemine
tasinmasiyla ¢ogulcu bir yaklasim sergileyen
Shrek, anlatisinda metinlerarasi dzellikleri basarili
bir sekilde kullanmasiyla Wreck-/t
Ralph/Oyunbozan Ralph!?, Inside Out/ Ters Yiiz",
How To Train Your Dragon/Ejderhani Nasil
Egitirsin®® gibi kendinden sonraki birgok

animasyon filme de 6rnek olmustur.

Gorsel 25: Shrek ringde, izleyicilerin saskin
bakiglar: arasinda askerlerle doviisiiyor

Shrek ve Donkey Duloc sehrine geldiklerinde
kabindeki tahta bebekler tarafindan sdylenen
“Welcome to Duloc” sarkist Disney'in "[t’s A
Small World" adli sarkisinin bir parodisidir. iki
sarkinin miiziginin de ayn1 olmas1 Duloc sarkisin
dinleyenlerin aklina “It’s A Small World” iin
gelmesini asir1 derecede kolaylastirir. Sadece tek
bir yolla; duydugumuz sozleri algilama yetisiyle
degil, beynin hafiza bolimiiniin de harekete

Seving, Korku, Ofke, igrenme ve Uziinti duygulari
tarafindan yonlendirilir. Riley'nin ana ve en 6nemli duygusu
olan Nese, her seyi olumlu tutmaya galigsa da, yeni hayatina
uyum saglama konusunda ona yardimci olan duygusu
‘Uziintd’ olmustur.

16 Hiccup, bariscil bir ejderha iitopyasi yaratma hayalini
yerine getirir.

Bu kisa hikayelere baktigimizda dahi postmodern sdyleme
ait fikirlerin savunulusunu rahathkla gorebiliriz.
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gecmesi sayesinde belirgin bir sekilde pastis
yapilmustir.

Sonug¢

Postmodernizm, modernizmin diislincelerine bir
reddiye niteligindedir. ‘Her sey olur’ parolasiyla
modernizmin ‘list anlatilara inanmak, bilim ve
akilla diinyanin bilgisini elde ederek homojen bir
toplum olusturmak, yiiksek kiiltiir ve sanat’ gibi
ideallerine  ¢ogulculuk, eklektizm, nostalji,
yiizeysellik, metinlerarasilik gibi fikirlerle karsilik
vermistir. Homojen, tek tip bir toplum yerine, tim
farkliliklarin  kabul gordiigii ve desteklendigi
heterojen bir diinya istemiyle diislincelerini
olusturmustur. Bu diisiince sistemi sanata ve
dolayisiyla film anlatisina da giiclii bir sekilde
yansimistir. Postmodernizmin etkileri, 1980’li
yillarda sinema anlatisinda yogun olarak
goriilmeye  baslanmistir.  Postmodern anlati
Ogelerinin animasyon sinemasindan secilen Shrek
Ornegi lizerinden metinlerarasi yontemlerle
incelendigi bu calismada, postmodern anlatinin,
klasik ve modern anlati 6gelerini de biinyesine
katarak onlardan farkli icerik ve bi¢imle yapitlar
meydana  getirdigi  sonucuna  ulasilmistir.
Postmodern filmler, anlatisini; pargalanmais,
belirsiz, gecmisi ve gelecegi sonsuz bir simdide
yasayan  sizofrenik  zaman-mekan (uzam)
anlayisiyla olusturmustur. Postmodernistlere gore
var olus anlamsiz ve amagsiz bir oyundur bu
yiizden kendisi bir oyun olan hayat1 yansitan sanat
eseri de bir oyun olmali ve oyun temast da bu
temaya doniik anlatim teknikleriyle sanat eserine
yansimalidir. Izleyicinin bu postmodern oyun
diinyasinin igine girebilmesi ise diger anlati
tarzlarina nazaran daha ¢ok dikkate ve birikime
ihtiya¢ duymasi anlamina gelmektedir. Bu yeni
anlati dili karsisinda sasiran izleyici, kafasinda
yillardir olusturdugu kliseleri yikarak yeni
alimlama pratikleri gelistirmek zorunda kalmistir.
Shrek, animasyon filmleri kategorisine
baktigimizda hem konusuyla hem de ezber bozan
yapistyla postmodern anlatinin teknik ve igerik
acisindan  getirdigi  bircok  yeniligin  ilk

orneklerinden  sayabilecegimiz ~ bir  filmdir.
Kendine 6zgii kahraman, zaman ve mekan (uzam)
sunumuyla kargimiza ¢ikarak animasyon filmlerin
bilindik kaliplarmi ve kurallarii yikmis ve bu
farklilasma sebebiyle de ¢ok fazla ilgi gormiistiir.
Koklesmis  glizel  prenses-yakisikli  prens
sunumlariin aksine ‘devlerin agkini’ anlatarak
alternatif kahramanlik ve giizellik anlayisiyla
kuvvetlenen, kliseleri hem alaya alip hem de
bunlart  kullanan orijinal bir anlati tarzi
gelistirmistir. Yeni bir masal diinyas1 yaratmak
icin metinlerarasiliga basvurmus, Disney gibi
rakip sirketlerin filmlerinden aldig1i birgok
kahramani kendi anlatisina transfer etmistir.
Dahas1 Shrek, masallara, tekerlemelere ve ¢izgi
filmlere verdigi referanslarla ¢ocuklarin eglence
diinyasina, TV programlari, filmler, diziler ve ‘I’'m
a Believer’ gibi sarkilarla yetigkinlerin nostaljik
duygularina seslenmistir. Bdylece hikayesinde,
cok katmanli anlam yapilar1 olusturmustur.
Referans metinlerinden bagimsiz olarak da
okunabilen Shrek filmi, sadece anlati yapisiyla
degil diyaloglarinda verdigi mesajlarla da
postmodern diigiinceye ait tavirlar sergileyerek
genel gecer yargilara, Otekilestirmelere, tek
tiplestirme, homojenlestirme gibi diislincelere
giiclii elestirirler getirmis, hikaye anlatimini ¢ift
kodlama teknigi ile ilerletmistir. Yeni bir anlati
tarzt  kullanmakta gosterdigi bu cesaretle
animasyon diinyasinda ¢igir agan  Shrek,
kendinden sonra gelen animasyon filmlere 6rnek
olmustur.
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